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O eonhecimeapto cigntifico (BC) e
outros tiposde conhecim@nto

e Dexem-me contar uma his"')ria...
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e O segundo, cientifico, € transmitid® por
Intermeédio de formacao apropriada, sendo
um conhecimento obtido de modo
racional, conduzido por mee}\? de
procedi}n'entos cientificos.

e Visa explicar “por que™e “como” 0S

fendOmenos @correm, na tentat@va de
evidenciar osifactos que estaoj
correlacionad@s; huma visao mgis

globalizante do ¢ue a relacionada ch u
simples facto. | r\

i

=
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e O Senso comum nao se distingue
conhe€imento cientifico nem pela
veracidagde nem pela natureZ\sl do objecto

conhecido;




Dois asRectos a rete

e A Cléncla 'w d
acesso ao conhecimento e% verdade.
o Um me\mo objecto ou fenom\?no pode ser

materia de observacao tanto para 0
cientista quanto para o homem comum; O
gue leva umao,CC e outro ao senso
comum é a forma\de observagé\o. \ _
* \
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Caracteristicas d@ Conhécimento gopular

o , Isto é, conforma-se com a
apareneia, com aquilo que se pode comprovar
simplesmente estando junto das\coisas;

o , OU seja, referente a vi\S’éncias,

estados de animo e emocoes da vida diaria;

o , POIS, € 0 proprio sujeitq que
organiza as suas experiencias e conhecimentos,
tanto os que adquirépor viveneia p ’priﬂquant
0s “por ouvir dizer”; ,

[
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Caracteristicas doyConhegimento Pppular Il

, pOIs esta ‘organizagao’
das experiéncias nao visa auma
sistematizacao das idelas, nem na forma
de adquiri-las nem na tentativa de valida-
las;

o , pois, . verdadeiros ou'ndo, a
pretensao de que esses conhecimentos o

sejam nao se manifesta sempre de tnma
forma critica; | \

[
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Os quatro tipgs de conhecifento

Conhecimento
Popular

Conhecimento
Cientifico

Conhecimento onhecimento
Filosc'nfllico Religioso (Teolbgico)

Valorativo

Reflexivo

Assistematico

Verificavel

Falivel

Inexacto

Real (factual)

Contingente

Sistematico

Verificavel

Falivel

Aproximadamen
exacto

Valorati Valorativo
Racional Inspiracional

Sistematico Sistematico

\

|
Nao verificavel *'l Nao verificavel

Infalivel Infalivel
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Concel

e Diversos autores tentaram definir @ que se
entende por Ciéncia. Os conceitos mais
comunsymas incompletos, séo os
seqguintes:
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Possiveis coyceitos de CEnhcia

sistematicos”

e “Acumulacao de cc hecimTtos
o “Conhehmento certo do real\pelas suas
causas \g

e “Estudo de problemas solluveis, mediante

metodo cientifico®
e “Actividade gue'Se propde a de ;nonstrar a

verdade dos fact(\experlment ‘suas
aplicagoes praticas




Conceltp de €ienci

e “A'CiENncia € um conjunto d
conheeimentos racionais, certos ou
provéveks} obtidos metodicamente
sistematizados € verificaveis,\que fazem
referéncia a‘objectos de.uma mesma
natureza” (Anger=Egg)
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Daqu\ decaoxre...

o ~- , ISto é, glie tem
exigéneias de método e es% constituido

por umasérie de elementos asicas, tais
como sistema conceptual, hi&c’)teses,
definicoes; \

o . j& gue naa se pode
atribuir a cienciaa certeza indiéfutivel de
todo o saber que‘compﬁe; \ \
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o , pelq facto de que
afirmacoes, que rnao podem ser
comprovadas ou gue nao p\?;sam elo
exame @da experiéncia, nao fazem parte do

ambito da ciéncia: \

, oU seja, objectos pé(tencentes
a determinadarealidade, que guardam
entre s caractere\de homaogengidade. \

Metodologia nas Ciéncias Sociais
Fernando Casal
Marketing, Publicidade e Relagdes Publicas
2007




o ; 4, pois NA0 se 0S
adguire ao acaso\gu na vida quotidiana,
mas mediante regras légicas e
procedimentos tecnicos; X

o isto é, nég se trata de

conhecimentos dispersos e desconexas;

\
|

\

. \
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e Entendemos por ciéncia uma
sistematizacao de conheci’B\entos, um
conjuntb-de preposicoes logicamente
correlacionadas sobre o comportamento

de certos fenomenos que se deseja
estudar.
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conceito

e “A'ciéncia é todo o'conjunte de atitudes e
actividades racionais, dirigidas ao
sistematico conhecimento com objecto
limitado, capaz de ser submetido a

verificagao® :
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e A ciéncia constituj-se como um cohjunto
de proposicoes e anunciados,
hierarguicamente cbrrelacic\?ados de
maneifa ascendente ou desgendente;

e Indo gradativamente de factéf particulares

para os gerais;

e Conexao ascendente = indugé’fp; conexao
descendente'=deducao; \
\

\ |
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serem fundamentados);
e Pelapesquisa empirica (sukmetid sa

verificagao).
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Componegtes da Cien

e ODjectivo ou finalidade. Rreocupacgao
em distinguir a caracteristica comum ou
as leis gerais que regem determinados
eventos.

e Funcao. Aperfeigoamento, atraves do
crescente acervo de conhecimbntos da

relacdo do homer‘com 0 seu n\uno\ \
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e Objecto. Subdivido em: | \

e Material, aquilo que se pretende estudar,
analisar, interpretarou veri\car, de modo

gerali s
e Formal."© enfogue especial,\e“m face das

diversas ciéncias que possuetk
objecto matenal.

O Mesmo
\
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Classificaggo das Cien@ias

e Ciéncias Formais (Logica e Matematica)
o o (Naturaies¥ Fisica,
Quimicay Biologia, etcs; Socl

IS —
Sociologia, Direito, Psicologig Social, etc.)

e Umas estudam as idelas e as outras os
factos.




Caracteristicasdas Ciéncias F@ctuais

e O conhecimento cientifico,\no amhito das
-S€e POr ser:

\

ciénciaifactuais, caracteriz




O Conhecimentp Cientifico € R@gional

e E constituido por c&
e n&o por sensa}ioes odelos
de conduta etc:;

e Permite que as ideias que o }gompﬁem

possam combinar-se segunda um
conjunto de , com a
finalidade de\preduzir novas ideias.

e Contém ideias qt‘se organiza erp \
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O Conheciment§ Cientlfico e ORjectivo

@ \
é, procura alcancar a verdagle por
intermédio'dos meios'de ob rvacao;

o a adequacao das idelas
(hipGteses) aos factos. \




O Conhecimento Cien"ﬁfico e FRctual

e sempre volta a eles.
e Capta au recolhe os factos, \da mesSma

forma cOmo se produzem ouie

apresentam na natureza ou na sociedade,
segundo quadros conceptuaisiou
esquemas dereferencia,; \

e Parte dos factos,‘)de interferir\nelcfs,
mas sempre volta®a eles. | \
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O Conhecknento (,_Zientl’fic =
Transcenaente aas Facto

e Descarta factos, prt |

explica-0s; \
N

P considerados

relevantes, controla-os e, sempre que
possivel, reprodu-los; \




O Conhecknento (,_Zientl’fic =
Transcendante aos Factol

e NAao se contenta em descrever as

expenenmas mas "

\‘iobre outros

com% gue ja se conhece
factos;

e Leva 0 conhecimento §
“inferindo o que padde haver

DOr tras deles, \ \ \

]
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O Conhecknento Cientific@e
Vaificavel

e Ser aceito como véalido, quando passa
pela prova da experiéncia (Giéncia
factuais)-c')u da demonstracao (ciéencias
formais);

e Uma das regras do metodo cientifico ser o
preceito de gue.as hipéteses clentificas
devem ser aprovadas ou refutal{as
mediante 3 : \ \




Vd

O Conhecknmento Cientific e

= ;

particularmente em hipoteses ja

confirmadas, em leis e principios ja
estabelecides; .

® \:”'I.

gue determina, No processo de

iInvestigacao, a aplicacao de no\maf e

técnicas, em etapas definidas. \

[




, absoluto ou final;
e A propria racionalidade daox'éncia ermite
que, alem da acumulacao gr@dual de

resultados, 0 {ico tambeém
se efectue por “revolucoes”. |




e A sua % pois, na busca da
verdadincria ferramentas de observacao
e experimentacao que Ilhe conferem um

conhecimento adequado das\coisas;

e Manter, a Ciéncia, uma conexao com a
tecnologia.
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Nobel da Fisica

para criadores dos discos rigidos

# L ]
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Prémio

Mobel da Fisica para criadores dos discos rigidos
A Acadermia sueca atribuiu o prémio Mobel da Fisica aos inventores da tecnologia por tras dos discos rigidos
modernos, portateis e leitores de MP3.

2 francés Albert Fert & 0 alemédn Peter Grinberg descobriramm a magnetorresisténcia gigante (GMR), o fendmena pelo qual
pequenas variacdes de urm campo magnético provocam grandes diferencas na resisténcia eléctrica, num sistema preparado
para issa,

Este sistema revela-se o ideal para leitura de dados reqgistados magneticarnente que tém de ser lidos num aparelho eléctrico, Os
discos rigidos utilizados actualmente armazenam dados em pequenas areas magneéticas, Para aceder a esses dados, o disco &
lido & 580 registadas as alteracdes magnéticas.

2 fendmeno foi descoberto por estes cientistas em 1988 e, 19 anos depois, permite-lhes serem galardoados com o Mobel da

Fisica,
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Outras daracteristica

e Claro e preciso; Comunicayel; Verificavel;
Sistematico; acumulativo; geral;
explicativo; preditivo e abertq.
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Metodos CientifiG\os

\I_
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Concelip de metod

e A finalidade da actividade cient\ifica é a
| f
~ £5, que, por sua vez,%sao pontes entre
a observacgao da realidade e a tepria cientifica,
gue explica arealidade.

e O método é o0 eonjunto das actividade
sistematicas e'racionais que, com maior

, permite alca\nc;ar 0
objectivo. \ \ \

|
"
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DISCORSI

DIMOSTRAZIONI
MATEMATICHE

'REOFR0 @ due nione fienze

Arteneno alla
Mecanica &1 Movimentt Locars

a'n".i".egrmr
GAILTLEO (GALIILE!I LINCEG,

Iiloluto e ?‘t-‘f.i[rrrl..'!tltn plunania del Setenilima
Cemand Dwea di Tedcana,

1%, =gty st : TRy r
Coxvna Appenaiccdel centry ;r'.rl;;r.m.rf.-: aafrani Spdrdr.

IN T E1D A,
Appreffo gliEllEvjril. M. D, €. XEXVIIL
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O método ge Galileu Galilel

e Galileu, primeiro teérico doymeétod
experimental;

o Discord}t\)a de Aristoteles, cc\{lsidera gue

0 conhecimento da esséncia intima das
substanciasindividuals deve ser
substituido, c@mo objecto das

iInvestigacoes, peg

)
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e As ciéncias nao tém como principal foco
de preocupacoes,‘a qualidade, mas as

e O método de Galileu Galilex)ode descrito
como , chegando-se

a uma lei geral por intermedio, da
observacao de certo numero de casos

particulares. \
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Os\principai§ passq@s do mgtedo
sao og,seguintes:

dos fendmenos:
dos elementos constitutivos

desses‘l‘e’n(’)menos, com a fi%aIidade de

estabelecer relacoes quantitativas entre
eles;

o de certo numero de H{péteses,
tendo por fundamento a analise da
relacao desses e‘mentos con;\ituti;vos
dos fenémenos; " \




interméglio de experiéncias (experimento);

o das hiétesesiventa as por
o Y do resultado gas
I

experiéncias para casos similares;

o das hipéteses, abtendo-se,
a partir dela, leis gerais.

. \1",\.
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C A

Figura 2 - O plano inclinado. O peso H é ligado ao corpo
& por um fio, passando por uma polia (F). As forcas estdo em
equilibrio, de modo que H cancela a "forga impulsionadora” de
(s, para baixo.

]
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Sistema heliocgntrico,e geodentrico




O Método de Francis Bgeon

¢ “Novum Organum”
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e Sendo o conhecimento cientifico ardnico
caminho seguro para a verdade, deve

sequir 08.seguintes passos: \

\
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Expeymentacao

e Nesta fase, o cientista, para pode
observar e registar, de forma sistematica,
todas agi'nformagﬁes gue té
possibilidade deé reunir; realiz

experiéncias,acerca do problema.
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Formulacs

e Tendo por base as'experiéncias e
analise dos resultadaes obtidps poriseu
interméﬁio, as hipoteses progcuram
explicar (e explicitar) a'relacap causal
entre factos. \
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e AS experiéncias devem de'ser repetidas
em outros lugares ou por outros cientistas,
tendo pbr' finalidade acumular dados que,
por sua vez, servirao para a formulacao

de hipoteses.

\

Metodologia nas Ciéncias Sociais
Fernando Casal
Marketing, Publicidade e Relagdes Publicas
2007




Testagem das Ripotesgs

e Por intermedio da repeticaq das
experiéncias, testam-se as%ip(’)te es;

e Nesta fg'sé, procura-se obter&‘\ovos dados,

assim coma evidéncias que o\confirmem,
pois 0 grau de confirmacao das hipoteses
depende da quantidade de evidéncias

favoravels. \ \ \ \

]
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Formulacao deygeneralizacoege leis

e O clentista, desde que tenha percarrido
todas as fases anteriores, farmula’a ou as
leis quz\descobriu, fundamentando as
evidéncias que obteve, \

e e generaliza‘as suas explicacdes para
todos os fenomenos da mesma espécie.

Y O\




Método das coincidénci@s
cofstantes

e Aparecendo a causa, da-se o fendmeno;
© RetiranQLo_-se a causa, o efelto nao'ocorre;

e \Variando=se a causa, 0 efeitd\altera-se.

\

Metodologia nas Ciéncias Sociais
Fernando Casal
Marketing, Publicidade e Relagdes Publicas
2007




tabuas...

as fases da experiéncia, Bacon sugere

e Com a finalidade d anotar\;orrec HERIE
trés tablas:

e Tabua de Presenca, \
e Tabua de Auséncia; ‘
e Tabua de Graus.

Metodologia nas Ciéncias Sociais
Fernando Casal
Marketing, Publicidade e Relagdes Publicas
2007




Tahua

e Nesta, anotam-se todas as\circunstancias
em queie produz o fenémg{uo cuja causa

Se procuia.
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Tabua'de Auséncia

e Em gue se anotam'todos os casos em que
o fendmeno nao se produz.\Deve-se
tomar roq!:'uidado de anotar tambem tanto
0S antecedentes como oS ausentes.

\
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Tabu

e Na qual se anotam'todos os casos em que
o fendmeno varia de.intensidade, assim
como todos os antecedentes, que variam
com ele.
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Método\de Descarte

e “DiIscurso sobre o metodo™

o Afasta~i?_ dos processos indutivos,
originande o metodo dedutiv&.

e Chega-se a certeza, através da razao,
principio abselute do conhecimento.
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Postula) uatrq regra

e A da evidéncia; \

e 'Nao acolher jamais como verdadeira uma coisa
gue nao se reconheca evidentemente como tal,
® isto é, evitar a precipitacdo e o preconceito e ndo
o 'NCluir juizos, senéo aquilo gue se apresenta com

tal clareza ao espirito que torne impossivel a

davida”
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e Pode ser compreendida co‘Kno O prOCEesSso
gue permite a a\ em

suas pa\t'es constitutivas, \

\
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e E entendida como 6 processo quelleva a
, previament
decomp\e'sto pela analise. Dessa maneira,
val sempre do que € mais simples para o

menos simples ou complexo. |
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e “realizar sempre enumeracoes tao
cuidadas e revisoes tao gerais que se
possa ter certeza de nada haver omitido”.
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\

A Con%epgéo
Actual do I\/Iétod\o

Etapas \




Descobrim

e OU lacuna num conjunto de
conheeimentos. Se 0 problema nao estiver
enunciaxo com clareza, passa-se a etapa
seguinte; se o estiver, passa-se a

subsequente, :
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Colocacao p

e OU ainda a recolocacao de\,um velho
probler.g;, a luz de novos cé\nheci entos
(empiri

S'.ou teoricos); \




Procura d
Instrumentos relevantes ao prgplema

e Por exemplo, dados empiricos, tearias,
aparelhos de medicao, etc. Ou seja, 0
exame do conhecido para tentar resolver
0 problema.




Tentativa de §oluca@ do proplema
ceam auxilio doamelos identiiéados

etapa seguinte; em c¢aso contrario, a

e Se a tentativa resultar inutib\pass se para
subsequente;




S\instru ento

e DO problema com auxilio d
concepglal ou empirico dis

onivel;

\




Prova (camp

e Confronto da solucao com a totalidade
das tearias e da informac;é&empl’r o
pertinente.

e Se 0 resultado e satisfatério,\a pesquisa e
dada como concluida, até novo aviso. Do
contrario passa-Se para a etapa seguinte;

M - g,
Fernando Casal
Marketing, Publicidade e Relagdes Publicas
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Investigagad\das cgnsequeneias
¢cao obtida

e E a procura de progndsticas que possam
ser feltes com auxilio da tedria.

e Tratando=se de novos dados\@é O exame

das consequéncias que possam ter para
as teorias relevantes; |

\




Correcgéao das hipoteses, teorias, procediment@ ou dados
empregues na obt&ncao da selucdo incorgecta

novo €iclo de investigacao.

\

e ESse é, naturalmente, o coTego de um
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Problema ou lacuna
|

Explicacao N&o explicagdo

Colocaﬁ'\;éo precisa do problema
| |

Procura de conhecimentos ou instrumentos relevantes
I .
Tentativa de solugéao

Satisfatoria Inatil

Invencao de novas ideias ou producao de novos dados‘empiricos

|
Obtencao de uma solucao

|
» Prova da solucao

Satisfatoria Nao satisfatoria
| |

Conclusao Iniclo de novo ciclo




Metodo Indutiv? !
»




gual, partindo de dados particulares,

e £ 0 processo mental por in\irmédi do
suficien}e'mente constatadosx\infere-se

uma verdade geral ou universal, nao
contida nas partés examinadas.
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e O 0objectivo dos argumentos € levar a
conclusoes cujo contetudo € muito ' mais
amplo c]’e)'que as premissas \as guais se

basearam.

\
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premissas.

e O argumento indutivo base'\a-se e
e Estas p>e‘missas levam a cor\clusﬁes

provaveis.

e Quando as premissas sao verdadeiras, 0
melhor que se\pode dizer é quée a sua
conclusao €, prO\‘veImente, ve\{dacieira. \

[
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1e negr\o.
% O corvo 2'é negro

O corvo 3 é negro.\

) \
Q corvo n € negro !
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Cobre conduz energia

" - Zinco conduz energia

Cobalto conduz enerqia

| A .
Ora, cobreyzinco e cobalto saQ metais.
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CoRclusOes

e De premissas gue encerram informacoes
acercade acontecimentos gbservados,
passa-sE para uma |
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Conglusoes (II)




Condlusoes (Il

e O Ccaminho de \ .
, dos individuos as eSpecies,
das esp%ues ao género, dos factos as leis
ou das lels especials as leis mais gerais.

\
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e A extensao dos antecedentes € menor do
gue a c%concluséio, gue é generalizada
pelo universalizante “todo”, ao passo que
0S antecedentes enumeram apenas

“alguns” cases verificades.

\

Metodologia nas Ciéncias Sociais
Fernando Casal

Marketing, Publicidade e Relagdes Publicas

2007




e Quando descoberta uma relacao
constante entre duas propriedades,
passa-Se dessa descaberta a afirmagao
de uma relagcao essencial.

Em consequéncia,

universal e necessaria,

entre essas propriedades.
i




Lagis, Regras e Ix-iase
do

Metaglo Indutivo
\ \‘




Trés etapas/fases do

e 1) Observacao dos fenémeRos;

°?2) Desc\oaberta da relacao entre eles
(comparacao, agrupamento,\

classificagao);
e 3) Generalizagao da relacao. !




Joaquim, Henrique,-CarIos..\séO martais.

Ora, Joac}ﬂm, Henrique, Carlos..\séo homens.
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etc. sae mortals:

e Observo que Joaquim, Herxique, arlos,
o Verifico\a' relacao entre ser hYmem e ser

mortal:

e Generalizo dizendo que todos'os homens
sao mortais. \
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aresa @ mortal.

her Alzira é mortal.

ner Gisela é mor\al.
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Para guepao se comet@m
equivogos deyve-se
e Certificar de que é verdadejramen

essenc'gl a relacao que se pretende
generalizar — evita a confusao entre o

acidental e o essencial.




Para guepao se comet@m
equivocas deve-se (Il

e Assegurar-se de que sejam IdéntiCos 0S
fendmenos ou factos dos quais se’
pretend@ generalizar uma re \iu;éo.




Para guepao se comet@m
equivocOg deve-se (Il

e NAo perder de vista 0 aspecto quantitativo
dos fanJs — ImpOem-se esta regra ja gue
a ciéncia e primordialmente guantitativa,
motivo pelo qual é possivel uin tratamento

objectivo, matematico e estatistico.

\ \




As fases e as regrgs do Ml kepousam “leis”
observadas na naureza, segundo asfuais:

causas produzem os mesmos efeilos;

e NAas mesmas circu stémciaié as mesmas
e O que e'verdade de muitas p%rtes

suficientemente enumeradas’'de um
sujeito, é verdade para todo esse sujeito
universal:
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Form@s el ipos de\lndugéo

\




A Inducaag ap

e A Completa ou formal,
o A Incom\p_leta ou cientifica.




e Estabelecida por Arnistoteles.
e Ela néicinduz de alguns casps, mas de

todos, sendo que cada um des elementos
iInferiores sao comprovados pela
experiéencia. |

Metodologia nas Ciéncias Sociais
Fernando Casal
Marketing, Publicidade e Relagdes Publicas
2007




e A faculdade sensitiva exterior visual,
auditiva, olfactiva, gustativa\e tactil sao
orgénic&s', logo, toda a faculdade sensitiva
exterior € erganica.
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sabade e domingo téem 24 horas. Ora,

e Segunda, terg¢a, quarta, qugga, sexta,
segund§ terca, quarta, quin (ia sexta,

sabado e domingo sao dias da semana.

e Logo, todos @s dias da semana tém 24
horas. '




Incomple{a ou cientifiga

e Criada por Galileu & aperfe'\(;oada or

Francis Bacon.

b

enumerados ou provados pel\a

experiéncia, mas permite, de alguns casos
adequadamente observados aguilo gue se
pode afirmar ou negar dos resté\ntes
elementos da m&wa categoria. \ \
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e A'lnducao cientifica fundamenta-seé na
causa ou na lel que rege o facto,
constatada em namero significativo de
casos (Um ou mais) mas
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Urano, Neptuno e Plutdo nio t

an .
Ora, Mercurio, Vénus, Terra, !\/S:\lrte, Jupiter,

brilh@ proprio.

Mereurio, Venus, Ter ,Marte,%]piter, aturno,

Saturno, Urano, Neptuno e Plutiad sdo planetas.
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Tl .
R\

Infef@ne@las induﬁvas




i
1

e Generalizacao induti\a: guando da ama@stra se
parte para uma hipétese universal. Exemplo:

L

Todos 0s gémeos univitelinos possuiam

padrao genético idéntico.

Logo todos 0s gemeos univitelinos tém
padrao idéntico.
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e Generalizagcoes uﬁversais:‘ da descricao
da infermacao obtida por intermédio dos
elementos'observados passa-se a
conclusao, envolvendo afirmacoes sobre

todos os elementos de que fazia parte da
amostra.
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Generalizagoes

Todo sangue humano da amostr%observ da é
composto'tle plasma. \

Logo, todo sangue humano e comph}sto de plasma




e Generalizagcoes e§at|’stica' . as
generalizacoes afirma que apenas certa
parte dos elementos do conjunto possui
tal ou qual propriedade.
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portadores do factor Rh.

\ .

85% das pessoas cujo sangue foi\analis 0 eram

Logo, 85 % das pessoas sao portaﬁ\oras do factor

Rh.




N\

Da populaggo paf@ a amdgetra
(dessa opul‘agao)

o E;‘atlstlca directa: parte da populacao para
uma d&uas amostras tomadqs ao acaso.
|

f

Exemp

90% dos jovens que frequentam o curso de
MPRP a noite trabalham

Logo, 90% dos que irao matricular-se a noite
no curso de MPRP serao pessoas que
trabalham.




N\

Da populaggo paf@ a amdgetra
(dessaypopulgcao)

o Sabular: parte da populacao para um ¢aso
especi@, tomado ao acaso. %emplo.

_
A grande maioria dos trabalhadores por conta

de outrem tem um rendimento mensal igual a
um salario minimo.

José, sendo trabalhador por conta de outrem
(escolhido aleatoriamente), tem um
rendimento igual a um salario minimo.




e Preditiva-padrao: indo.dos elementos
observ*s para uma amostra aleatoria.
| |

Exemp

Todas as barras metalicas até hoje observadas
dilataram-se sob accao do calor.

Logo, estas barras metalicas, escolhidas ao
acaso, se dilatarao (sob accao do calor).
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o Pkditiva estatistica: igual a anterior, mas
indicando a proporcao estatistiga. Exemplo:

Cerca de 87% dos estudantes de medicina que
conhecem latim identificam os termos médicos

mais faciimente.

Logo, destes estudantes de medicina, escolhidos
aleatoriamente, se conhecerem latim, cerca de
87% reconhecerao mais facilmente os termos
meédicos.
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Il.I

|
L
i

e Preditiva singular: igual as anteriores,
referindﬁe a um caso particular, toma

acaso. mplo: *

Quase todos os estudantes de marketing
apreciam a musica dos Belle and Sebastian.

Logo, Joaquim, estudante de marketing,
escolhido aleatoriamente, gosta dos Belle and
Sebastian.
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De consequéenagjas verificaveis §e uma
hipotese paraa propria hipogese

e EXemplo:

e Sendoimpossivel testar dirgctame te a
afirmacao de que “a Terra € fdonda”,

parte-se de.conseguéncias verificaveis.

\




Ponanalogia

Objectos do tipo X tém.as propriedade G, H etc.

Objectosad tipo Y tém as propriedade G, H, etc.

Objectos do tipo X teém as proptiedade F.




e Realizando-se experiencias com ratos,
percebe-se que certa substancia que lhes
é ministkada traz efeitos secundarios
iIndesejavels.

e Por analogia, sendo rates e homens

fisiologicamente semelhantes,‘Fode-se
sustentar que anova substanc

trara
para o0 homem @'‘@aparecimento os\
mesmos efeiltos. \

[
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Metodo Deduti\)\o !
N




Argumentos Dedutives e Indutivos

Dedutivo; \

N

Todo o mamifero tem coragéo.\
Ora, todos 0s'caes sao mamifefos.

) . .
Logo, todos os'eaes tem um coracao.




Argumentas Dedutivosie Indutigas (11)

e INndutivo: \
.\ |

e Todos 0S caes que foram observados
tinham coracgao:.

e Logo, todos @s caes tém corac}{:io.




Y

Caracteristicaspasicas, que disgaguem
0s argumentos dedutivos dos Ingltitivos

DEDUTIVOS INDUTIVOS

Se todas as premissas sao Se todas as premissas sao

verdadeiras, a concluséo deve verdadeiras, a concluséo é

ser verdadeira. provavelmente verdadeira, mas
Nao necessariamente
verdadeira.

Toda a informacédo ou conteudo A concluséo encerra informacao
factual da conclusao ja estava, gue nao estava, nem

pelo menos implicitamente, nas  implicitamente, nas premissas.
premissas.
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Os dois tipgs de argumgntos
tém finalidgdes diversas:

e O dedutivo tem o proposito,de explicitar o
contea%) das premissas; O\

e O indutiVlo tem © designio de‘ampliar 0

alcance dos conhecimentos.




correctos ou incorrectos, nap ha

e OS argumentos dedutivos (¥esté
graduagees intermédias.

e Os argumentos Indutives admitem
diferentes graus de forca, dependendo da
capacidade das premissas de
sustentarem a cox:luséo.
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Coqcluindo

e Os argumentos indutivos aumentam o
contelido das premissas, com sactificio da
preciséia,- a0 passo gue 0s argumentos
dedutivos sacrificam a ampli%géo do
conteudo pata atingir a “certeza”.
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Metagdo Hipotético-DﬁdutiL




Consideyacoes geral

e O método indutivo parte da observagao de
alguns.ﬁnémenos de determinada classe

para “todos” daguela mesma, classe.

e O método dedutivo parte de
generalizacoes aceitas, do todo, de leis
abrangentes, para casos concretos, partes
da classe que ja \e encontram Ta \

generalizacao. \
| b
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Duas esco

e Empirismo versus racionalismo.
e AS dua%admitem a possibi&jade e

alcancara verdade manifesti,]sé gue as

fontes do conhecimento de uma e de

outra sao opestas. !
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\PIriSmo

e Para o empirismo, Sao os sentidos, a
verdad%ga natureza, livro

erto onde

todos podem ler
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Racionalismo

e Para o racionalism@, a veracidadeide
Deus, gue nao pode enganar e que deu
ao homém a intuicao e a razao.
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Quanto ao poryo de chegada, gmbas
as escolas est@§o em concord@&ncia

e Formulacao de leis‘ou sistemas de leis
para dxcrever, explicar e prever
realidade.

e Assim, a diSCussao versa soé(e 0 ponto
de partida e @ caminho a seqguir para
alcancar o conhecimento.

\




Inversao ds

e A'lnducao afirma que em p%meiro ugar

vema cgoservagéio dos factas particulares
e depoiSas hipéteses.a con

lrmar.
e A deducao defende o aparec\nento, em
primeiro lugar, de problema e da
conjectura, quie.seréo testados\pela

observacéo e ex;ﬁrimenta(;éo.\ \ |
* \




yd

e O Unico metodo cientifico € o métado
hipotéti%o-dedutivo: e\

e Toda a pesguisa tem a sua arigem num
problema para 0 qual se pro((j:\Jra uma
solucao, atraves de tentativas)e
eliminacao delerros.







