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6 Jorge Pedro Sousa

Proélogo

Porqué mais um manual de jornalismo impresso, depois de tantos
titulos disponiveis? Esta é uma questdo pertinente. E € uma ques-
tdo a que posso responder com brevidade. Vou fazé-lo em quatro
pontos.

Em primeiro lugar, este € um manual destinado, principal-
mente, aos estudantes de graduacdo em Ciéncias da Comunica-
¢do, particularmente aqueles que pretendem vir a exercer o jor-
nalismo ou a assessoria de imprensa. Ora, quem da os primeiros
passos no jornalismo numa escola, superior ou secundaria, ainda
nao sofreu o processo de formacédo, aculturacédo e socializacao
na profissdo e na empresa a que os nedfitos sdo sujeitos, para o
bem e para o mal. Assim sendo, tém razdo de ser 0s manuais
gue auxiliem os candidatos ao exercicio da profissdo de jorna-
lista. S&o obras que aproximam esses jovens das praticas profis-
sionais, contribuindo, portanto, para o sucesso da sua integracao
no mundo profissional. Quantos mais manuais existirem, maior
a pluralidade de perspectivas e opinides sobre o mundo do jorna-
lismo. A diversidade permite escolhas. A diversidade enriquece.
No campo dos manuais de jornalismo, ainda estamos longe da
sobre-informacéo e da saturacao.

Em segundo lugar, este pretende ser um manual com utilidade
pedagdgica, orientado para o ensino das técnicas béasicas de ex-
pressdo jornalistica no ensino superior e no ensino secundario,
dentro do contexto portugués. E, portanto, um manual orientado
para a pratica profissional, razao pela qual ndo se prende significa-
tivamente com consideracdes tedricas. Nao € um manual escrito
por jornalistas para jornalistas. Nao é um manual para profissi-
onais. E antes um manual dedicado aos jovens que querem ser
jornalistas e que nutrem pelo jornalismo uma verdadeira paixao.
N&o é, nem pretende ser, um livro de estildambém nao é um

1 Os livros de estilo sdo os manuais que procuram regular, uniformizar e
tornar coerente e consistente a pratica profissional dentro de um determinado
6rgdo de comunicacéao social, para que este assuma uma determinada persona-
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Elementos de jornalismo impresso 7

curso de portugués nem de gramatica. E sim, se quisermos, um
manual de redac¢do em "jornalés", pelo menos no capitulo dedi-
cado as técnicas de redaccéo.

Em terceiro lugar, este € um manual que pugna pelos valores
classicos da ideologia profissional no modelo ocidental de jorna-
lismo. Ou seja, € um manual que pugna pelo rigor, pelo com-
promisso com a realidade, pela honestidade, pela intencéo de ver-
dadé, pela riqueza do pluralismo de visées do mundo. E um
manual que recomenda que, numa sociedade sobre-informada, o
jornalismo ndo abdique do seu papel selector e hierarquizador da
informacédo, embora a seleccéo e a hierarquizacédo da informacéao
originem criticas frequentes. E um manual que luta para que a
informacédo de interesse publico seja, efectivamente, um bem pu-
blico, acessivel a todos. E um manual que entende que a fina-
lidade primeira do jornalismo continua a ser informar com tanta
independéncia e isencdo quanto possivel. Por isso, € um manual
que recusa os abusos o predominio de um certo "jornalismo

lidade. Geralmente, os livros de estilo apresentam uma lista de regras relativas
aos géneros jornalisticos e & gramatica, especialmente no que respeita a utiliza-
¢do de mailsculas, a grafia de determinadas palavras, as siglas, as abreviaturas,
as formas de tratamento das pessoas e institui¢cdes, etc. Em muitos casos, os li-
vros de estilo recordam o estatuto editorial, descrevem a estrutura e hierarquia
do érgdo de comunicacdo em causa, fixam normas para a recolha, processa-
mento e difus@o de informacao, relembram os principios éticos e deontolégi-
cos do jornalismo, etc. Consequentemente, os livros de estilo cumprem néo
apenas funcdes relacionadas com o uso da lingua (fixagdo de normas, defesa
dalingua, etc.) mas também uma funcao ideoldgica. Os livros de estilo ndo sdo
inécuos, ja que, contribuindo para a solidificacdo das rotinas, podem contribuir,
igualmente, para a funcionalizacdo dos jornalistas e para a burocratizacdo do
jornalismo.

2 J4 em 1904 Alberto Bessa falava do compromisso do jornalista com a
verdade. Ver: BESSA, A. (1904)@ Jornalismo Lisboa: Livraria Editora
Vilva Tavares Cardoso.

3 Condeno o abuso, ndo o uso. Por exemplo, quando Le Pen passou a
segunda volta das elei¢cbes presidenciais francesas, gerou-se um unanimismo
opinativo na imprensa que rogou a propaganda politica anti-lepenista e que
contribuiu para impedir os cidaddos de terem acesso a informacé&o tanto quanto
possivel isenta e plural, comprometida com a realidade. Contribuiu, provavel-
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8 Jorge Pedro Sousa

de causas", que transforma a enunciagéo jornalistica em comicios
politiqueiros e em desinformacéo, e que permite ao jornalista, que
devia, antes de mais, informar, transformar o seu espago em tri-
buna, tempo de antena ou pulpito. E um manual que entende que
a subalternizacdo da informacado a opinido contribui para a perda
de credibilidade e mesmo de legitimidade do jornalismo numa
sociedade democrética. E € um manual com ponto de vista, um
manual de resisténcia ao abastardamento do jornalismo. De facto,
guando um concurso televisivo se torna mais importante do que o
anuncio da recandidatura do Presidente da Republica, quando os
concorrentes desse concurso sao presencas mais assiduas nos te-
lejornais do que os especialistas que poderiam auxiliar o publico a
ler o mundo, € porque algo vai mal no campo jornalistico. Quando
a revista de um semanario relata quase em exclusivo como foi o
casamento do seu director, mais um passo foi dado para tornar in-
distinto o que é informacéo jornalistica de relevancia publica e o
gue é entretenimento.

A formacao de grandes oligopdlios da comunicacao e o apro-

mente, para a intensificacdo de uma espiral do siléncio, que boicotou sistema-
ticamente as pessoas mais ou menos sintonizadas com o pensamento lepenista.
Os jornais portugueses falavam do "choque"que foi para "a Franca"a passagem
de Le Pen a segunda volta das presidenciais. Isto significa tomar a parte pelo
todo e usar desmedidamente as palavras. Normalmente, nem se procurou sepa-
rar a informac&o da opinido. E contra este abuso do "jornalismo de causas"que
eu me bato. Outro exemplo: quando Israel ocupou o campo de refugiados
palestiniano de Jenin, 0s jornais portugueses apressaram-se a intitular "Massa-
cre em Jenin"e ndo, o que seria bastante mais comprometido com a realidade,
"Luta em Jenin"(Pacheco Pereira, 2002). Este tipo de utilizagcao da lingua é
desinformativo e ignora que a finalidade primeira do jornalismo é informar.
Como escreveu Pacheco Pereira (2002), "Os factos devem ser conhecidos an-
tes de serem transformados em argumentos ou, pior ainda, em licdes de moral.
Mas é isto que nos da o "jornalismo de causas", alguns factos seleccionados
(...) inseridos numa interpretacéo politica”. Significa isto que os jornalistas
ndo podem interpretar e opinar? Nao. Ha espaco para a informagédo e espago
para a argumentacdo, mas os jornalistas ndo podem esquecer que, antes de
mais, sao profissionais pagos para informar com factualidade, com a maxima
isengéo, com intenc&o de verdade e comprometimento com a realidade. E isso
gue, em principio, as pessoas esperam deles.

www.bocc.ubi.pt



Elementos de jornalismo impresso 9

veitamento de sinergias no seio desses oligopdlios promovem a
fusdo entre entretenimento e informacéo jornalistica, ao abrigo
do demasiadamente amplo guarda-chuva da producéo de conteu-
dos. Nao obstante, parecem-me coisas diferentes. Ja ndo é apenas
0 sensacionalismo que esta em causa. Sao as fronteiras do jor-
nalismo. As fronteiras entre os varios dominios da comunicacao
social podem ter-se esbatido, mas, do meu ponto de vista, elas
continuam necessarias. Portanto, e em sintese, este € um manual
gue pugna pelo estabelecimento de fronteiras no campo jornalis-
tico, no que isto tem de conservador ou, nos dias que correm, de
revolucionério.

Apesar das criticas, quero desde ja salientar que me parece que
o jornalismo portugués estd melhor do que ha alguns anos atras. A
formacé&o superior de jornalistas trouxe maior qualidade ao jorna-
lismo, em particular ao jornalismo de referéncia. Foram ultrapas-
sados dogmas ideolégicos e corporativos que nada de bom trou-
xeram a comunicagao social. Combateram-se 0s excessos censu-
rantes pré-25 de Abril e 0s excessos "revoluciondrios"pos-25 de
Abril. A comunicacgéo social foi reprivatizada. Ja véao longe, e
ainda bem, os tempos em que o Estado quase detinha 0 monop6-
lio da comunicacédo social. Ja longe, e ainda bem, vao os tempos
em que guase todos os directores de jornais (e ndao sé) eram no-
meados pelos governos, mais de acordo com a cor politica do que
com a competéncia. Ja vao longe, e ainda bem, os tempos em que
defensores da ditadura do proletariado, tdo insana como qualquer
outra ditadura, faziam e desfaziam nos jornais e noutros 6rgaos de
comunicacao social, saneando quem se opusesse as suas ideias.

Em quarto e ultimo lugar, este pretende ser um manual de
iniciacdo ao jornalismo impresso que tem por objectivo dar uma
visdo ampla do campo, concedendo espaco ao fotojornalismo, ao
design e a infografia, ao cartoonismo. N&o se limita a exploracéo
das técnicas de redaccdo. E, portanto, um manual com ambic&o,
mas também é, necessariamente, um manual elementar, basico e
necessariamente incompleto. E impossivel falar-se de tudo. Deste
ponto de vista, ndo pretende ser muito mais do que um auxiliar na
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10 Jorge Pedro Sousa

construcdo de conhecimentos sobre técnicas jornalisticas, um ma-
nual a explorar, preferencialmente, com o apoio de professores e

jornalistas. Por isso, reporto-me unicamente aqueles que me pare-
cem ser 0s aspectos principais a explorar na docéncia das técnicas
basicas de expressao jornalistica na imprensa, tendo em conta a
minha prépria experiéncia profissional.

Quero deixar duas adverténcias. A primeira € a de que este
manual se direcciona para o jornalismo impresso tal como ele
subsiste nos jornais. Embora o jornalismo nas revistas, em tra-
COs gerais, seja similar ao jornalismo nos jornais, as revistas tém
certas peculiaridades que nao sao aqui exploradas. Por exemplo,
as revistas costumam ter um "tinel de entrada"(pequenas pecas,
guase comdait-divers que aproximam o leitor dos pontos for-
tes das revistas) e um "tinel de saida"(que pode ser, por exem-
plo, uma cronica) que os jornais ndo tém. A paginacdo tam-
bém é diferente. Por um lado, nas revistas as matérias maiores
sdo, normalmente, mais segmentadas em pecas interdependentes
do que acontece nos jornais; por outro lado, as matérias maiores
intercalam-se ao longo das paginas com matérias mais pequenas.
A cor e a visualidade das revistas também contrasta com o cin-
zentismo dominante dos jornais, apesar de alguns destes, nome-
adamente em determinados suplementos e na primeira e ultima
pagina, terem enveredado por uma estratégia de magazinizagao.

A minha segunda adverténcia € a de que o jornalismo néo é
uma ciéncia e muito menos uma ciéncia exacta. Um aluno de
jornalismo ou qualquer outro interessado pode ler este manual e,
ao compara-lo com as praticas mediaticas, pode achar as suas re-
comendacdes pouco sintonizadas com aquilo que observa. Ao
compara-lo com outros manuais, pode encontrar diferengas gri-
tantes. E natural que assim seja. Cada pessoa, cada empresa,
tem as suas formas de entender o jornalismo, de ensinar jorna-
lismo e de fazer jornalismo. Cada 6rgdo de comunicacao tem a
sua proépria cultura e ideologia. A diversidade é, a partida, enri-
qguecedora. No entanto, ha formas de fazer as coisas que resultam,
outras que resultam menos e outras que simplesmente ndo resul-
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Elementos de jornalismo impresso 11

tam. Nao digo que as formas de fazer as coisas que aqui abordo
sejam as melhores e muito menos as Unicas. Mas de uma coisa
tenho a certeza: ja foram testadas e tiveram resultados. Este é,
portanto, um manual assumidamente conservador. Quando insisto
gue as frases ndo podem ser longas, € porque a prolixidade difi-
culta a apreensao e compreensao das mensagens. Quando eu digo
gue uma noticia ndo deve comecar por "Realizou-se..."é porque 0
verbo "realizar"néo €, certamente, o elemento mais importante da
informac&o; portanto, uma noticia comec¢ada por uma palavra tao
irrelevante, rotineira e sem graca como "realizou-se"nao agarra o
leitor.

Antes de finalizar, gostaria de deixar dois avisos. Em pri-
meiro lugar, os autores que abordam o jornalismo nem sempre
apresentam a mesma terminologia que aqui adopto. Por exemplo,
Ricardo (1989: 54-57) classifica corsaper-leadaquilo que eu
classifico como subtitulo. Varios autores ndo concordariam, cer-
tamente, com a minha defini¢cdo ldad A terminologia varia de
escola para escola, de jornal para jornal, de pais para pais e de
autor para autor. O jornalismo -mais uma vez o digo- ndo é uma
ciéncia exacta. Em segundo lugar, todos os exemplos de textos
cuja origem nao é assinalada sédo exclusivamente um produto da
minha imaginagdo. N&o se cobrem, portanto, as opinides e de-
claragBes que resultaram da minha fantasia aqueles que eu tornei
protagonistas involuntarios das minhas historias.

O cerco que os meios de comunicacao fazem as pessoas im-
possibilita que deste manual resulte uma primeira impresséo sobre
o jornalismo. Muitos dos vicios de escrita (e ndo sd) contempora-
neos ja se inculcaram profundamente nos meios de comunicacao
(e nas pessoas), sendo muito dificil combaté-los, inclusivamente
porque a forca difusora desediase pode sobrepor a capacidade
formativa da escola. No entanto, um professor ndo pode desis-
tir. Este manual é um argumento a favor da ndo desisténcia. A
esperanca é o meu capital.

www.bocc.ubi.pt
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Capitulo 1

Jornalistas e jornalismo

O jornalismo é uma forma de comunica¢ao em sociedade. A prin-
cipal funcéo do jornalismo, nos estados democraticos de direito,

€ a de manter um sistema de vigilancia e de controlo dos poderes.
Esta vigilancia exerce-se atraves da difusdo publica de informa-
cdo. Informar significa, nesta assercao lata, publicitar os actos
dos agentes de poder (o Governo, o Parlamento, os partidos poli-
ticos, os agentes econdmicos, etc.). Informar, nessa mesma asser-
¢ao, significa ainda analisar esses actos, expor o contexto em que
se praticam, explicar as suas consequéncias possiveis, revelar as
suas condicionantes. Significa, igualmente, trazer para o espaco
publico os assuntos socialmente relevantes que poderiam passar
despercebidos, os assuntos que sédo escondidos, 0s que estéo sub-
mersos, 0S que sao obscuros.

E obvio que o jornalismo n&do esta unicamente relacionando
com a vigilancia dos agentes de poder. O jornalismo deve ser
comunicacao util. Informar, jornalisticamente falando, também
significa noticiar sobre todos os acontecimentos, questdes Uteis e
problematicas socialmente relevantes, estejam ou néo relaciona-
dos com a accao dos agentes de poder. Os acidentes, 0S casos
de policia, o desporto, a moda, o patrimonio natural e historico,
as noticias do estrangeiro, o comportamento da bolsa, a informa-
¢ao de servigos, os testes comparativos para ajudar o consumidor

13



14 Jorge Pedro Sousa

a fazer as melhores escolhas sédo alguns dos muitos exemplos de
tematicas abordadas pela imprensa jornalistica.

Se informar é o principal objectivo de um jornal, as noticias
sdo mais importantes do que os jornalistas. Ou seja, 0s jornalistas
nao se devem aproveitar da sua funcédo para ascenderem ao estre-
lato. Isto ndo significa que os jornalistas ndo possam, até certo
ponto, confundir-se com as suas noticias. Ha reportagens que
vivem da visdo pessoal do jornalista, necessariamente impressi-
onista e subjectiva, e do relato das suas vicissitudes na recolha da
informacé&o. Ha noticias que vivem da analise arguta dos aconte-
cimentos e das problematicas. Mas o que os jornalistas ndo devem
substituir-se as tematicas que abordam. O centro de uma peca jor-
nalistica deve ser a sua temética, ndo o jornalista.

Obviamente, os jornalistas também ndo devem aproveitar-se
das suas fungdes para promover amigos, perseguir inimigos, pa-
gar favores, fazer propaganda ou pedinchar benesses junto dos
agentes de poder. Isto ndo significa que um jornal ndo possa vei-
cular opinido. Pelo contrario. Um jornal pode opinar sobre os
acontecimentos, deve abrir as suas paginas as polémicas, em espa-
¢os apropriados. A polifonia é enriquecedora e o debate publico
€ vital em democracia. Por vezes, € mesmo admissivel que um
jornal aconselhe o voto num determinado candidato ou num de-
terminado partido politico. Embora esta op¢ao seja rarissima em
Portugal, noutros paises democraticos € bastante comum e pode
ser democraticamente enriquecedora. Também é admissivel que
um jornal procure mobilizar os seus leitores em redor dos desig-
nios nacionais e das causas a que a Nacao adere, como sucedeu
no caso de Timor. Mas sem ignorar que informar, com inteng&o
de isencéo e verdade, é a finalidade primeira do jornalismo numa
sociedade democratica.

Um jornal pode também contribuir para a formacéo dos seus
leitores. Um jornal pode, por exemplo, exercer pedagogia social,
informando sobre como contribuir com pequenos gestos para a
reciclagem dos lixos ou para a salvaguarda do ambiente.

Um jornal pode ter uma funcéo de prazer, distrac¢cao e entre-
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tenimento, oferecendo aos seus leitores prosas cativantes, hist6-
rias bem contadas, noticias interessantes (e ndo apenas noticias
importantes)fait-divers tiras de banda desenhada, passatempos,
conselhos de beleza e de moda, etc.

O jornalismo €, portanto, uma modalidade de comunicacao
social rica e diversificada. Nao ha um jornalismo. Ha “varios”
jornalismos, porque também ha varios 6rgéos jornalisticos, varios
jornalistas, varias pessoas que podem ser equiparadas a jornalis-
tas, varios contextos em que se faz jornalismo.

O jornalismo que se faz na imprensa regional e local, por
exemplo, é diferente do jornalismo que se faz nos grandes jornais
e revistas. O jornalismo especializado é diferente do generalista.
O jornalismo escolar é diferente do jornalismo empresarial. O jor-
nalismo iraquiano € diferente do portugués. Os salarios (quando
existem), os recursos, as fontes usadas, as rotinas de trabalho e
os condicionalismos da profissao séo algumas das diferencas que
tornam os jornalismos diferentes entre si, nos contetdos, na forma
de contar as histérias e de debater as probleméticas.

Apesar da extraordinaria diversidade da imprensa, sobre ela
reinam alguns grandes conglomerados. A desregulamentacao do
sector mediatico, verificada a partir dos anos oitenta do século
XX, agudizou a formacdo de grandes oligopdlios da comunica-
¢cdo social. Mais recentemente, os grandes grupos mediaticos
inflacionaram-se com a convergéncia dos sectores das telecomu-
nicacdes e da informatica. A imprensa regional e local, geral-
mente pouco lucrativa, vai escapando a voracidade dos oligop6-
lios, mas nem toda. De qualgquer modo, o seu impacto limita-se
ao espaco local ou regional. Sé a “grande imprensa”, integrante
dos grandes oligopodlios da comunicacao, tem impacto nacional.

A concentracdo dosediaé uma faca de dois gumes. Pode
ser uma ameaca para a independéncia dos jornalistas e do jor-
nalismo e, assim, em ultimo grau, podera vir a revelar-se, igual-
mente, uma ameaca para a democracia. No entanto, a concen-
tracdo permite poupar recursos, aproveitando sinergias. Permite,
igualmente, o fortalecimento econdmico das empresas jornalisti-
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16 Jorge Pedro Sousa

cas. Empresas jornalisticas economicamente fortes sao mais es-
taveis e independentes. Podem também mobilizar recursos para
investir na qualidade: fazer investigacdo jornalistica, recompen-
sar financeiramente os melhores repoérteres, aumentar a producéo
prépria, enviar jornalistas para cobrir acontecimentos em pontos
distantes do globo, manter uma boa rede de colaboradores e cor-
respondentes, etc. Mas entre a possibilidade de se fazer e o fazer-
se vai uma grande distancia. A intervencao dos gestores, essen-
cialmente preocupados com o lucro, nas redaccdes, origina, com
frequéncia, um desinvestimento nos factores que poderiam pro-
mover a qualidade editorial de um jornal (Keeble, 1998: 5; Un-
derwood, 1995). A énfase informativa, em alguma imprensa, teria
mudado, usando-se o argumento do mercadohaasnewsyno-

ticias "duras"sobre a actualidade) parshowbiz(o espectaculo,

0 sensacional), parainfotainment(entretenimento informativo),
para oglamour(o cor de rosa, o social), para os suplementos co-
merciais, para ofait-divers(noticias do quotidiano sem grande
valor jornalistico), para a informac&o que vale mais pelo interesse,
pela graca e pela leveza do que pela importarfe@tijre3. Em

suma, no dizer de Keeble (1998: 5), “os valores dos tabloides
infectaram a imprensa séria”.

Se por um lado se assiste a essa tabloidizagcdo da imprensa
de que fala Keeble, ndo sera menos verdade que a imprensa de
referéncia deu um salto qualitativo, no que foi acompanhada por
jornais que nao sendo de referéncia também estédo longe de serem
tabloides, como o portuensldrnal de Noticias O jornalismo
estd a mudar. Ha cerca de 15 anos atras, o modelo de jornalismo
imperante na imprensa diaria portuguesa era tendencialmente des-
critivo e generalista, ou seja, as noticias possuiam uma estrutura
essencialmente descritiva e os jornalistas ndo eram especializa-
dos. Um jornalista ia para um diario e inevitavelmente iniciava a
sua carreira a fazer os casos de policia, a volta telefénica, etc. Po-
dia transitar de uma para outra editoria sem contemplacdes. Nos
semanarios, o modelo em voga era misto: meio generalista, meio
especializado. Hoje, o modelo vigente na imprensa diaria de refe-

www.bocc.ubi.pt



Elementos de jornalismo impresso 17

réncia é o do jornalismo especializado, tal como nos semanarios
de referéncia. Os jornalistas especializam-se em politica, eco-
nomia, desporto, cultura, ciéncia, educacao, etc. Os jornalistas
especializados, mais do que descrever os assuntos, fazem anali-
ses e interpretacdes. Por isso, podemos dizer, de alguma maneira,
gue a imprensa portuguesa de referéncia, semanal e diaria, imple-
mentou um modelo especializado e analitico de jornalismo. Um
jornalista especializado domina melhor os assuntos, cultiva fontes
privilegiadas, organiza uma agenda e um arquivo pessoal que lhe
sdo de grande utilidade. Por isso, um jornalista especializado tem
qualificacbes para interpretar e analisar os acontecimentos que no-
ticia, ao contrario daquilo que acontece com um jornalista gene-
ralista, que se fica pela superficie dos factos, que muitas vezes
apenas mostra a aparéncia das coisas, esquecendo a sua esséncia.
O lancamento déndependente doPublico foram essenci-
ais para que, no inicio dos anos noventa, a imprensa portuguesa
saisse do marasmo e acompanhasse as mudancas que se esta-
vam a operar no campo jornalistico, tanto quanto antes ez o
pressonos anos setenta. O jornalismo esta, assim, continuamente
a reinventar-se, frequentemente tirando proveito das novas tec-
nologias que vao aparecendo. A Internet, por exemplo, é uma
optima ferramenta para busca de informacéo e para contacto com
fontes que de outra maneira poderiam ser inacessiveis. A infor-
matica permitiu a exploséo da infografia e o aparecimento do jor-
nalismo de precisdo As necessidades do publico permitiram a
explosédo do jornalismo de servicos. Quais 0s bons restaurantes
da moda? Quais os melhores investimentos a fazer? Onde passar
as melhores férias na praia? Qual o banco que proporciona me-
Ihores taxas de juro? As respostas podem encontrar-se num jornal

1 Jornalismo de preciséo é a denominagdo do jornalismo que se baseia na
recolha e andlise de dados estatisticos. Os inquéritos, as sondagens, a consulta
a bases de dados estatisticos, etc. sdo alguns dos instrumentos de que se serve o
jornalismo de preciséo para a recolha de dados. O jornalismo de preciséo situa-
se na zona onde se cruzam os métodos cientificos com as técnicas jornalisticas.
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ou numa revista de informacé&o geral, que pode ser adquirida no
quiosque da esquina.

1.1 Um breve apontamento sobre a histo6-
ria do jornalismo no ocidente

Desde sempre que 0 homem procurou comunicar aos seus seme-
lhantes as novidades e as histérias socialmente relevantes de que
tinha conhecimento. As necessidades de sobrevivéncia e de trans-
missao de uma heranca cultural ndo foram alheias a essa neces-
sidade. E 6bvio que aquilo que era socialmente relevante para
um grupo tribal dos primérdios da humanidade néo é, necessari-
amente, aquilo que € socialmente relevante para o homem actual.
Mas a génese do jornalismo encontra-se ai.

As pessoas, através dos séculos, foram aprimorando a arte de
contar historias e novidades e também a arte de transmitir fide-
dignamente essas histérias e essas novidades aos seus semelhan-
tes. Esta arte beneficiou com a invencao da escrita e de suportes
COmo 0 papiro e, posteriormente, o papel, entre outros. As cartas
tornaram-se a principal forma de transmitir noticias. O espaco e
o tempo deixaram de constituir obstaculos intransponiveis para a
difusédo de informacdes e narrativas.

Na antiga Grécia floresceu a historiografia de acontecimentos
vividos, forma mista entre o jornalismo e a historia. O melhor dos
exemplos é &listoria da Guerra do Peloponesade Tucidides.

Julio César, na sua cronica sobr&aerra das Galiasprossegue

o exemplo de Tucidides, quase antecipando alguns dos formatos
jornalisticos que se viriam a afirmar no futuro, tanto quanto Ho-
mero o tinha feito na Grécia AntigaNa Roma antiga, por ordem

de Julio César, eram afixadas/fdas Diurnas EstasActaeini-
cialmente apenas relatavam as sessfes do Senado Romano e 0s

2 Homero por vezes antecipava ao leitor o resultado de uma acgéo, con-
substanciando, afinal, a técnica da piramide invertida muito antes da sua gene-
ralizacdo na imprensa jornalistica
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procedimentos judiciais mais importantes, mas os seus contetdos
diversificaram-se durante os mais de trezentos anos da sua exis-
téncia. AsActaspassaram a referenciar uma panoplia de assun-
tos, como acontecimentos importantes para o Império, combates
de gladiadores, actos publicos da familia imperial, etc.A8s
taetalvez sejam, no Ocidente, as antepassadas mais remotas dos
actuais jornais.

As cronicas floresceram na Idade Média. As relacdes de fac-
tos importantes saiam da pena dos cronistas. As cronicas eram
copiadas a mao e remetidas aos nobres, aos eclesiasticos e a ou-
tras personalidades importantes.

A possibilidade de contar histérias e novidades e de as difun-
dir para um nimero vasto de pessoas ganhou nova expressao com
as invencdes d&utenberg, entre 1430 e 1440. Se bem que a
tipografia com caracteres maoveis ja existisse antes, Gutenberg in-
ventou um processo de criacdo de inUmeros caracteres a partir de
metal fundido. A instalag&o de tipografias um pouco por toda a
Europa permitiu a exploséo da producéo de folhas volantes, de
relacdes de acontecimentos e de gazetas, que, publicadas com ca-
racter periodico, se podem considerar os antepassados directos
dos jornais actuais.

E grande a controvérsia sobre qual teria sigwimeiro jor-
nal impressodigno do nome. Segundo Costella (1984: 83), para
alguns historiadores o mais antigo jornal impresso da historia €
o Noviny Poradné Celého Mesice Zari Léta 15@6rnal Com-
pleto do Més Inteiro de Setembro de 1597iensario editado em
Praga por Daniel Sedltchansky, a partir de 1597. Mas outros his-
toriadores preferem dar as honras de primeiro jornal impresso ao
semanaridNieuwe Tijdinghencriado em Antuérpia por Abrado
Verhoeven, em 1605. Em 1622, surge em Inglateri&lezkly
News Em 1611 apareceMercure Francais

Observando a forca com que a imprensa se instalava e o poder
gue detinha, os governantes comecaram a controlar as publica-
¢cOes periddicas, adoptando um sistema de concessao de licencas
a pessoas da sua inteira confianca. Dentro deste esplBazeie
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de France ao servico do cardeal Richelieu e do absolutismo, ini-
ciou a sua publicagéo regular em 1631. Em Inglatertaradon
Gazete lancada pouco depois, serviu o rei Carlos Il. O nasci-
mento da imprensa periddica portuguesa pode situar-se em 1641,
com o lancamento daazeta em Que se Relatam as Novas Todas,
Que Ouve Nesta Corte, e Que Vieram de Varias Partes no Més
de Novembro de 164ais conhecida simplesmente [G&azeta

Este jornal durou até Setembro de 1647, embora a sua publica-
¢ao tenha sido suspensa em varios periodos, devido, entre outros
factores, a imprecisdo das noticias que publicava.

Da Europa rapidamente a imprensa alastrou a América. Em
Boston, surgiu, em 1690,Rublic Occurrences Both Foreign and
Domestic Foi fechado quatro dias depois. Em 1704, foi langcado
0 Boston News-Lettegue substituiu &ublic Occurences

Também nédo ha acordo sobre qual fggrameiro jornal im-
presso diarig, pois alguns autores consideram jornais diarios aque-
les que s@o publicados trés ou quatro dias seguidos por semana.
O Daily Courant criado em Inglaterra por Elizabeth Mallet, em
1702, foi, porém, o primeiro a ser publicado todos os dias, com
excepcédo do domingo. Era apenas uma folha de papel, mas ndo s6
mostrou que as pessoas queriam conhecer rapidamente as noticias
como também contribuiu para transformar o conceito de actuali-
dade.

Até aos principios do século XIX, a evolugédo técnica da indus-
tria grafica foi muito lenta. Mas tudo se alterou com a invencao
darotativa por Koning, em 1812, que passou a permitir a produ-
c¢do de um namero elevado de cépias a baixo preco. O triunfo
do liberalismo em vérias partes do mundo, incluindo em Portugal
(1820), e a influéncia das revolugbes Americana e Francesa e, an-
tes delas, da Revolucao Gloriosa Inglesa, inaugurou um periodo
de liberdade de expressdo que impulsionou a criacdo de jornais
no Ocidente.

O primeiro jornal diario portugués, @azeta de Lisbgaco-
mecou a editar-se a 1 de Maio de 1809. Mas é apenas com 0
aparecimento d@iario de Noticias em 1865, que o jornalismo
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portugués entra na modernidade. Rompe-se com a tradicao da
imprensa opinativa ou partidaria, designada muitas vezes por im-
prensa de partidop@rty pres3, que na realidade por vezes era
simultaneamente noticiosa e opinativa, em favor da informacao
factual, e comeca a trilhar-se o caminho que havera de conduzir a
profissionalizac&o dos jornalistas portugueses.

De facto, no inicio do século XIX a imprensa dominante era a
imprensa opinativa, ideologica(de ideias) owe partida Varios
factores podem ter contribuido para essa situagéo. Jesus Timoteo
Alvarez (1992) chama a atencéo para a escassez de matéria-prima
informativa, para a alfabetizacdo reduzida e para a falta de re-
cursos econdémicos da maioria da populagéo, que circunscrevia a
aquisicao de jornais a uma elite. A proliferagdo de movimentos
politico-ideolégicos desde meados do século XIX também tera
contribuido para a politizacdo da audiéncia e, por consequéncia,
para a emergéncia do jornalismo opinativo. O artigo tornou-se o
género jornalistico dominante. Porém, as circunstancias histori-
cas alteram-se, devido ao telégrafo e aos caminhos-de-ferro. Com
estes inventos, aumenta ndo s6 a capacidade de circulacao e difu-
séo de jornais como também a informacéo disponivel, passivel de
ser usada para a producdo de noticias. Assim, por volta dos anos
trinta do século XIX comecam a aparecer nos Estados Unidos
alguns jornais menos opinativos e mais factuais e noticiosos, op-
¢ao que em Portugal encontrara ecdnario de Noticias cerca
de trinta anos depois. As noticias deixam de se circunscrever ao
mundo da politica, da economia e da guerra e tornam-se domi-
nantes, substituindo os artigos. A linguagem é direccionada para
um publico vasto e pouco conhecedor da lingua, até porque os Es-
tados Unidos eram um pais de imigrantes. Procurava-se que um
grande namero de pessoas pudesse entender as noticias com faci-
lidade. Mas outros factores contribuiram também para o sucesso
daquela que Timoteo Alvarez (1992) designa carimeira ge-
racao da imprensa popular(penny presg
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e Alfabetizagao;

e Concentracdo das pessoas em cidades, urbanizacéo e urba-
nidade;

e Aumento do poder de compra,;

e Aparecimento de empresas jornalisticas devotadas ao lucro
e ndo a arregimentacao de partidarios;

e Novos valores e novas formas de vida despertam a atengao
para o desporto, as viagens, etc.;

e Os progressos tecnoldgicos (rotativa, linotipia, etc.) permi-
tem o aumento das tiragens dos jornais e o decréscimo dos
custos de producéao.

Os novos publicos conquistados para os jornais pela imprensa
popular fizeram alargar o leque do noticiavel a assuntos de inte-
resse humano. O pioneiro foithe New York Syrdirigido por
Benjamin Day, que reduziu as noticias sobre politica e a dimen-
séo dos artigos de fundo para publicar cronicas sobre assuntos de
interesse humano (os bébados, os ladrbes, as pessoas comuns que
expunham os seus problemas na policia, etc.) (Erbolato, 1978:
138). Difundem-se, igualmente, novas técnicas jornalisticas, des-
tinadas a um publico vasto. A entrevista, por exemplo, nasce em
1836, em Nova lorque, quando o reporter James Gordon Bennet
faz perguntas a Rosina Townsend, proprietaria de um bordel onde
tinha ocorrido um assassinato (Erbolato, 1978: 138). No entanto,

a famosa técnica da reproducao das perguntas e das respostas sO
aparece em 1859, quando Horace Greeley entrevistou, em Salt
Lake City, o mérmon Brigham Young. (Erbolato, 1978: 138)

Horace Greeley foi um dos mais importantes nomes dessa pri-
meira geracao da imprensa populaeriny press que ira coexis-
tir com a imprensa de opiniapdrty pres$ até ao final do século
XIX. Greeley, fundador doarhe New York Tribunealiava uma
grande capacidade de intervengdo publica através do seu jornal
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(na primeira geracdo daenny pressambém se opinava) a ante-
visdo dos rumos que o jornalismo iria tomar. Foi ele o primeiro a
contratar jornalistas especificamente para redigir noticias especi-
alizadas, tendo comecado pela contratacédo de um jornalista para
assuntos de policia. Isto levou-o a introduzir outra inovacéo: di-
vidiu a redaccéo em secc¢des, para que cada area tematica tivesse
alguém responsavel por ela. (Sloan, 1991: 121-171) Estas ino-
vagOes terdo fortalecido ndo so6 a diviséo social do trabalho entre
jornalistas e tipografos mas também a divisdo social do trabalho
entre os proprios jornalistas, que conduzirda, mais tarde, a especi-
alizacéo.

Em 1856, o correspondente em Washington da Associated
Press pronunciou a frase que consubstancia o espirito do novo
jornalismo factual: "O meu trabalho € comunicar factos; as mi-
nhas instrucées nao permitem qualquer tipo de comentario sobre
os factos, sejam eles quais forem". (Read, 1976, citado por Tra-
quina, 1988: 29) Esta distingdo entre factos e comentéarios ainda
hoje se nota na cultura jornalistica, sendo mesmo uma regra se-
gundo o Cdédigo Deontoldgico dos Jornalistas Portugueses.

Timoteo Alvarez (1992: 50-52) conta que com a Guerra da
Secessdo nos Estados Unidos, nos primeiros anos da década de
sessenta do século XIX, deu-se um grande impulso para a divisdo
social do trabalho entre jornalistas e outros profissionais, como
os tipografos. Durante a Guerra da Secesséao os jornalistas toma-
ram consciéncia da sua identidade como corpo profissional por-
que, de algum modo, constataram que eram muitos e que faziam
o0 mesmo trabalho. Verificaram também que o seu trabalho era
bastante diferente do trabalho dos tipdégrafos ou dos telegrafistas.
Além disso, a Guerra da Secessio, na versio de Timoteo Alvarez
(1992: 50-52), contribuiu para delimitar igualmente os territérios
dos telégrafos, das agéncias noticiosas e dos jornais.

Entre os milhares de repérteres que cobriram a Guerra da Se-
cessao, 0 primeiro acontecimento a ser massivamente coberto,
formou-se um corpo de jornalistas de guerra que foi capaz de
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transferir a sua agressividade e livre iniciativa para outras areas
tematicas quando a guerra terminou.

Foi também durante a Guerra da Secessao que se puseram a
prova novas técnicas de informacg&o, como a entrevista, a repor-
tagem e a cronica. Por sua vez, a necessidade de se recorrer ao
telégrafo para se enviarem as noticias da frente de batalha para a
sede dos jornais impulsionou a utilizacdo da técnica da piramide
invertida para a redaccéo de noticias. Por um lado, o telégrafo era
caro, razao pela qual havia que economizar na linguagem. Por ou-
tro lado, o telégrafo era falivel, razdo pela qual a informac&o mais
importante era colocada no inicio da peca. Se a ligacao fosse cor-
tada, pelo menos o mais importante chegava a sede do jornal.

No final do século XIX emergiu nos Estados Unidos a cha-
mada segunda geracaopEnny pressdesignada por Timoteo Al-
varez como @egunda geracao da imprensa populartConforme
0 seu nome indica, 0s jornais tornaram-se economicamente aces-
siveis a maioria da populagcédo americana: s custavapeunmy
Além disso, direccionavam-se para a maioria da populacao e ndo
para uma elite. Alias, o propoésito imediato dos donos desses jor-
nais era obter lucro, quer com as vendas, quer com a incluséo de
publicidade. Estas circunstancias provocaram a primeira grande
mudanca na forma de fazer jornalismo. Os contetdos tiveram de
corresponder aos interesses de um novo tipo de leitores. O jor-
nalismo tornou-se mais noticioso e factual, mas, por vezes, tam-
bém mais sensacionalista. Seleccao e sintese da informacéao e lin-
guagem factual impuseram-se como factores cruciais da narrativa
jornalistica, que posteriormente foram transmitidas de geracéo de
jornalistas em geracao de jornalistas, configurando-se como tra-
¢os da cultura profissional, particularmente visivel nas agéncias
noticiosas (Sousa, 1997). A este movimento de renovacgéao do jor-
nalismo deu-se o nome de Novo Jornalismo. ifimeiro Novo
Jornalismo da historia e teve como principais expoentes e impul-
sionadores os empresarios Pulitzer e Hearst.

Diz Nelson Traquina (1993: 23-24):

www.bocc.ubi.pt



Elementos de jornalismo impresso 25

"Numa época marcada pelo positivismo, também
os jornalistas sao levados ao culto dos factos e a ta-
refa de reproduzir fielmente a realidade, impressiona-
dos com novos inventos, como a maquina fotografica.
A expansao da imprensa, com as suas acrescidas res-
ponsabilidades, surge acompanhada do conceito de
"Quarto Poder", em que a defesa e vigilancia da nova
forca chamada "opinido publica"é invocada como de-
ver e actua como legitimadora da nova forga social
gue é aimprensa."

Traquina (1993: 24), citando Schiller, afirma ainda, sobre a
segunda geracao da imprensa popular, que "o redimensionamento
das empresas jornalisticas, com a sua crescente especializacao,
estimula também uma procura de profissionalizacéo por parte dos
jornalistas através da criacao de organizagdes profissionais e clu-
bes, do ensino especifico e da elaboracéo de codigos deontoldgi-
cos". Pulitzer, por exemplo, impulsionou a criacdo da Escola de
Jornalismo da Universidade de Columbia (Nova lorque) e, com
isso, tera contribuido ndo apenas para conferir um melhor esta-
tuto social e uma maior dignidade profissional aos jornalistas e ao
jornalismo como também para a profissionalizacdo e para a de-
finicdo dos jornalistas como corpo profissional autbnomo. Entre
os jornalistas, consolidou-se um espirito agregador que os distin-
guiu das outras profissdes e facilitou a reivindicagéo de melhores
condi¢Oes de trabalho, quer sob o ponto de vista da liberdade de
imprensa, quer sob o ponto vista dos salarios e regalias sociais.
Em pouco tempo, os jornalistas, que anteriormente nao se dis-
tinguiam dos tipégrafos, adquiriram maior estatuto social do que
estes Ultimos e comecaram a beneficiar de salarios significativa-
mente superiores.

Indo além da linguagem acessivel, clara, concisa, directa, sim-
ples e precisa, Pulitzer introduziu no seu jornghé World um
grafismo inovador e as manchetes. Outra das principais inova-
¢cOes de Pulitzer registou-se no dominio dos contetdos. Ele deu
atencdo aos escandalos, ao combate a corrupgédo e ao compadrio
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e estimulou a abordagem das historias pelo angulo do interesse
humano e a publicacdo de ilustragdes. Essa politica editorial con-
tribuiu para aumentar a conexao entre os interesses dos leitores e
do jornal, alicercada ainda na autopromocao constante e na rea-
lizacdo de campanhas sensacionalistas e de accfes de assisténcia
social (Timoteo Alvarez, 1992: 53-55). Dessa longinqua ascen-
déncia das duas geracdes da imprensa popular resultaram jornais
como, por exemplo, os portugueskd & Qual e O Correio da
Manha

Hearst, com orhe New York Journg1883-1901), levou ao
extremo a receita de Pulitzer, ndo se coibindo, por vezes, de in-
ventar factos (mesmo que fossem desmentidos em duas linhas no
dia seguinte). A esta linha de jornalismo chamoyesealismo
amarelo (yellow journalisn). Timoteo Alvarez (1992) acusa mes-
mo Hearst de ter sido um dos principais instigadores da Guerra
Hispa- no-Americana, ja que o empresario inventou noticias ape-
nas para levar os Estados Unidos a declarar guerra a Espanha, por
causa de Cuba. Mas Hearst tera tido, igualmente, 0s seus méritos
jornalisticos, mandando reporteres seus para todo o mundo como
enviados especiais e dando bastante relevo as imagens como vei-
culos de informacgao (embora, por vezes, se tratasse de fotografias
truncadas).

Embora tenha contribuido para mudancgas paradigméticas no
jornalismo, tornando-o mais factual e de linguagem acessivel, a
imprensa popular coexistiu comraprensa de referénciae nao
impediu o seu florescimento.

Na versdo de Timoteo Alvarez (1992), a imprensa de referén-
cia herdou ao mesmo tempo as qualidadepaldy presse as
gualidades da imprensa de negocios do seéculo XIX. Rigor, exac-
tiddo, sobriedade gréfica e de conteudos, analise e opinido, inde-
pendéncia e culto da objectividade (até aos anos setenta) foram e
ainda sdo as marcas do jornalismo de referéncia. Entre os jornais
de referéncia que subsistem desde o século XIX, contam-se, por
exemplo,The Times The New York TimesEm Portugal, tam-
bém se encontram descendentes neste ramo da imp2iasia.
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de Noticias Expressmu Publicosdo bons exemplos. No Brasil,
sdo exemplos de jornais de referénOi&stado de Sao Paula
Folha de S&o Paule oJornal do Brasil.

Timoteo Alvarez (1992: 57-78) mostra que as mudancas que
se deram no jornalismo americano foram exportadas para a Eu-
ropa, comecando pela Inglaterra. Pode, assim, dizer-se que a im-
prensa evoluiu de forma semelhante em todo o Ocidente, de um
e do outro lado do Atlantico. Nos séculos XVII e XVIII, a lide-
ranca pertenceu a Europa; a partir do século XIX, as principais
inovacdes que ocorreram no jornalismo ocidental tiveram origem
nos Estados Unidos.

A | e a Il Guerra Mundial, talvez por forga das circunstan-
cias excepcionais que o mundo atravessou, tornaram o jornalismo
ocidental tendencialmente descritivo, apostando na separagéo en-
tre “factos” e “comentarios”. Fez escola o “he said journalism”,
ou seja, o jornalismo das declaracfes/citacdes, do qual estavam
arredadas a analise, o contexto, a interpretacdo e até a investiga-
¢ao (Sloan, 1991). Mas, a partir de meados dos anos sessenta do
século XX, o jornalismo, particularmente o jornalismo de refe-
réncia, evoluiu para um modelo de analise, que pressupde a es-
pecializacdo dos jornalistas (v.g., Barnhurst e Mutz, 1997; Pinto,
1997).

A orientacdo do jornalismo de referéncia para um modelo
analitico e especializado, que se contrapde ao modelo genera-
lista e descritivo (predominante entre a | Guerra Mundial e os
anos sessenta do século XX), tem, porém, raizes histéricas. De
facto, pelos anos vinte, de acordo com Schudson (1978; 1988) ja
se fazia jornalismo interpretativo nos jornais de referéncia norte-
americanos.

Para mostrar como o jornalismo evoluiu, Michael Schudson
(1978; 1988) analisou a forma como o0s jornais americanos trata-
ram ao longo dos anos o discurso sobre o Estado da Uniéo, que o
Presidente dos Estados Unidos profere anualmente no Congresso.
O acontecimento é basicamente o mesmo desde ha cerca de du-
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zentos anos. Mas Schudson notou que as noticias sobre esse acon-
tecimento mudaram ao longo do tempo.

Nos jornais mais antigos, reproduzia-se o discurso do Presi-
dente. Em meados do século XIX, o discurso era incluido numa
noticia sobre os trabalhos do Congresso nesse dia. Nao era se-
guida uma ordem de importancia para os temas, mas sim uma
ordem cronoldgica, baseada na agenda do dia do Congresso. Por
vezes, era dedicado um editorial ao discurso do Presidente. No
final do século XIX, as noticias pouco abordavam o conteudo
do discurso presidencial. Antes atentavam nas reaccfes do Con-
gresso. Falava-se dos congressistas que adormeciam nas banca-
das, dos senadores que saiam da sala, das senhoras presentes e
até e das flores que ornamentavam a sala. A mensagem presiden-
cial era pouco referenciada. Nos primeiros anos do século XX,
comecaram-se a realcar os pontos mais importantes da mensa-
gem, o que pressup0de interpretacao e valorizacdo. O presidente
também comecou a ser tratado pelo nome. A partir de 1910, o
jornalista comecou a situar a mensagem no seu contexto. Nos
anos vinte, analisava-se a mensagem, procurava dizer-se 0 que 0
Presidente tinha dito nas entrelinhas e ainda se procurava salien-
tar o que ele ndo disse mas deveria ter dito. "O que mudou néo
foi o reconhecimento da importancia do presidente, mas antes a
ideia do que devia ser uma noticia e do que devia fazer um repor-
ter. (...) Isto (...) ajudou a construir um novo mundo politico que
aceitou o reporter como intérprete de acontecimentos politicos".
(Schudson, 1988: 18)

Beneficiando da conjuntura histérica, propicia a experimen-
tacdo e as rupturas (movimento hippie, Maio de 68, Guerra do
Vietname, movimentos alternativos, novas formas de expresséo
musical...), assistiu-se, nos anos sessenta, a erupcdo de movi-
mentos como o do Novo Jornalismo, ou sejasdgundo Novo
Jornalismo que nos surge na historia. Este segundo movimento
de Novo Jornalismo teve duas for¢cas motrizes principais: a as-
sumpcao da subjectividade nos relatos sobre o mundo; e a retoma
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do jornalismo de investigagcdo em profundidade, que revelou ao
mundo escandalos como o Watergate

As raizes do Novo Jornalismo encontram-se nao so na lite-
ratura de viagens mas também na obra de escritores como He-
mingway By Line..) ou Orwell Na Penuria em Paris e em Lon-
dres..). Mas € em meados da década de sessenta que essa forma
de jornalismo surge como um movimento de renovacgao estilistica,
ideoldgica e funcional nos Estados Unidos. Tom Wolfe, no livro
The New JournalisnLondon: Picador, 1975), diz que ouviu 0
termo, pela primeira vez, em 1965.

O movimento do Novo Jornalismo surge como uma tentativa
de retoma do jornalismo aprofundado de investigacao por parte de
jornalistas e escritores que desconfiavam das fontes informativas
tradicionais e se sentiam descontentes com as rotinas do jorna-
lismo, mormente com as suas limitacdes estilisticas e funcionais.
De entre esses profissionais podem destacar-se, por exemplo, Tru-
man Capote ou o préprio Tom Wolfe, entre outros.

Em 1960, George Gallup reclamava da maneira formal, roti-
neira e sem interesse com que 0s jornais apresentavam a infor-
macao. Sugeriu, assim, que a imprensa adoptasse um estilo mais
sedutor e ameno. Truman Capote, em 1965, correspondeu ao de-
safio. Publicdn Cold Blood que classificou como uma novela de
néo-ficcado, baseada em dados reais, na qual narrava o assassinato
de uma familia, comecando no dia do crime e terminando seis
anos depois, com o enforcamento dos dois homicidiasCold
Blood nao fazia revelagdes novas ou sensacionais, mas tinha tra-
zido para o jornalismo a técnica da ficgcdo, embora fosse um relato
nao ficcional. Incluia, porém, exames psicolégicos dos assassi-
nos e comentarios as entrevistas efectuadas. O comportamento
dos personagens da historia era relacionado com factores como as
condicBes climatéricas. Para escrever o livro, Capote pesquisou
durante meses em criminologia, entrevistou assassinos, etc. No
Novo Jornalismo, o jornalista procura viver o ambiente e os pro-
blemas das personagens das historias, pelo que ndo se pode limitar
aos seus aspectos superficiais. Os novos jornalistas tornaram-se,
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frequentemente, jornalistas literarios, assemelhando a sua produ-
¢do a literatura.

Com o advento deste segundo Novo Jornalismo, o jornalista
passa a ser encarado como um intérprete activo da realidade en-
guanto o jornalismo se perspectiva como um fenémeno da mente
e da linguagem. Mesmo se 0 acontecimento continua a ser o
principal referente do discurso jornalistico, passa, porém, a ser
a perspectiva do jornalista, impressionista e subjectiva, a consti-
tuir o centro da enunciacdo. Numa abordagem fenomenoldgica da
guestdo, de alguma forma entende-se que é impossivel o sujeito
obter conhecimento total do objecto. O objecto pode ser com-
preensivel, no todo ou em parte, nunca cognoscivel na totalidade.
“Foi assim que eu percepcionei 0 que se passou!” passa a ser
nao apenas uma realidade para o jornalista como também um ar-
gumento para a assunc¢ao da subjectividade. Mas, desta maneira,
também o acontecimento passa a ser considerado um fenbmeno
da interaccao entre a mente e a linguagem.

Ao nivel discursivo, 0s novos jornalistas oscilam entre o “eu”

e 0 “eles”. A construcao cena por cena, o uso de dialogos na tota-
lidade, o simbolismo de uma linguagem cuidada, as frases curtas,
a narracdo minuciosa, a caracterizacao das personagens das his-
torias e a descricdo dos ambientes sdo dominios discursivos que
alguns jornalistas comecaram a explorar, bem dentro desse espi-
rito da reviséo estilistica operada com o segundo movimento de
Novo Jornalismo. Os titulos também se tornam mais curtos, inci-
sivos e apelativos, ideias que sao importadas quer da publicidade,
quer do mundo do cinema. As fronteiras entre os mundos comu-
nicacionais esbatem-se.

No jornalismo tradicional, para além de o trabalho de inves-
tigacdo raramente se alongar por mais de algumas horas ou dias,
encontram-se quase sO caracterizacfes superficiais das persona-
gens, raramente se fazem descricdes dos ambientes, a narracdo é
construida essencialmente em fungéo da importancia que os da-
dos assumem para o jornalista e ndo ha atencéo aos detalhes. A
linguagem é usada unicamente de uma forma utilitaria. Inversa-
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mente, o Novo Jornalismo incentivou mudancas ao nivel da veri-
ficacdo dos dados (mais aprofundada e contrastada) e do trabalho
de documentacéo e de investigacao (que, por vezes, se prolonga
por meses e anos).

Acompanhando o desenvolvimento do Novo Jornalismo, ou
na sua orbita, desenvolveram-se outros géneros de jornalismo em
profundidade, como o jornalismo analitico. Também se desenvol-
veu o jornalismo informativo de criacdo, que ja nao requer o tra-
tamento dos temas em profundidade - antes valoriza a estilistica
da apresentacdo da informacédo, seja ela baseada no humor e na
ironia (como na seccdo Gente, Hapressd seja ela baseada na
criacdo literaria (como nos livros-reportagem, de que € exemplo
In Cold Blood. Entretenimento e informacao jornalistica conver-
gem.

As mudancas que sofreu o jornalismo mundial entre os anos
trinta e 1974 tiveram menos impacto em Portugal do que noutros
paises ocidentais. A ditadura corporativa do Estado Novo amar-
rou Portugal a um jornalismo descritivo e declaratério, censurado
e, por vezes, folclorico e festivaleiro (era necessario, por exem-
plo, noticiar o aniversario do presidente do Conselho de Minis-
tros, quer com Salazar quer com Caetano). Mas a Revolugao de
Abril trouxe com ela a liberdade de expressao e, por consequén-
cia, aliberdade de imprensa. Rapidamente o jornalismo portugués
foi contagiado pelas novidades e acompanhou as mudancgas que se
operaram no sistema mediatico ocidental.

A partir de meados dos anos oitenta do século XX, devido as
novas tecnologias, o jornalismo sofreu novas mudancas. Tornaram-
se correntes novos géneros jornalisticos, como os infograficos, e
alargou-se o leque de assuntos noticiaveis. Vingou, por exemplo,
um jornalismo de servi¢cos ou utilitario (fala-se das vitaminas na
saude, da importancia do exercicio fisico, dos eventos culturais
em cartaz, etc.). Surgiram jornais com&@8A Todayque inau-
gurou um género de imprensa que procura adaptar caracteristicas
da televisdo (a imprensa “p0Os-televisiva”, na versao de Margarita
Ledo Andidn, 1993) e que consagra grande espaco ao jornalismo
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de servigos. Mas a principal mudanca talvez se esteja a desenhar
nos meioon-line A Internet, sobretudo o subsistema da World
Wide Web, "roubou™ao jornalista parte do seu papel de gestor pri-
vilegiado dos fluxos de informacéao, isto é, do seu papajae
tekeepero que obrigou a reconfigurar o sistema jornalistico. As
novas tecnologias da informacdo também permitem uma maior
interactividade entre jornalistas, jornais e publico, bem como o
fornecimento de jornaia la carte permanentemente actualiza-
dos.

Uma outra mudanca ocorreu no panorama mediatico mundial:
a partir dos anos oitenta do século XX comecaram a formar-se
grandes grupos multimediaticos, que substituiram gradualmente
as empresas monomédia. Assistiu-se, inclusivamente, a conver-
géncia dos sectores das telecomunicac¢fes, da informatica e dos
conteudos (jornalisticos e nao jornalisticos). A concentracdo da
propriedade, facilitada pela desregulamentacéao, dificulta aos jor-
nalistas insatisfeitos num determinado lugar a obtencdo de um
emprego noutro 6rgao de informacéo (ha menos empregadores).
O aproveitamento de sinergias dentro dos grupos promove a ho-
mogeneizacdo de conteldos, ao mesmo tempo que reduz os custos
de producdo. Por alguma razéo, por exemplDjario de Noti-
ciase oJornal de Noticiaglistribuem a mesma revista dominical:
pertencem ao mesmo grupo. Mas a concentragao da propriedade
poderéa ter uma vantagem: sdo dados mais recursos aos jornalistas
para se fazer um jornalismo de qualidade.

1.1.1 Uma breve referéncia a evolucdo da arte de
noticiar

Ja se referiu que as tipologias de texto jornalistico dominantes na
actualidade tém raizes ancestrais, mas pode-se igualmente afirmar
gue as formas de contar historias também se foram ampliando
e aprimorando com o correr do tempo. Basta pensar, inclusiva-
mente, nas mudancas que a fotografia, primeiro, e a infografia,
depois, trouxeram a imprensa e a arte de bem informar e de contar
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histérias. Ou nos reflexos que a aparicdo de diferentes meios de
comunicacao (telégrafo, telefone, radio, televiséo, Internet) teve
no jornalismo. No entanto, em termos de enunciagao escrita, em
grande medida as nossas formas de contar historias séo reinven-
¢Oes das formas narrativas dos nossos antepassados.

De qualquer maneira, a arte de noticiar foi-se aprimorando,
tanto quanto os critérios de noticiabilidade foram, até certo ponto,
evoluindo. No primeiro numero dbiario de Noticias(29 de
Dezembro de 1864), a primeira noticia era "Suas Magestades e
Altezas passam sem novidade em suas importantes saudes". Hoje
em dia, se um monarca ou presidente estiver bem de saude, isso
ndo é noticia. Nem o jornalista iria classificar as suas saudes de
"importantes”.

A forma de tratamento das pessoas e situacdes também evo-
luiu. Nesse mesmo primeiro nimero do DN pode ler-se, noutra
noticia, que "O ilustre professor o sr. Joaquim Theoto6nio da Silva
participou héa pouco a Sociedade das Ciéncias Médicas de Lisboa
0 caso curiosissimo de uma doenca a que os homens da ciéncia
chamam ataxia locomotriz, e que foi pela primeira vez observada
entre n6s". Os adjectivos, na actualidade, tendem a evitar-se. O
relato noticioso também é mais directo, mas isto ndo exclui que
ja no século XIX se encontrassem noticias muito semelhantes,
em estilo, as actuais: "Madrid, 15 - Os unionistas resolveram vo-
tar em Rios Rosas para a presidéncia das cortes. Vai haver uma
nova reunido da maioria. O governador de Gerona recebeu ordem
para reprimir, sem contemplacdes, os tumultos. Rivero declarou-
se disposto a auxiliar a liberdade mas a castigar os abusos."(DN,
18 de Janeiro de 1870)

Casasus e Nuiiez Ladevéze (1991: 15) relembram que o re-
lato cronolégico, uma das formas mais comuns de organizar uma
reportagem, ja vem de longe. NBEnesispor exemplo, o relato
da criacdo do mundo é cronoldgico, iniciando-se com "No prin-
cipio Deus criou os céus e a terra". Também a utilizacdo de um

3 Que serdo objecto de tratamento separado nos capitulos dedicados ao fo-
tojornalismo e ao design de imprensa.
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paragrafo introdutério as historias, que posteriormente adquiriria

a denominacédo anglo-saxénicaldad foi uma técnica ja usada

na antiguidade. Eugenio Coseriu (cit. por Casasus e Nufiez Lade-
véze, 1991: 15) assinala que jA Homero usou essa técnica. "Este
jovem morrera ao amanhecer", por exemplo, é a frase introdutoria
de uma narrativa homérica que prefigurdgad e inclusivamente

a propria técnica da piramide invertida, pois antecipa ao leitor o
final da historia. Casasus e Nufiez Ladevéze (1991: 16) referen-
ciam que outros escritores gregos e romanos recorreram a técnicas
similares, que incluiam contar 0s aspectos mais relevantes a abrir
e fechar as histérias, aparecendo na parte central das mesmas 0s
pormenores, a exposi¢ao cronoldgica e a narragao dos Varios epi-
sadios. Estas técnicas sdo comuns, hoje em dia, nas reportagens e
noutras pecas jornalisticas de abertura e final fortes.

Responder a "Quem?”, "O Qué?", "Quando?", "Onde?", "Co-
mo?"e "Porqué?"numa noticia também ndo é uma novidade. Os
elementa narrationeda retdrica classica (sujeito, objecto, causa,
maneira, lugar e tempo) prefiguram essas questbes (Casasus e
Nufiez Ladevéze, 1991: 16).

Apesar de tudo, ha algumas diferencas entre as formas actuais
e antigas de noticiar. No jornalismo dos séculos XVIl ao comeco
do século XIX "ndo importava saber as coisas imediatamente de-
pois de acontecidas, era mais importante conhecé-las bem e sem
pressas; nem existia o problema da seleccéo e valoragéo de no-
ticias, que o crescimento das fontes, dos meios e dos sistemas
de transmisséao, e do volume de informacéo circulante, converte-
ram numa grave doenca do jornalismo do nosso tempo"(Casasus
e Nufiez Ladevéze, 1991: 17). Por isso, na primeira tese doutoral
sobre jornalismo, que data de 1690, Tobias Peucer aconselhava o
escritor (jornalista), para bem redigir uma noticia sobre o cerco
a uma cidade, a falar das personagens em primeiro lugar, depois
dos seus motivos, seguidamente dos instrumentos que usavam,
depois do lugar e da forma de actuar e finalmente da accao prin-
cipal e dos acontecimentos, e do valor das personagens. Hoje em
dia, normalmente o jornalista ndo se prende em mindcias, procura
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antecipar os dados mais importantes da informacao e tenta nao
produzir juizos opinativos, mormente no enunciado noticioso.

A escassez de noticfagntre outros factores ja referenciados,
tera sido uma das razGes que levou a que o jornalismo até mea-
dos do século XIX, no mundo anglo-saxénico, e até ao inicio do
século XX, nas culturas mediterranicas, fosse em grande medida
constituido por textos ideoldgicos, em que os jornalistas tomavam
posicdes e expressavam opinides acerca de factos, acontecimen-
tos e pessoas. Mas em meados do século XIX o relato noticioso
adquiriu relevancia. Notam os primeiros indicios de utilizacdo
massiva da técnica da piramide invertida na Guerra Civil Ameri-
cana (1861-1865), mas s6 uma década depois comegou a ser pra-
ticada em elevada escala, inicialmente nos Estados Unidos, em
particular pela agéncia Associated Press (Casasus e Nuiiez Lade-
véze, 1991: 18-19).

Nos anos quarenta do século XX, Bernard Kilgore aplicou no
The Wall Street Journalma formula de noticiar e argumentar so-
bre temas econdmicos e politicos que consistia em abrir 0 enun-
ciado com uma tese, a que se seguia a apresentacédo de dados ou
posicdes que confirmavam ou tornavam consistente a tese. De-
pois aparecia a antitese. Finalmente reconfirmava-se a tese origi-
nal com novos dados e avaliavam-se e aprofundavam-se as con-
sequéncias. Mas esta forma de enunciado, muito usada nos edi-
toriais e em pecas analiticas, €, também ela, uma forma de rein-
vencao de formas discursivas da antiguidade classica (Casasus e
Nufiez Ladevéze, 1991: 21). Portanto, como se vé, em grande
medida continuamos a contar histérias ou a argumentar tal como
faziam os nossos antepassados e 0s proprios temas em que recai a
nossa atencdo em grande medida sdo 0s mesmos em que recaia a

4 No primeiro nimero do primeiro jornal portugués predominantemente
informativo, oDiario de Noticias escrevia-se "Aceitam-se e agradecem-se in-
formacdes verbais ou escritas sobre quaisquer acontecimentos interessantes da
vida publica; ocorréncias tristes ou alegres; obras notaveis; descobertas uteis;
(...) tudo, enfim, que possa interessar ao publico em geral (...)."(29 de Dezem-
bro de 1864)
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atencdo dos nossos antepassados: politica, conflitos, descobertas
e invengdes, tragédias, fendmenos insdlitos, etc..

1.2 Ser jornalista

O jornalismo € uma profissédo atractiva. Basta pensar-se no ele-
vado namero de cursos de jornalismo e ciéncias da comunicacgao
gque existem em Portugal e, de uma forma geral, em todo o mundo
ocidental, que atraem milhares de alunos. Os mitos por tras da
profissdo, a sua imagem publica, as figuras de jornalistas criadas
em Holywwod, séo alguns dos factores que fazem do jornalismo
uma profisséo cobicada. Aqueles que acedem ao estatuto de jor-
nalista profissional tém a sua frente uma carreira capaz de propor-
cionar grandes recompensas pessoais.

Ser-se um bom jornalista € um desafio. E dificil. A profis-
sdo exige elevadas capacidades profissionais. Exige, por vezes,
sacrificios fisicos. Exige elevados conhecimentos e uma boa cul-
tura geral. Exige aten¢do a actualidade, dominio dos assuntos
e discernimento para distinguir o essencial do acessorio. Exige
performance. Exige compromissos éticos e capacidade de rela-
cionamento inter-pessoal. Exige conhecimentos de direito e de-
ontologia para se saber até que ponto a actuacdo de um jornalista
pode afectar o seu 6rgdo de comunicacdo. Exige capacidade de
comunicacao na lingua materna e em linguas estrangeiras, parti-
cularmente em inglés. Exige humildade para se reconhecer que
nao se é o detentor da verdade universal. Exige abertura para se
aceitar criticas fundamentadas e para debater o papel e o poder
que se possui. Exige habilidade para se evitar que o jornalista
se substitua a noticia ("newsman is no news", dizem os ameri-
canos). Exige contencdo para ndo se usar mal o extraordinario
poder de construcdo da actualidade. Exige o dominio da informa-
tica. Exige capacidade de obtencéo de informacéo credivel, em
documentos, junto de fontes de informacgao, na Internet. Exige
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simpatia, espirito dialogante e capacidade de cultivo de fontes de
informacéao.

As qualidades de um bom jornalista n&o se ficam por aqui.
Um bom jornalista deve ser curioso, persistente, imaginativo e
ousado. Deve estar disposto a desafiar esteredtipos, expor mitos
e mentiras. Deve lutar para que o jornal cumpra 0s seus compro-
missos com o leitor. Deve ter suficiente auto-estima para evitar
promiscuidades indesejaveis com as fontes de informagéo. Deve
acompanhar o devir do mundo, tal como o seu jornal, para evitar
tornar-se num fossil. Deve saber que amizade, companheirismo e
camaradagem, mesmo com outros jornalistas, ndo podem desem-
bocar em deslealdades para com o seu jornal, em falta de espirito
competitivo, em cumplicidades indesejaveis ou corporativismos
ancilosados. Deve ser inteligente, ponderado e criterioso. Deve
ter espirito de iniciativa e capacidade de resolver problemas e de
transpor obstaculos.

As novas tecnologias, combinadas com a cotac¢do de varias
empresas jornalisticas na bolsa e com a concentracgéo oligopdlica
das empresas mediéticas, trouxeram duas consequéncias para 0s
jornalistas:

1. Reduziu-se o nimero de jornalistas em algumas redaccdes,
bem como o nimero de colaboradores e correspondentes, o
gue agravou a carga de trabalho por jornalista e diminuiu o
tempo que cada jornalista pode disponibilizar a cada histo-
ria;

2. Cada vez mais se exige flexibilidade e polivaléncia aos jor-
nalistas, ou seja, um redactor podera, por exemplo, ter de
fotografar, ter de diagramar as pecas que produz e ter que
as colocar na edicéo on-line do jornal.

A funcionalidade e polivaléncia ndo se esgotam aqui. Ja ha
jornais que pedem aos seus jornalistas que adequem as suas no-
ticias a radio e a televisédo e, por vezes, que vao apresentar os
tracos principais das suas historias perante as camaras ou perante
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0s microfones. Isto acontece em jornais que pertencem a gran-

des oligopdlios de comunicacao onde também existem empresas
de radio e TV. Integrados nas redaccdes de alguns desses jornais
existem mesmo pequenos estudios de radio e TV onde os jorna-

listas (do jornal) se dirigem diariamente para apresentar as suas

historias.

Os jornalistas, particularmente os jovens jornalistas, enfren-
tam, igualmente, um outro problema: a inexisténcia de vinculos
contratuais com 0s jornais e revistas que 0s empregam e 0s baixos
salarios (Pinto e Sousa, 2000: 9-108). Esta situacédo nao se veri-
fica unicamente em Portugal, mas também em grande parte dos
paises ocidentais (Keeble, 1998: 6).

1.3 Ciritérios de noticiabilidade

Apesar de todas as transformacdes que tém ocorrido no campo
dosmediag as principais tarefas do jornalista ainda estao relaci-
onadas com as suas mais tradicionais fungbes: seleccéo e hie-
rarquizacdo de acontecimentos susceptiveis de terem valor como
noticia; transformacao desses acontecimentos em noticias; difu-
séo das noticias. A seleccédo é a pedra angular do processo, pois
um jornal ndo pode ser um amontoado néo criterioso de todo o
tipo de informacoes.

A escolha dos acontecimentos e demais assuntos a abordar
por um jornal (construcdo da agenda) é dos assuntos mais deba-
tidos entre os agentes interessados na cobertura noticiosa. Por
isso, também é dos mais estudados. A necessidade de se fazerem
escolhas torna o jornalismo permeével a criticas. Mas valorizar,
hierarquizar e seleccionar séo actividades inerentes ao jornalismo.

A escolha dos assuntos a abordar por um jornal e a consoli-
dacédo de uma determinada linha editorial dependem de diversos
mecanismos que actuam em conjunto. E 6bvio que um patréo po-
deroso dosnediapode dar ordens para que uma noticia seja publi-
cada, mas esta situacao é rara. Um patrao também poderd mandar
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retirar uma noticia, mas esta situagédo é ainda mais rara, pois, se
nao for cuidadosamente justificada (por exemplo, argumentando
com a entrada de publicidade), pode ser vista como censura e cair
nas malhas da ilegalidade. Nos casos anteriores estariamos pe-
rante mecanismos de seleccao de noticias que poderiamos deno-
minar como sendo de "accao pessoal'e, portanto, relativamente
subjectivos. Mas, normalmente, a selec¢cao de assuntos a noticiar
nao depende unicamente de escolhas subjectivas. Ha mecanismos
gue se sobrepdem a subjectividade jornalistica. Entre eles estao
os critérios de noticiabilidade (ou de valor-noticia), que sédo apli-
cados pelo jornalista, conscientemente ou ndo, no momento de
avaliar os assuntos que tém valor como noticia.

Os critérios de noticiabilidade ndo s&o rigidos nem universais.
Por outro lado, séo, frequentemente, de natureza esquiva, opaca e,
por vezes, contraditéria. Eles funcionam conjuntamente em todo
0 processo de fabrico e difusdo das noticias e dependem da forma
de operar da organiza¢do noticiosa, da sua hierarquia interna e
da maneira como ela confere ordem ao aparente caos da reali-
dade. Além disso, os critérios de valor-noticia mudam ao longo
do tempo (assuntos que ha algum tempo nao seriam noticia séo-no
hoje).

Héa muitas listas de valores-noticia que tornam uma mensagem
noticiavel hewsworthy attributes Galtung e Ruge (1965) foram
dos primeiros autores a chamarem a atencao para a existéncia de
critérios de noticiabilidade dos acontecimentos que se sobrepu-
nham a accao pessoal do jornalista, embora sem a eliminar, e que
determinariam as possibilidades de uma mensagem passar pelos
variosgatesnuma organizagao noticiosa. Entre os critérios apon-
tados pelos autores contavam-se 0s seguintes:

e Proximidade (Quanto mais préximo ocorrer um aconteci-
mento, mais probabilidades tem de se tornar noticia. A pro-
ximidade pode assumir varias formas: geografica, afectiva,
cultural, etc.);

e Momento do acontecimento (Quanto mais recente for um
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acontecimento, mais probabilidades tem de se tornar noti-
cia.);

Significancia (Quanto mais intenso ou relevante for um acon-
tecimento, quantas mais pessoas estiverem envolvidas ou
sofrerem consequéncias, quanto maior for a sua dimenséo,
mais probabilidades tem de se tornar noticia.; além disso,
guanto menos ambiguo for um acontecimento, mais proba-
bilidades tem de se tornar noticia.);

Proeminéncia social dos sujeitos envolvidos (Quanto mais
proeminentes forem as pessoas envolvidas num aconteci-
mento, mais hipoteses ele tem de se tornar noticia.);

Proeminéncia das nac¢bes envolvidas nas noticias (Quanto
mais proeminentes forem as nacfes envolvidas num acon-
tecimento internacional, mais probabilidades ele tem de se
tornar noticia.);

Consonéancia (Quanto mais agendavel for um acontecimento,
guanto mais corresponder as expectativas e quanto mais o
seu relato se adaptar asedium mais probabilidades tem

de se tornar noticia.)

Imprevisibilidade (Quanto mais surpreendente for um acon-
tecimento, mais hipéteses tera de se tornar noticia.);

Continuidade (Os desenvolvimentos de acontecimentos ja
noticiados tém grandes probabilidades de se tornar noti-
cia.);

Composicéo (Quanto mais um acontecimento se enquadrar
num noticiario tematicamente equilibrado, ou seja, num no-
ticiario com espaco para diversos temas, mais probabilida-
des tem de se tornar noticia);

Negatividade (Quanto mais um acontecimento se desvia para
a negatividade, mais probabilidades tem de se tornar noti-
cia.)
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Depois do estudo pioneiro de Galtung e Ruge, os autores que
se dedicaram a este tema geralmente apresentam os critérios de
noticiabilidade de um acontecimento sob a forma de uma lista.
Dela fazem parte factores como a oportunidade, a proximidade,
a actualidade, o provavel interesse do publico, a importancia, o
Impacto, as consequéncias e repercussoes, o interesse, o conflito
ou a controvérsia, a negatividade, a frequéncia, a dramatizacéo, a
crise, o desvio, 0 sensacionalismo, a emoc¢ao, a proeminéncia das
pessoas envolvidas, a novidade, a excentricidade e a singularidade
(no sentido de pouco usual). (Shoemaker, 1991: 21-22).

Garbarino (1982) enfatiza o papel das constricbes ligadas a
organizacao do trabalho (por exemplo, a rede geografica de cor-
respondentes e delegacdes e a divisdo tematica nas redaccoes re-
flectem critérios de relevancia e valoracdo geografica e tematica
das noticias) e das convencdes profissionais criadas nesse sistema
enquanto elementos contributivos para a definicdo do que € noti-
cia, isto é, enquanto elementos da noticiabilidade. Esses elemen-
tos ajudariam a legitimar o processo produtivo, desde a seleccgéo
das fontes a seleccao dos acontecimentos e aos modos de fabrico,
contribuindo para precaver os jornalistas e as organizacfes noti-
ciosas das criticas do publico.

Wolf (1987: 173-192), muito oportunamente, classifica os cri-
térios de valor-noticia em critérios relativos ao conteddo (impor-
tancia e interesse das noticias), critérios relativos ao produto (que
tém a ver com a disponibilidade das informacgdes e com as carac-
teristicas do produto informativo), critérios relativosraedium
critérios relativos ao publico e critérios relativos a concorréncia.

Teun A. van Dijk (1990: 174) também oferece pistas para a
sistematizacao dos valores-noticia. Para este autor, existem valo-
res jornalisticos formulados em termos econdmicos (lucro, ven-
das, etc.), embora ele considere que as limitacdes provenientes
das condicGes econdmicas devem ser entendidas, antes de mais,
como factores materiais, ainda que sejam importantes na forma-
¢do ou conformacéo dos valores-noticia.

Uma segunda categoria de valores jornalisticos estaria relaci-
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onada com as rotinas e a produc¢&o de noticias numa organizagao,
no seio de uma atmosfera competitiva. Por exemplo, a aspiracéo
gue os jornalistas denotam de obter a noticia mais rapida e fide-
dignamente que os seus companheiros enquadra-se nesta catego-
ria. (Van Dijk, 1990: 174-175) Porém, segundo o autor, a organi-
zacao da producéo jornalistica privilegiaria acontecimentos pro-
duzidos/definidos por figuras publicas e sectores preponderantes
da vida social e politica, reproduzindo uma estrutura social favo-
ravel a essas elites (Van Dijk, 1990: 174), uma realidade bastante
referenciada nosultural studies

Para explicar a noticiabilidade, Van Dijk (1990: 175-181) p6e
0 acento ténico nas limita¢cdes cognitivas dos jornalistas. A par-
tilha de determinadas imagens do mundo pelos jornalistas seria
uma dessas limitagdes. As imagens do mundo e demais limita-
¢Oes cognitivas definiriam os critérios de valor-noticia dos jorna-
listas: 1) novidade; 2) actualidade; 3) pressuposicéo (a avalia-
¢éo da novidade e actualidade pressup8e conhecimentos prévios;
além disso, segundo o autor, 0s acontecimentos e o0s discursos s6
seriam entendiveis mediante o recurso a informacao passada); 4)
consonancia com normas, valores e atitudes compartilhadas; 5)
relevancia (para o destinatario da informacé&o); 6) proximidade
(geografica, social, psico-afectiva); e 7) desvio e negatividade
(psicanaliticamente, a atencao ao crime, aos acidentes, a violén-
cia, etc., funcionaria como um sistema emocional de autodefesa:
ao contemplarem-se expressdes dos nossos proprios temores, 0
facto de serem outros a sofrer com as situacfes proporcionar-nos-
ia tanto alivio como tenséo).

Num estudo de 1980, de Nisbett e Ross, encontra-se o carac-
ter “vivo” (vivid) de uma historia como um dos factores que mais
pode influenciar a sua passagem pelos pontos de filtragem de in-
formacédo, uma vez que conferiria forca a historia. Embora, na mi-
nha opinido, tal possa remeter-se para o tantas vezes referenciado
"Iinteresse humano”, a informacéwid, segundo os autores, pode
descrever-se como “Informacéo (...) que tanto procura atrair e
reter a nossa atencao e excitar a imaginagdo como é (a) emocio-
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nalmente interessante, (b) concreta e suscitadora de imagens e (c)
préxima num sentido temporal, espacial ou afectivo (...).” (Nis-
bett e Ross, 1980: 45)

Fraser Bond (1962) disse que “O que o publico quer carrega o
significado econdmico de ser aquilo que ele compra. (...) Ao
reporter inteligente ndo escapam nunca as tendéncias do mer-
cado.” Assim, segundo esse professor norte-americano, para o
éxito comercial importaria privilegiar historias relacionadas com
0s interesses proprios da audiéncia e também as que envolvessem
dinheiro, sexo, crime, culto do heréi e da fama, conflitos (guer-
ras, greves, homem contra a natureza, pessoa contra a sociedade,
conflitos entre grupos politicos e econémicos, etc.), descobertas e
invencoes.

A luz da teoria dos usos e gratificacées, poderia dizer-se que o
ser humano tende a interessar-se pela informacao jornalistica que
lhe proporciona algum proveito. Por isso, a relacdo evento-noticia
sera, necessariamente, baseada, pelo menos em parte, numa 16-
gica comercial: A valorizagcdo ou desvalorizacdo dos aconteci-
mentos resultaria, portanto, parcialmente, da submisséo da ocor-
réncia a logica discursivo-comercial dosws mediaAs noticias
necessitam de seduzir para, num ambiente concorrencial, funci-
onarem como uma mais-valia para um determinado 6rgéo de co-
municacao social.

Nelson Traquina (1988) fala da actualidade como um factor
de noticiabilidade: o tempo pode ser usado como “cabide” para
outras noticias. Por exemplo, a noticia de um aniversario de um
partido pode servir de pretexto para a difusdo de outros enunci-
ados jornalisticos sobre esse partido. A actualidade, em sentido
estrito, é ja um elemento que decorre do facto de uma noticia ser
noticia.

Golding (1981: 74-75) sugeriu que news valuesao basea-
dos em trés grupos de critérios: 1) a audiéncia; 2) a acessibilidade,
no que diz respeito a “facilidade de captura” do acontecimento e
a capacidade que a organizacao noticiosa possa ter de o abarcar
na sua extenséo; e 3) a adaptacéo, uma vez gews itemalém
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de necessitar de fazer sentido em termos do que ja é conhecido
acerca do assunto, teria de ser consonante com factores como a
pragmatica das rotinas produtivas, as capacidades técnicas e or-
ganizacionais e 0s constrangimentos organizacionais.

Na mesma linha, Altheide (1976: 112-113) insiste na perspec-
tiva pratica dos acontecimentos, isto €, mais ou menos, na factua-
lidade destes, enquanto critério de valoragdo do que € susceptivel
de se tornar noticia. Nao deixa, porém, de relevar que essa forma
de abordar o mundo, limitada no tempo e nos recursos, tenderia a
descontextualizar o acontecimento do seu contexto para o recon-
textualizar no seio do noticiario. Mauro Wolf (1987: 171), aten-
tando no caracter tendencialmente descontextualizante da infor-
macao jornalistica, sustenta até que a noticiabilidade constitui um
elemento de distor¢céo involuntarianivitting biag na cobertura
informativa operada pelos meios jornalisticos. Mais: a distor¢cao
involuntaria estaria tdo intimamente ligada as rotinas produtivas
e valores profissionais que se reproduziria em cadeia em todas as
fases do trabalho. (Wolf, 1987: 174)

A noticia resultaria, portanto, de um processo organizado e
constrangido de fabrico que nela deixaria as suas marcas, até por-
gue so6 seria noticia o que fosse perspectivado como noticia no
seio da cultura profissional dos jornalistas e da cultura prépria do
meio social envolvente. Excepto em casos excepcionais, sO se-
ria noticia o que pudesse ser processado pela organiza¢ao notici-
osa sem grandes sobressaltos ou complicacdes no ciclo produtivo.
(Altheide, 1976: 112-113 e 179)

Em sintese, julgo poder dizer que a noticiabilidade, a seleccao
e a hierarquizacgao informativa de acontecimentos e dados sobre
esses acontecimentos passam por critérios que, em jeito de con-
cluséo, parecem partilhar (a) influéncias pessoais (como as idi-
ossincrasias de um jornalista), (b) um pendor social, sobretudo
organizacional, por exemplo, relacionado com a postura social da
organizacao noticiosa (como a inter-relagéo desta com os restan-
tesnews medip (c) um pendor ideoldgico, visivel, por exemplo,
no destaque noticioso dado as figuras-publicas do poder politico e
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econdmico e (d) um pendor cultural, resultante das culturas profis-
sional, de empresa e do meio. Por exemplo, em agéncias como a
portuguesa Lusa, em parte dependentes do Estado, o caracter ins-
titucional da informacéo é algo que transparece, a luz desses fac-
tores, como dando valor acrescentado a informacéo e, portanto, é
um critério de valor-noticia (Sousa, 1997).

Ainda poderiamos falar de critérios associaveis a uma accgéo
do meio fisico e tecnologico. Por exemplo, o que é dificil foto-
grafar tendera, em principio, a ser desprivilegiado na cobertura
fotojornalistica dos acontecimentos, uma vez que sobressaltaria
e complicaria os processos de fabrico de foto-informacdo. Em
acréscimo, ha coisas que sao impossiveis de fotografar, até porque
ndo sao visualizaveis, e ha conceitos que sé podem ser sugeridos
(amor, inflagéo, etc.).

1.4 Objectividade

Se no ambito da filosofia e da epistemologia o conceito de objec-
tividade esta associado a apropriacao do objecto de conhecimento
pelo sujeito de conhecimento, para o campo jornalistico o con-
ceito é diferente e corresponde a no¢ao de que as noticias podem
ser o espelho da realidade, desde que sejam usados procedimen-
tos de objectivizacdo do discurso. Esta nocdo de objectividade
radica no senso comum. A forma como os jornalistas encaram a
realidade, porém, nem sempre foi a mesma. Em consonancia, o
conceito jornalistico do que € a objectividade também sofreu mo-
dificacdes ao longo do tempo. Uma das maneiras de perceber o
alcance das transformacdes histéricas do jornalismo é reparar na
evolucao que o conceito de objectividade teve para os jornalistas.
Enquanto os filésofos e os epistemdélogos cedo argumentaram
gue € impossivel alcancar a objectividade, isto é, que é impos-
sivel para um sujeito adquirir conhecimento total e perfeito de
um objecto (lembremo-nos da Alegoria da Caverna, de Platdo),
os jornalistas tardaram a descobrir que as noticias nunca pode-
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riam ser o espelho da realidade. De facto, s6 nos anos sessenta
do século XX, com o segundo modelo de Novo Jornalismo, é que
alguns jornalistas importaram para o campo jornalistico a ideia de
gue a objectividade, entendida como o espelho da realidade ou a
apropriacéo integral do objecto de conhecimento pelo sujeito que
conhece, pode ser uma meta mas nao uma meta alcancavel. O
problema é que a falsa no¢cdo de que as noticias sdo objectivas
porque espelham a realidade se entranhou na cultura jornalistica.
As noticias como "espelho da realidade", porém, como demons-
trou Tuchman (1978: 82-103), apenas correspondem a confec¢ao
de uma "teia de facticidade"em volta do acontecimento noticiado.
Para grande parte dos jornalistas, objectividade é essencialmente
descrever factos verificaveis e verificados, citar fontes crediveis,
contrastar fontes. Com estes procedimentos, atingiriam a objec-
tividade. Porém, estes procedimentos rituais (Tuchman, 1972)
nao correspondem ao conceito de objectividade filoséfico e epis-
temoldgico. Conforme evidenciou Tuchman (1978), apenas sao
instrumentos a que recorrem os jornalistas para se defenderem de
criticas e de processos judiciais.

Repare-se que ndo é por se dizer que o primeiro-ministro anun-
ciou que a inflacdo desceu 6,9% que se esta a ser objectivo. Ex-
plicando, em primeiro lugar, nem sempre ha acordo sobre as taxas
de inflacdo. Vérias entidades podem referir taxas diferentes por-
gue calculam a inflagdo de maneira diferente. Em segundo lugar,
o calculo das taxas de inflacdo € sempre imperfeito, porque nao
se considera a evolucéo de precos de todos os produtos e servi-
cos (isto seria impossivel). Em terceiro lugar, e agora recorrendo
a um conceito da epistemologia da matematica, para se validar o
sistema de calculo da inflagéo teria de se recorrer a um sistema
externo, mas para se validar este segundo sistema, teria ainda de
se recorrer a um terceiro, externo ao segundo, e assim sucessiva-
mente, até ao infinito. Em quarto lugar, o discurso nao é neutro.
A escolha das palavras e a ordem dessas palavras traduzem jui-
zos de valor a que o jornalista ndo se consegue furtar. Ao escre-
ver "o primeiro-ministro disse que a inflagdo cresceu 6,9%"ja se
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esta a dar mais destaque ao primeiro-ministro do que a inflagéo.
Em quinto lugar, o primeiro-ministro pode estar a mentir, em-
bora seja uma fonte credivel. Em sexto lugar, escrever-se que 0
primeiro-ministro disse que a inflacdo desceu 6,9% néo significa
conhecer todas as circunstancias dessa revelacdo, causas e con-
sequéncias, todos os fendmenos relacionados, porque isso tam-
bém é impossivel. E factual, rigoroso e nio ficcional dizer-se que
0 primeiro-ministro anunciou que a inflacdo desceu 6,9%, mas
nao € objectivo simplesmente porque ndo pode ser. O sujeito de
conhecimento pode pretender que o objecto de conhecimento seja
referencial. O objecto de conhecimento pode sobrepor-se ao su-
jeito de conhecimento. Esta opgéo pode transparecer no discurso
devido a rede de factualidade tecida pelos jornalistas. Mas nao
existe objectividade jornalistica, se por objectividade se entender
0 respectivo conceito filosofico e epistemoldgico de apropriacéo
integral do objecto de conhecimento pelo sujeito que conhece.

Nos primdrdios do jornalismo, o jornalista fazia as noticias
como se fosse omnisciente. Como se tudo soubesse, como se n&o
tivesse falado com fontes de informacdo e como se tudo tivesse
presenciado. N&ao citava fontes. Porém, em determinadas situ-
acles o jornalista terd comecado a ser surpreendido com varias
consequéncias daquilo que noticiava:

e Mostravam-lhe que a noticia que tinha divulgado estava in-
correcta ou que era mentirosa;

e Mostravam-lhe que os factos em que se tinha baseado, e que
lhe tinham contado, eram falsos;

e Quando se demonstrava que a noticia estava errada, ou-
via criticas dos seus superiores e, em paises como 0s Es-
tados Unidos, arriscava-se mesmo a ser processado judici-
almente. (Tobias Peucer ja advertia os jornalistas do perigo
de darem noticias falsas ou erradas, em 1690, na sua tese
doutoral sobre os jornais da época.)
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Michael Schudson (1988) explica, assim, que o conceito de
objectividade nasceu como um método concebido em funcado de
um mundo em que os factos eram desmerecedores de confianga.
O caracter da objectividade como método ancora na ideia de ob-
jectividade como ritual estratégico, postulada por Tuchman (1972).
Ou seja, os jornalistas, necessitando de transformar rapidamente
acontecimentos em noticias, foram gradualmente adoptando pro-
cedimentos destinados a defendé-los de criticas e processos, como
a citagdo de fontes crediveis, a descricao factual de ocorréncias
verificaveis, a contrastacao de fontes, a verificacao dos factos que
lhes eram narrados, etc. O problema € que estes procedimentos
estiveram, de algum modo, na origem da nog&o de que as noticias
"objectivas"poderiam ser o espelho da realidade. Por isso, Mi-
chael Schudson (1988) explica que o conceito de objectividade
evoluiu para uma nocéao de fé nos factos.

Provavelmente, ha ainda jornalistas que pretendem que as no-
ticias factualizadas sdo objectivas porque espelham a realidade,
mas o proprio Cédigo Deontolégico dos Jornalistas Portugueses,
revisto em 1993, ja assegura que os jornalistas devem ser rigoro-
sos e honestos, e ndo objectivos. Rigor e honestidade substitui-
ram, assim, a nocao de objectividade que vigorava anteriormente
como regra deontoldgica. No entanto, mantém-se no Cédigo De-
ontoldgico a ideia de que factos e opinido devem separar-se no
discurso. A analise, que esta, de certo modo, a meio caminho en-
tre a descricdo de factos e a opinido, furta-se, de alguma maneira,
a este juizo maniqueista. De qualquer maneira, fazer anélise sig-
nifica interpretar factos descritos, portanto nao é opinido pura.

Mesmo sendo a objectividade impossivel, se por ela enten-
dermos a apropriacéo total de um objecto de conhecimento pelo
sujeito que conhece, ndo deve deixar de ser uma meta. O jorna-
lismo ideal seria 0 jornalismo objectivo, se fosse possivel. No
jornalismo, o objecto de conhecimento, de algum modo, deve
sobrepor-se ao sujeito de conhecimento. Isto ndo significa mais
do que repisar os valores tradicionais da profissdo: o jornalista
deve orientar-se pelos valores do rigor, da independéncia, do com-
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promisso com a realidade, da honestidade, da intengcédo de ver-
dade.

1.5 A sala de redaccaoNews room

A redaccdo de um jornal é o seu coracdo. E na redacgdo que
entra a matéria-prima informativa e € dela que saem as noticias.
A redaccgdo, metaforicamente, € uma unidade de transformagéo
de acontecimentos e outros assuntos em noticias.

Pode-se considerar a redaccdo como uma espécie de subsis-
tema do sistema produtivo jornalistico, entendendo por sistema
um conjunto organizado de elementos interactuantes e interde-
pendentes. Entre os elementos que fazem parte de uma redaccéo,
os jornalistas adquirem destaque, ja que séo eles 0s agentes mais
directamente envolvidos na producado das mensagens - especial-
mente as noticiosas - que configuram os discursos jornalisticos.
Em sequéncia, os jornalistas intervém sobre as representacdes do
mundo disponiveis nas sociedades avancadas e sobre a outorga-
¢cao de sentidos a esse mesmo mundo, sendo pecas ndo descon-
sideraveis no processo de construcdo social da realidade. Alias,
recorde-se que é (principalmente) nas redaccdes que se concre-
tiza um processo fundamental para a enformagao dos discursos
jornalisticos: o processo de construcdo da agenda dos érgaos de
comunicacao sociahgenda-building

Os jornalistas séo seres humaeas situacédpseres humanos
em relacdo Geralmente, o contexto envolvente dos jornalistas é
a sua organizacao noticiosa. Esta possuira uma cultura especifica,
independentemente dos tragos transorganizacionais que a mesma
possa comportar, maneiras de comunicar, uma hierarquia deter-
minada, formas préprias, mais ou menos rotineiras, de dividir o
trabalho (segundo os moldes da producéo industrial) e de estru-
turar (e constranger) o processo produtivo, objectivos a cumprir
(entre os quais, geralmente, o legitimo desejo de lucro, quando o
jornalismo se configura como actividade empresarial), uma poli-
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tica editorial (em principio explicitamente expressa num estatuto
editorial e no livro de estilo e implicitamente configurada pelos

critérios de noticiabilidade), etc. Apresentara, igualmente, um
sistema de sancdes e de recompensas.

O facto de a maior parte dos jornalistas de uma organizacao
noticiosa trabalhar em conjunto numa redaccao podera tornar a
sua acc¢do mais eficiente, j& que podem partilhar ideias e informa-
¢Oes e ajudar-se mutuamente. Assim, poderdo também reduzir-se
as tensdes que existem na redaccao e que decorrerdo, sobretudo,
da competicao pelo espaco da noticia, da necessidade de se mos-
trar valor e de se ser reconhecido e da imprescindibilidade de se
cumprirem as horas de fecho.

Embora, na actualidade, a estrutura das redaccoes se esteja a
complexificar e a flexibilizar com base em principios de autono-
mia, a generalidade dos 6rgdos da imprensa escrita, em Portugal,
vai mantendo redaccdes tradicionais. Estas redaccdes encontram-
se estruturadas ao redor de nudcleos de pessoas ou de pessoas espe-
cificas que exercem fungdes especializadas, em consonancia com
uma logica industrial de divisao do trabalho, que visa, no contexto
do jornalismo, optimizar o processo de producédo de informacao
de actualidade, mas que tem como um dos principais reveses, no
mesmo contexto, a burocratizagdo da actividade jornalistica, ape-
sar de 0 meio social se apresentar em constante mudanga.

Entre as unidades que compdem o sistema redactorial, pode-
mos destacar a Direccdo, a Chefia de Redaccéo, as editorias (coor-
denadas por um editor e pelas quais se distribuem os jornalistas),
a Secretaria de Redaccao e o Centro de Documentacao. Entre as
pessoas que integram o sistema redactorial, além dos jornalistas
em geral, h4 a considerar as figuras do director, do chefe de re-
daccao, dos redactores principais, dos cronistas e articulistas, dos
correspondentes, dos colaboradores e do secretéario de redaccao.

E de realcar que as denominacdes e as funcées das unidades e
das pessoas aqui referenciadas podem variar de jornal para jornal,
excepto aquelas que estéo consignadas na Lei Portuguesa, como
a figura do director.
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Director

O director dirige e coordena a publicacdo no seu conjunto, de
acordo com as instrucdes recebidas da Administracdo, a politica
editorial da empresa e os documentos onde ela é expressa.

E o director que representa o jornal e também é ele que as-
sume as responsabilidades legais pelas pecas ndo assinadas e a
co-responsabilidade legal pelas pecas assinadas. O director €, por-
tanto, o maximo responsavel legal pelo contetudo da publicacéo.
E ele que faz a ponte entre a redaccdo e a Administracéo, por
guem é escolhido (com o acordao do Conselho de Redaccéo, se
existir) e a quem presta contas. Por isso, o director tem responsa-
bilidades na gestdo de custos e na gestdo do pessoal da redaccéo.
Legalmente, cabe ao director designar os jornalistas com fungdes
de chefia e coordenacgdo. A Lei de Imprensa estabelece ainda, no
seu artigo 20, ponto 2, que o director tem direito a ser ouvido
pelos proprietarios em tudo o que diz respeito a gestdo dos re-
cursos humanos na area jornalistica e a ser informado da situacao
econdémica da empresa e da sua estratégia editorial.

Entre as tarefas do director inscreve-se, usualmente, a respon-
sabilidade de manter contacto com articulistas e colaboradores de
maior relevancia e importancia. Também costuma ser misséo do
director redigir os editoriais, particularmente os mais sensiveis ou
0S mais importantes. Podera ainda supervisionar a realizacédo de
trabalhos jornalisticos sensiveis ou de grande dimensao e definir
o perfil de cada numero do jornal e a composi¢do da primeira
pagina. Quando uma peca apresenta um conteudo delicado, o di-
rector deve aconselhar-se com os advogados do jornal antes de
decidir da sua publicacdo. Dentro deste contexto, o director po-
derd inquirir o jornalista sobre a identidade das fontes anénimas
eventualmente utilizadas numa peca, para avaliar a sua credibili-
dade. Se cabe ao jornalista decidir se informa ou néo o director
sobre a identidade das fontes, cabe ao director decidir se publica
as pecas ou nao.

Ao director cabe também manter um bom ambiente na redac-
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¢ao e zelar para que os processos de promogéo e avaliagdo sejam
transparentes, justos e baseados nas qualidades pessoais dos jor-
nalistas, na sua competéncia e no seu mérito.

O director pode ser assessorado por subdirectores ou por direc-
tores-adjuntos, formando com eleB@eccaodo 6rgao jornalis-
tico em causa. Os restantes membros da direccdo substituem o
director durante os periodos em que este esta indisponivel.

O director pode ser ou ndo um jornalista de carreira. Quando
ndo o €, pode, no entanto, pedir a sua equiparacao a jornalista
durante o tempo em que exerce fungbes. De qualquer maneira,
as administracdes dos jornais e das revistas procuram tendenci-
almente figuras que pela sua projeccéo publica e pelo seu reco-
nhecido mérito e competéncia possam trazer uma mais-valia de
credibilidade e de aceitacdo ao 6rgdo de comunicacao social em
causa.

O director deve ser uma pessoa reconhecidamente competente,
integra, credivel e digna aos olhos dos jornalistas. S6é assim con-
seguira ter éxito na sua fungéo directiva e ser aceite pelos jorna-
listas como seu chefe maximo.

Conselho Editorial

O Conselho Editorial € um 6érgdo consultivo que existe em algu-
mas publicagbes, sendo formado por personalidades prestigiadas,
gue geralmente colaboram com a publicagdo. Tem por funcdes
aconselhar a Direcgdo e a Administragdo na definicdo da linha
editorial do jornal.

Nao existe qualquer obrigatoriedade legal na formacgéao de um
Conselho Editorial.

Provedor do leitor

O provedor do leitor € uma personalidade de reconhecido mérito,
eventualmente um jornalista de grande prestigio, que assume a
responsabilidade de acolher, processar e encaminhar as queixas
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dos leitores em relac&o aos contetdos de um jornal e & actuagéo
dos seus jornalistas. Em Portugal, a figura do Provedor do Leitor
e relativamente recent®ublico, Diario de Noticiase Jornal de
Noticiassao alguns dos jornais que possuem provedores.

Chefe de Redaccao

O chefe de redaccéo € o jornalista que coordena o trabalho redac-
torial e a fluidez comunicativa no seio da redacc¢éo, sob a supra-
coordenacao do director, com quem deve estar sintonizado. Tal
como acontece com o director de uma publicacédo e com todos 0s
restantes jornalistas, o chefe de redaccéo possui como referentes
para o exercicio da funcdo a politica editorial da empresa e o0s
documentos ou outros dispositivos onde a mesma é expressa.

E geralmente ao chefe de redaccdo que compete decidir so-
bre a distribuicdo de espaco redactorial as diferentes editorias,
embora, normalmente, o tenha de negociar com os editores em
reunides editoriais por vezes competitias

Inscrevem-se também entre as fun¢des mais comuns do chefe
de redaccao a solicitacdo de colabora¢fes regulares de média ou
pequena importancia, a aceitacao, rejeicdo ou reelaboracéo de tex-
tos enviados pelas editorias, a aceitacdo ou rejeicdo de fotografias
e infograficos enviados, respectivamente, pela Editoria de Foto-
jornalismo e pela Infografia, a revisdo de certos materiais, a pla-
nificacdo da primeira pagina e o destaque a dar a cada tema (em
conjunto com os editores e, eventualmente, o director), a determi-
nacao dos reporteres a serem destacados para deslocacgdes prolon-
gadas ou para servicos mais dificeis ou melindrosos (igualmente
em conjunto com os editores), etc.

5 Neste campo, o contributo de Leon Sigal (1986) é relevante, pois o autor
descobriu, num estudo sobre as primeiras paginashdgoNew York Times
gue o numero de artigos sobre a cidade, o pais e 0 mundo tendia a manter-
se constante, hipoteticamente porque os editores dessas trés areas disputariam
0 espaco da primeira pagina. O compromisso obter-se-ia devido a politica
burocréatica em vigor na redaccao, da qual as reunides seriam uma faceta.
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A supervisédo da agenda e do seu cumprimento e a distribui¢cao
pelas editorias de servigo das informacdes recebidas no 6rgéo de
comunicacao social sdo outras das funcdes mais usuais do chefe
de redaccéo.

O chefe de redaccao €, frequentemente, coadjuvado por ad-
juntos ou subchefes, formando com el€sheefia de Redaccéo

O chefe de redacc¢éo é, normalmente, um jornalista de carreira
gue exerce func¢des ha ja algum tempo no 6rgado de comunicacao
gue vai chefiar e que é escolhido pelo seu desempenho profissio-
nal, nomeadamente pelo seu desempenho anterior a frente de uma
editoria.

Secretaria de Redaccao

A Secretaria de Redaccao (por vezes também chamada de "Agen-
da”), coordenada pelsecretario de redaccépfaz a ponte entre

0 sector administrativo e a redaccdo e assessora esta. Contudo,
tende a tornar-se num 6rgao auxiliar da Chefia de Redacc¢éao e dos
editores, com quem trabalha em conjunto, distribuindo servico pe-
los jornalistas, contactando com colaboradores e correspondentes,
elaborando a agenda, controlando o parque automovel e as des-
locacdes dos jornalistas, organizando as deslocacfes em trabalho,
disponibilizando dossiers de apoio aos jornalistas destacados para
a cobertura dos diversos assuntos (por vezes em colaboragéo com
o Centro de Documentacéo), organizando rubricas fixas da pu-
blicacdo (cinema, televisdo, servicos, passatempos, etc.), distri-
buindo pelas editorias as informac¢des que vao chegando ao 6rgao
de comunicacdo social, etc. E também a Secretaria de Redac¢éo a
tratar dos aspectos mais burocraticos da vida na redaccéo (folgas,
férias, faltas, inscricdo no Sindicato dos Jornalistas, organizagéo
e instrucao dos processos individuais dos jornalistas, etc.).
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Centro de Documentacéo

Com a informatizacdo das redacc¢des, verifica-se uma tendéncia
para a criacdo de bases de dados electronicas a que o jornalista
pode ter acesso a partir do seu posto de trabalho, pelo que as fun-
¢Oes futuras dos centros de documentacdo poderdo vir a ser as
da manutencao dessas bases de dados. Por outro lado, a Internet
permite pesquisas de tal maneira latas e profundas que por vezes
secundarizam o papel dos centros de documentacéo. De qualquer
modo, hoje, tal como ontem, os centros de documentagao prosse-
guem fung¢des importantes na vida de qualquer jornal ou revista,
como sejam a manutencao de arquivos actualizados sobre “tudo e
mais alguma coisa” (pessoas, localidades, acontecimentos, etc.).
Os centros de documentacédo, ademais, devem estar preparados
para fornecer com rapidez as informacdes de servico que 0s jor-
nalistas solicitarem.

Os arquivos "tradicionais” dos centros de documentacéo basei-
am-se em recortes de jornais e revistas (arquivados em pastas), em
livros, prospectos, etc.

O arquivo fotogréfico pode ou néo estar ligado ao Centro de
Documentacgdo. Actualmente, a maior parte dos 6rgdos da im-
prensa possui arquivos de imagem electronicos. Porém, os jornais
mais antigos ainda conservam os arquivos de fotografias em papel
e 0s arquivos de negativos. ario de Noticiasainda possui no
seu arquivo fotografias em placa de vidro, usadas no século XIX.

No Centro de Documentagéo, os jornalistas podem também
consultar a colecgcéo do seu jornal, pelo menos os numeros dos
anos mais recentes.

Frequentemente, os Centros de Documentacao dos jornais séo
acessiveis ao publico.

Editor(es)

Os editores (por vezes designados por chefes de seccao ou co-
ordenadores de seccédo, etc.) sdo os jornalistas responsaveis por
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uma determinada editoria (secc¢ao) dentro da redaccéo (Desporto,
Economia, Politica, Sociedade, Fotografia, etc.). Compete-lhes
coordenar o trabalho dos jornalistas da sua editoria, rever ou até
reelaborar textos produzidos na editoria, decidir, a um primeiro
nivel, sobre a publicacdo ou ndo desses textos, definir, em con-
junto com a Direccédo, a Chefia de Redaccdo e a Secretaria de
Redaccéo, os temas a tratar pela editoria, estipular, em consonan-
cia com a Chefia de Redaccédo e a Direccao, 0 espaco que sera
consagrado a esses temas, a sua disposicao gréafica e as chamadas
a primeira pagina, etc. E ao editor que compete fechar as paginas
da sua editoria, prestando contas a Chefia de Redaccéao.

Enquanto os editores redactoriais usualmente trabalham em li-
gacéao directa com a Chefia de Redaccéao, o editor de fotografia e o
editor grafico normalmente trabalham em associagéo com os edi-
tores redactoriais, devido a necessidade de combinacéo das tarefas
a executar (sintonia entre textos e imagens, paginacao dos espa-
¢os reservados a cada seccao, etc.). Talvez se possa mesmo dizer
gue enquanto as relagdes inter-editorias redactoriais s&o marcadas
por alguma competicdo por um espaco escasso, 0s lacos entre as
editorias redactoriais e as editorias Grafica e de Fotojornalismo
sao de natureza essencialmente cooperativa.

Redactor principal

Aos redactores principais, que existem apenas em algumas publi-
cacoes, cumpre essencialmente elaborar artigos especiais ou de
maior profundidade, reelaborar textos em ordem a torna-los mais
atraentes, mais compreensiveis e mais conjugados com o estilo do
orgao de comunicacao, sintetizar pecas conforme as necessidades
de espaco, etc. As tarefas de reelaboracéo de textos chama-se
rewriting.

www.bocc.ubi.pt



Elementos de jornalismo impresso 57

Grandes reporteres

Os grandes reporteres, que existem apenas em alguns 6rgaos de
comunicacao social, séo os jornalistas que se destacaram pela sua
competéncia, pela sua capacidade de comunicagéo e pela confi-
anca que neles pode ser depositada e que sao convidados a tra-
balhar em grandes reportagens, gozando de elevada autonomia.
Frequentemente, os grandes-reporteres séo jornalistas especiali-
zadissimos num determinado campo (por exemplo, estratégia in-
ternacional, assuntos europeus, assuntos sociais, problemas das
minorias, etc.).

Redactores

Redactores séo os jornalistas que elaboram os textos que com-
pdem o jornal. Habitualmente, trabalham numa determinada edi-
toria. Geralmente, especializam-se numa determinada area, pelo
menos nos jornais de referéncia, pois s6 assim estdo habilitados
a transpor a descricdo para passar a analise. Tanto quanto possi
vel, devem dominar todos os géneros jornalisticos, em particular
a noticia, a entrevista e a reportagem.

O redactor tem por missdo cumprir diligente e rapidamente os
servigos para que foi designado, respeitando escrupulosamente o
espaco que lhe foi destinado edesadlinegque lhe foram fixadas.

Foto-reporteres

Foto-repérteres sdo os fotojornalistas que fazem fotografia jorna-
listica para o jornal e que geralmente se encontram vinculados a
Editoria de Fotojornalismo.

Cronistas/articulistas/colunistas

Cronistas, articulistas ou colunistas sao geralmente colaboradores
regulares de relevo publico que em dias determinados possuem
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espagos préprios nos 0rgdos de comunicacao social. Estes espa-
¢os séo preenchidos ou com crénicas ou com artigos de opiniao
ou de andlise, cujo tema fica geralmente ao critério do autor.

Cronistas, articulistas e colunistas fazem parte da “montra” de
uma publicacdo, isto é, pertencem a lista de atributos que tornam
essa publicacdo mais credivel, aceitavel e apetecivel aos olhos do
publico. No entanto, quer o jornal quer o colunista s6 devem acei-
tar a colaboracéo se alinha editorial do jornal satisfizer o colunista
e se as ideias deste se enquadrarem nessa linha.

Normalmente, os jornais de referéncia cultivam a tolerancia
democratica, aceitando contributos de colunistas de varias ten-
déncias, de forma a enriquecer o debate democrético.

Correspondentes

Os correspondentes sao jornalistas ou colaboradores que perma-
necem junto de certas instituicdes ou de determinadas localida-

des, no pais ou no estrangeiro, e que enviam, com regularidade,
informag&o em bruto ou ja tratada para o seu jornal.

Os correspondentes podem ou nao ser jornalistas do quadro.
Muitas vezes, os correspondentes de um 0rgao de comunicacao
social sdo recrutados entre os jornaligtaslanceespecializados
gue trabalham para varios 6rgdos de comunicac¢éao social.

Colaboradores

Jornalistas ou nédo, os colaboradores, quando sdo pagos, sao-no
normalmente a peca ou por avenga, sendo-lhes solicitado ou aceite
trabalho em funcéo das necessidades da publicacéo.

Frequentemente, os colaboradores séao jovens que pretendem
aceder ao jornalismo profissional e aos quadros de uma empresa
jornalistica. Em casos mais raros, tratam-se de especialistas con-
tratados, por exemplo, para descodificarem informacdes de um
determinado campo.
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A maior parte dos colaboradores trabalha com regularidade
para o jornal.

Revisores

Tradicionalmente, aos revisores compete fazer a revisao dos tex-
tos e do produto final, em busca de erros ortograficos, falhas, etc.
Porém, a relevancia dos revisores no processo de fabrico de in-
formacdo de actualidade tem vindo a decrescer, devido a infor-
matizacao do processo produtivo, que permite a verificagdo orto-
grafica automatica e as correcc@sline por parte dos editores

e dos chefes de redaccéo (inclusivamente a medida que as pecas
vao sendo confeccionadas).

1.5.1 Um dia numa redaccao

O dia num jornal comega sempre algum tempo antes, seja um
ou mais dias, semanas, meses ou até anos. De facto, as publi-
cacoes jornalisticas dependempiianificacdo (se a forma como
planificam é suficiente e adequada, é outra questdo). A planifica-
¢cao expressa-se ragendados assuntos a cobrir. Esta, por sua
vez, é construida ao longo do tempo, em fungéo das informacdes
gue chegam a redaccao (processagenda-building que séo
avaliadas e filtradas pela Secretaria de Redaccéao, pela Chefia de
Redaccéo e pelos editores, sob a supra-coordenacao da Direccao
do jornal.

Em funcéo dos recursos humanos e materiais disponiveis, a
agenda dos assuntos a cobrir € complementada com a distribuicao
de servico. O jornalista, consultando a agenda, fica a saber qual
a tarefa que lhe esta atribuida, podendo ou néo ter de se deslocar,
para contactar fontes, para ir ao local de um acontecimento, etc.
Se tiver um assunto a cobrir, deve fazer o seu trabalho rapida e
diligentemente, respeitando @sadlines

Quando toma conhecimento de que tem um assunto agendado,
o jornalista deve documentar-se sobre ele, recorrendo aos dossiers

www.bocc.ubi.pt



60 Jorge Pedro Sousa

fornecidos pela Secretaria de Redacg¢éo e ao Centro de Documen-
tacdo. Pode também auscultar os seus colegas, editores e chefes.
Pelo menos, deve combinar o angulo de abordagem do assunto
com o editor, especialmente quando se trata de um tema sensivel.

Se a tarefa agendada nao diz respeito a uma entrevista por te-
lefone ou a um trabalho a efectuar dentro do edificio da empresa,
o0 jornalista deve deslocar-se ao local do acontecimento, aos luga-
res onde possa recolher mais informagdes ou ao local para onde
marcou uma entrevista, etc. Se vai cobrir um acontecimento, deve
esforcar-se por ouvir as pessoas nele envolvidas, testemunhas, etc.
Melhor ainda ser& presenciar o acontecimento, para o poder des-
crever baseado na observacao directa, mas esta nem sempre é uma
vantagem concedida ao jornalista. Com base nos dados observa-
dos e nas informacdes recolhidas, o jornalista deve fazer a peca.
Pode fazé-la no local, se puder, mandando-a por e-mail para a re-
daccéo; ou entdo deve redigi-la quando chegar ao jornal. Quando
termina, envia a peca para o editor, que deve |é-la e, se neces-
sario, corrigi-la e modifica-la, de acordo com a linha editorial, o
espaco disponivel e o livro de estilo da publicacdo. Ao editor tam-
bém compete decidir sobre a diagramacao da peca e a inclusdo de
imagens e graficos informativos.

Caso néo tenha um novo tema agendado, um jornalista pode
ficar na sua editoria a contactar fontes (por telefone, e-mail, etc.),

a trabalhar com base em informacgfes que ja possua ou nas infor-
macdes que constantemente chegam a redacc¢éo (agéncias, contac-
tos do publico, etc.), etc. Também pode ficar a tratar informacdes
gue recolha em bases de dados, no Centro de Documentacao, em
livros, revistas e outros 6rgdos de comunicacao social, na Inter-
net, etc. Evidentemente que, em caso de necessidade, um jorna-
lista pode ser destacado para a cobertura de um acontecimento
inesperado de que a redaccédo tenha conhecimento.

Mesmo nédo tendo um tema agendado, um jornalista pode ne-
cessitar de se ausentar da redacc¢éo para contactar fontes ou pro-
ceder a diligéncias que lhe permitam elaborar as suas pecas, o que
pode fazer com o acordo do seu editor. Ha até jornalistas, ndo ne-
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cessariamente correspondentes, que ja optam por modalidades de
teletrabalho, raramente se deslocando a redécg¢das a liber-
dade quase absoluta de movimentos sO é permitida a jornalistas
consagrados, aos quais se exigem resultagumsteriori

A agenda pessoallo jornalista € um auxiliar precioso. O jor-
nalista deve cultivar as suas fontes potenciais e regulares, possuir
arquivos pessoais organizados, etc. E deve ter em mente que se 0
telefone pode ser um recurso, um contacto pessoal € usualmente
melhor.

No centro da operagdo noticiosa estaaeamides editori-
ais. Um grande diario de referéncia pode ter varias num dia. Um
semanario geralmente tem uma por semana. As reunides editori-
ais servem para coordenar as actividades da redacgéo, seleccionar
assuntos a cobrir, escolher angulos de abordagem desses assun-
tos, decidir quais os temas que serdo chamados a primeira pagina
e qual sera a manchete, seleccionar especialistas para escrever ou
aconselhar sobre determinados assuntos, decidir como se deve de-

6 O teletrabalho, se generalizado, tera, certamente, consequéncias ao nivel
dos habitos laborais dos jornalistas e da cultura profissional. Albertos (1988)
fala dos seguintes: 1) mudancas no conceito psicologico de tempo; 2) diversi-
ficacdo dos horéarios de trabalho e aparecimento de modalidades de producgéo
continua, sobretudo para distribuicao electrénica (joroine), com a erup-
¢do provavel de conflitos entre os jornalistas habituados a um horario “nove
as cinco”; 3) assuncao, pelo jornalista, de responsabilidades que até ha bem
poucos anos nao eram suas, como a revisdo de textos, a paginagao, ou o do-
minio de técnicas informéticas para acesso a Internet e para organizacéo de
bases de dados ou acesso as mesmas; 4) mudancgas nas rotinas produtivas, nas
culturas organizacionais e nas culturas das salas de redaccéo; 5) maior compe-
ticAo entre os jornalistas e outros disponibilizadores de informacéo na Internet;
6) transicdo da titularidade da informacé&o para o publico, devido a interactivi-
dade e a crescente diluicdo do papel dos jornalistas e dos seus empresarios na
construcdo social de referentes; e 7) aparecimento de duas grandes correntes
ao nivel da manipulacdo da linguagem: a) o jornalista que redija informagéo
on-line segundo o autor, envereda pela denotacéo, pela univocidade e por uma
linguagem “desumanizada”, prépria da comunicacdo automéatica de dados; e
b) pelo contréario, o jornalista que redija para a imprensa tem de ser original e
criativo, de forma a conseguir seduzir o publico e a leva-lo a comprar o produto
jornalistico (esta sera a conclusdo menos pacifica do autor).
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senvolver uma investigacao, debater questdes sensiveis e conside-
racOes legais, éticas e deontoldgicas, etc.

Nas reunides de coordenacao editorial podem estar presentes
a Direccdo, a Chefia de Redaccéo, os editores, o0 secretario de re-
daccao e até jornalistas que seja necessario ouvir. O jornal vai-se
conformando em resultado dessas reunifes, da competicao entre
as editorias, das negociagdes e dos compromissos que se estabele-
cem, do trabalho desenvolvido pelos jornalistas, das informacdes
gue se recolhem junto das fontes, etc.

A informatizacdo das redaccdes possibilita a colocacéo de tex-
tos e imagensn-line Tal permite aos editores, a Chefia e a Di-
reccao terem acesso directo as pecas que estdo a elaborar-se, bem
como as imagens disponiveis e as paginas que estdo a ser feitas
(grafismo electronico). E-lhes, assim, mais facil supervisionar a
producao do jornal ou da revista e intervir, revendo, suprimindo,
reelaborando, substituindo ou sugerindo.

As paginas, a medida que vao sendo compostas e fechadas,
sdo enviadas, sob suporte electronico ou outro, para a grafica. Da-
se, entdo, inicio ao processo de impressao e, posteriormente, a
distribuicdo. Nos jornais portugueses, a grafica e a distribuicao
nao se integram nas empresas jornalisticas, embora em varios dos
grandes jornais do mundo ainda continuem a fazer parte delas (as
tiragens justificam-no).

1.6 Fontes de informacao

Toda e qualquer entidade que possua dados susceptiveis de ser
usados pelo jornalista no seu exercicio profissional pode ser con-
siderada uma fonte de informacdo. Existem, assim, varios tipos
de fontes: humanas, documentais, electronicas, etc. Também se
podem classificar as fontes de acordo com a sua proveniéncia:
internas ao 6rgao informativo (o Centro de Documentacao, os co-
legas, etc.), externas (o primeiro-ministro, uma testemunha de um
acidente, o publico em geral, etc.) ou mistas (um jornalista da
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casa que presenciou um acontecimento a noticiar por outro jorna-
lista, etc.). As fontes podem ainda classificar-se acordo com o seu
estatuto: oficiais estatais (Assembleia da Republica, etc.), ofici-
ais ndo estatais (partidos politicos, sindicatos, associacoes, etc.),
oficiosas (um assessor de um ministro que da a sua versao dos fac-
tos, etc.), informais (a testemunha de um crime, o policia de giro,
etc.). Geralmente, porém, especialmente para efeitos deste apon-
tamento, por fontes de informagéo entendem-se fontes humanas.

As fontes de informacé&o sdo um capital imprescindivel do jor-
nalismo e dos jornalistas. Nao existiria investigacdo jornalistica
sem fontes de informacéo Mais: grande parte da informac&o
jornalistica ndo existiria sem fontes de informacéo.

Para fabricar noticias, os jornais usam as informa¢des em bruto
gue lhes chegam através de cartas e telefonemas dos leitores; de
e-mails; da consulta a outros 6rgdos de comunicacgao social; das
conferéncias de imprensa; dos contactos pessoais com fontes de
informacédo; da ronda telefénica que alguns 6rgaos informativos
fazem pela policia, bombeiros, hospitais e outras entidades; dos
comunicados a imprensa enviados por diversas entidades; das pes-
guisas pessoais dos jornalistas na Internet, etc. Se aceder as fon-
tes de informacdo € um direito do jornalista, seleccionar entre a
enorme quantidade de informacéo em bruto que chega a um jor-
nal e seleccionar as melhores fontes de informacao sao deveres do
jornalista. A capacidade de recolha e selecc¢éo de informacéo e de
cultivo de fontes é um dos indicadores da competéncia jornalis-
tica.

As fontes humanas devem ser escolhidas pela sua qualificacéo
para falar sobre algum assunto, pela sua competéncia e credibili-

" Ainvestigac&o jornalistica é baseada no uso de fontes de informac&o (pes-
soas, documentos, etc.). Todavia, em Portugal ndo existe um verdadeiro jor-
nalismo de investigacdo. Existe, sim, parafraseando o jornalista Ricardo Jorge
Pinto, doExpresspum jornalismo de dendncia. Uma fonte interessada da a
informac&o a um jornalista conhecido. Por vezes, este até chega a receber "de
presente"um dossier com tudo o que necessita para fazer a noticia.
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dade, pela oportunidade e pertinéncia do contacto e, obviamente,
pela sua disponibilidade para falarem com o jornalista.

As informagbes que uma fonte disponibiliza ao jornalista de-
vem ser enquadradas e tratadas sem adulteracdo, mas também de-
vem ser, por principio, verificadas. E 6bvio que essa verificacio
pode ndo ser necessaria. Se o Ministério das Financas emite um
comunicado alargando o prazo de pagamento do IRS, em princi-
pio ndo é preciso verificar essa informagéo, mas poder-se-a fazer
uma ronda pelas reparticbes de financas para averiguar se elas ja
conhecem 0s Novos prazos e se estdo aptas a lidar com a situagao.

Quando se trata de situacdes que envolvem interesses de va-
rias partes, as fontes devem ser sempre contrastadas, mesmo que a
resposta a publicar seja que a entidade se recusou a prestar decla-
racdes. Também se deve fazer contrastacao de fontes por rotina.
Por exemplo, se varias pessoas presenciam um acidente, é melhor
ouvir mais do que uma, pois as versoes de cada uma dificilmente
serdo coincidentes. Esta é uma realidade com que o jornalista tem
de aprender a lidar: as pessoas percebem coisas diferentes.

Nenhum jornalista, ao contactar com uma fonte, é desinte-
ressado. Nenhuma fonte, ainda que contactada pelo jornalista, €
desinteressada. Mas desde o aparecimento das relacdes publicas,
em meados do século XIX, que os jornalistas tiveram de se con-
frontar com as fontes profissionais de informagé&o, que sao fontes
interessadas, no préprio sentido da palavra.

Frequentemente, os assessores de imprensa sao recrutados en-
tre os jornalistas profissionais. Usam as técnicas que aprenderam,
0S contactos e as amizades com 0s antigos colegas para fazerem
passar determinadas mensagens para o espaco publico através dos
orgaos jornalisticos. Também podem procurar "negociar‘com 0s
jornalistas os significados de um acontecimento.

Os spin doctorsséo, entre os profissionais de relacdes pu-
blicas, os especialistas neste Ultimo tipo de actuacao, tentando
minimizar as consequéncias negativas de uma noticia ou mesmo
mudar-lhe o significado. Por exemplo, se uma fabrica polui e isto
€ noticiado, cspin doctorpodera tentar "vender”junto dosedia
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outro ponto de vista: o investimento antipoluicdo podera fazer-se,
mas a custa de despedimentos. N&o instalando esse equipamento,
a fabrica estaria a defender os postos de trabalho dos eus colabo-
radores.

A relacdo entre as fontes humanas de informacao e os jor-
nalistas €, muitas vezes, uma relacao de luta ou de negociacéo.
As fontes tentam sempre divulgar o que lhes interessa e omitir
0 que néo lhes interessa. Tentam também dar aos acontecimen-
tos um determinado significado. Se forem profissionais, tentam
mesmo estabelecer uma estratégia de divulgacéo de informacdes
para atingir um determinado objectivo. Por seu turno, o jornalista,
frequentemente, esta tdo ou mesmo mais interessado naquilo que
a fonte néo lhe diz do que naquilo que a fonte Ihe diz. Se for com-
petente, o jornalista procurara também fugir ao significado inicial
gue a fonte d4 a um acontecimento para encontrar outros signifi-
cados, porventura aqueles que nao interessam a fonte. Mas deve
saber aproveitar as informagdes que a fonte Ihe d& e as pistas para
encontrar novas informagdes que a fonte lhe sugere.

O jornalista especializado que cultiva determinadas fontes de
informacéo deve ter cuidado para ndo se envolver demasiado em
relacdes problematicas de amizade que podem criar dificuldades
a actividade jornalistica e mesmo a actividade da fonte. Pelo me-
nos, deve ficar claro aos olhos do jornalista e da fonte que uma
coisa sao as relacdes profissionais e outra séo as relagcdes de ami-
zade. O conhecimento que um jornalista tenha da fonte também
nao deve passar para o enunciado jornalistico. Se o maior amigo
do presidente da Republica é jornalista e o vai entrevistar, no
enunciado jornalistico ndo pode transparecer um tratamento fa-
miliar. Preferencialmente, a propria entrevista deve processar-se
num cenario de profissionalismo.

A Lei e o Cddigo Deontoldgico consagram varios deveres e
direitos dos jornalistas no contacto com fontes de informacéo,
que, obviamente, devem ser tidas em conta.
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1.6.1 Identificagao e anonimato das fontes

A fonte tem direito a ser correctamente referenciada. Quais sao,
entdo, as normas de referencia as fontes?

Antes de mais, o Cddigo Deontoldgico dos Jornalistas Portu-
gueses impde, no seu artigo 6, que "o jornalista deve usar como
critério fundamental a identificacdo das fontes."Portanto, as fon-
tes usadas pelo jornalista devem ser identificadas. Esta regra fun-
damental tem uma consequéncia: as informac¢des que a fonte for-
nece ao jornalista devem ser remetidas para essa mesma fonte. O
leitor n&o pode ficar com duvidas sobre quem disse 0 qué, quem
viu 0 qué, quem ouviu 0 qué, quem observou 0 qué ou quem
escreveu 0 qué. A informacdo que provém do jornalista deve
destrincar-se dos dados das fontes de informacado. Isto € espe-
cialmente verdadeiro quando se trata da manifestacao de opinides
por parte de uma fonte. O mesmo artigo 6 do Codigo Deontolo-
gico prescreve, inclusivamente, que "as opinides devem sempre
ser atribuidas".

Existem excepcdes a identificacdo das fontes? E claro que
sim:

1. Aidentidade de uma fonte confidencial ndo deve revelar-se,
nem mesmo em juizo, a menos que a fonte tenha tentado en-
ganar ou intoxicar deliberadamente o jornalista. Esta regra
€ prescrita pelo Cédigo Deontoldgico, no artiggjorna-
lista ndo deve revelar, mesmo em juizo, as suas fontes confi-
denciais de informagé&o, nem desrespeitar 0S cCompromissos
assumidos, excepto se o tentarem usar para canalizar in-
formac0es falsas

2. Os factos comprovados, especialmente aqueles que séo pu-
blicos, caem no dominio publico ou tém registo publico
(auto de policia, registos raiario da Republicaetc.), ndo
necessitam obrigatoriamente de ser remetidos para a fonte.
Também ndo é necessario referir sempre quem alertou o jor-
nalista para esses factos, se existir alguém nessa condicéo.
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A identificacdo das fontes fica, nestes casos, ao critério do
jornalista, que deve recorrer ao seu bom-senso.

A ndo identificagdo de uma fonte deve merecer o acordo das
chefias e/ou da Direccdo do periddico. Em casos problematicos,
0 anonimato das fontes e a disponibilizagdo publica das infor-
macdes que essas fontes fornecem devem merecer, igualmente,
a concordancia da assessoria juridica do jornal ou revista.

Existem varios niveis de identificacdo das fontes, de acordo
com 0s compromissos assumidos pelo jornalista:

1. On the record(atribuicao directa, para publicacéo) - A
fonte é identificada e tudo o que ela profere pode ser objecto
de enunciacg&o jornalistica. E a regra comum e aquela que
deve ser usada quando a fonte ndo pede confidencialidade.

2. On Background/not for attribution (atribuicdo com re-
serva) - A fonte néo é totalmente identificada, embora se-
jam dadas algumas pistas superficiais sobre os meios em
gue ela se movimenta (exemplo: "fonte proxima do presi-
dente da Republica", "um vereador"”, "um dos participantes
na reuniao”, etc.). As informacdes que uma faeback-
groundfornece podem ser objecto de enunciagao jornalis-

tica.

3. On deep backgroundatribuicdo com reserva total)- Nao

s0 a fonte ndo é identificada como também n&o pode ser re-
ferido o meio em que ela se movimenta, embora as informa-
¢cOes fornecidas pela fonte possam ser difundidas. (exem-
plos: "fonte bem colocada”, "fonte bem informada”, "fonte
autorizada", etc.). Também é possivel usar outras solugdes
enunciativas (exemplos: "sabe-se", "segundo julgamos sa-
ber”, etc.). Uma outra forma de atribuicdo com reserva total
€ citar sem identificar qualquer fonte, directa ou indirecta-
mente (exemplo: "A taxa de IVA aplicada aos bens essen-
ciais vai ser reduzida pelo Governo, mas ainda néo estao

definidos os novos valores").
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4. Off the record(confidéncia total) - A fonte ndo pode ser
identificada e a informagéao que ela fornece nao pode ser
divulgada. Contudo, esta informacdo auxilia, frequente-
mente, o trabalho do jornalista. Quando é solicitado a man-
ter ooff the record o jornalista pode tentar obter, junto de
outra fonte, a confirmacao ou desmentido da informacéao
original. Quando a informacéo originalmente obtidaam
the recordé, posteriormente, confirmada por outra fonte,
on the recordon backgroundu on deep backgrounaessa
informacéo pode ser difundida.

Esta categorizacédo, proposta por Mencher (1979) e secun-
dada, por exemplo, por Fernando Cascais (2001: 31-32) e Ber-
nier (1992), ndo merece o acordo, entre outros, do jornalista do
Expressa professor universitario Ricardo Jorge Pinto. Para este
académico e experiente jornalista politioff,the record(ou sim-
plesment®ff) € toda a informagé&o que o jornalista pode usar mas
sem mencionar a fonte. As categorias de informamé@dyack-
ground (background informatione on deep backgroun¢deep
background informationreferir-se-iam ambas a informacéo que
o jornalista ndo pode utilizar mas que o pode auxiliar. Ricardo
Pinto d4, inclusivamente, o exemplo da fonte "garganta funda“que
durante o caso Watergate tera dito aos jornalistas Woodward e
Bernstein que determinada informacéo enadeep background
guerendo com isto ndo apenas garantir o anonimato para ela pré-
pria mas também a n&o utilizacdo da informatao.

Como regras gerais para mencionar fontes de informacao pro-
tegidas pelo anonimato podem explicitar-se as seguintes:

1. Identificar as fontes o mais claramente possivel. A regra
backgroundeé preferivel a regran deep background

2. Explicar sempre por que € que a fonte quer manter o anoni-
mato, de forma que seja claramente justificavel para o lei-
tor;

8 Em conversa sobre o presente manual com o autor.
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3. Tentar confirmar as informacdes de uma fonte anénima junto
de outras fontes, mesmo gue seja necessario manter todas
elas no anonimato.

Héa ainda outras regras a respeitar sobre fontes de informacao
em geral:

1. Paraaumentar o grau de certeza do enunciado, um jornalista
deve procurar contactar varias fontes a propésito da mesma
informacdo, nomeadamente quando o assunto é problema-
tico;

2. Quando a informacédo pde em causa alguém ou alguma ins-
tituicdo, deve obrigatoriamente ouvir-se esse alguém ou essa
instituicao;

3. O jornalista deve evitar a difusdo de informagdo quando
funciona simultaneamente como jornalista e fonte interes-
sada. Eticamente, € mais correcto pedir a um companheiro
para fazer o trabalho.

1.6.2 Algumas regras para lidar com fontes de in-
formacéo

1. O jornalista preserva e cativa as suas fontes, mas nao se
submete a elas.

2. O off the recordé de evitar, mas deve ser respeitado até que
a fonte autorize a divulgacéo da sua identidade ou até que o
jornalista saiba da mesma informacgéo junto de outra fonte.

3. O jornalista deve informar as suas fontes confidenciais de
gue respeitara off the recorddesde que ndo obtenha a
mesma informagéao junto de outra fonte.

4. Os embargos devem ser respeitados até ao momento em que
possam ser levantados.
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10.

Em caso de duvidas sobre as afirmagfes de uma fonte, o jor-
nalista deve recontacta-la (¢ melhor fazé-lo do que produzir
informacéo errada).

O jornalista, mesmo quando € especializado, deve cultivar
fontes especializadas que o possam auxiliar na elaboracéo
de enunciados problematicos.

Os press-releasepodem servir de base a uma noticia -
indicando-se que a pec¢a se baseia num comunicado a im-
prensa - mas o jornalista ndo deve ceder a tentacdo de lhes
modificar o inicio e difundir esses textos como noticias de
producao prépria.

O jornalista precisa de ter em atencdo que mesmo fontes
presumivelmente idéneas por vezes deturpam os factos quan-
do acabam de viver situagdes emotivas, por vaidade ou hu-
mildade, receio de sang¢des, confusdo entre os seus desejos
e a realidade, etc.

O jornalista deve sempre que puder confirmar e reconfirmar
as informag0des que recebe de determinadas fontes, contras-
tando-as com as informagfes de outras fontes ou verifi-
cando de maneiras alternativas os dados obtidos. Esta regra
€ particularmente verdadeira quando o jornalista duvida da
informacéo fornecida por uma fonte.

E desejavel fazer contrastacéo de fontes, isto é, contactar
varias fontes a propdsito de um dnico assunto, especial-
mente quando existirem varias partes com pontos de vista
diferenciados acerca do tema em causa. Devem ouvir-se
sempre todas as partes envolvidas num conflito.

1.6.3 Recolha de informacao

Onde recolher a informacéo e como abordar os temas que deve
cobrir sdo questbes com que todo o jornalista se confronta.
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A recolha de informag0es baseia-se na investigagao. Obvia-
mente, as informacdes ndo podem ser apenas recolhidas. Também
devem ser verificadas e contrastadas, para serem, posteriormente,
processadas.

Em grande medida, a investigacdo jornalistica esta relacio-
nada com a habilidade na colocacao de questbes e no cultivo de
fontes. Varios problemas se colocam, entdo, ao jornalista: Que
fontes cultivar? Como se consegue cultivar uma fonte? Como
agir com as fontes? Que questdes colocar e como as colocar?

A investigacao jornalistica ndo esta confinada, obviamente, as
fontes humanas de informacé&o. A pesquisa pode ser documental,
pode ser em bancos de dados, na Internet, etc. O que e certo é que
no coragéo do jornalismo situa-se a fonte, seja do tipo que for.

As fontes podem ser primarias, secundarias, etc. A testemu-
nha de um acidente, um documento original, o primeiro-ministro
a falar numa conferéncia de imprensa a que o jornalista assiste sao
fontes primarias. O livro que cita o livro, o politico que revela ao
jornalista aquilo que outro politico Ihe disse, sédo fontes secunda-
rias. O jornalista deve procurar, sempre que possivel, privilegiar
as fontes primarias, pois normalmente sdo mais fidedignas.

e Qualidades de uma boa fonte

Uma fonte pode ter uma ou varias qualidades que fazem dela
uma boa fonte. Aepresentatividade acredibilidade e aauto-
ridade sdo algumas delas.

A representatividade de uma fonte prende-se com o numero de
pessoas que ela legitimamente representa. Uma fonte que so se re-
presente a si mesma podera néo ser tdo boa quanto uma fonte que
represente varias pessoas, mas isto depende, obviamente, de quem
€ afonte. De qualquer maneira, o principio é o de que quanto mais
pessoas uma fonte representar maior acesso deve ter aos orgaos de
informacé&o. O Presidente da Republica, por exemplo, representa
todos os portugueses e foi democraticamente eleito. E, portanto,
uma fonte representativa. Dom Duarte de Braganca € uma fonte
representativa, pois representa, pelo menos, todos os monarquicos
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portugueses e, de alguma maneira, é a encarnagéo de 800 anos da
histéria nacional. Um deputado, um autarca, o presidente de uma
associacao eleito democraticamente (como a Quercus), o lider de
uma campanha civica, todos eles sdo fontes representativas.

A credibilidade e a autoridade de uma fonte andam lado a
lado. O primeiro-ministro tem autoridade sobre o seu Governo,
portanto € uma fonte credivel sobre as mudangas no Governo. A
senhora que lanca e lidera uma campanha contra o aborto é uma
fonte com autoridade e, portanto, credivel. A testemunha que pre-
senciou o acidente tem autoridade no que respeita aquilo que viu
(ainda que se tenha enganado). Portanto, a partida, tem credibili-
dade.

O facto de uma fonte ser credivel ndo implica, logicamente,
gue se aceite sem verificacdo e contrastacdo aquilo que a fonte
diz. A contrastacdo de fontes, quando estdo em jogo posicées
contrarias ou contraditorias, € essencial pabalanco da peca.

N&o se confunda, porém, contrastacdo e balanco com objectivi-
dade. O texto descritivo e as citacdes ndao fazem um texto objec-
tivo. Ha sempre desvid(as), frequentemente involuntario, em
todas as representacdes jornalisticas da realidade. Uma noticia
uma construcao, néo o espelho da realidade.

O estatuto socio-profissionaldle uma fonte pode ser impor-
tante para a qualificar como uma boa fonte, como no caso do ad-
vogado perito em direitos fiscais que ajuda o jornalista a elaborar
uma peca sobre como pagar menos impostos (jornalismo de ser-
vicos). Os jornalistas tém, porém, o habito nem sempre adequado
de cultivarem os sectores de topo das organizacdes e instituicbes
(ou seja, as pessoas de mais elevado estatuto socio-profissional
dentro de uma organizac¢éo) em desfavor dos sectores intermedios
e de base. Mas a situacéo podera estar a tornar-se mais favoravel
a polifonia (ver, por exemplo: Sousa, 2000).

Os especialistasnuma determinada tematica sao fontes im-
portantes para se abordar essa teméatica. O especialista sera tanto
melhor fonte quanto mais consiga descodificar em termos simples
a informacdao técnica e quanto mais capacidade de previsao tiver.
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Por exemplo, ao atribuir-se o Prémio Nobel da Fisica, é natural
que um leigo nem sequer compreenda as razdes que levaram de-
terminados cientistas a obter o galarddo. Um especialista podera
ajudar a descodificar a terminologia técnica e a prever quais as
consequéncias das descobertas merecedoras do Nobel.

e Rotinas e acesso socialmente estratificado aos
news media

A pesquisa tem mostrado que as rotinas de trabalho, os cri-
térios de noticiabilidade e outras convencgdes e constrangimentos
profissionais geram um acesso socialmente estratificado aos or-
géaos de informacéao (ver, por exemplo: Sousa, 2000). Algumas
fontes tendem a ser privilegiadas, enquanto outras sdo margina-
lizadas, eliminadas ou cobertas de forma negativa. Se dar mais
atencdao as personalidades liderantes da sociedade € um fenomeno
cultural que corresponde quer ao interesse publico quer ao inte-
resse do publico, por outro lado € perigoso para a democracia e
para a sociedade plural, aberta, livre, diversificada e tolerante em
gue vivemos ignorar as pessoas comuns e 0s seus contributos para
a edificacdo dessa mesma sociedade. O jornalista, enquanto de-
tentor de um grande poder na gestao do espaco publico comunica-
cional, deve procurar ser plural nos contactos que faz e nas fontes
gue selecciona, embora guiando-se por critérios jornalisticos.

As fontes de rotina (canais de rotina) sado a Presidéncia da Re-
publica, o Governo, o Parlamento, os partidos politicos (particu-
larmente os partidos parlamentares), os tribunais, as autarquias, 0s
organismos administrativos do Estado, as associacfes empresari-
ais, os sindicatos e confederacfes sindicais, a Igreja Catdlica, a
policia, os agentes culturais, as organizacdes ndo governamentais
de maior projec¢ao, etc. Geralmente, os jornalistas orbitam em
torno das fontes de rotina. Estas fontes tém importancia dentro do
Nosso contexto socio-cultural. Sao fontes capazes de se organizar
para fornecer regularmente aos jornalistas informacdes crediveis
e ja tratadas, particularmente sob a forma de comunicados a im-
prensa. Sabem também organizar eventos direccionados para 0s
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jornalistas, como as conferéncias de imprensa, as refeicdes com
a imprensa, as viagens de imprensa, etc. Normalmente, tém fun-
cionarios capazes de atender os jornalistas durante as horas de
servico, que coincidem com as horas de servico dos jornalistas.

A canalizacéo de informacdes através dos canais de rotina é
uma das razdes que leva alguns autores a falar da burocratizacao
do jornalismo (ver, por exemplo: Sousa, 2000).

e A agenda do jornalista

O desenvolvimento bem sucedido de uma carreira jornalistica
depende em grande medida dos contactos que o jornalista pos-
sua. Um jornalista sem contactos dificilmente conseguira cimen-
tar uma boa carreira e obter sucesso e reconhecimento profissio-
nal. Por isso, a agenda do jornalista, seja ela electrénica ou de
papel, é de crucial importancia. Nela, o jornalista deve anotar
nomes, enderecos, numeros de telefone e telemovel, enderecos
electrénicos, enderecos das paginas pessoais, dados de interesse
sobre cada fonte, etc. Dentre estes dados, os mais importantes
talvez sejam os numeros de telefone e telemével. O telemoével
talvez seja mesmo o mais usado instrumento de contacto de um
jornalista com as suas fontes regulares de informacéo: é facil, &
rapido, é conveniente, € pessoal e facilmente transportavel.

Os contactos mais sensiveis de um jornalista ndo devem ser
colocados na agenda. Antes devem ser memorizados ou entao
guardados em lugar seguro.

A colocacao de uma cépia da agenda em lugar seguro também
€ vital, quer porque a agenda pode perder-se, quer porque pode ser
apreendida.

Se o jornalista perder a sua agenda, deve informar as suas fon-
tes, pois 0s contactos podem cair nas maos erradas.

o Outros 6rgéos de informacao

O jornalista ndo deve ler apenas o seu jornal. Deve ler os
outros. Deve manter-se a par do que faz a concorréncia, para
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descobrir o que devia ter feito e ndo fez e o que fez e os outros
nao fizeram. A leitura de outros jornais e 0 acompanhamento
das noticias na radio, na televisdo e em sitios seleccionados da
Internet devem fazer parte das rotinas diarias dos jornalistas, até
porque, com frequéncia, 0os outros érgaos jornalisticos revelam-
se fontes importantes de informacéo e dao pistas para historias
novas, para actualizagbes de uma histéria j& conhecida ou para
novas abordagens das historias que ja circulam.

Em funcéo da sua area de especialidade, o jornalista deve se-
leccionar varios orgaos jornalisticos para acompanhar. Trabalha
em economia? Deve ler varios jornais e revistas de economia,
as publicagbes das associa¢cdes empresariais e comerciais, as pu-
blicagbes dos sindicatos, etc. Um mandamento importante € ndo
se limitar ao "grande jornalismo". As publicacbes marginais ao
sistema também podem ser Uteis, pois trazem informacdes sobre
assuntos marginalizados pelos grandes jornais, trazem listas de
encontros e conferéncias que se podem revelar interessantes, etc.

Os jornais estrangeiros nao devem ser ignorados. Como pode
um jornalista especializado em economia ignorar, por exemplo, o
Financial Times a revistaThe Economisbu o Wall Street Jour-
nal?

E 6bvio que o jornalista ndo vai poder comprar tudo o que
qguer. Mas poder& encontrar algum do material que busca nas bi-
bliotecas publicas e no Centro de Documentacgéo do seu jornal.

e Arquivos

Os jornais devem ter centros de documentacdo com arquivos
(recortes, documentacao, livros, arquivos digitais, etc.) organiza-
dos tematicamente. Esses arquivos podem ser consultados pelo
jornalista.

O jornalista também deve possuir o seu arquivo particular,
guardando e organizando as pecas que ja produziu e a documen-
tacao, livros e pecas jornalisticas que encontra e que avalie como
sendo susceptiveis de vir a interessar no futuro.
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O facto de "vir no jornal"néo é sinébnimo de verdade, como o
jornalista deve saber. Portanto, mesmo as informacdes recolhidas
noutro orgdo de comunicacgédo social devem, em principio, e por
principio, ser verificadas.

e Internet e jornalismo assistido por computa-
dor

Varios suportes da Internet podem ser usados pelos jornalis-
tas. Oe-mail serve para contactar rapidamente com as fontes da
informag&o, com a vantagem de ser um suporte escrito, menos su-
jeito a mas interpretacdes e a ruidos do que a comunicacao oral,
gue é por natureza desorganizada. Também se podem transmitir
ficheiros por e-mail (texto, imagens, sons, etc.).

O jornalista também pode frequentargrapos de discussao
(newsgroupse assalas de chatdisponiveis na Internet. Estas
poderdo ser formas de contactar fontes de informacéo que lhe in-
teressem ou de descobrir pistas para reportagens. Também pode
assinar servicos especializados de noticias (e contribuir para eles).

A World Wide Web é uma fonte inesgotavel de informacao
para o jornalista. Porém, abundancia de informacéo néo signi-
fica qualidade de informacdo. Os principais problemas com que
os jornalistas que usam a WWW se deparam sao precisamente a
sobre-informacéo e a credibilidade da informacgdo. De facto, o
jornalista precisa de saber, em primeiro lugar, descobrir e distin-
guir a informacao que Ihe interessa e, em segundo lugar, precisa
de avaliar a credibilidade dessa informacado. A verificacao de da-
dos e a contrastacdo de fontes também deve ter lugar quando se
usa a WWW.

Os motores de busca séo a ferramenta essencial para se pes-
quisar na WWW. Ha varios (Google, Altavista, Yahoo, Excite,
etc.). O jornalista, como qualquer outro internauta, podera fazer
pesquisas por palavras-chave, incluindo ou ndo mecanismos de
inclusédo (+), excluséo (-), palavras exactas (), etc. para refinar a
busca.
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Os jornais on-line, bem como as radios e televisbes on-line
dos paises ocidentais, séo, regra geral, fontes de informacédo im-
portantes e crediveis. @gesde algumas entidades (ONG'’s, em-
presas, sindicatos, associacfes empresariais, etc.) podem ser um
lugar onde se pode ir buscar informacéo credivel sobre essas en-
tidades (histéria, informacéo de background, etc.) e sobre o seu
posicionamento em relacao aos assuntos da actualidadsitéss
das universidades e das escolas em geral podem recolher-se infor-
macdes crediveis sobre pesquisas cientificas, experiéncias educa-
tivas, etc. Nositedo Diario da Republicgpodem obter-se infor-
macdes crediveis sobre concursos publicos, legislacdo, subsidios
atribuidos pelo Estado, planos de ordenamento municipais, etc. a
medida que vao sendo publicados. Por exemplo, se uma Camara
Municipal da um subsidio exorbitante ao clube de futebol da terra,
esse facto fica assinalado no DR.

Ossitesda Unido Europeia, das organizacfes transnacionais
(NATO, ONU, etc.), dos governos, dos parlamentos, dos partidos
politicos, das autarquias e similares sao também importantes lu-
gares para se obter informacéo credivel, com rapidez. A questao
darapidez € importante, pois permite ao jornalista antecipar-se até
as agéncias noticiosas. Por exemplo, se o Presidente da Republica
profere um discurso, este pode ser disponibilizado de imediato no
siteda Presidéncia e o jornalista podera fazer uma peca sobre esse
discurso imediatamente. Obviamente, o discurso fica também a
disposicéo de outros internautas, o que subtrai ao jornalista parte
do seu papel dgatekeepedos fluxos de informacao.

O computador ndo serve apenas para aceder a Internet e pro-
cessar imagens e texto (incluindo correcc¢édo ortografica). O jorna-
lista também pode usar o computador para consultar dados digi-
tais, emCD-ROMSs, DVDs ou embases de dadasPor vezes, 0s
jornais e revistas de informacao geral e especializados trazem CD-
ROMs com informacdes interessantes sobre varios temas, que o
jornalista pode coleccionar. Institutos como o Instituto Nacional
de Estatistica, empresas e associa¢cdes empresariais, organizacoes
nao-governamentais, os organismos da administracéo central e lo-
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cal, etc. também editam regularmente informagdes em suporte
digital.

Os computadores também agilizam o processo de producéo e
difusdo de informacéo. Por exemplo, 0s revisores, gracas aos pro-
gramas de correcc¢dao ortogréfica e a edi¢do on-line, jA ndo existem
em grande parte das redacc¢des. Ligado a um telemdvel ou a um
telefone-satélite, um jornalista pode acabar de fazer uma peca ou
uma foto no meio da Amazonia e manda-la de imediato para a
redaccao.

e Outras fontes

As ideias para a elaboracdo de uma peca jornalistica podem
brotar de comentarios inocentes em conversas que se tém no quo-
tidiano, das reunides editoriais, da leitura de outros érgaos de co-
municacao social, de uma fonte, das experiéncias vividas pelo jor-
nalista no quotidiano, etc.

As paginas amarelassdo um recurso muito interessante, mas
geralmente subavaliado, para se seleccionarem temas para algu-
mas historias. No entanto, uma leitura mais atenta desse e doutros
anuarios comerciais(e nao so) pode dar ideias interessantes para
histérias de interesse jornalistico: a agéncia de viagens para aven-
tureiros, a empresa de limpa-chaminés, uma empresa que oferece
a Ultima tecnologia robética, etc.

As bibliotecas especialmente aquelas que guardam religiosa-
mente revistas e jornais antigos, sdo um manancial quase inesgo-
tavel para a realizacao de reportagens histéricas: o almanaque de
1922, a moda feminina no final do século XIX, a imagem dos ex-
traterrestres na imprensa do inicio do século XX, as noticias sobre
episédios esquecidos das guerras... € um sem fim de motivos de
interesse.

Os anuncios classificados dos jornaisambém podem for-
necer pistas interessantes: o coleccionador que compra bonecas
pode ser o dono de uma colecc¢ao interessantissima; o responsa-
vel por uma agéncia matrimonial pode ter casos engracados para
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contar; o penhorista pode falar da pobreza e das dificuldades da
vida, etc.

Os livros podem nao apenas conter informacdo de interesse
mas também dar pistas sobre onde se pode obter mais informa-
¢ao, nabibliografia. Neste campo, asiografias podem contri-
buir para dar ao jornalista elementos de background para a infor-
macao que produz. dwros de referéncia nomeadamente as
enciclopédias e dicionarios enciclopédicos, os "Quem E Quem?",
0 "Guiness"etc. também podem trazer informacdes relevantes so-
bre pessoas, acontecimentos e factos.

As revistas cientificassdo também um recurso que pode in-
teressar aos jornalistas. Interessam, obviamente, ao jornalista de
ciéncia, para se manter a par dos progressos cientificos. Mas tam-
bém podem aportar informacao contextual para a elaboracéo de
reportagens e artigos em profundidade. Por exemplo, uma revista
de ciéncias sociais, comddmalise Socialtraz artigos que podem
ser importantes para aportar informacao relevante e credivel a pe-
cas sobre temas sociais. Ha tamhéristas de sumario®u de
abstract3, nas quais se publicam os sumarios de livros e artigos
cientificos publicados em todo 0 mundo.

1.6.4 A cobertura de acontecimentos: alguns con-
selhos

Varios acontecimentos sdo de cobertura comum. S&o os casos de
acidentes, manifestacdes, conferéncias de imprensa, julgamentos
importantes, etc. Tendo em conta que este manual se destina a
candidatos a jornalistas, podem ser dados alguns conselhos sobre
a cobertura rotineira desses acontecimentos. No entanto, é pre-
ciso salientar que muitas vezes aquilo que interessa € encontrar
um angulo diferente de contar a historia, precisamente para fu-
gir as rotinas e encontrar formas mais eficazes de fazer passar a
informacéao.
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e Acidentes, incéndios e acontecimentos simila-
res

A pesquisa sugere que os jornalistas tendem a elaborar as no-
ticias sobre os acidentes, incéndios e acontecimentos semelhantes
com base num elenco de detalhes que a maior parte das pessoas
esquece. (Bird e Dardenne, 1988; Keeble, 1998: 131) Segundo
Keeble (1998: 131), este tipo de cobertura contribui para dar uma
imagem do mundo como sendo um local de sofrimento, tragédia
e potencial heroismo (dos bombeiros e outros salvadores). Ha,
portanto, que procurar angulos alternativos de contar a histéria.

Quiais sao os conselhos que se podem, entdo, dar para a cober-
tura de acidentes, incéndios e acontecimentos similares?

e Explorar o interesse humano da noticia, nomeadamente as
consequéncias para as pessoas envolvidas e suas familias:
"dois operarios morreram devido a uma explosdo numa ofi-
cina de pirotecnia"é melhor do que "uma explosdo numa
oficina de pirotecnia matou dois operarios";

e Ser especifico: "queimaduras"é diferente de "ferimentos";
"sete feridos"é diferente de "muitos feridos";

e N&o esquecer de responder a "quem?", "quando?"”, "onde?",
"como?"e "porqué?”; relatar causas e consequéncias € im-
portante;

e Contactar fontes que possam fornecer informacdes: poli-
cia, bombeiros, médicos do servico de emergéncia, teste-
munhas, sobreviventes, donos das propriedades atingidas,
etc.; as citagBes dao vida a noticia e conferem-lhe credibili-
dade;

e Actualizar as noticias, se necessario;

e Ponderar bem se é necessario identificar as vitimas e referir
os locais onde residem ou residiam, nomeadamente quando
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sdo menores de idade; por vezes, bastara dizer "dois jovens
da Guarda"do que referenciar as suas identidades.

ManifestacOes, comicios e protestos

Na cobertura de uma manifestacédo, de um comicio, de greves
ou noutro tipo de protestos publicos ha que:

Dizer quantas pessoas estao envolvidas, ouvindo as par-
tes interessadas (0s numeros dos sindicatos, por exemplo,
nunca coincidem com o numero da entidade patronal);

Quando se trata da noticia de uma manifestacao, referir o
percurso que esta fez ou vai fazer;

Observar, com cautela, o grupo de manifestantes, tomando
nota de cartazes com frases interessantes, cenas caricatas,
gestos ameacadores, afirmacfes provocatérias e de tudo o
gue possa servir para adicionar interesse e cor a noticia;

Nas grandes manifestacdes e comicios, identificar a prove-
niéncia dos diferentes grupos de manifestantes;

Se nos comicios ou has manifestacdes forem feitas inter-
vencodes, anotar os aspectos mais significativos dos discur-
sos (embora, geralmente, os discursos sejam distribuidos a
imprensa);

Anotar as respostas da audiéncia aos discursos;

Na naticia, relembrar a conjuntura que levou ao protesto, ao
comicio ou a manifestacao;

Evitar estereétipos;

N&o é preciso citar todas as pessoas que discursam nem
fazé-lo por ordem cronolégica; é preciso, sim, referir o mais
importante do que foi dito, preferencialmente por ordem de
importancia.
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e Na&o é preciso enfatizar aquilo que os organizadores do evento
enfatizam, mas sim aquilo a que o jornalista da mais impor-
tancia, a luz de critérios de noticiabilidade claros e transpa-
rentes;

e Ter cuidado para nédo fazer uma cobertura sensacionalista
do evento, nomeadamente se a violéncia irromper; neste
caso, ouvir sempre as partes que estiveram em confronto.

o Conferéncias de imprensa (entrevistas colecti-
vas) e discursos

As conferéncias de imprensa geralmente tém duas partes. Num
primeiro tempo, os conferencistas falam e os jornalistas ouvem.
Os conferencistas ndo devem ser interrompidos. Num segundo
tempo, os conferencistas respondem as perguntas dos jornalistas.
Nestas ocasifes, ha que ter em mente que para se perguntar bem,
ha que dominar o assunto. Normalmente, as perguntas geram res-
postas mais interessantes do que os discursos de abertura.

Uma conferéncia de imprensa pode ter apenas a primeira parte.
Os conferencistas podem nao permitir as perguntas dos jornalis-
tas. Em casos ainda mais raros, podera ter apenas a segunda parte,
isto é, a sessdo de perguntas e respostas, sem introducgdo inicial.
Mas estas sao as excepg¢des que confirmam a regra.

Um jornalista deve procurar documentar-se sobre o tema da
conferéncia de imprensa, ainda que tenha pouco tempo. Pelo me-
nos, podera tentar, se tiver tempo, interrogar as chefias e editores
sobre as questdes a colocar aos conferencistas.

O jornalista, numa conferéncia de imprensa, tanto pode apro-
veitar as respostas que o conferencista da as suas perguntas como
as respostas dadas aos seus colegas.

Normalmente, depois da conferéncia de imprensa terminar ou
antes de se iniciar, os discursos de abertura dos conferencistas
sao distribuidos a imprensa. Em todo o caso, € conveniente 0
jornalista anotar os excertos mais importantes e as frases mais
significativas dos discursos enquanto os ouve. Pode acontecer que
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a organizacdo néao forneca os discursos aos jornalistas. Também
pode suceder que o discurso seja excessivamente longo, o que
levaria o jornalista a perder demasiado tempo a ler e a encontrar
as partes que Ihe interessam para a noticia.

Tal como no caso de comicios, manifestacdes e similares, o
jornalista ndo precisa de citar todas as pessoas que discursam
numa conferéncia de imprensa nem fazé-lo por ordem cronol6-
gica. E preciso, sim, referir o mais importante do que foi dito,
preferencialmente por ordem de importancia. Do mesmo modo,
nao é preciso enfatizar aquilo que os organizadores da conferén-
cia de imprensa enfatizam, mas sim aquilo a que o jornalista da
mais importancia, a luz de critérios de noticiabilidade claros e
transparentes.

Quando os conferencistas sao ironicos e provocam o riso, 0
jornalista deve estar atento para nao perder o crucial da conferén-
cia. Nestas circunstancias, é facil para um jornalista distrair-se
com o discurso e esquecer a sua missao. Também tem de ter cui-
dado para que a simpatia que possa sentir pelo conferencista nao
se imiscua na noticia.

O jornalista pode aproveitar a conferéncia de imprensa para
fazer contactos, combinar entrevistas exclusivas, etc., de forma a
conseguir informagdes que lhe permitam bater a concorréncia e
tratar a historia com mais profundidade.

As conferéncias de imprensa sdo sempre eventos onde se pro-
cura persuadir os jornalistas de alguma coisa. E preciso cuidado
e usar a duvida metddica. O jornalista deve interrogar-se sempre
sobre "o que € que eles me querem vender?", porgue aquilo que
"venderem"ao jornalista também podem "vender"ao publico.

Os discursos devem ser cobertos tendo em conta o que foi
dito sobre a primeira parte das conferéncias de imprensa e sobre
a cobertura de comicios e manifestacdes, especialmente no que
respeita ao registo das partes mais importantes dos mesmos, das
reaccoes da audiéncia e da "cor local".
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« Tribunais e policia

Geralmente os jornalistas tém poucos contactos com o0s tri-
bunais, embora tenham muitos com a policia. Mas os tribunais
podem ser excelentes locais para encontrar historias de grande in-
teresse humano (registem-se, por exemplo, as croinesaste-se
0 Réy doPublico).

A linguagem técnica dos juristas costuma ser um dos princi-
pais obstaculos que o jornalista tem de enfrentar nos tribunais.
Convém, portanto, que o jornalista que cobre tribunais (ou poli-
cia) tenha algumas luzes de direito.

Num julgamento, as partes mais importantes sdo a abertura
e o0 encerramento. O encerramento é crucial, porque € ai que é
conhecida a sentenca.

Alguns conselhos que podem ser dados para a cobertura de
julgamentos s&o os seguintes:

e Anotar todos os factos pertinentes, quer no que respeita ao
julgamento, quer no que respeita aos factos que suscitaram
o0 julgamento, nomeadamente nomes, lugares, horas, trajec-
tos, etc.;

e Anotar os comentarios mais importantes, para citagdo pos-
terior na noticia;

e As alegacfes dos advogados e os comentarios do juiz a sen-
tenca podem ser o coragao da historia;

e Evitar o jargao legal;

e Um suspeito sO é criminoso depois de a sentenca transitar
em julgado; deve ser-se cuidadoso ao escrever-se a historia,
para se evitarem erros e até ilegalidades;

e Na cobertura de um julgamento que demore varios dias,
deve ir-se actualizando a historia;
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e Contrastar as fontes e os argumentos de defesa e acusacao:
a peca deve ser balanceada.

No essencial, os conselhos que se déo para a cobertura jorna-
listica em geral sdo aplicaveis a quase todas as diferentes situa-
¢Oes. Devem respeitar-se sempre 0s principios basilares do jor-
nalismo: rigor, honestidade, intencédo de verdade, compromisso
com a realidade. Deve procurar também contar-se bem o que ha
para contar, respeitando-se o estilo do 6érgdo de informacé&o onde
a noticia sera publicada. Devem respeitar-se os limites legais, éti-
cos e deontoldgicos da profissdo. Fora isto, o reporter tem alguma
liberdade na escolha das suas opcoes.

1.7 Legislacao, ética e deontologia

A legislacdo que rege o jornalismo, bem como as regras deonto-
|6gicas da profissao, fundam-se no binémio liberdade-responsabi-
lidade. Pressupde-se que uma pessoa € livre, dentro dos condicio-
nalismos impostos pela vida em sociedade, e que tem de assumir
a responsabilidade por aquilo que faz dentro dessa esfera de liber-
dade.

No que diz respeito ao jornalismo, a principal liberdade de
gue este beneficia é a liberdade de expressao.

A liberdade de expressao compreende a liberdade de receber
ou comunicar informagdes ou ideias, sem ingeréncia das autori-
dades publicas e sem consideracao de fronteiras. "Toda a pessoa
tem direito a liberdade de expressao. Este direito compreende a
liberdade de opiniéo e a liberdade de receber ou comunicar infor-
macoes ou ideias sem que possa haver ingeréncia das autoridades
publicas e sem consideracdo de fronteiras", Ié-se no artigo 10 da
Convencéo de Salvaguarda dos Direitos do Homem e das Li-
berdades Fundamentaisproclamada pelo Conselho da Europa,
em Roma, a 4 de Novembro de 1950.

O direito humano a informacao, por seu turno, consiste na
liberdade que cada individuo tem de "investigar e receber infor-
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macoes e opinides e de difundi-las, sem limitacao de fronteiras,
por qualquer meio de expressao”, segundo se estipula no Artigo
19 daDeclaragédo Universal dos Direitos do Homemprocla-
mada pela Assembleia Geral das Na¢Ges Unidas, em Paris, a 10
de Dezembro de 1948.

O Estado Portugués também garante a liberdade de receber e

comunicar informacdes, ideias e opinides. Este direito é consa-
grado na&Constituicdo e regulamentado rizei de Imprensa(Lei

n° 2/99, de 13 de Janeiro) e statuto do Jornalista (Lei n.°

1/99, de 13 de Janeiro).

O artigo 37 da Constituicdo da Republica impde a liberdade

de expressao e informacao, nos seguintes termos:

1. Todos tém o direito de exprimir e divulgar livremente o seu

pensamento pela palavra, pela imagem ou por qualquer ou-
tro meio, bem como o direito de informar, de se informar e
de ser informado, sem impedimentos nem discriminagdes.

. O exercicio destes direitos ndo pode ser impedido ou limi-

tado por qualquer tipo ou forma de censura.

. As infrac¢des cometidas no exercicio destes direitos ficam

submetidas aos principios gerais de direito criminal ou do
ilicito de mera ordenacéao social, sendo a sua apreciacao res-
pectivamente da competéncia dos tribunais judiciais ou de
entidade administrativa independente, nos termos da Lei.

. A todas as pessoas, singulares ou colectivas, € assegurado,

em condicOes de igualdade e eficacia, o direito de resposta
e de rectificacdo, bem como o direito a indemnizacao pelos
danos sofridos.”

O artigo 38 da Constituicao garante a liberdade de imprensa,

dentro dos seguintes termos

e Assegura a liberdade de expressao e criacdo aos jornalistas

e colaboradores e a intervencéo dos jornalistas na orienta-
cédo editorial dos respectivos 6rgdos de comunicagao social,
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excepto quando estes forem de natureza doutrinaria ou con-
fessional;

e Assegura aos jornalistas o acesso as fontes, o direito a in-
dependéncia e ao sigilo profissional, bem como o direito de
elegerem conselhos de redaccéo;

e ImpBe como dever aos jornalistas que trabalham no sector
publico da comunicac¢do social "salvaguardar a independén-
cia perante o Governo, a Administragcdo e demais poderes
publicos, bem como assegurar a possibilidade de expressao
e confronto de diversas correntes de opiniao”.

Alguns outros direitos salvaguardados na Constituicdo com
especial incidéncia no campo jornalistico sdo o direito a liber-
dade de consciéncia (artigo4® o direito a liberdade de criagédo
cultural (artigo 42).

Os direitos consagrados aos jornalistas pela Constituicdo ndo
podem, porém, violar outros direitos da pessoa humana, nomea-
damente o direito a integridade moral (artigd 2% os direitos a
identidade pessoal, a cidadania, ao bom nome e reputagéo, a ima-
gem, a palavra e areserva da intimidade da vida privada e familiar
(artigo 26).

Os direitos dos jornalistas sao regulados pela Lei de Imprensa
e pelo Estatuto do Jornalista. Os principais direitos dos jornalistas
consignados na Lei de Imprensa (artig6)220 os seguintes:

e Liberdade de expresséo e criacao;

Liberdade de acesso as fontes de informacao;

Direito de acesso a locais publicos para cobertura jornalis-
tica;

Direito ao sigilo profissional;

Clausula de consciéncia, que da ao jornalista a garantia de
gue ndo pode ser obrigado a desempenhar tarefas e/ou a
subscrever posi¢cdes contrarias a sua consciéncia,;
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e Garantia de independéncia,

¢ Direito de participacéo na orientacdo do o6rgao de informa-
¢ao para o qual trabalha.

Nas empresas com mais de cinco jornalistas, o direito de parti-
cipacdo na orientacéo do 6rgdo de comunicacéo social é exercido
por representacdo, através do Conselho de Redaccéo, eleito pelos
jornalistas por voto secreto (artigo2®a Lei de Imprensa; artigo
13’ do Estatuto do Jornalista).

Legalmente, o Conselho de Redacgao tem também o direito
de se pronunciar sobre a orientacédo editorial do 6rgdo jornalis-
tico, devendo colaborar com a Direc¢ao na elaboracao do estatuto
editorial e emitir pareceres sobre as alteracdes que Ihe venham a
ser introduzidas. Tem também o direito de se pronunciar sobre
a nomeacao ou destituicdo dos elementos da Direccdo do orgao
jornalistico. Quando solicitado, também tem o direito de emi-
tir pareceres sobre a conformidade da informacé&o produzida e da
publicidade inserida na publicacdo com o estatuto editorial. Pode
ainda pronunciar-se sobre assuntos relacionados com o exercicio
do jornalismo e tem de ser ouvido para admisséo de jornalistas,
guando séo instituidos processos disciplinares aos jornalistas e
muito especialmente quando séo instituidos processos de despe-
dimento com justa causa.

Segundo o Estatuto do Jornalista (artigg, 580 jornalistas
as pessoas que "como ocupacao principal, permanente e remune-
rada exercem fungdes de pesquisa, recolha, seleccéo e tratamento
de factos, noticias ou opinides, através de texto, imagem ou som,
destinados a divulgacao informativa pela imprensa, por agéncia
noticiosa, pela radio, pela televisdo ou por outra forma de difu-
sdo electronica”. Nao sao considerados jornalistas, nos termos do
ponto 2 do mesmo artigo, as pessoas que exercam funcdes seme-
lhantes em publicacfes promocionais de instituicbes, empresas,
produtos ou servigos, "segundo critérios de oportunidade comer-
cial ou industrial". O artigo 4do Estatuto do Jornalista impde
como condicao para o exercicio da profissdo a habilitacdo com o
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respectivo titulo, emitido pela Comissdo da Carteira Profissional
de Jornalista. E também obrigatoria a realizacdo de um estagio
antes de se aceder a profissdo. O estagio tem uma duragédo de um
ano para um licenciado em Jornalismo ou Ciéncias da Comuni-
cacao; 18 meses para um licenciado noutra area; e 24 meses para
um individuo né&o habilitado com um curso superior (artigp 5

O Estatuto do Jornalista (artigos®13) regulamenta alguns
dos direitos dos jornalistas consignados na Constituicdo e na Lei
de Imprensa:

e Enumera como direitos fundamentais dos jornalistas a li-
berdade de expressao e de criacao (incluindo direito de as-
sinatura e direitos de autor, devidamente regulamentados),
a liberdade de acesso as fontes de informacgéo, a garantia de
sigilo profissional, a garantia de independéncia e a partici-
pacéo na orientacdo do respectivo 6rgao de informacao;

e Garante o direito de acesso as fontes oficiais de informacéo,
nomeadamente as fontes dos 6rgaos da Administracéo PuU-
blica, empresas com participacdo maioritaria do Estado ou
concessionarias de servico publico;

e Assegura um regime de urgéncia no despacho das queixas
apresentadas por jornalistas a Comisséao de Acesso aos Do-
cumentos Administrativos;

e D& aos jornalistas o direito de acesso a locais publicos,
desde que no exercicio da sua profisséo; prevé, no entanto,
a possibilidade de ser exigida a credenciagao prévia do jor-
nalista;

e Concede aos jornalistas o direito de ndo revelarem as suas
fontes, ndo podendo ser sancionados pela manutencdo do
siléncio; de igual modo, os elementos de um 6rgéo jornalis-
tico que conhecam as fontes confidenciais de um jornalista
também néo podem revela-las sem o consentimento escrito
deste;
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Prevé que apenas por forca de um mandato judicial ou nos
demais casos previstos pela lei os jornalistas sejam desa-
possados do material utilizado ou obrigados a exibir os ele-

mentos que recolham no exercicio da sua profissao;

Reforca a clausula de consciéncia prevista na Lei de Im-
prensa, assegurando que os jornalistas ndo podem ser cons-
trangidos a exprimir ou subscrever opiniées nem a desem-
penhar tarefas contrarias a sua consciéncia, nem podem ser
sujeitos a sanc¢des quando se furtam a actos que violem a
Sua consciéncia;

D4 aos jornalistas a possibilidade de rescindir contrato com
justa causa e com direito a indemnizagdo com um 6rgao
jornalistico se este alterar substancialmente a sua linha edi-
torial e se a nova orientacgao editorial for incompativel com
as convicgdes e a consciéncia dos jornalistas;

Outorga aos jornalistas a possibilidade de recusarem ordens
ou instrucdes em matéria editorial se estas forem dadas por
alguém sem carteira profissional de jornalista ou equipa-
rado a jornalista.

Possibilita aos jornalistas a participacdo na orientacdo edi-
torial do respectivo 6rgao de informacéao, salvo quando es-
tes sdo doutrinérios ou confessionais;

Concede aos jornalistas o direito a pronunciarem-se sobre
todos os aspectos que digam respeito a sua actividade pro-
fissional, ndo podendo ser sancionados por exercerem este
direito;

Reforga o direito de os jornalistas elegerem conselhos de
redac¢cdo em érgaos de informac¢do com mais de cinco jor-
nalistas, sendo as competéncias do conselho exercidas por
todos os jornalistas quando estes sdo em nuamero inferior a
cinco;

www.bocc.ubi.pt



Elementos de jornalismo impresso 91

O Estatuto do Jornalista ndo consagra unicamente os direitos
dos jornalistas. Também lhes imp&e deveres:

e Nao exercer actividades incompativeis com o jornalismo,
especificamente publicidade, marketing, relagdes publicas,
assessoria de imprensa, consultoria em comunica¢ao ou ima-
gem, orientacdo ou concepc¢do de estratégias comerciais,
membro do Governo e dos governos regionais, presidente
ou vereador em autarquia local, fungées em organismos po-
liciais e funcdes militares (artigo’ B

e Nao aceitar ofertas ou beneficios ndo identificados clara-
mente como patrocinios e que visem promover a divulga-
¢cao de produtos, servicos ou entidades atraves do jornalista
(artigo 3);

e Suspender a carteira profissional quando desempenham ac-
tividades incompativeis com a profissao (artigp 3

¢ Informar com rigor, isencéo e respeito pela ética profissio-
nal (artigo 14);

e Respeitar o estatuto editorial do 6rgdo jornalistico onde exer-
¢cam a sua profissao (artigo?4

e N&o fazer acusacdes sem provas e respeitar a presuncgao de
inocéncia (artigo 1%;

o Nao identificar as vitimas de crimes de natureza sexual nem
menores que sejam objecto de medidas judiciais (artigp 14

e Nao discriminar as pessoas em funcao da cor, raga, religiao,
nacionalidade ou sexo (artigo?4

e Nao recolher declaracbes nem fazer imagens que firam a
dignidade das pessoas (artigo t4

e Respeitar o direito a privacidade (artiga’ 14
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¢ Nao falsificar ainformac¢éo nem encenar situa¢cdes abusando
da boa-fé do publico (artigo 1%

e Nao recolher imagens ou sons por meios ndo autorizados,
excepto se em causa estiver o interesse publico ou a segu-
ranca das pessoas envolvidas (artigt) 14

e Habilitar-se com a Carteira Profissional de Jornalista (artigo
4°).

Os jornalistas e equiparados a jornalista da imprensa regional
tém ainda legislacdo especifica que regulamenta a sua actividade
(Estatuto da Imprensa Regional, Decreto-Lei 106/88).

Todos os 6rgaos de comunicacdo social devem possugstim
tatuto editorial (artigo 17 da Lei de Imprensa), que € um docu-
mento onde se estabelecem os principios editoriais que definem
a linha editorial do 6rgdo em causa. Os jornalistas tém o dever
de respeitar esse estatuto. Quando discordam dele, ndo devem
procurar obter emprego nesse 6rgao de comunicacao social. Por
outro lado, se o estatuto editorial é revisto, a lei confere ao jor-
nalista que ja esta a trabalhar num determinado 6rgéo jornalistico
0 poder de rescindir unilateralmente o contrato com justa causa
com direito a indemnizacao.

A titulo exemplificativo, aJornal Universitario do Portdem
0 seguinte estatuto editorial:

1. "O Jornal Universitario do Porteé uma iniciativa estudan-
til. Visa noticiar e ainda revelar o lado, tantas vezes sub-
merso, dos factos. Pretende reforcar os lacos entre a Acade-
mia do Porto, ser espaco de debate e de confronto de ideias.

2. O Jornal Universitario do Portoquer ir ao encontro da-
gueles que estdo avidos de noticias objectivas e de um es-
paco aberto atoda a Academia. Lancga-se, inconformista, na
aventura da irreveréncia; procurara ser elo de ligagéo entre
a Academia do Porto e as demais.
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3. O Jornal Universitario do Portalistingue a noticia da opi-
nido, o facto do comentério. Procura fornecer os dados in-
dispensaveis a que todos elaborem um juizo.

4. O Jornal Universitario do Portonorteia-se pelo escrupu-
loso cumprimento das normas deontolégicas do jornalismo.
Esta pois consciente de que a liberdade de expressao esta
acima de toda e qualquer forma de censura, mas considera
também os seus limites, nomeadamente os direitos ineren-
tes a dignidade da pessoa humana, tais como o direito ao
bom nome e reputacdo, a imagem e a reserva da vida pro-
vada. OJornal Universitario do Portaconsidera que a li-
berdade de informacéo ndo autoriza as falsas noticias e as
informacdes difamatorias.

5. O Jornal Universitario do Portgroclama-se independente
e livre.

6. O Jornal Universitario do Portoesta consciente da reali-
dade que o circunda e atento ao contexto em que se insere.
Assim, dara especial destaque as iniciativas juvenis e es-
tudantis, ao desenvolvimento das medidas educativas e ao
impacto da crescente integracao na Europa Comunitaria.

7. O Jornal Universitario do Portgrocurara estimular a cria-
tividade e génio do estudante, apoiando, sempre que possi-
vel, as suas iniciativas no ambito da Academia.

8. O Jornal Universitario do Port@ uma aposta na Academia
do Porto. Assim ela assuma o desafio!”

Alguns jornais instituiram o cargo geovedor do leitorpara
acolher, encaminhar e dar algum tipo de resposta as reclamacodes
dos leitores, nomeadamente aqueles que incidem sobre matéria
ética e deontoldgica, ouvindo sempre 0s jornalistas eventualmente
visados. Os livros que reinem os artigos semanais dos prove-
dores podem ser preciosos para o estudo aprofundado de casos
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respeitantes a ética e a deontologia dos jornalistas (por exemplo:
O Jornalismo em Analisale Mario Mesquita, o® Publico em
Pudblico, de Jorge Wemans, ambos editados pela Minerva, Coim-
bra). Eles registam que elementos do publico e jornalistas tém fre-
guentemente divergéncias sobre o que foi publicado, sobre o que
nao foi publicado e sobre como aquilo que foi publicado deveria
ter sido publicado. As principais divergéncias podem inscrever-
se dentro dos seguintes topicos: cortes nas cartas enviadas pelos
leitores; direito de resposta; indignacéo de entrevistados; rigor e
exactidao dos titulos e demais informacéo; colisdo entre o direito

a informar e o direito a privacidade ou o direito ao bom-nome; po-
der excessivo dos jornalistas; conteidos chocantes ou perversos
das fotografias; anonimato das fontes e suas consequéncias para
os jornalistas e para as entidades visadas pelas fontes; fronteira
entre a informacéao factual, a interpretacdo analitica e a opiniéo;
direitos e deveres dos jornalistas; contrastacédo de fontes ou falta
dela; confuséo entre jornalismo e propaganda.

1.7.1 Caodigo Deontoldgico dos Jornalistas Portu-
gueses

As regras deontoldgicas do exercicio do jornalismo em Portugal
sé@o consagradas no Codigo Deontolégico dos Jornalistas Portu-
gueses, aprovado em 4 de Maio de 1993:

1. O jornalista deve relatar os factos com rigor e exactidao e
interpreta-los com honestidade. Os factos devem ser com-
provados, ouvindo as partes com interesses atendiveis no
caso. A distingdo entre noticia e opiniao deve ficar bem
clara aos olhos do publico.

2. O jornalista deve combater a censura e o sensacionalismo e
considerar a acusagcao sem provas e 0 plagio como graves
faltas profissionais.
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3. O jornalista deve lutar contra as restricdes no acesso as fon-
tes de informagéo e as tentativas de limitar a liberdade de
expressao e o direito de informar. E obrigacdo do jornalista
divulgar as ofensas a esses direitos.

4. O jornalista deve utilizar meios leais para obter informa-
¢Oes, imagens ou documentos e proibir-se de abusar da boa-
fé de quem quer que seja. A identificacdo como jornalista é
aregra e outros processos s6 podem justificar-se por razdes
de incontestavel interesse publico.

5. O jornalista deve assumir a responsabilidade por todos os
seus trabalhos e actos profissionais, assim como promover
a pronta rectificacdo das informacdes que se revelem ine-
xactas ou falsas. O jornalista deve também recusar actos
gue violentem a sua consciéncia.

6. O jornalista deve usar como critério fundamental a identi-
ficacdo das fontes. O jornalista ndo deve revelar, mesmo
em juizo, as suas fontes confidenciais de informacéo, nem
desrespeitar os compromissos assumidos, excepto se o ten-
tarem usar para canalizar informacdes falsas. As opinides
devem ser sempre atribuidas.

7. O jornalista deve salvaguardar a presunc¢éo de inocéncia dos
arguidos até a sentenca transitar em julgado. O jornalista
ndo deve identificar, directa ou indirectamente, as vitimas
de crimes sexuais e os delinquentes menores de idade, as-
sim como deve proibir-se de humilhar as pessoas ou pertur-
bar a sua dor.

8. O jornalista deve rejeitar o tratamento discriminatorio das
pessoas em funcéo da cor, raca, credos, nacionalidade ou
sexo.

9. O jornalista deve respeitar a privacidade dos cidadaos, ex-
cepto quando estiver em causa o interesse publico ou a con-
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duta do individuo contradiga, manifestamente, valores e prin-
cipios que publicamente defende. O jornalista obriga-se,
antes de recolher declara¢gGes e imagens, a atender as con-
dicoes de serenidade, liberdade e responsabilidade das pes-
soas envolvidas.

10. O jornalista deve recusar fungdes, tarefas e beneficios sus-
ceptiveis de comprometer o seu estatuto de independéncia e
a sua integridade profissional. O jornalista ndo deve valer-
se da sua condi¢ao para noticiar assuntos em que tenha in-
teresses.

1.7.2 Dilemas éticos do quotidiano

Acredito que alguns candidatos a jornalista e mesmo alguns jor-
nalistas véem a ética como uma coisa distante, abstracta. No
entanto, varios dilemas éticos podem ser colocados ao jornalista
guotidianamente. Esses dilemas tém sido acentuados pela cres-
cente projeccao do jornalismo como negocio e pelo entendimento
de que a noticia € principalmente um produto para venda.

Keeble (1998: 27-28) coloca, sob a forma de perguntas, al-
guns dos dilemas éticos com que quotidianamente o jornalista se
pode confrontar:

e Podem-se usar palavras como "terrorista”, "guerrilheiro”,
"bom", "mau", "herdico", etc. para classificar pessoas, acon-
tecimentos ou organizacbes? Em que contexto?

e Pode ojornalista mentir ou enganar alguém quando faz uma
investigacao jornalistica?

e Uma citagédo pode ser editada?
e E legitimo gravar uma conversa sem avisar o interlocutor?

e O jornalista pode aceitar "brindes"? Deve aceitar apenas em
certas condi¢cdes? Ha diferencas éticas entre a oferta de um
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livro para se fazer uma recenséao e a oferta de uma viagem
a um paraiso turistico para se fazer uma reportagem?

e Podem-se entrevistar criangas? Quais os cuidados a ter
guando se entrevistam criangas?

e Devem contactar-se os parentes de suicidas e de vitimas de
mortes violentas?

e Devem os jornais trazer colunas dominicais de lideres cato-
licos e ndo dar o mesmo espaco regular a lideres de outras
congregacgdes?

e Até que ponto se deve providenciar o direito de resposta?
Por exemplo, se o erro veio na manchete, a correc¢éo do
erro também deve ser dada em manchete?

e Podem-se entrevistar pessoas portadoras de deficiéncia men-
tal? Que cuidados se devem ter quando se entrevistam essas
pessoas?

e Quao importante é para um jornalista a proteccéo das suas
fontes e até que ponto essa proteccao deve ser estendida?

e E justificavel pagar a uma fonte para que ela forneca infor-
macao de interesse?

e E justificavel invadir a esfera da privacidade das pessoas em
determinadas circunstancias? Devem aplicar-se 0s mesmos
standards as pessoas comuns e as figuras publicas?

e Até que ponto o envolvimento com a campanha eleitoral
de um partido e com os dirigentes desse partido afecta a
cobertura?

e Em tempo de guerra, devem os jornais dar espaco a pro-
paganda governamental e, eventualmente, a informacao er-
rada e manipulada difundida pelo governo?
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Em tempo de guerra, até que ponto os jornalistas podem
aceitar ser censurados?

E legitimo violar um embargo?

Como podem os jornalistas agir contra os estere6tipos e
contra o sexismo?

E licita a utilizac&o de linguagem agressiva, como, por exem-
plo, em "Postiganatacom dois golos as aspiracdes do Ben-
fica"?

Até que ponto os proprietarios, as entidades publicitarias
e os patrocinadores podem interferir nos conteddos de um
jornal?

Como separar o interesse publico do interesse do publico?

Até que ponto aquilo que uma pessoa fez no passado e con-
trasta com a sua vida presente pode ser contrastado?

Até que ponto se podem relatar historias sobre a vida de
pessoas que faleceram?

E possivel ter linhas de orientacdo para matérias cuja acei-
tacdo ou rejeicdo tém a ver com a personalidade, a sensibi-
lidade e os gostos das pessoas, como fotografias chocantes
ou linguagem obscena (mesmo que seja de citacdes)?

Até que ponto se podem usar fotografias obtidas de forma
clandestina?

Até que ponto se podem usar fotografias de pessoas em que
estas aparecam com uma imagem desfavorecida?
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1.7.3 A ética das imagens no jornalismo impresso

E pelo menos de colocar por hipétese que, em certas ocasides,
as imagens tém maior impacto do que as palavras. Esta circuns-
tancia leva a que se deva enfatizar a importancia do debate ético
e deontologico no campo do jornalismo imagistico. As questdes
gue, nesse dominio, mais tém sido discutidas, encontram-se aque-
las que se relacionam com a realizacao e difusao de imagens que
colocam em causa o direito a privacidade, que afectam determi-
nados valores (fotos de nus, etc.) ou que representam situagdes
violentas, traumaticas ou chocantes. Porém, desde meados dos
anos oitenta que a velha questao da truncagem e manipulacao de
fotografias adquiriu uma dimenséao superior, devido a emergéncia
dos meios digitais de processamento de imagens.

Falar de ética implica falar de uma perspectiva. Isso acon-
tece quer para a generalidade das situagcdes, quer para este caso
concreto, para o jornalismo visual. Por exemplo, um leitor de
um jornal podera ou ndo sentir-se chocado ou mesmo ofendido
com uma fotografia de uma familia que chora o filho afogado. E
esse leitor podera ter perspectivas diferentes da do fotojornalista
gue realizou a foto, do editor que a seleccionou, do chefe de re-
daccdo que a autorizou... Inclusivamente, € possivel que certas
fotografias mais violentas suscitem respostas mais virulentas de-
vido ao facto de serem mais raras do que as fotografias de noticias
em geral, ddeatures de desporto, etc. (Mather, cit. por Lester,
1991: 42) De qualquer modo, e destacando a ideia de que falar
de ética implica falar de uma perspectiva, o fotojornalista cons-
ciente, enquanto ser inquieto, deve sempre interrogar-se quando
explora temas violentos: “Sera o acontecimento fotografado de
tal dimensao sécio-historica e cultural que o choque do observa-
dor é justificavel? A violéncia sera necessaria para a compreensao
do acontecimento ou para a sua corrobora¢ao?” O corpo nu de um
criminoso abatido pela policia, a espera de ser autopsiado, talvez
nao seja um motivo fotografico eticamente aceitavel, tal como nao
0 serd um rosto desfigurado ap6s um acidente de transito. Mas,
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mostrar como se mata facilmente, como na célebre fotografia de
Eddie Adams, no Vietname (1968), em que se vé o chefe da po-
licia de Saigao a fuzilar a queima-roupa um suspeito de pertencer
a guerrilha vietcong, ja parece ter justificacéo editorial.

E, realmente, de destacar que, tal como salienta Colson (1995:
216-217), certas imagens fotograficas injuriam certas pessoas, mas
as mesmas imagens nao injuriam outras pessoas. Segundo o au-
tor, para esse fenomeno concorreriam varios factores, a saber: a)
a dificuldade de interpretar a conotacéo fotografica; b) o facto de
0 contexto em que a foto € apresentada direccionar a interpreta-
¢do da mesma; c) a tendéncia de o observador ver as suas préprias
projeccdes nas fotografias; e d) a separacao entre fotografos e ob-
servadores. Do meu ponto de vista, porém, poderemos aplicar o
raciocinio a todo o tipo de imagens que 0s meios jornalisticos pu-
blicam. Assim sendo, e sem negar que os trabalhadoresettia
gue trabalham na &rea da imagem tém responsabilidades profissi-
onais e sociais, convém salientar que o sentido ultimo de uma
imagem depende sempre do consumidor da mesma. Mas também
€ bom nao esquecer, como diria Cassirer, que as representacoes
imagéticas que os seres humanos fazem deles mesmos definem
antropologicamente a humanidéde

Os argumentos que se esgrimem no dominio da ética das ima-
gens nem sempre séo claros, evidentes ou satisfatérios quando
vistos de angulos diferentes. De qualquer modo, tal como diz Tes-
ter (1995: 471), estou convencido de que a difusdo de representa-
¢Oes imagéticas de outros seres humanos tem implicagcdes morais
e pode ser uma das bases de reconhecimento de obrigacdes morais
entre as pessoas. Alias, segundo Ignatieff (1985:58), os meios de
comunicacao, de uma forma geral, mudaram a compreensao que
temos das nossas obrigacfes perante os outros. Porém, € pre-
ciso salientar que enquanto autores como Richard Rorty (1989:

9 Ernst Cassirer escreveu, em 1925, o littlosophy of Symbolic Forms
onde recusa uma visdo puramente racionalista da humanidade, defendendo que
nao se pode reduzir tudo ao intelecto. Tera sido, deste modo, um precursor das
modernas teorias da complexidade.
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XVI) assumem que as representacdes imagéticas de outros po-
dem conter imperativos morais que levem a um reconhecimento
do outro que esta na origem de obrigacdes morais, outros tedricos
da ética e da moral, como Ignatieff (1985: 59) e Tester (1995:
474-475), reclamam que para essa implicacao existir € necessario
gue a mensagem atinja uma audiéncia previamente empatica: nao
seria possivel a erupcdo da solidariedade moral em terreno nédo
receptivo. Mesmo na duvida, determinadas linhas éticas devem
direccionar o fotojornalismo, o cartoonismo, a infografia e a pro-
ducéo de outros dispositivos graficos para a imprensa. O principio
basico é aquilo que é moralmente mais defensavel: procurar esti-
mular a solidariedade moral e reforcar os elos que unem 0s seres
humanos.

N&o obstante, as perspectivas éticas e deontologicas irem mu-
dando ao longo do tempo. Por exemplo, antes dos anos trinta
era aceitavel que os sujeitos posassem para as fotografias, de-
vido as limita¢des tecnoldgicas das camaras 4X5, as mais usadas
na época (principalmente devido a incapacidade de travagem do
movimento, especialmente em situacdes de fraca luminosidade).
Mesmo grande parte dos processos de tratamento de fotografias
que hoje em dia se desenvolvem usando computadores -e que
estdo no centro de um intenso debate ético-deontolégico- foram
amplamente usados nos velhinhos laboratérios a preto-e-branco:
reenquadramentos, acentuag&o ou diminuigdo do contraste, varia-
¢Oes na exposicao, reversdo da imagem, dissimulagcéo de objectos
e pessoas, etc. Em qualquer caso, deve ser o conteudo a determi-
nar o tratamento que uma fotografia pode sofrer.

Por sua vez, Lester (1991: 29) alerta para o facto de grande
parte dos problemas que se colocam ao jornalismo imagético no
dominio da ética decorrerem da inexisténcia de respostas quando
elas sdo mais necessarias. E muito menos havera respostas uni-
versais. Esta circunstancia agudiza o problema.

No que respeita ao fotojornalismo, ha uma situacdo que me-
rece um reparo: enquanto um redactor frequentemente pode abor-
dar um assunto no conforto do seu anonimato, um foto-reporter
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geralmente necessita de actuar em campo aberto, no local dos
acontecimentos, com as maquinas a vista de todos. Esta circuns-
tancia torna-o alvo facil das criticas... e, por vezes, das injurias e
da violéncia. Além disso, o recurso a determinados dispositivos
técnicos que permitem evitar a presenca mais ou menos osten-
siva do fotojornalista no local dos acontecimentos, como as tele-
objectivas ou as camaras escondidas, reflecte-se nos resultados:
por exemplo, torna-se mais dificil compor uma fotografia. Mas,
mais importante do que isto, a necessaria selec¢ao que o fotojor-
nalista faz da realidade visivel, de forma a representar um seg-
mento dessa realidade numa imagem fotogréfica, €, em si mesma,
frequentemente problematica. O caso classicamente mais apre-
sentado é o das manifestacfes. Que imagem seleccionar, quando
o editor apenas pede uma foto? Aquela que mostra um breve
instante de conflito fisico durante uma manifestacdo pacifica de
varias horas? Aguela que se baseia num plano geral, conseguido
através da utilizagdo de uma objectiva grande-angular, onde os
manifestantes parecem compor um grupo disperso, ou aquela em
gue se usou a teleobjectiva para se “ir buscar” um grupo pequeno,
mas particularmente activo, de manifestantes, que enche o enqua-
dramento? Ou aquela, aquela ou ainda aquela? A escolha € muito
dificil e tem sempre efeitos ao nivel da construgdo social da re-
alidade. Alias, no seio de um sistema de interdependéncias, o
fotojornalista fica dividido pela lealdade que deve aos leitores, a
sua organizacao noticiosa, a sociedade em geral, a profissdo e a si
mesmo (Lester, 1991: 33).

1.7.4 A moral e a estética da imagem

Rorty (1989: XVI) pretende que existe uma conexao entre a esté-
tica e a moral. Ele assume que a representacao imagética do outro
funciona como a superficie de uma mais compulsiva profundi-
dade moral, isto é, como a superficie de significados de natureza
moral mais profundos. Existiria, assim, uma identidade entre o
significantedo outro (a sua imagem representada)sgyoificado
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da acc¢do moral (0 reconhecimento de que o outro € como o ser em
todos os aspectos significativos). Consequentemente, a superficie
do significante, que é aimagem em representacao, deveria ser lida
e interpretada pelos significados que sustenta (representa). Lynda
Sexson (1995: 228) afirma mesmo que “(...) por tras da ética
estdo imagens; a consciéncia metafdrica precede a nossa consci-
éncia ética; antes das leis estéo as historias.”

N&o é pertinente debater neste espaco os fundamentos da ci-
éncia moral aplicados as representacdes imagéticas de pessoas, de
outros seres vivos e das coisas. Todavia, ha pelo menos duas con-
sideragdes que me parece poder extrair das asserces anteriores:
1) A estética do fotojornalismo, do cartoonismo, da infografia,
etc., ao afectar as representacdes que se constroem dos outros e de
outros seres, tem implicagbes morais e éticas que devem ganhar
expressao deontoldgica (por exemplo, jornalisticamente, seria in-
decoroso representar a deputada Odete Santos, do PCP, com a fe-
aldade com que era evocada no progr&voatra-Informacag; e
2) Em todo o caso, um determinado contetdo estético pode criar
ou reforcar empatias, quanto mais ndo seja nos publicos previ-
amente sensibilizados para as questfes imageticamente tratadas,
pelo que a questdo do inter-relacionamento entre a estética e a mo-
ral se mantém. Alids, embora a questao possa ser problematica,
o sofrimento imageticamente representado, por exemplo, tende a
produzir solidariedades, pelo que, de algum modo, € necessario
pesar as consideracfes de Rorty (1989).

1.7.5 As principais questdes de debate ético e de-
ontolégico no campo das imagens de imprensa

No campo do jornalismo imagético, ha varios pontos que tém me-
recido, especialmente na actualidade, uma certa atencao por parte
daqueles que se preocupam com a ética e deontologia do jorna-
lismo. Embora nos dias de hoje o debate se tenda a centrar sobre
a televisdo, o mais poderoso dosdiae aquele a quem mais acu-
sam de sensacionalismo e de espectacularizacao da informacao, a
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imprensa ndo pode ser ignorada. Alias, os codigos deontolégicos
nao regulam muitas das questdes que se tém levantado sobre a
captacao, geracao e utilizacdo de imagens pelos meios jornalisti-
cos. De facto, no Cédigo Deontoldgico dos Jornalistas Portugue-
ses ha, principalmente, cinco disposicdes que se podem aplicar
directamente as questbes da imagem:

e “O jornalista deve combater (...) 0 sensacionalismo.” {art.
2);

¢ “O jornalista deve usar meios leais para obter (...) imagens
(...). Aidentificacdo como jornalista é a regra e outros pro-
cessos sO podem justificar-se por razdes de incontestado in-
teresse publico.” (art4);

¢ “Ojornalista ndo deve identificar, directa ou indirectamente,
as vitimas de crimes sexuais e os delinquentes menores de
idade, assim como deve proibir-se de humilhar as pessoas
ou perturbar a sua dor.” (&if7);

e “O jornalista deve recusar o tratamento discriminatorio das
pessoas em funcéo da cor, raca, credos, nacionalidade ou
sexo.” (art? 8);

e “O jornalista deve respeitar a privacidade dos cidadaos (...).
O jornalista obriga-se, antes de recolher (...) imagens, a
atender as condicfes de serenidade, liberdade e responsabi-
lidade das pessoas envolvidas.” (a8

Mesmo repetindo algumas das questdes ja reguladas, podem
sistematizar-se por itens as questdes centrais do debate ético-deon-
tolégico sobre a imagem na imprensa. Assim, e deixando para
uma abordagem especifica a questdo que mais tem vindo a agitar
o debate, a manipulagéo digital de fotografias, talvez se encon-
trem os seguintes pontos:
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e a) Cedéncia ou ndo a estética do horror em fotojornalismo,
havendo fotojornalistas, como Don McCullin, que envere-
daram por essa estética, e outros que a recusaram, COmo
Robert Capa, que nem em situacdes limite buscava o hor-
ror;

e b) Uso de fotos de acontecimentos traumaticos (por exem-
plo, uso das fotos do suicidio do secretario do Tesouro da
Pensilvania frente as camaras);

e C) Modificacdo e truncagem de fotografias (poderia refe-
rir co- mo exemplos as truncagens de fotografias no antigo
bloco soviético -as pessoas eram tiradas das fotos quando
caiam em desgraca- ou uma fotografia truncada em que um
senador norte-americano aparecia a falar com o lider do
Partido Comunista dos Estados Unidos, coisa que néo tinha
feito, e que Ihe tera custado o lugar nas eleicdes seguintes);

¢ d) Cedéncia a espectacularizagéo e ao sensacionalismo, no-
meadamente a espectacularizacdo e ao sensacionalismo gra-
tuitos;

e ¢) Captacao de imagens sem que o jornalista se identifique
como tal;

¢ ) Captacdo de imagens sem se respeitarem as pessoas (por
exemplo, invadir a privacidade, ndo respeitar a dor, ndo pro-
teger a identidade das vitimas de crimes, maiores ou meno-
res de idade, bem como dos delinquentes menores de idade,
nao proteger a identidade de prostitutas e prostitutos, etc.);

e () Tratamento discriminatorio e estereotipizacéo ou reforco
da estereotipizacdo das pessoas em funcao da idade, do
sexo, da cor ou da raca, da nacionalidade, das crencgas, do
aspecto fisico e (por vezes) da deficiéncia, das profissoes,
etc.;
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e h) Uso das fotografias de arquivo como se fossem actu-

ais, sem preocupacao pela contextualizacao temporal; esta
guestao surge, nomeadamente, quando a situagao represen-
tadaja ndo funciona como um indice da realidade (por exem-
plo, quando alguém que ja morreu surge numa fotografia
gue pretende ser “actual” ou quando a fotografia ja ndo da
conta da situacao actual, como a fotografia de uma familia
gue parece unida quando na realidade esta desavinda);

I) Uso descontextualizado de imagens (por exemplo, publi-
cada isoladamente, sem mais explica¢cOes, a fotografia do
cumprimento de Paulo Portas a Manuel Monteiro durante o
Congresso de Braga do Partido Popular pode gerar um sig-
nificado associavel a unido e a amizade, quando néo foi isso
que representou);

¢ j) Apresentacdo das imagens num contexto diferente do da

sua producéo, o que pode desviar 0 observador do sentido
pretendido para as mesmas (por exemplo, uma fotografia
do Porto a meter um golo para ilustrar um artigo sobre o
atraso que o Benfica tem no campeonato podera ser enten-
dida como uma provocacéao por um benfiquista);

k) Uso da persuasao imageética (visual) como forma de ma-
nipulacado, desinformacéo, contra-informacéo e propaganda,
como aconteceu durante a Guerra do Golfo de 1992, con-
flito durante o qual as imagens disponibilizadas no Ocidente
mais pareciam um catélogo do armamento americano; es-
sas imagens terdo ainda promovido a ideia de que se tratava
de um conflito cirdrgico, envolvendo apenas meios de alta
tecnologia, quando a maior parte das bombas que cairam
sobre o Iraque eram gravitacionais (tal e qual como as da
Segunda Guerra Mundial); neste campo, a verosimilhanca
das imagens fotograficas tornam-nas num dos veiculos pri-
vilegiados para a manipulagéo, a desinformacéo, a contra-
informacéo e a propaganda através da imprensa (embora 0s
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cartoons devido ao humor corrosivo, e os infograficos, de-
vido a sua credibilidade, que parece “cientifica”, também o
sejam);

¢ |) Aproveitamento directo e ndo contextualizado das foto-
grafias e outros documentos gréaficos enviados por profissi-
onais de relacdes publicas, conselheiros de imprensa, etc.;

e m) Cedéncia a mecanismos como@E®to opportunities
(que retiram aos fotojornalistas a possibilidade de repre-
sentar o poder nos instantes em que ele despe a sua mas-
cara, como fazia Solomon), a acreditacao dos fotojornalis-
tas (uma forma de controle acrescido sobre pessoas que ja
sao titulares de uma carteira profissional que Ihes deveria,
SO por si, garantir o acesso aos locais onde se desenvolvem
acontecimentos de interesse para a comunidade), a obriga-
¢ao de nao usar determinado equipamento para fotografar
certos politicos (por exemplo, impedimento da utilizacao
de objectivas grandes-angulares, que tendem a distorcer as
propor¢cdes dos motivos representados), etc.;

¢ n) Uso de imagens potencialmente injuriosas (por exemplo,
o politico que é fotografado com um dedo no narizcas
toonsque criticam corrosiva e visceralmente determinadas
pessoas ou instituicdes, como se de uma “perseguicao” se
tratasse, etc.);

e 0) Abuso das ilustracdes fotograficas e recurso a elementos
visuais sem ancoragem na realidade para a realizacao desse
tipo de fotografias; uso de técnicas das fotografias ilustra-
tivas na producdo e no processamento de outros géneros
fotojornalisticos;

e p) Uso de maquinas fotograficas dissimuladas/escondidas;

e () Recurso a encenacgodes para a fotografia e a fotografias de
recriacdes ficticias de situacdes (como acontece frequente-
mente nogeality showdelevisivos);
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e NAbuso de efeitos especiais, usando, por exemplo, filtros
para objectivas ou filtros digitais (processamento electro-
nico das imagens).

A proposito da ética aplicada ao fotojornalismo, o Reporters
Commitee for Freedom of the Press enuncia quatro principios que
devem prevenir a obtencao de fotografias que possam atentar con-
tra reserva de intimidade da vida privada:

¢ Intrusdo injustificada no espaco privado de outrem;
e Revelacdo publica de factos privados;

e Apresentacdo publica de uma pessoa sob uma perspectiva
falsa;

e Apropriacdo ndo consentida da imagem de uma pessoa para
fins comerciais.

Por sua vez, Lester (1991: 34-42) desenvolve uma filosofia
de defesa ética para o fotojornalista articulada em torno de seis
principios, que devem ser balanceados e, em certas ocasifes, con-
trapostos, embora 0 mesmo autor advirta que os fotojornalistas, os
editores, os leitores e os publicos em geral muitas vezes discor-
dam da publicacdo de certas imagens, por terem valores diferen-
tes, mesmo entre esses seis principios que ele estabelece (Lester,
1991: 41-43):

1. Imperativo categorico kantiano

Por vezes, o0 que esta certo esta incondicionalmente certo, ou
seja, 0 que esta certo para um esta certo para todos. Neste caso,
0 principio que se enquadraria no imperativo categorico seria o
seguinte: providenciar informagéo aos cidad&epdrting the
newg € uma regra universal que ndo pode ser quebrada (a in-
formacéo pode ajudar a viver, a decidir, a dar sentido ao mundo,
a clarificar os negécios publicos, a educar, a enriquecer cultural-
mente, etc.). Fotografar criancas norte-irlandesas de tenra idade,
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levadas pelos pais, a desfilar, por entre os protestos de catdlicos,
nas marchas orangistas, serd, certamente, uma opc¢ao fotografica
gue se pode incluir no imperativo categorico. A publicacdo da
fotografia do cadaver do piloto norte-americano arrastado pelas
ruas da capital da Somalia pelos violentos bandos armados dos
senhores da guerra, durante a intervencdo humanitaria dos Esta-
dos Unidos nesse pais africano, também poderia ser justificada
pelo principio do imperativo categorico.

2. Utilitarismo

O principio basico do utilitarismo, tal como foi formulado por
Jeremy Bentham e John Mill, reside na ideia do maior bem para o
maior nimero possivel de pessoas. Por exemplo, ao publicar-se a
fotografia de um acidente mortal no IP 5, pode estar-se a afectar a
privacidade das vitimas e dos seus parentes e amigos na sua dor,
mas esté a reacender-se a polémica que levou a considerar o IP 5
a “estrada da morte” e que, provavelmente, levara ao alargamento
dessa via para duas faixas de rodagem em cada sentido.

3. Hedonismo

O hedonismo é uma filosofia classica que maximiza o prazer
- 0 prazer seria 0 supremo bem que a vontade deveria esforcar-
se por atingir. Estd, por isso, claramente associada ao niilismo e
ao narcisismo. Quando, por vezes, o fotégrafo insiste na publi-
cacao daguele que ele considera ser o seu melhor trabalho, de-
vido as qualidades técnicas e estéticas e ao conteudo do mesmo, e
ainda que as fotografias possam chocar ou ofender certas pessoas,
ele esta a enveredar por uma conduta hedonistica, mas, de certa
forma, profissionalmente legitima.

4. Equilibrio

J& Aristételes falava no equilibrio nas decisdes, ou seja, no
compromisso entre dois pontos de vista extremos ou de duas ac-
cOes extremas. Por exemplo, certos funerais de figuras publicas
necessitam de ser cobertos, total ou parcialmente. Assim, um fo-
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tojornalista, enveredando pela regra do equilibrio, pode procurar
fotografar de longe, usando uma teleobjectiva, para ndo incomo-
dar os presentes nem interferir na cerimonia; por outro lado, po-
dera preferir fotografar expressdes significativas de dor que as
pessoas evidenciem em detrimento da urna aberta ou de outras
fotos ainda mais tétricas.

5. Transferéncia

Em termos praticos e aplicados, um fotojornalista, quando
pretende realizar ou seleccionar uma fotografia de alguém, deve
colo- car-se no lugar dessa pessoa. Se achar que a fotografia é
aceitavel, entdo pode fotografar ou seleccionar essa imagem ja
realizada. Se julgar que a fotografia ndo é aceitavel, entdo néo a
deve fazer ou seleccionar.

6. Mandamento principal

Importado directamente do cristianismo, 0 mandamento prin-
cipal ensina a amar o outro como a nés mesmos. Dentro desta
perspectiva, um fotojornalista deve procurar minimizar os danos
gue para os fotografados (ou terceiros) resultem da publicacéo de
determinadas fotografias, se essa publicacao for imprescindivel.
Por exemplo, a fotografia de uma mae que chora um filho morto,
se for publicada e vier a ser observada por essa mée, pode agravar
a suador.

1.7.6 A manipulacéo digital de fotografias

Entre as questbes de ética e deontologia das imagens publica-
das na imprensa, a manipulacéo digital de fotografias talvez seja
aguela que é mais debatida.

Em Novembro de 1997, Hewsweelpublicou na capa uma
fotografia da senhora de lowa que teve sete gémeos. Os den-
tes da senhora estavam estragados, mas na imagem reluziam de
brancura. No més seguinte, na Suica, um jornal decidiu averme-
lhar a 4gua que descia do templo de Hatschepust, em Luxor, no
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Egipto, dizendo que se tratava do sangue dos turistas assassina-
dos pelos fundamentalistas islamicos. Estes sao dois dos mais
conhecidos exemplos de truncagem electronica de fotografias jor-
nalisticas possibilitada pelas novas tecnologias digitais. Mas, en-
tre muitos mais, poderiam relatar-se varios casos semelhantes que
vém sendo listados desde 1988, como o enegrecimento da cara de
0. J. Simpson numa capa diene o deslocamento das piramides
egipcias na pagina um dational Geographico apagamento de
referéncias publicitarias nas camisolas de desportistas, o desapa-
recimento de objectos das fotografias, como latas de Coca-Cola,
carros e similares, a substituicdo de bandeiras bascas por bandei-
ras de Navarra na capa do diario espanhol ABC, a ocultacdo da
gueda da esposa de Felipe Gonzélez numa foto em que este an-
tigo presidente do Governo de Espanha era o motivo principal,
etc.

O retoque, a alteracao, a supresséo e a inclusdo de elementos
nas imagens fotojornalisticas foram procedimentos relativamente
comuns ao longo da histéria. Novo € o facto de a manipulagéo
digital de fotografias ser facil e de dificil ou virtualmente impos-
sivel deteccdo por um observador que néo tenha visto o aconte-
cimento fotograficamente representado ou que nédo tenha sido ad-
vertido da manipulagéo imagética. Por outro lado, embora a foto-
grafia seja sempre uma forma de manipulacao visual da realidade
-recordemos a focagem ou o controle da profundidade de campo,
da velocidade e da exposicao- as tecnologias digitais exponenci-
aram esse fendmeno, pois transformam as imagens em impulsos
electrénicos processaveis em computador. Tornou-se facil, por
exemplo, alterar, na imagem, as cores do cabelo, da roupa, dos
olhos e da pele, alterar penteados, colocar frente a frente pessoas
gue nunca se viram, inserir pessoas e objectos em ambientes di-
ferentes, criar imagens virtuais e combina-las com imagens in-
diciaticas da realidade, etc. Enquanto as alteracfes introduzidas
nas imagens fotogréaficas ao longo dos tempos usualmente acaba-
vam por ser detectadas por especialistas e, por vezes, mesmo por
pessoas comuns, quando, por exemplo, se tratava de uma trunca-
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gem mal feita ou quando se conhecia o original ou até o contexto
da realizacéo da foto, com os computadores abrem-se as portas
a possibilidade de mentir, fotograficamente falando, de maneiras
inimaginaveis no passado.

Assim sendo, e apesar de as novas tecnologias trazerem van-
tagens incontestaveis no que respeita a qualidade da imagem, a
expressividade e a capacidade de se vencer o tempo e 0 espago
com maior rapidez e comodidade, as questdes ligadas a geracao
e manipulacgédo digital de imagens séo, talvez, das mais relevantes
para o fotojornalismo actual, especialmente no que diz respeito a
ética e a deontologia profissionais. Inclusivamente, a tecnologia
digital da imagem esté a ter cada vez maior utilizacdo e é pro-
vavel que venha a suplantar a fotografia tradicional, coisa que,
possivelmente, afectara a nossa percep¢ao do mundo, 0s proces-
sos de geracao de sentidos e, portanto, o processo de construcao
social da realidade.

Tal como a fotografia tradicional difere da pintura, a imagem
digital difere da fotografia tradicional quanto a realidade fisica.
Enquanto a fotografia tradicional vive de processos analogicos e
continuos (a fotografia é “analoga” a luz que lhe deu origem), a
imagem digital € uma realidade discreta, codificada num cédigo
de zeros e uns, subdividida uniformemente numa grelha finita de
células -ogixels cuja gradacédo tonal de cor pode mudar em fun-
¢ao do cbdigo. Na fotografia tradicional, o suporte € o negativo.
Na imagem digital, a resolucéo tonal e espacial é limitada e con-
tém uma quantidade fixa de informacéo. Uma vez ampliada, re-
vela a sua micro-estrutura.

O continuo espacial e tonal das fotografias analégicas tradi-
cionais néo é reproduzivel com exactiddo. Transmitidas ou copi-
adas sao sujeitas a alguma degradacdo. Porém, a imagem digi-
tal pode ser repetida até ao infinito sem perda de qualidade, mas
também é facil e rapidamente manipulavel através da substituicdo
de digitos no cddigo binario -de zeros e uns- que a sustenta. E
por esta razdo que uma imagem digital pode ser totalmente sin-
tetizada por computador, ser resultante da digitalizacéo de outra
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imagem, ver a sua perspectiva alterada através das mudancas da
zona de sombras, ser pintada electronicamente ou ser até sujeita
a uma mistura de todos esses processos, possuindo, ainda assim,
coeréncia interna. Trata-se, de facto, de uma espéaedto-
bricollage, como Ihe chama Mitchell (1992), que demonstra que

o0 multimédia é amediumpds-moderno por exceléncia: vive da
fragmentagéo e da interactividade, sendo fomentador da polisse-
mia, mas, também por isso, da indeterminacéo e da heterogenei-
dade.

O ser humano néo esta desprovido de defesas contra a mani-
pulacdo imagética. A educacdo, a cultura e a experiéncia terao
levado as pessoas, eventualmente, a ndo aceitar hoje tao facil-
mente como no passado as fotografias como representacdes va-
lidas da realidade que tomam parte directa na sua mundividéncia.
Nesta matéria, ha filmes que mostram como se fazem manipula-
¢cOes e existem fotografias que se sabe terem sido manipuladas. De
gualquer modo, nédo é por isso que o fendmeno da imagem digi-
tal deixa de levantar questdes preocupantes. Por exemplo, Kelly
e Nace (1993) descobriram que a credibilidade de uma foto se-
melhante as que se véem todos os dias na imprensa nao se alte-
rava significativamente quando as pessoas viam antecipadamente
um video sobre manipulacao digital de imagens. Esta ocorréncia
pode demonstrar que, por muito grande que seja a fotoliteracia
das pessoas, as fotografias sujeitas a manipulacéo, quando esta é
desconhecida para o receptor, tendem a ser tdo crediveis como as
outras.

Sera que no fotojornalismo se chegou a um ponto em que tanto
importa a realidade que se cria como a realidade que se representa
de forma directa nas fotografias? Talvez ndo. Por alguma razéo, a
Associacao de Jornalistas da Noruega pediu que fosse introduzido
em todas as imagens digitalmente manipuladas um simbolo que
as identificasse. Por alguma razéo, determinados codigos deonto-
l6gicos (Noruega, por exemplo) e livros de estilo ( oEldPais
por exemplo) proibem a manipulacéo sem que o leitor seja adver-
tido. Provavelmente, a questao prende-se com a velha teorizacéo
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do uso e do abuso. Podem combinar-se ou alterar-se analdgica
ou digitalmente fotografias jornalisticas desde que o observador
saiba que essa alteracéo foi feita, em que moldes ela foi feita, e
desde que a alteracéo sirva para tornar a comunicacao fotojorna-
listica em comunicacdo mais util. Nao se devem fazer alteracdes
casos estes pressupostos nao existam.
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Capitulo 2

Redaccao na imprensa
escrita

Podemos delimitar o significado da palavra "redigir‘como sendo

0 acto de transposicéo para a linguagem escrita das ideias e ima-
gens que surgem na nossa mente. Antes da redac¢ao ocorre, por
consequéncia, a verbalizacdo dessas ideias e imagens. Ao redi-
girmos, ordenamos as letras de forma a formarem palavras e as
palavras de maneira a conferirmos ao discurso um determinado

significado.

Serd que a redaccao para 0s meios jornalisticos impressos
deve ter algumas especificidades? A resposta é sim. E por esta
razdo que podemos falar de estilos jornalisticos. E é também por
essa razao que se pode ensinar redacc¢ao jornalistica. Um aluno de
jornalismo deve ser ensinado de maneira a ser capaz de adaptar-se
as normas e ao funcionamento dos 6rgdos de comunicacéo social
gue o possam vir a recrutar, nomeadamente as normas de estilo
mais usuais.

Quando nos referimos aos modos de enunciacao jornalistica
devemos usar a palavra "estilos"no plural. O jornalismo n&o ad-
mite um estilo, mas varios. Cada 6rgdo de comunicacdo social
tem um determinado estilo. Todavia, encontramos elementos es-
tilisticos comuns a varios 6rgaos jornalisticosEXpressoo PU-
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blico e o Diario de Noticiaspodem ser categorizados entre 0s
jornais que tém um estilo "classico"de enunciacéo, pautado pelo
rigor, pela sobriedade, pela profundidade interpretativa e mesmo
pela separacdo entre informacao (descricdo e analise) e a opi-
nido. Trata-se de um estilo que nasceu com a imprensa de opi-
nido (party pres$ do século XIX e que se desenvolveu com a
imprensa de negécios e com a imprensa de elite (Timoteo Alva-
rez, 1992). Pelo contrario, Gorreio da Manh&e o 24 Horas
sao jornais onde se notam menos as fronteiras entre sensacao e
informacdo. NoJornal de Noticiasusa-se um nivel de lingua
gue torna a informac&o muito acessivel a individuos com todo o
tipo de informagé&o, mas, por vezes, envereda-se por algum sen-
sacionalismoCorreio da Manh&?24 Horase Jornal de Noticias
séo, de alguma maneira, os herdeiros da imprensa popelamy
presg, que surgiu no final do século XIX, nos Estados Unidos,
com Pulitzer e Hearst (Timoteo Alvarez, 199%).Independente
é dificil de categorizar, ja que se trata de um jornal hibrido, que
mescla elitismo (basta reparar no vocabulario) com sensacéo (o
gue o torna um herdeiro da imprensa popular) e subjectividade
(como preconizado pela segunda corrente de Novo Jornalismo).
O caso de€ Independentenostra, de facto, que nem sempre
e facil categorizar jornais em funcdo do estilo. Alids, por vezes 0s
jornais admitem variados estilos no seu seio. Podem-se encontrar
noticias escritas de maneira "classica"misturadas com noticias es-
critas de forma amena e até de forma emotiva e sensacionalista,
especialmente em secc¢bes sdredivers vida social, etc. Ou-
tras vezes, 0s jornais admitem variacdes estilisticas aos seus jor-
nalistas. Estas variagOes séo toleradas porque a um jornal inte-
ressa, sobretudo, ser eficaz na veiculagdo de informacéo e cativar
a audiéncia. As noticias ndo trazem unicamente o que € "impor-
tante”, ttm também de trazer o que € "interessante"ou, pelo me-
nos, tém de ser contadas de uma forma interessante. N&o se pode
ignorar que os jornais pertencem, geralmente, a empresas que Vvi-
sam, antes de mais, o lucro, tendo de satisfazer os interesses e
necessidades da audiéncia. Mas a latitude de tolerancia estilistica
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é limitada, pois é a personalidade de um jornal, em parte deter-
minada pelo seu estilo, que dita, em Ultima andlise, 0 seu sucesso
ou insucesso. Dai que tenham de ser os jornalistas profissionais a
adaptar-se as regras de estilo especificas de cada 6rgao de comu-
nicacao social e ndo estes a admitir que cada redactor faca da sua
prosa um hino a individualidade.

As noticias seguintes foram retiradas do jorfha@blicode 26
de Novembro de 2000. Elas mostram que, por vezes, mesmo no
corpo principal do jornal se encontram variacdes ao estilo domi-
nante. Todas registafait-divers e foram redigidas num estilo
ameno e bem-humorado. Os titulos sdo emotivos e ndo informa-
tivos. A sua estrutura é relativamente atipica. Por exemplo, no
primeiro caso ("Quarenta anos de azia"), o elemento mais impor-
tante da informacao, que corresponde a resolucdo de um enigma,
surge no meio da noticia e ndo no seu inicio nem no final. O jor-
nalista, inclusivamente, ndo se absteve de interpretar com ironia
a situacado, sendo sua a ultima palavra ("Compreende-se"). Na
segunda noticia, um novo enigma é proposto ao leitor, logo no
inicio da narrativa. SO no final este enigma € revelado. A noticia
desenvolve-se num esquema relativamente piramidal, como um
conto. Os elementos menos importantes da histéria sao lancados
Como isco para cativar o leitor. A historia vai-se progressivamente
adensando até ao climax final. A terceira noticia também se de-
senvolve no sentido da resolugéo de um enigma, proposto inicial-
mente, possuindo, tal como a segunda, uma estrutura piramidal.
O leitor € agarrado porque quer resolver esse enigma e porque
sabe que o pode resolver facil e rapidamente: basta ler a noticia
até ao final.

Quarenta anos de azia

Foram quatro décadas de desassossego, mas, fi-
nalmente, o estbmago de Otilia Castro, uma ancia co-
lombiana de 72 anos, conheceu a paz.

Durante todos esses anos, as dores e o descon-
forto levaram-na a suspeitar de todo o tipo de desar-
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ranjos gastricos, mas um exame a sério sO esta se-
mana pode ser feito. E descobriu-se que a causa do
mal-estar era a presenca de um feto calcificado de
uma gravidez extra-uterina iniciada ha cerca de qua-
renta anos. Com 25 cm e 1,2 kg, ocupava uma zona
importante da cavidade abdominal e foi removido na
passada quarta-feira. "Nunca pensei que fosse isso",
desabafou Otilia. Compreende-se.

Um gesto amigo

N&o h& nada mais bonito do que enviar mensa-
gens de melhoras a um paciente... e receber em troca
uma avultada soma em dinheiro. Nao que tivesse sido
para proveito pessoal, que o donativo de 30 mil déla-
res (mais de sete mil contos) foi entregue a escola
dos dois bons coragdes juvenis. Bobby McKim, de
11 anos, e o seu irmao Billy, de 9 anos, entraram em
contacto com conhecidos do paciente quando foram
visitar a sua avo a uma clinica de Cleveland e aca-
baram por se comover com a sorte do homem que ai
se encontrava hospitalizado para um transplante re-
nal e tratamento a uma fractura da anca. O homem
chama-se Zayed bin Sultan al Nahyan e é presidente
dos Emirados Arabes Unidos.

Quem vai ao mar

O lema é partilhado por muitos - e bons! - pes-
cadores, absolutamente convictos de que, mais até
do que a cana e o carreto, 0 melhor amigo de quem
vai a pesca é a geleira. Desde que cheia, evidente-
mente. No caso de Howard Rock ela estava cheia de
ar, mas, afinal, era isso mesmo que dava jeito, apos o
seu barco ter capotado ao largo de Adelaide. O seu
parceiro, Danny Thorpe, insistiu em manter-se em
cima do casco virado, receando os tubardes (dois sur-
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fistas morreram na zona, em Setembro) e ainda esta
a ser procurado pelas autoridades. Quanto a Rock,
langou-se a agua e, com a ajuda de barbatanas e da
geleira fazendo fun¢des de flutuador, nadou 15 mi-
lhas maritimas até chegar a terra. [Nota: o jornalista
deveria ter convertido em quilémetros as milhas ma-
ritimas.]

No mesmo jornal e no mesmo dia encontram-se noticias so-
brias, rigorosas, concisas, escritas num estilo de agéncia notici-
0sa, com base no esquema da piramide invertida. Nestes casos, 0
mais importante da informacédo abre a noticia e 0 menos impor-
tante encerra-a. A noticia desenvolve-se do mais importante para
0 menos importante. Este modelo hierarquizado de apresentagéo
da informac&o é, talvez, o mais classico do jornalismo. E o que
sucede na noticia seguinte, que apenas merece um reparo: a esco-
lha vocabular talvez ndo seja a mais feliz. De facto, ha melhores
solugdes (ex.: "prendido") do que empregar as palavras "metido
na cadeia"num jornal de referéncia como@iblica

Guiné-Bissau

Vao ser detidos mais civis

O Governo da Guiné-Bissau anunciou que vai pro-
ceder a detengdo de mais civis, depois de ja ter me-
tido na cadeia o chefe da principal forca da oposicéo,
o0 PAIGC, Francisco Benante, o presidente da Ali-
anca Socialista Guineense, Fernando Gomes, o an-
tigo procurador-geral, Amine Saad, e dois dirigentes
da Unido para a Mudanca.

O ministro da Administracdo Interna, Artur Sa-
nha, disse a agéncia Lusa que as detencdes se devem
a apoio a rebelido armada que foi protagonizada pelo
general Ansumane Mané.

No dia 17 de Dezembro de 2000Rablicoinseria uma noticia
sobre o naufragio do navio "Corvo"ao largo da ilha Graciosa, nos
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Acores. O titulo € confuso. A palavra "Corvo", grafada desta ma-
neira, sem outro vocébulo que denote o seu sentido (por exemplo:
“Navio "Corvo"encalhado...”), esta sujeita a uma leitura aberta
no que respeita ao seu significado. O antetitulo "Acores"apenas
fornece uma localizacéo geografica. Poderia ter sido aproveitado
para denotar a informacado (por exemplo: "Naufragio nos Aco-
res"). No inicio dolead (primeiro paragrafo) da noticia parece
gue se brinca com coisas sérias:

Acores

"Corvo"encalhado a sul da Graciosa

A populacéo da Graciosa pode ficar sem brinque-
dos no sapatinho e bacalhau para a noite de consoada.
Um navio mercantil que transportava estas e outras
mercadorias para os comerciantes locais encalhou, na
sexta-feira a noite, a sul da ilha, junto ao ilhéu da
Praia, estando com uma fuga de combustivel.

(..)

Na actualidade o jornalismo esté a sofrer um processo de trans-
formacgédo e de contaminacdo por outros sectores da comunica-
¢ao social, como a publicidade e o marketing. Esta circunstancia
torna mais dificil de delimitar o que € "o"estilo jornalistico. Mas
podem-se, como ficou demonstrado, fazer aproximacdes ao es-
tilo "classico"da imprensa de referéncia e ao estilo das agéncias
noticiosas. Este livro segue esse caminho, assumindo uma visao
conservadora do jornalismo e insistindo nas regras "classicas"da
redaccéo jornalistica.

Redigir com estilo é encontrar uma determinada forma de re-
duzir os acontecimentos e ideias a linguagem escrita. No jorna-
lismo, ter um estilo ou outro nao significa, a partida, ser menos
verdadeiro. Mas pode significar ser menos compreendido ou até
ser menos credivel.

O estilo aconselhado neste manual ndo € a Unica forma jorna-
listica de redigir, nem a mais "correcta"ou "verdadeira". Também
pode nao ser o estilo mais eficaz e credivel em todas as ocasides.

www.bocc.ubi.pt



Elementos de jornalismo impresso 121

Mas os conselhos aqui dados sobre a forma de redigir sdo sensa-
tos e pertinentes, pois ja foram testados com sucesso em multiplas
ocasides.

2.1 Os principios do estilo jornalistico

As caracteristicas do discurso jornalistico impdem o dominio da
lingua e da sua gramatica, bem como das técnicas de redaccéo. E
uma consequéncia inevitavel. Podem existir jornalistas extraordi-
nariamente bons a recolher informacg&o e muito maus a enuncia-
la. Por isso é que entre as funcdes dos editores se inscreve, lo-
gicamente, a edicdo dos textos. Mas um jornalista que n&o saiba
redigir com qualidade sera sempre um jornalista incompleto, es-
tigmatizado.

Dominar a lingua escrita passa por um estudo aturado. Passa
também pela préatica. E preciso escrever, escrever muito. E passa
também pela leitura. E muito estranho, por exemplo, que um
aluno de jornalismo néo leia quotidianamente um ou mais jornais
de informacéo geral. Como podem os alunos querer saber, conhe-
cer, dominar a actualidade, o jornalismo e as técnicas jornalisticas
dos meios impressos se ndo léem jornais?

Um texto jornalistico impresso destina-se, primeiramente, a
manter informados muitos leitores. Quer se queira quer néo, este
factor restringe as formas de enunciacao jornalistica e impde de-
terminados principios a escrita. Um texto jornalistico pode pro-
porcionar uma leitura mais ou menos amena, pode até fazer brotar
uma gargalhada dos labios do leitor, ou comové-lo até as lagrimas,
pode fugir as formas rotineiras de elaborar as mensagens. Mas
nao deve perder de vista o0s principios régios da enunciacao jorna-
listica. E aferindo essas qualidades que se julga, em principio, a
gualidade do texto jornalistico.

A rebelido criativa pode, no entanto, revelar-se um precioso
auxiliar do jornalista inteligentéEscrever sobre o0 que se sabe e
contar bem o que h& para contarrepresentam, em Ultima ana-
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lise, os principais ingredientes da enunciacéo jornalistica. Mas
pode ser-se criativo, pode contar-se bem o que ha para contar,
respeitando-se as regras que fazem do texto jornalistico um texto
informativo capaz de chegar a um grande niumero de pessoas.

1. Principio da correccdo- Um texto jornalistico deve respei-
tar as regras gramaticais. E deve, igualmente, obedecer as
normas de estilo em vigor no jornal. Mas, acima de tudo,
deve ajustar-se a realidadspntando bem o que ha para
contar, com intencéo de verdade.

2. Principio da clareza - Um texto jornalistico tem de ser
construido e organizado de maneira a ser facilmente ace-
dido e compreendido, sem duvidas ou ambiguidades.

3. Principio da simplicidade - A linguagem do texto jornalis-
tico deve ser simples. Isto significa, por exemplo, que entre
sinbnimos deve preferir-se 0 mais comum e que as frases
devem respeitar a ordem sujeito - predicado - complemento,
desde que esta opcao ndo represente uma sobrecarga estilis-
tica.

4. Principio da funcionalidade - Um texto jornalistico neces-
sita de se adaptar as necessidades do jornal ou revista. Se
apenas pode ter dois mil caracteres, o jornalista deve res-
peitar este espaco. Se for necessario, um texto jornalistico
deve estar escrito de maneira a poder ser amputado de algu-
mas partes, nomeadamente do final, sem que se perca nem
a informacdo principal nem a l6gica enunciativa.

5. Principio da concisdo- Um texto jornalistico ndo pode ser
prolixo. Pelo contrario, deve ser econdmico. "Escrever é
cortar palavras"é uma maxima a respeitar. Para dizermos
gue o Presidente da Republica recebeu o primeiro-ministro
em audiéncia ndo é preciso referir que o chefe do Governo
usava um fato cinzento.
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6. Principio da precisdo- Cada palavra deve ser escolhida
de acordo com o seu valor semantico. As fontes devem ser
claramente identificadas, excepto se necessitarem de ano-
nimato, e desde que se respeitem as regras deontolégicas
e as normas em vigor no jornal. Os acontecimentos e as
ideias devem ser descritos com pormenor, mas sem chegar
ao irrelevante.

7. Principio da seducdo- Um texto jornalistico deve ser ca-
tivante e agradavel. Deve ter vivacidade e ritmo. A sua
leitura deve proporcionar prazer e gratificacao.

8. Principio do rigor - Um texto jornalistico tem de ser pre-
ciso e rigoroso. As palavras devem escolher-se de acordo
com o seu valor semantico. Os acontecimentos e as rela-
¢cOes que estes estabelecem entre si devem ser descritos com
exactiddo. As interpretactes devem ser feitas partindo dos
factos conhecidos para os desconhecidos, das particulas ele-
mentares para as complexas, sendo obrigatério mencionar
as etapas intermédias do raciocinio.

9. Principio da eficacia- Um texto jornalistico deve construir-
se de maneira a que o essencial seja imediatamente apreen-
dido.

10. Principio da coordenagdo- Um texto jornalistico deve ser
encadeado, l6gico, conduzido, ordenado. A informacéao
deve ser exposta por etapas, em blocos articulados e bem
definidos. Os elementos intermédios de uma linha de racio-
cinio devem ser expostos. Nao se pode passar da descricao
dos factos a conclusdo eliminando as referéncias aos ele-
mentos que permitiram atingir essa concluséo.

11. Principio da selectividade- A informacé&o de um texto jor-
nalistico deve ser seleccionada. Devem evitar-se as evidén-
cias e as irrelevancias informativas. A capacidade de selec-
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cionar a informacéo €, no reino da sobre-informacéo, uma
das marcas distintivas do bom jornalismo.

12. Principio da utilidade - Um texto jornalistico deve ser co-
municacédo Util, ou seja, deve ter um conteudo Util e deve
apresentar-se de forma a poder ser utilizado. O consumo e
0 uso da informacgéo devem ser gratificantes.

13. Principio do interesse- Nao se pode dar apenas informa-
¢ao importante. Ha que dar também informacao interes-
sante. E ha também que tornar interessante a informacéo
importante, mesmo aquela que seja arida pela sua propria
natureza.

14. Principio da hierarquizacao - Geralmente, a informacéo
jornalistica deve ser hierarquizada. A hierarquizacdo das
informacdes que se pretendem dar ao longo da peca ajuda
a estruturar o texto. As informagdes hierarquicamente mais
importantes podem abrir a matéria, serem remetidas para
o final ou ainda serem posicionadas estrategicamente ao
longo da matéria.

2.2 Tipos de enunciacgao jornalistica

O texto jornalistico baseia-se, essencialmentejeszricdq nas
citacbes naanalisee naopinido. O enunciado jornalistico, por
consequéncia, pode s#scritivo (englobando as citacbesna-

litico ouopinativo. Geralmente, os jornalistas recorrem a descri-
¢do, as citacdes e a andlise, deixando a opinido para colunistas,
especialistas e opinantes. Uma peca jornalistica pode construir-
se com base num, em dois, em trés ou mesmo nos quatro tipos de
enunciacao. De qualquer modo, pelo menos um dos tipos de texto
estd sempre presente: o descritivo. Uma peca jornalistica pode ser
exclusivamente descritiva. 1sso é comum, por exemplo, nas noti-
cias breves. Mas ndo se podem analisar acontecimentos, ideias e
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factos ou opinar sobre eles sem se referirem quais sao esses acon-
tecimentos, factos e ideias. Por isso, as formas de enunciagao

analitica e opinativa necessitam de se socorrer da descrigdo e/ou

das citacoes.

Com frequéncia, os jornalistas, movidos pela sua ideologia
da objectividade, procuram separanformacéo factual dosco-
mentarios (analiticos ou opinativos). Esta € uma "regra“ainda
significativamente viva na imprensa ocidental.

2.2.1 Informacéo factual e comentario

No Publicode 4 de Junho de 2001 encontramos um bom exemplo

de separacao entre a informacao factual (noticia divulgada pela
Agéncia Lusa) e um comentéario analitico e opinativo, da autoria

do jornalista Eduardo Damaso, a proposito da mesma noticia. O
comentario procura contextualizar a informacao e correlacionar

factos.

Noticia

Dias Loureiro acusa PS de levar o pais
a uma situacao pior que em 83

O dirigente social-democrata acredita que as elei-
¢Oes autarquicas vao permitir "uma dinamica“que fa-
cilitara a chegada ao Governo.

"A beira do abismo". Foi assim que o coordena-
dor nacional do PSD para as autarquicas, Dias Lou-
reiro, comentou ontem, em Alfandega da Fé, a ac-
tual situacao do pais. "Se néo fosse o euro (moeda
Unica europeia) ja estaria aqui dentro o FMI (Fundo
Monetario Internacional) a dizer o que se gastava e
nao gastava", declarou o ex-ministro da Administra-
¢ao Interna de Cavaco Silva, na apresentacao do can-
didato do PSD a Camara Municipal.

Apesar da preocupacado do momento serem as au-
tarquicas 2001, o dirigente afirmou ser necessario fa-
lar de como vai Portugal. Isto porque "o pais esta mal
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e a culpa reside no Governo do Partido Socialista”,

afirmou Dias Loureiro. "Estamos pior do que estava-

mos em 1983, no bloco central, quando o primeiro-

ministro Mario Soares teve de andar de chapéu na
mao a pedir um empréstimo de 300 milhdes de do-
lares".

O dirigente do PSD acusou o PS de estar a condu-
zir "o pais para o abismo e para a faléncia ao gastar
mais do que aquilo que tem e aumentar de dia para
dia a divida publica". "Quanto mais tempo o PS es-
tiver no Governo mais vai sobrar para nds", conside-
rou, acrescentando que "nestas elei¢cdes [autarquicas]
o0 PSD também tem de preparar-se para ser Governo e
fazer as coisas que ndo serdo nunca feitas pelo Partido
Socialista”.

Dai a importancia das autarquicas: "A dinamica
gue se criar nestas elei¢cdes vai ter consequéncias a
outros niveis, afirmou o coordenaddgeral, que ape-
lou & mobilizagcdo dos militantes e simpatizantes (...)
do concelho de Alfandega da Fé.

(..)

Comentario do jornalista Eduardo Damaso

De chapéu na méo

O dr. Dias Loureiro estava posto em sossego la
nos seus muitos negocios que tém feito dele um ho-
mem préspero quando o puseram em coordenador au-
tarquico do PSD. Uma macada, ter de andar a enfren-
tar a canicula e a apresentar candidatos a quem é ne-
cessario encorajar com uma palavra de esperanca no
futuro quanto a um breve regresso do PSD ao poder.

Ontem l4 foi a Alfandega da Fé deixar a sentenca
apocaliptica: "Estamos pior do que estavamos em
1983, no bloco central, quando o primeiro-ministro
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Méario Soares teve de andar de chapéu na mao a pedir
um empréstimo de 300 milhdes de dolares".

Homem experiente, batido, e bem batido, nos me-
andros do poder, com larga experiéncia governativa,
apesar de nao ter deixado obra que provoque hoje
um espanto aparvalhado as gerac¢des vindouras, Dias
Loureiro sabe que estas declara¢gbes deixam rasto forte
na comunicagao social. E a tal histéria dos 21 segun-
dos para fazer passar uma mensagem politica nos me-
dia audiovisuais: uma frase bombastica fica, um dis-
curso voa célere para os arquivos do esquecimento.

De Dias Loureiro, curiosamente, criou-se mais
uma expectativa a volta das ideias do que o verbo
facil e aniquilador. E, alids, frequente, ouvir a co-
mentadores encartados elogiar o "elevado sentido de
Estado"ou a "qualidade politica"de tudo o que diz,
mesmo quando nada diz, o que, como se sabe, tam-
bém acontece a homens da estirpe de Dias Loureiro.
E assim a vida nos tempos que correm, sempre com
um microfone por perto a pedir um comentario, uma
palavra, uma apreciacdo, 0 que nem sempre é possi-
vel.

Ora, o dr. Dias Loureiro, que seguramente nunca
andou de chapéu na méo, pelo menos a pedir dinheiro
para evitar a bancarrota do pais, como o dr. Mario So-
ares fezem 1983, desta vez escorregou. Compreende-
se, pois o discurso politico nem sempre prima pela
factualidade nua e crua. E ali, em Alfandega da Fé,
numa almocarada partidaria, também néo era neces-
sario. Mas, para o pais, que ndo tem a memoria curta,
sempre convém ao PSD falar uma linguagem de ri-
gor. E que, em 1983, o dr. Mério Soares e o dr. Er-
nani Lopes andaram, de facto, com a méo estendida,
mas foi para salvar Portugal da faléncia que Ihe foi
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deixada em heranga pelas sucessivas maiorias mais
do que absolutas da Alianca Democratica (AD).

Convém, alias, recordar, que para o mal e para o
bem, o PSD esteve ininterruptamente no poder pelo
menos de 1980 a 1995. O Governo do Bloco Cen-
tral (PS/PSD) de que o dr. Loureiro fala teve imensos
defeitos, gerou uma complexa teia de interesses po-
liticos e econdmicos que se alimentam de uma ges-
tdo delinquente do Estado de cada vez que o PSD
e 0 PS estdo no poder sozinhos ou mancomunados,
mas a verdade € que uma coisa muito importante fez:
tanto Mario Soares como Ernani Lopes cumpriram
uma missao patridtica que hoje, a distancia do tempo,
bem se compreende.

2.2.2 Texto descritivo

O texto descritivo jornalisticodescreve alguma coisa. No jor-
nalismo, geralmente usa-se o texto descritivo para descrever um
facto, um acontecimento ou uma ideia, bem como as suas evolu-
¢cOes. A descricao jornalistica serve, essencialmente, para trazer
informacé&o ao dominio publico.

A seguir encontramos exemplos de enunciagdes unicamente
descritivas (em alguns dos casos com cita¢des). O jornalista limita-
se a descrever os factos que a sua fonte lhe revelou ou a relatar
factos que presenciou ou que lhe foram narrados por uma fonte.

Exemplos de descricdo jornalistica

A Presidente da Associacdo de Comerciantes do
Porto disse, ontem, que ja ndo espera que a "resolu-
¢ao dos graves problemas dos comerciantes"parta das
entidades que estdo a desenvolver obras na Baixa Por-
tuense (Camara e Sociedade Porto 2001). Por isso vai
pedir, ja amanhda, uma audiéncia ao primeiro-ministro

1 N&o confundir com o texto descritivo no sentido gramatical do termo.
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e ao ministro da Economia, para lhes pedir subsidios
para apoiar os comercianteRuplico, 10 de Dezem-
bro de 2000)

A taxa de desemprego atingiu 5,76% no primeiro
semestre deste ano, anunciou o Instituto Nacional de
Estatistica.

O monumento ao Infante de Sagres foi colocado,
hoje, no centro da Praca da Liberdade, no Porto, com
0 auxilio de uma grua.

O presidente da Camara Municipal de Lisboa anun-
ciou, hoje, a criacdo de um parque ecolégico no cen-
tro da cidade.

O Presidente da Republica afirmou, hoje, que "o
Porto é o maximao", durante uma visita a cidade.

O ultimo trogo da Via de Cintura Interna, no Porto,
foi hoje inaugurado. Os carros podem, agora, deslocar-
se da antiga Avenida D. Joao Il até ao entroncamento
com a auto-estrada Al, nos Carvalhos, beneficiando
da nova ponte sobre o Rio Douro.

Podem distinguir-se varios tipos de descricdo de cenas que 0
jornalista presencia:

Descricdo cinematografica

O jornalista esta parado, mas ha elementos que
se movem activamente no cenario.

Trinta candidatas ao titulo de Miss Porto desfila-
ram ontem no Saldo Nobre do Hotel Maximo, apresen-
tando-se em vestidos de noite, depois em fatos de ba-
nho e, finalmente, em vestidos de noiva, por entre o
som da Marcha Nupcial. Paula Freitas, de 20 anos,
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venceu, mas Claudia Santos, uma das concorrentes
favoritas, tropecou e caiu por cima da bancada dos

jornalistas. Ganhou os favores da imprensa, mas nao
os do juri.

Descricao topografica

O jornalista movimenta-se por varios locais.

O dltimo trogo da Via de Cintura Interna (VCI),
no Porto, foi hoje inaugurado. Os carros puderam ja
deslocar-se da Avenida Ferndo de Magalhdes até aos
Carvalhos, beneficiando da nova ponte S&o Joao so-
bre o Rio Douro. Nas ruas de Valbom e no troco da
Estrada da Circunvalagéo entre o Freixo e a Ribeira,
o transito era mais denso do que o habitual.

Descricao pictérica

O jornalista, parado, descreve um cenario li-
mitado e "congelado”.

O monumento ao Infante de Sagres foi inaugu-
rado ontem, no centro da Praca da Liberdade, no Porto.
A estétua, de bronze macico, esta rodeada por cantei-
ros floridos construidos pela Camara Municipal e por
uma area de areia com brinquedos infantis.

2.2.3 Texto analitico

No jornalismo, a enunciacao analitica fica a meio caminho entre a
descricdo e a opinido. Alids, nem sempre é facil destrincar a ana-
lise da opinido, porque, com frequéncia, ao analisar o jornalista
também opina (basta observar o exemplo abaixo).

Analisar corresponde a uma dissecac¢ao da realidade, ao exame
de um acontecimento ou de uma ideia, parte por parte. A analise
serve-se dos factos conhecidos e descritos para interpretar aconte-
cimentos e ideias, para fazer correlacdes entre os acontecimentos,
para tracar as suas implicagbes, para explicar ocorréncias, con-
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junturas e situagcdes. Se descrever serve para trazer informacao ao
dominio publico, analisar serve para gerar conhecimento. Fazer
analise representa, portanto, fazer um jornalismo mais profundo
e ambicioso do que o jornalismo descritivo, baseado nas decla-
racoes das fontes ou na descricdo de factos. Mas o jornalismo
analitico requer jornalistas especializados, com um s6lido domi-
nio das matérias que aborda e um amplo leque de fontes contac-
taveis. Politica (nacional e internacional, englobando as relacdes
internacionais e a geoestratégia), desporto e economia sao, pro-
vavelmente, as tematicas que mais se tém prestado ao jornalismo
analitico.

No Publicode 26 de Novembro de 2000 surgiam varias pecas
sobre o fracasso da Conferéncia do Clima, em Haia. O director do
jornal, José Manuel Fernandes, interpretou os numeros sobre as
emissdes de gases que provocam o efeito de estufa, o que constitui
um exemplo de analise jornalistica.

Paises longe das metas do protocolo de Quioto
(excerto da tabela)

Paises Previsdo (em percentagem) do
desvio em relacdo a meta (e
Quioto em 2010

EUA +24,3%

Portugal + 9%

Gra Bretanha +6,6a7,3%

Espanha +4,3%

Alemanha +2,4%

Franca + 0,39%

Fracasso e falta de ambicéo [excerto]

A Cimeira de Haia [sobre o clima e a emisséo de
gases gue provocam efeito de estufa] foi um fracasso.
Na ultima noite, Europa e Estados Unidos nao con-
seguiram chegar a acordo. Pelo meio, a Europa deu
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sinais de divisédo e os Estados Unidos de intransigén-
cia. A suspensao da conferéncia - para evitar assumir
0 seu absoluto fiasco - néo €, pois, uma boa noticia.

O acordo obtido em Quioto ja ndo era um bom
acordo. Nao garantia uma reducéo substancial das
emissoes [de gases de estufa] no mundo industria-
lizado e, sobretudo, ndo garantia que essa reducao
compensasse a inevitavel subida das emissées no mun-
do em desenvolvimento. Trés anos passados, estamos
pior: as emissdes dispararam em paises como a india
e a China e os paises desenvolvidos estdo muito longe
de cumprirem as metas com que se comprometeram.
O grafico que publicamos (...) mostra a dimenséo do
desastre - e mostra o lugar nada invejavel que Portu-
gal ocupa no incumprimento de metas, que, N0 NOSSO
caso, eram bem generosas.

(-..)

Ora, a verdade € que, apesar de a retdrica euro-
peia ser a mais "ambientalista”, basta olhar para os
nameros para verificar que muitos dos paises euro-
peus que foram para Haia acusar os Estados Unidos -
comtoda arazéo, de resto - ndo estéo a fazer o seu tra-
balho de casa. Nao adianta nada, por exemplo, lem-
brar que cada francés sO é responsavel, em média,
por um terco das emissfes de cada norte-americano.
Nem é construtivo acrescentar, como fez o secretario
do Ambiente de Portugal, que 0 nosso pais ndo pesa
nada no balan¢co mundial das emissoes.

(..)

Por vezes, é dificil distingui entre enunciagéo jornalistica ana-
litica e enunciagao jornalistica descritiva. A noticia a seguir in-
serida, da autoria da jornalista Isabel Arriaga e Curihi#blico,
Marco de 2001), testemunha esse facto. A noticia reporta-se a um
relatério da Unido Europeia sobre a economia dos Quinze (um
enunciado analitico), enfatizando a parte respeitante a Portugal.
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Deve notar-se que a jornalista faz descri¢cdes de analises que inte-
gram o relatorio. A descricdo de uma analise feita por outrem ndo
deixa de ser uma descricdo. Mas a jornalista também relembra
outros factos notaveis, com os quais estabelece ligacdes (relem-
bra, por exemplo, os alertas de Vitor Constancio). A correlacéo
de factos é uma forma de interpretacdo, de sugestao de enquadra-
mento e andlise. Por vezes, a jornalista ndo hesita em recorrer a
linguagem metafdrica ("quadro negro”, "boa saude") para tornar
mais acessivel (e "visivel”) a interpretacdo que faz do documento.

Comisséo aponta fragilidade da econo-
mia portuguesa

e Novo relatorio critico de Bruxelas

¢ Niveis de educacéo, formacao, produtividade
e competitividade sé&o os mais baixos da UE

Portugal permanece o pais da Unido Europeia (UE)
com o pior nivel de educacéo e formacao profissional
da mao-de-obra e mantém o mais baixo indice de pro-
dutividade do trabalho dos Quinze. Mas, ao mesmo
tempo, o pais conheceu, do ponto de vista do acrés-
cimo dos custos, a pior evolucdo salarial dos Quinze
no ano passado, com aumentos de 5,4 por cento, con-
tra uma média comunitaria de 2,7 por cento.

Este quadro negro ndo faz mais do que confirmar
os alertas lancados recentemente pelo governador do
Banco de Portugal, Vitor Constancio, e esta patente
num novo relatério critico da Comisséo Europeia so-
bre a economia portuguesa: depois de se ter pronun-
ciado de forma muito severa na semana passada so-
bre a estratégia de consolidacdo orcamental prevista
no programa de estabilidade portugués para o euro,
Bruxelas publicou ontem uma analise sobre o cum-
primento, por parte dos Quinze, das Grandes Orien-
tacdes de Politica Econémica (GOPE) fixadas para o
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ano passado. Mesmo se este estudo revela que to-
dos os paises tém insuficiéncias num ou noutro as-
pecto, Portugal consegue estar entre os que menos
progressos realizaram nos capitulos da consolidacéo
orcamental e das reformas econémicas e do mercado
de trabalho.

Bruxelas lembra que a produtividade e a competi-
tividade da economia portuguesa mantém "niveis bai-
X0s"que "afectam as perspectivas de convergéncia es-
trutural com o resto da UE". Os progressos muito li-
mitados em termos de produtividade -com ganhos de
apenas 1,5 por cento ao ano entre 1997 e 2001- re-
sultam, nomeadamente, na lentiddo dos processos de
liberalizac&o de alguns sectores-chave, como a elec-
tricidade e o gas, a par da manutencédo do controlo
do Estado em varios sectores ja privatizados. A livre
concorréncia continua a ser afectada pela falta de in-
dependéncia da autoridade correspondente, enquanto
as ajudas de Estado sectoriais atingiram o nivel mais
elevado dos Quinze quando comparado com o PIB
(Produto Interno Bruto). Um dos poucos progressos
em termos de reformas assenta na relativa acelera-
¢ao do processo de transposicao da legislacéo euro-
peia relativa ao mercado interno, que permanece, no
entanto, abaixo da média dos Quinze. O conjunto
destes factores tem dificultado, segundo a Comisséo,
a entrada de "forcas competitivas"no mercado, que
tenderiam a melhorar a produtividade e a competiti-
vidade da economia.

Mas os problemas de produtividade resultam so-
bretudo de Portugal ser "o pais com o nivel mais baixo
de educacao e formacgao profissional na UE", o que
impede a sua entrada numa via sustentada de cresci-
mento baseado no conhecimento. Este baixo nivel de
formacao constitui, além disso, "um dos problemas
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estruturais mais sérios"do mercado de trabalho, o que
atenua a boa saude das estatisticas nacionais nesta
area: Portugal tem uma das taxas de emprego mais
elevadas (68,1 por cento da populacéo activa no ano
passado, contra 63,3 por cento nos Quinze (taxa de
desemprego de 4,2 por cento, contra 8,4 por cento).

Os fortes aumentos salariais acordados no ano pas-
sado partilham, por seu lado, com a seguranca social
a responsabilidade pela derrapagem das despesas pri-
marias do Estado: estes dois factores impediram a
realizacdo de progressos na consolidacédo orcamental
do ano passado face a 1999, o que a Comisséo subli-
nha amplamente na anélise do programa de estabili-
dade.

Em termos de controlo das despesas da seguranca
social, Bruxelas considera que o enquadramento le-
gal para a reforma do sistema das pensdes esta no
bom caminho, mas é insuficiente. E sublinha que o
regime de reformas mais favoravel da fungéo publica
tera ainda de ser integrado no regime geral, deixando
implicito que, quando isso acontecer, a factura das
pensdes volta a ser agravada. Quando mais tarde vi-
erem as verdadeiras reformas, mais duras seréo, de-
vido ao envelhecimento da populacao, alerta.

Um exemplo de enunciacao jornalistica essencialmente ana-
litica é-nos oferecido pelo jornalista Artur Neves, que publicou
uma profunda analise da conjuntura econémica mundi&iro
blico de 24 de Agosto de 2001. A peca tem a seguinte estru-
tura: titulo, subtitulo, entrada (a itdlicdpad de contraste (em
negrito), corpo (escrito em blocos separados por intertitulos). Era
acompanhada por varios graficos e tabelas com valores sobre o
desemprego, PIB, inflacdo e saldo orcamental de varias regides
do mundo, bem como com pequenos artigos que retratam a situ-
acao econdmica nos quatro cantos do planeta e que questionam
como sera a recuperagdo da economia. Note-se que o artigo foi
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escrito antes dos funestos acontecimentos de 11 de Setembro de
2001.

Depois da euforia, a ressaca
e Incerteza domina economia mundial

Chegou ao fim um longo periodo de expanséo im-
pulsionado pelas novas tecnologias da informacéo e
da comunicagdo. O mundo tinha-se desabituado de
taxas de crescimento baixas.

A economia mundial cresceu o0 ano passado a
uma taxa superior a quatro por cento, culminando
uma década de grande dinamismo econdémico im-
pulsionado pela revolugdo das tecnologias da in-
formacédo e da comunicacéo (TIC) e pelo aumento
de produtividade que estas trouxeram, sobretudo
nos EUA, pais que liderou o processo e que arras-
tou boa parte do mundo atras de si. Porém, este
ano as perspectivas sao bem diferentes: o cresci-
mento econdmico mundial devera ficar por menos
de metade, em grande parte devido as menores ta-
xas de crescimento das trés maiores economias do
planeta, que enfrentam diferentes problemas eco-
némicos.

Apesar do pessimismo que se instalou, é preciso
recordar que o mundo j& viveu recentemente anos pi-
ores e que se esta longe de um cenario de recesséo
mundial, para ja ndo falar de uma depressdo. En-
tre as principais economias mundiais, a contraccao
do PIB em 2001 é apenas esperada no Japao e em
algumas economias asiaticas, na Turquia, e prova-
velmente na Argentina e no México, sendo que em
muitos destes paises os problemas econdmicos fo-
ram auto-infligidos, ndo se prendendo com o abran-
damento econdmico mundial. Por razbes geografi-
cas, as maiores travagens estéo a ter lugar na Europa
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de Leste, na Asia e na América do Norte. Apesar do
mau desempenho da economia alema, a Unido Euro-
peia continua a aparecer como a area economica que
apresenta maior grau de imunidade.

A natureza do capitalismo

O capitalismo funciona através de ciclos econ6-
micos de duragdo variavel. De tempos a tempos uma
inovagao desperta o entusiasmo dos empresarios, pe-
las perspectivas que gera de reducdo dos custos de
producado e de exploracdo de novos mercados. Esta
excitacdo da origem a maiores taxas de investimento,
de producgéo, de criagdo de emprego, de consumo e de
crédito, que se reflectem em maiores taxas de cresci-
mento econdémico. E assim desde a revolugdo indus-
trial: o telégrafo, o telefone, o caminho de ferro, o
avido, a radio, a televisdo, o computador, o transis-
tor e a comunicagao sem fios despertaram esperancas
durante os estagios iniciais do seu desenvolvimento e
popularizacéo, arrefecendo os mercados criados por
estas inovacdes numa fase posterior. Sem que pelo
caminho se deixasse de continuar a escrever a his-
téria do progresso econémico e do desenvolvimento
humano.

O regresso do ciclo econémico...

As TIC sdo, em parte, a repeticdo desta histo-
ria. O entusiasmo despertado foi tdo grande que as
empresas a elas associadas chegaram a cotacoes im-
pensaveis nos mercados accionistas sem nunca terem
apresentado lucros nem tendo hipoteses realistas de o
fazerem no futuro. Investidores e bancos agiram irra-
cionalmente como um rebanho, estimulando o apare-
cimento de uma infinidade de "dot.com"e embarate-
cendo o custo do investimento nestas tecnologias por
parte do tecido empresarial norte-americano. Bolsa e
capacidade produtiva incharam até ultrapassarem os
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limites da racionalidade econémico-financeira. Até
gue a "bolha"bolsista rebentou e as empresas come-
caram a desfazer-se de inventarios acumulados eli-
minando capacidade de producao, ou seja, desinves-
tindo. Trata-se de um processo saudavel de reajusta-
mento que vai demorar 0 seu tempo mas que também
vai libertar 0s recursos necessarios para a economia
iniciar a médio prazo um novo ciclo de expanséo eco-
némica. As apostas estdo neste momento no campo
das biotecnologias.

...e davelha economia

Houve, no entanto, um elemento novo na historia
das TIC. As empresas que sdo as suas bandeiras sao
normalmente apelidadas de "nova economia”. Mas,
na América dos anos 90, a expressado popularizou-
se também nos meios econdémicos para designar um
novo tipo de funcionamento da economia. Impressi-
onados com as elevadas taxas de crescimento da pro-
dutividade do trabalho no periodo 1996-2000, alguns
economistas acreditaram que, tal como a histéria, era
agora chegada a vez de o ciclo econémico ser ati-
rado para o caixote do lixo das ideias. O crescimento
econdémico seria agora ininterrupto. Enganaram-se.
Como os que ha cerca de dez anos atras julgavam ter
encontrado no Japdo o modelo econémico perfeito.
A economia ndo é imune as modas.

Também osnedig sobretudo os norte-americanos,
tiveram um papel importante na geracao do actual
clima de pessimismo econdémico. Nunca como agora
as mas noticias disponiveis receberam tanto eco me-
diatico e difusdo a escala mundial. Qualquer sinal ne-
gativo foi sobre-enfatizado e amplificado de tal forma
gue logo uma multiddo comecou a glosar a palavra
depressao, quando neste momento o pior cenario com
gue se deparam algumas economias é o0 da recessao
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técnica, ou seja, dois trimestres consecutivos de con-
traccdo do PIB. Depressao é um termo que designa
anos seguidos de diminui¢cdo da produgcdo com taxas
de desemprego entre 15 e 20 por cento. Alguém se
lembra de 19297

Memodria curta € algo de que podem ser acusa-
das as comparacdes que tém sido ultimamente feitas.
O confronto é feito quase sempre com o primeiro se-
mestre do ano passado, quando as ac¢des estavam so-
brevalorizadas e a economia norte-americana crescia
a taxas proximas dos cinco por cento. Talvez seja
tempo de concluir que taxas desta magnitude sao in-
sustentaveis durante anos a fio no mundo industriali-
zado. De momento teremos que (re)aprender a viver
com taxas de crescimento entre 1,5 e 3,5 por cento.

2.2.4 Texto opinativo

Se, na sua esséncia, a descrigdo visa tornar publica a informacéo
e se a andlise visa gerar conhecimento, a opinido visa influenciar
0 publico e contribuir para o debate de ideias, acontecimentos e
problematicas, enriqguecendo o férum publico (por vezes trans-
formado em arena publica). Para se dar uma opinido pertinente
€ preciso sabedoria. Se a descricdo gera informacao pura e se a
analise produz conhecimento, a opinido € uma manifestacao de
saber.

O texto opinativo € um enunciado jornalistico menos comum
do que o texto descritivo e o texto analitico. Os jornalistas, ge-
ralmente, tentam separar a informacao (descricdo e analise) da
opinido. A opiniao fica reservada a especialistas, colunistas e opi-
nantes.

Nem sempre é facil distinguir opinido de analise. Por vezes,
para se chegar a opinido é necessario fazer uma analise. Mas tal-
vez seja possivel dizer que a opinido se destrinca da analise por-
gue, ao contrario desta, ndo necessita de se basear em factos con-
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cretos e no exame atento da realidade. A perspectiva do opinante
pode ser muito subjectiva, resultando unicamente da interac¢ao
entre a mente e a linguagem. Mas o facto de a opinido ndo ne-
cessitar de se basear em factos concretos ou no exame atento da
realidade nao significa 0 mesmo que deixar de se fazer essa an-
coragem a realidade. De facto, pode opinar-se com base numa
arguta interpretacdo do real. Diana Andringa escreveiano

de Noticiasa 16 de Setembro de 1987, o seguinte texto, essenci-
almente opinativo, mas também lticido e bem humorado, sobre a
redaccéo jornalistica:

Exemplo de enunciagao opinativa

Dou por mim -como suponho que acontece a mui-
tos camaradas de profissdo- a meditar por que a mu-
lher do retornado enlouquecido passa a esposa se 0
for de um ministro ou de um doutor, voltando eventu-
almente a mulher se o marido atingiu ja a Presidéncia
da Republica... (perdao! A mais alta magistratura da
nacao!). Pergunto-me por que € que a senhora Maria
vai a horta ver as suas couves e o Presidente da Repu-
blica se desloca a Guimaraes. Por que é que ela vé e
um ministro forcosamente examina. Por que € que o
tipo que assalta a estacao de servico rouba cem con-
tos e o0 que rouba alguns milhares de contos ao banco
em que trabalha retira, desvia, subtrai (...).

Tenho para mim que a naos, jornalistas, nos cabe,
apesar de tudo, o papel de tradutores, de pér em por-
tugués comum, mas néo forcosamente limitado, aquilo
gue nos é dito em linguagem especializada ou, sim-
plesmente, pretensiosa. Mas a verdade € que nos dei-
Xamos muitas vezes arrastar por essa solucao de faci-
lidade que é repetir tal e qual -0 que evita, eviden-
temente, acusacdes de que deturpamos o discurso-
acusacgOes que sdo, suspeito, uma das principais ra-
z0es da utilizacao dessa linguagem por grande parte
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das pessoas que enchem as paginas dos nossos jor-
nais e os noticiarios da radio e da televisdo... (Da
sempre jeito poder dizer que se foi mal interpretado,
gue o jornalista entendeu mal, quando a declaracao
foi pouco feliz e provocou reac¢des demasiado intem-
pestivas...

Um outro exemplo de opinido jornalistica é-nos oferecido por
Fernando Dacostd/{séq 28 de Dezembro de 2000). Trata-se de
um retrato bem humorado do vencedor do primeiro concurso Big
Brother, da TVI, o Zé Maria:

Televiséo

A vitéria do Zé-Povinho

Mais de um século depois de Bordalo Pinheiro o
ter projectado em semanarios, o portugués rural e ma-
nhoso, esperto e sabido, continua vivissimo. Agora,
€ vedeta de TV - e herdi do ano 2000.

(...)

Dissonante do grupo e do jogo onde o integraram,
Zé Maria iria ser o gréo de areia a surpreender (in-
flectir) a engrenagemoyeuristado novo, poderoso
e despudorado programa televisivo. Isto porque ele
tinha o humor, a flexibilidade, a displicéncia, a sa-
bedoria, a ronha, o descaramento, a superioridade do
seu (do nosso) povo. Era uma encarnacao, no final do
milénio, do Zé Povinho -dado por desaparecido pelos
eurocratas, pelos globalizadores, pelos aculturados -;
Zé Povinho que resiste a inquisicdes, a ditaduras, a
demagogias, a rebanhos, a paternalismos, a colonia-
lismos, que se fez ao oceano, a emigracéo, a trapaca;
gue dominou o ludibrio, o desenrascanco, o desamor.

(-..)

Zé Maria provém dessa linhagem. E mais jovem,
mais magro, mais subtil, mais contido (em vez de fa-
zer manguitos cruza os bracgos); € menos politico, me-
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nos radical, menos extrovertido, menos tellrico do
que o de Bordalo. E igual a ele, no entanto, no amor
aterra, no orgulho dos seus.

(...)

O infantilismo psicoldgico, a sensibilidade melo-
dramatica, a inseguranca afectiva, a lassidao espiri-
tual do telespectador portugués eram (sé&o) terrenos
faceis e fartos para investidas do género. Sobretudo
agora que as resisténcias identitarias se véem objecto
de razias generalizadas, sob a batuta das ditaduras do
lucro, das audiéncias, das tiragens, tigs doin, da
visibilidade, do exibicionismo, do socialmente cor-
recto.

(..)

2.2.5 Enunciacdo mista

A enunciacdo mista é uma das marcas do jornalismo actual. A
descricéo e as citagbes conjugadas com a analise constituem, pro-
vavelmente, o tipo mais comum de enunciagdo mista no campo
jornalistico. Mas também se encontram exemplos de enunciagao
mista em que descricao, citacdes e opinido se conjugam e até em
gue estdo presentes 0s varios tipos de enunciacgao.

No exemplo seguinte, encontramos, essencialmente, uma enun-
ciacao de ambito descritivo. No entanto, o final da noticia € ana-
litico. O jornalista analisou a situacado, tendo concluido que, ao
nivel da orientacédo politico-ideologica, o PCP néo se alterou com
0 XVI congresso.

Exemplo de enunciacéo mista descritiva e ana-
litica

A nova direc¢do do PCP que hoje sai do XVI con-
gresso incluira alguns nomes novos -ontem colocava-
se, por exemplo, a hipétese de Rosa Rabiais, José
Neto, Armindo Miranda, Bernardino Soares, Paulo
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Raimundo e de Anténio Abreu serem eleitos para a
Comissao Politica, assim como a possibilidade de Eu-
clides Pereira subir ao Secretariado- mas, ao nivel da
orientacao politico-ideoldgica ndo surgiu nenhuma ori-
entacdo de fundo introduzida por este congre$3a- (
blico, 10 de Dezembro de 2000)

No exemplo seguinte, a destringca entre espacgos descritivos e
analiticos tem de ser feita a lupa. O primeiro periodo é descritivo,
0 segundo é analitico, o terceiro € misto e o quarto € analitico.

Exemplo de enunciacdo mista descritiva e ana-
litica

Armando Vara e Luis Patrdo colocaram os lugares
a disposicao de Anténio Guterres. O caso da Funda-
¢cao para a Prevencéo e Seguranga continua a deixar o
PS em estado de sitio. A situacdo mais complicada &
a do ministro do Desporto, que ontem viu demitir-se
um homem da sua confianca, Jalio Meirinhos, gover-
nador civil de Braganca. Tudo por causa do alegado
aliciamento a deputados do PSD na tentativa de via-
bilizar o Orcamento do EstadoP(blico, 10 de De-
zembro de 2000)

O texto seguinte inicia-se com uma breve descricdo de uma
situacdo. Esta descricdo serve, posteriormente, de pretexto para
uma diatribe contra as obras no Porto. Repare-se que, ao contrario
da anélise, a opinido ndo necessita de se fundamentar em dados
concretos para qualificar a situacdo. No entanto, a referéncia a
factos conhecidos ajuda a consolidar a opinido, conforme também
€ visivel no texto abaixo.
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Exemplo de enunciacdo mista descritiva e opi-
nativa

Os comerciantes do Porto continuam a queixar-se
das obras na cidade. E tém razdo. O Porto ja ndo é
uma cidade. E um buraco. Um estaleiro. Um pan-
demonio. O caos. E nem as iniciativas ridiculas da
Camara conseguem disfarcar esta desgraga. As vi-
sitas as obras sdo uma absurda manobra de relacdes
publicas que néo consegue atenuar o mal-estar dos
portuenses. A distribuicdo dos kits para enfrentar as
obras foi um sucesso unicamente porque poucas pes-
soas enjeitam a possibilidade de obterem uma ma-
quina fotografica descartavel "a borlix".

Os exemplos a seguir inseridos procuram mostrar, com exem-
plos ficticios, como as mesmas noticias podem ser contadas usando-
se uma estrutura predominantemente descritiva ou uma estrutura
predominantemente analitica.

Estrutura descritiva

Governo investe quatro milhdes em trés
novas auto-estradas em trés novas auto-
estradas

O primeiro-ministro anunciou hoje que o novo
Orcamento de Estado prevé um investimento de qua-
tro mil milhdes de euros na construcao de trés novas
auto-estradas das cidades litorais para o interior.

Pedro Santana Lopes, que falava numa conferén-
cia de imprensa, em Lisboa, salientou que este in-
vestimento procurard aproximar o interior do litoral,
contribuindo para o desenvolvimento harmonico do
Pais.

“E disto que o pais precisa. N&o queremos que
o interior se desertifique. Pelo contrario, queremos
fomentar a sua vitalidade econdmica, fixar as pessoas
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aterra, gerar progresso, desenvolvimento e riqueza.”,
salientou Santana Lopes.

Estrutura analitica

Governo investe quatro mil milhées em
auto-estradas polémicas

O primeiro-ministro anunciou hoje, em Lisboa,
que o Orcamento de Estado reserva quatro mil mi-
Ihées de euros para a construgéo de trés novas auto-
estradas entre o litoral e o interior. Mas esse investi-
mento, equivalente a trés Expos 98, pode vir a revelar-
se uma medida inconsequente ou até nociva.

Segundo o estudo de impacto ambiental, divul-
gado pelo Ministério do Ambiente, as novas auto-
estradas atravessarao areas protegidas, causando da-
nos ambientais irreparaveis.

Em conformidade com um relatdrio do Banco de
Portugal, um investimento de quatro mil milhdes de
euros em obras publicas pode fazer subir a inflacdo
em mais de um por cento.

Segundo dados da Brisa, empresa concessiona-
ria da rede fundamental de auto-estradas do Pais, que
emitiu um parecer sobre o projecto, o volume de tra-
fego previsto para as novas auto-estradas nao é supe-
rior a 60 veiculos/hora.

As novas auto-estradas podem também vir arevelar-
se mais um factor de esvaziamento populacional e
retrocesso econdmico do interior do que um factor
de geracao de riqueza, como pretende o primeiro-
ministro. Recorde-se, por exemplo, que 0s comer-
ciantes de Braganca ja fazem publicidade para evitar
gue os habitantes da localidade fagam as suas com-
pras no Porto, situacao impensavel antes da abertura
do IP4.

Assim, o projecto governamental pode néo passar
de mais uma medida eleitoralista, destinada a solidi-
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ficar a base de apoio do Partido Socialista no interior.
Pode resolver-se o problema dos acessos rodoviarios
ao interior, segundo aponta o relatorio da Brisa, atra-
vés da correccao dos tracados e do melhoramento do
piso das estradas existentes, o que custaria mil mi-
Ih6es de euros, libertando trés mil milhGes para in-
vestimento noutras areas prioritarias, como a saude e
a educacao.

Estrutura descritiva

Santana Calado vende 450 milhdes

A empresa Santana Calado, do sector téxtil, teve
este ano um volume de negdcios de 450 milhdes de
euros, o que constitui um recorde, segundo revela o
relatorio de contas da empresa.

O volume de negocios da empresa aumentou 60
milhdes de euros em relacdo ao ano passado, lé-se
no mesmo relatério, onde ainda se demonstra que 0s
resultados liquidos ascendem a 15 milh&es de euros,
enquanto no ano passado foram de 12,5 milhdes de
euros.

No mesmo documento pode ler-se que durante
este ano se transaccionaram diariamente em bolsa,
em meédia, 2564 ac¢bes da empresa, contra 2420 no
ano passado.

Segundo o relatério de contas da Santana Calado,
55 por cento do capital social, de 35 milhdes de eu-
ros, é detido pela Foca, holding da familia Santana
Calado, e 27 por cento pela International Co., do Ja-
pao, estando os restantes 23 por cento dispersos no
mercado.
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Estrutura analitica

Resultados da Santana Calado podem
decepcionar accionistas

A apresentacdo dos resultados deste ano da em-
presa Santana Calado, do sector téxtil, deverdo de-
cepcionar os accionistas.

A empresa bateu o recorde da sua facturacdo, com
um volume de negdcios na ordem dos 450 milhdes de
euros, mais 60 milhées de euros do que no ano pas-
sado, revela o relatorio de contas da empresa. Lé-se
no mesmo relatorio que os resultados liquidos ascen-
dem a 15 milhdes de euros, depois de a Santana Ca-
lado ter fechado no ano passado com 12,5 milhdes de
euros. No entanto, o volume de transacc¢des bolsis-
tas, que se situou, em média, nas 2564 acc¢des, contra
2420 no ano passado, segundo dados do mesmo rela-
tério, ilustra a imagem de uma empresa pouco atrac-
tiva.

A concentracao da estrutura accionista € uma ex-
plicacdo para o comportamento da Santana Calado
no mercado bolsista. Consta do relatério que o ca-
pital social da empresa, de 35 milh&es de euros, esta
concentrado em 55 por cento nas méaos da Foca, hol-
ding da familia Santana Calado, e em 27 por cento
na International CO., do Japdo. Assim, disperso no
mercado accionista esta apenas cerca de 15 por cento
do capital da empresa, o que justifica a reduzida ex-
citacdo do mercado pela sociedade.

2.2.6 CitacOes

As citacfes podem ser directas ou parafraseadas. Consideram-se
citacOes directas aquelas em que se reproduz o discurso de uma
fonte entre aspas. Consideram-se parafrases as citacdes em que
0 jornalista usa palavras suas para descrever aquilo que a fonte
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disse. Em ambos 0s casos deve remeter-se claramente a informa-
¢ao para a fonte citada.

Nas citacOes directas pode modificar-se ligeiramente a forma
original do discurso, desde que ndo se modifique o sentido do
mesmo. Faz-se isto para adequar a citacdo a forma da noticia
e para corrigir problemas gramaticais, nomeadamente problemas
sintacticos decorrentes da enunciagao oral.

Exemplo de citagdo directa

O ministro das Financas disse hoje que “a recu-
peracao da procura global e a quebra significativa das
taxas de juro contribuiram para criar um ambiente
mais favoravel ao investimento em equipamento in-
dustrial”.

Exemplo de parafrase

O ministro das Financas disse hoje que a dimi-
nuigao das taxas de juro e o aumento da procura con-
tribuiram para aumentar o investimento em equipa-
mento industrial.

As citacOes directas ou parafraseadas podem ser usadas em
todos os géneros jornalisticos.

2.3 Regras gerais de redaccao jornalistica

As fronteiras entre o correcto e o incorrecto no uso da lingua sédo
de dificil delimitacdo (Estrela e Pinto-Correia, 1988: 15). No
entanto, ha alguns grandes principios da escrita que facilitam a
comunicacao e a tornam mais eficaz, como a simplicidade, a bre-
vidade, a clareza e a eficacia. Estes principios devem ter-se em
conta na construcao do discurso jornalistico.

A correccao da ortografia, o respeito pela gramatica, a utili-
zacao de um vocabulario rico e variado e uma pontuacao correcta
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sdo também regras elementares a respeitar. Mas, numa perspec-
tiva minuciosa, encontramos outras regras que tornam a redac¢ao
profissional. Ha que convir, porém, que "ndo haregras sem excep-
¢cao", isto €, sdo admitidas excepcoes as regras aqui referenciadas,
desde que isso resulte do estilo do érgao de comunicacéo social,
da eficacia e impacto que se queira dar a mensagem, etc.

1. A redaccao jornalistica deve guiar-se pelos principios
da brevidade e da clareza

"Escrever € cortar palavras". Esta frase condensa muito do
gue significa escrever com estilo jornalistico. Usualmente, advér-
bios de modo e expressdes como "por outro lado”, "entretanto”,
"com efeito”, "alias"e similares séo presencas desnecessérias no
enunciado jornalistico. A adjectivacdo em excesso também deve
evitar-se, excepto quando é de caracter substantivo ou quando se
insere nas declaracdes de uma fonte.

Ser breve representa uma mais valia para o enunciado jorna-
listico. Deve evitar-se a prolixidade. N&o se pode cair na irrele-
vancia informativa. Devem evitar-se oracdes e paragrafos longos
e confusos. Pelo contrario, devem preferir-se frases curtas, es-
critas na ordem directa (sujeito - predicado - complemento). O
enunciado jornalistico deve, ainda, ser vivo e possuir um sentido
humano da realidade. Na sua construgcdo, deve empregar-se um
vocabulario simples (mas néao simplorio) e verbos fortes, escritos
na voz activa e, se possivel, no presente do indicativo. Cada frase
nao deve conter mais do que dois conceitos; preferencialmente
deve conter apenas um. ldealmente, os paragrafos ndo devem ter
mais de 30 palavras (200 caracteres), no maximo 35; as frases
nao devem possuir mais de 17 palavras, no maximo 20. Mesmo
gue estes sejam limites dificeis de cumprir, o jornalista deve té-los
em mente quando redige. Nao sdo numeros aleatorios. Pesquisas
sobre a velocidade de leitura demonstraram que quanto mais pala-
vras as frases tém mais dificil se torna a sua apreenséo e retencao.
As frases comecam a tornar-se cada vez mais dificeis de reter e
compreender de imediato quando ultrapassam as 18 palavras de
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duas ou trés silabas. Os paragrafos tornam-se menos atraentes
guando ultrapassam 27 palavras de duas ou trés silabas. As pa-
lavras com mais de trés silabas tornam-se mais dificeis de reter e

compreender de imediato do que as palavras curtas.

Exemplo incorrecto

A regido de Santarém e zonas proximas foram as
mais prejudicadas do Pais, nas ultimas horas, pelas
intensas chuvas que, em algumas partes, chegaram
a somar quarenta litros por metro quadrado ontem e
25 litros por metro quadrado esta manha, embora em
algumas localidades, como Aldeia do Ribatejo, esta
manha apenas tenham chovido cerca de 23 litros por
metro quadrado, esperando-se agora que 0S Servigos
de Meteorologia enviem técnicos para a regido, de
forma a que estes, acompanhados por técnicos dos
Servicos de Avaliacdo do Ministério da Agricultura,
avaliem o0s prejuizos, ja que os agricultores afectados,
pelo menos aqueles que fizeram seguros de colheitas,
poderdo vir a ser indemnizados pelas seguradoras.

Exemplo correcto

A chuva na regido de Santarém atingiu, ontem,
guarenta litros por metro quadrado. Esta manha, che-
gou-se aos 25 litros por metro quadrado. Técnicos
dos Servicos de Meteorologia e do Ministério da Agri-
cultura vao avaliar os prejuizos, para que os agricul-
tores possam accionar 0s seguros de colheitas.

Exemplo incorrecto

Foi ha bem poucas horas apresentada ao Conse-
lho Europeu pelo primeiro-ministro portugués, Dr.
Pedro Santana Lopes, que deu, com este importante e
inolvidavel passo, um exemplo de grande argucia, in-
teligéncia e coragem politica, uma eficaz proposta de
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programa de actuacéo, visando a criacdo de cada vez
mais empregos nas pequenas e médias unidades em-
presariais e a reducdo da enorme taxa de desemprego
gue ameaca fortemente todos os paises da Unido Eu-
ropeia, através da concesséao de subsidios que totali-
zam mais de 950 mil euros a esse tipo de entidades

produtivas de toda a Europa.

Exemplo correcto

O primeiro-ministro apresentou, hoje, ao Conse-
Iho Europeu um plano de reducédo do desemprego na
Unido Europeia. Pedro Santana Lopes pretende dis-
ponibilizar 950 mil euros para subsidios a criacdo de
postos de trabalho nas pequenas e médias empresas.

Exemplo incorrecto

Foram realizadas, no Hospital de Sao Paulo, em
Londres, experiéncias com um novo antibiotico, a pro-
limixina. Estas experiéncias foram efectuadas nos
Servicos de Pediatria, onde uma crian¢a de nove anos
agonizava com uma infeccdo bacteriana que geral-
mente € mortal.

Exemplo correcto

Uma crianca de nove anos, que sofria de uma in-
feccao bacteriana mortal, foi salva com um novo an-
tibiético, a prolimixina.

A crianga, que se encontrava internada ha trés me-
ses no hospital de S&do Paulo, em Londres, ja teve alta.

A fim de facilitar-se a compreensao imediata da mensagem,

guando outra coisa nao se justificar os sintagmas de tempo e lugar
podem ser colocados junto do verbo da oracgao principal.
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Exemplo incorrecto

O Presidente da Republica afirmou que tenciona
promulgar a nova Lei de Imprensa até ao final do més,
hoje, em Lisboa.

Exemplo correcto

O Presidente da Republica afirmou hoje, em Lis-
boa, que tenciona promulgar a nova lei de Imprensa
até ao final do més.

2. A escrita jornalistica deve ser simples e acessivel, mas
nao deve ser simplista
Escrever com simplicidade significa, entre outras coisas:

e Descodificar termos cientificos e técnicos

N&o recorrer a estrangeirismos pouco conhecidos

e N&o empregar palavras rebuscadas e/ou sem sentido
e Nao usar adjectivos e advérbios em excesso

e N&o usar metaforas impropriamente e em excesso

¢ N&o expor de mais de dois conceitos por frase

e Nao usar abreviaturas, simbolos abstractos, formulas, ci-
fras, etc.

e Compor as frases respeitando, sempre que possivel, a or-
dem sujeito - predicado - complemento

A noticia que se segue, extraida do boletim on-Rezortes
(http://recortes.org), no dia 12 de Dezembro de 2000, exemplifica
0 uso nao descodificado de estrangeirismos e de termos cienti-
ficos e técnicos, bem como o recurso a abreviaturas. Trata-se,
assim, de uma noticia ndo acessivel as pessoas comuns. Além
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disso, a redacc¢ao cai em vulgaridades que poderiam ter sido evita-
das ("utilizadores mais batidos", por exemplo), por vezes casadas
com expressdes que denotam alguma redundancia ("...vigilante
da Internet atento aos pior comportados™). A amputacdo do su-
jeito no inicio do segundo e do quarto paragrafos também néo é
uma boa opcdo. Do mesmo modo, ndo € uma boa solugéo co-
mecar um periodo por "Que"(quinto paragrafo, segundo periodo).
No entanto, o texto apresenta qualidades positivas: ndo emprega
palavras rebuscadas nem sem sentido, ndo usa adjectivos ou ad-
vérbios em excesso, ndo recorre a metaforas e ndo expde mais de
dois conceitos por oracao (excepto no ultimo paragrafo).

Exemplo

No primeiro dia de operagdes, o DShield.org, site
de troca de informagéao anti-intrusos, ja tinha identifi-
cados 4.002 enderecos ip de crackers.

Foi lancado ontem, quinta feira. Mas num sé dia a
sua base de dados ja obteve 201.838 linhdsaleall
logs, apontando 4.002 alvos Unicos sob a forma de
enderegos ips.

O DShield.org, Distributed Intrusion Detection Sys-
tem, foi criado com o objectivo de permitir a admi-
nistradores de redes e a utilizadores experimentados
a partilha de informacéo, funcionando como um vigi-
lante da Internet atento aos pior comportados.

E de livre utilizag&o e, mais que aos profissionais,
dirige-se aos utilizadores mais batidos que tém em
casa redes ligadas a Internet, sendo muito procurados
peloscrackers

O servigonetbios-nsna porta 137 (Windows File
Sharing Probe) lidera top-tendas portas mais pro-
curadas pelosrackers Que buscam cada vez mais
computadores inocentes para neles criarem contas -
a partir das quais se langcam nos ataques aos grandes
sistemas - com o fim de baralharem o rasto.
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Ainda no comeco, néo se sabe se o servico - ba-
seado no voluntarismo dos técnicos - pegara, nem até
gue ponto a informacgéao recolhida € de qualidade, até
porque ndo sao verificadas as identidades de quem
procede as submissdes dos "maus"enderecos.

Em matéria de simplicidade, varios termos podem ser facil-
mente substituidos, desde que nédo se atrai¢oe o estilo. Por exem-
plo, "enfermidade"pode substituir-se por "doenca", "6bito"por "mor-
te", "travar uma discussao"por "discutir”, "na eventualidade de"por
"se", "com o objectivo de"por "para”, etc.

E ainda necessario evitar o excesso de metaforas, nomeada-
mente daquelas que ja se tornaram lugares-comuns: "ir ao leme

do Governo", "chegar a bom porto", "navegar a todo o vapor", etc.

3. O texto jornalistico deve pautar-se pelo principio da
eficacia

O texto jornalistico deve ser eficaz. Todavia, varios elementos
podem condicionar esta eficacia, por exemplo:

e Duplas negativas

e Uso da voz passiva e do condicional

N&o utilizacdo de nomes, pronomes ou outras referéncias

Pleonasmos

Expressao na negativa

Uso excessivo de pronomes (em detrimento dos nomes)

Exemplo da utilizacdo impropria da dupla ne-
gativa

O primeiro-ministro ndo disse que néao ia a Ma-
cau.

www.bocc.ubi.pt



Elementos de jornalismo impresso 155

Exemplo correcto
O primeiro-ministro admitiu ir a Macau.

Exemplo incorrecto de nao utilizacdo de no-
mes, pronomes ou outras referéncias

E de livre utilizac&o e dirige-se aos utilizadores
gue tém redes ligadas a Internet.

Exemplo correcto
O site Dshield.org é de livre utilizacdo e dirige-se
aos utilizadores que tém redes ligadas a Internet.

Exemplos menos correcto (uso da voz passiva)

Foi assinado hoje um novo acordo cultural entre
Portugal e o Brasil. [Exemplo de constru¢cédo da voz
passiva com o verbo auxiliar.]

Assinou-se hoje um novo acordo cultural entre
Portugal e o Brasil. [Exemplo de construgéo da voz
passiva com o pronome reflexivo da terceira pessoa
"se".]

Exemplo mais correcto (voz activa)
Portugal e o Brasil assinaram, hoje, um novo acor-
do cultural.

Exemplo menos correcto (uso de condicional)
O ministro das Financgas disse que seria de mau
tom a Oposic¢ao criticar o Governo.

Exemplo mais correcto (uso do presente do in-
dicativo)

O ministro das Financas diz que é de mau tom a
Oposicgao criticar o Governo.
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Exemplo de pleonasmo

O primeiro-ministro faltou a audiéncia semanal
com o Presidente da Republica devido a uma conjun-
tivite nos olhos.

Exemplo ndo pleonastico

O primeiro-ministro faltou a audiéncia semanal
com o Presidente da Republica devido a uma conjun-
tivite.

Exemplo de expressao na negativa (menos cor-
recto)

Ministro das Financas n&o paga ao Fisco

Governo nao vai avancgar com o projecto do Al-
queva

Irmaos Cavaco ainda ndo foram presos

Exemplos de expresséo na afirmativa (mais cor-
recto)

Ministro das Financas deve ao Fisco

Governo abandona projecto do Alqueva

Irm&os Cavaco continuam em liberdade

4. O enunciado jornalistico deve ser rigoroso e preciso

Na escrita jornalistica deve ser-se rigoroso e preciso. Explici-
tar que um "navio"é um "petroleiro”, que um "atleta"é um "fute-
bolista”, que alguém "disse"ou "afirmou”, mas mais propriamente
gue alguém "acusou", "defendeu”, "denunciou”, "contou"ou "re-
velou", é uma regra fundamental da enunciacao jornalistica. Mas
ndo é apenas a escolha vocabular que da precisdo ao texto. O
conteudo geral € igualmente importante. Por exemplo, se huma
conferéncia de imprensa o Presidente da Republica, analisando
a situacdo do Pais, anuncia que vai demitir o Governo, ndo é a
conferéncia de imprensa que merece destaque nem uma formu-
lacdo tdo vaga quanto "pronunciar-se sobre a situagéo politica do
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pais". O que interessa noticiar sdo os contetdos e as conclusées
da conferéncia. Se o ministro das Financas d4 uma conferéncia de
imprensa sobre a situagéo econdmica do pais, 0 que mais interessa
noticiar ndo é a conferéncia de imprensa em si. O que mais inte-
ressa noticiar sdo os indicadores econdmicos apresentados pelo
governante.

Exemplo incorrecto (ndo € dada informacéo es-
pecifica)

O Presidente da Republica pronunciou-se, ontem,
em conferéncia de imprensa, sobre a situacdo politica
do Pais.

Exemplo correcto

O Presidente da Republica anunciou, ontem, que
vai demitir o Governo e convocar elei¢des legislativas
antecipadas.

Exemplo incorrecto
O ministro das Financas deu hoje uma conferén-
cia de imprensa sobre a situacao econémica do pais.

Exemplo correcto

O ministro das Finangas anunciou hoje que a taxa
de inflagéo se cifrou, este ano, em 2,8 por cento, me-
nos 0,2 por cento do que no ano passado.

O governante, que falava numa conferéncia de
Imprensa, em Lisboa, realcou que a taxa de desem-
prego baixou, este ano, para 5,3 por cento, menos seis
décimas do que no ano transacto.

Repare-se que, no exemplo anterior, 0 pormenor de a informa-
cao ter sido disponibilizada durante uma conferéncia de imprensa
apenas serve para contextualizar a informacé&o mais importante,
nao necessitando de ser incluida no primeiro paragrafo da noticia
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(oulead).

5) Nao comecar periodos ou paragrafos sucessivos com
a(s) mesma(s) palavra(s), a menos que se trate de uma opcao
estilistica pertinente

Exemplo errado

O Presidente da Republica anunciou, hoje, a sua
recandidatura a um novo mandato.

O Presidente da Republica salientou que a sua de-
cisdo se deveu "a um imperativo de consciéncia”.

O Presidente da Republica revelou que decidiu
recandidatar-se "contra algumas opinides, guiado ape-
nas pelo sentido do dever".

Exemplo correcto

O Presidente da Republica anunciou, hoje, a sua
recandidatura a um novo mandato.

O Chefe do Estado salientou que a sua deciséo se
deveu "a um imperativo de consciéncia".

Jorge Sampaio revelou que decidiu recandidatar-
se "contra algumas opinides, guiado apenas pelo sen-
tido do dever".

6) Nao usar repetidamente as mesmas estruturas frasicas,

mas, dentro desta condicionante, respeitar, sempre que possi-
vel, a ordem directa sujeito - predicado - complemento, recor-
rendo a ordem inversa apenas para quebrar a monotonia do
discurso

Exemplo sem variagdo da ordem directa

O Presidente da Republica anunciou, hoje, a sua
recandidatura a um novo mandato.

O Chefe do Estado salientou que a sua deciséo se
deveu "a um imperativo de consciéncia".
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Jorge Sampaio revelou que decidiu recandidatar-
se "contra algumas opinides, guiado apenas pelo sen-
tido do dever".

Exemplo com variagcédo da ordem

O Presidente da Republica anunciou, hoje, a sua
recandidatura a um novo mandato.

"A minha decisdo deveu-se a um imperativo de
consciéncia”, salientou o Chefe do Estado.

Jorge Sampaio revelou que decidiu recandidatar-
se "contra algumas opinides, guiado apenas pelo sen-
tido do dever".

7) Variar as palavras usadas, especialmente quando exis-
tem sindbnimos

Exemplo incorrecto

O Presidente da Camara do Porto anunciou, hoje,
gue a Camara vai construir um novo jardim na Ri-
beira. O Presidente da Camara disse ainda que a
Céamara vai plantar no local carvalhos, castanheiros,
sobreiros, azinheiras e outras espécies de arvores da
flora portuguesa.

Exemplo correcto

O Presidente da Camara do Porto anunciou, hoje,
gue a edilidade vai construir um novo jardim na Ri-
beira.

O edil disse ainda que a autarquia vai plantar no
local carvalhos, castanheiros, sobreiros, azinheiras e
outras espécies de arvores da flora portuguesa.

8) Entre sinbnimos, preferir a palavra mais simples e de
utilizacdo mais comum
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Exemplo incorrecto
Quando o albergueiro entrou no quarto do hotel,
os ladrdes sairam pela janela.

Exemplo correcto
Quando o héspede entrou no quarto do hotel, os
ladrBes sairam pela janela.

9) Esclarecer os estrangeirismos e termos pouco conheci-
dos

Exemplo incorrecto

O director clinico do Hospital de Santa Maria re-
velou que o ferido se queixa de cefaleias de causa
idiopética.

Exemplo correcto

O director clinico do Hospital de Santa Maria re-
velou que o ferido se queixa de dores de cabeca nao
associaveis aos ferimentos.

Exemplo incorrecto
Os nucledes interagem uns com 0s Outros.

Exemplo correcto

Os nuclebes -particulas que constituem o nicleo
dos atomos, ou seja, protdes e neutrdes- interagem
uns com 0s outros.

Exemplo incorrecto
Os contrabandistas optaram por um berth charter
e isso foi a sua perda.

Exemplo correcto

Os contrabandistas optaram por um berth charter,
fretamento parcial de um navio, e isso foi a sua perda.
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10) Evitar as frases intercalares

Exemplo incorrecto

O primeiro-ministro, que se prepara para assinar
com o presidente do Governo espanhol um novo acordo
sobre a gestdo das aguas dos rios internacionais, afir-
mou, a partida para o Conselho Europeu de Paris, que
"Portugal e Espanha vao pressionar 0s governos euro-
peus para que seja criado um novo programa de apoio
ao desenvolvimento ibérico.”

Exemplo correcto

O primeiro-ministro afirmou, & partida para o Con-
selho Europeu de Paris, que "Portugal e Espanha véo
pressionar 0S governos europeus para que seja criado
um novo programa de apoio ao desenvolvimento ibé-
rico".

(S6 depois se incluiria a informacéo sobre 0 novo
acordo para a gestdo das 4guas dos rios internacio-
nais.)

11) Evitar o emprego de expressdes e palavras com sentido
duplo, cacofonias e rimas

Exemplo incorrecto (palavra que pode suscitar
riso, no contexto em que surge)

O Governo tentou, debalde, controlar os fogos
florestais que mais uma vez devastaram o Pais.

Exemplo correcto

O Governo tentou, sem éxito, controlar os fogos
florestais que mais uma vez devastaram o Pais.
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Exemplo incorrecto (existéncia de rima)

O primeiro-ministro tem o que Ihe convém sem
gue para isso tivesse de trair os cem principios pro-
gramaticos do Governo.

Exemplo correcto

O primeiro-ministro obteve o que lhe interessa,
nao necessitando de trair os cem principios progra-
maticos do Governo.

Exemplo incorrecto (palavra de duplo sentido)

Este é um Governo empenhado. Tao empenhado
que ja teve de contrair novos empréstimos para pagar
0s juros dos empréstimos anteriores.

Exemplo correcto

Este € um Governo endividado. T&o endividado
que ja teve de contrair novos empréstimos para pagar
0s juros dos empréstimos anteriores.

12) Preferir verbos que déem a ideia de movimento aque-
les que exprimam estados e utiliza-los na voz activa e no pre-
sente do indicativo, mesmo para exprimir ideias de passado
ou futuro, desde que esta op¢ao seja possivel e pertinente

Exemplo incorrecto (voz passiva)
Foi assinado pelo Governo um novo acordo co-
mercial com Angola

Exemplo correcto
Governo assina novo acordo comercial com An-
gola

Exemplo incorrecto (impertinéncia do recurso
ao presente do indicativo)

www.bocc.ubi.pt



Elementos de jornalismo impresso 163

O Governo assina ontem um novo acordo comer-
cial com Angola.

Exemplo correcto
O Governo assinou ontem um novo acordo co-
mercial com Angola.

13) Preferir os verbos fortes aos fracos

Exemplo incorrecto

O actor Anthony Quinraleceuhoje, em Boston,
vitima de complicacdes respiratérias ha sequéncia de
uma pneumonia.

Exemplo correcto

O actor Anthony Quinmorreuhoje, em Boston,
vitima de complicacdes respiratérias na sequéncia de
uma pneumonia.

14) Nao abusar dagnuletas linguisticas

Expressdes como "por outro lado", "com efeito”, "alias", "re-
corde-se que”, "narealidade”, "entretanto”"nem sempre séo neces-
sarias para ligar frases, periodos, paragrafos ou assuntos. O abuso
destas expressdes pode tornar os textos pesados.

Exemplo incorrecto

O primeiro-ministro anunciou, para hoje, um novo
aumento dos combustiveis. Entretanto, a mexida nos
precos ja provocou o comentario dos lideres da opo-
sicdo. Na realidade, o presidente do PXX acusou o
Governo de estar a prosseguir uma politica inflacio-
naria. Por seu turno, o secretario-geral do MXX sali-
entou que a decisao "vai penalizar os portugueses de
menos recursos”. Recorde-se que ontem um litro de
gasolina sem chumbo custava 1,25 euros, enquanto o
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litro de gaséleo se vendia a 0,90 céntimos.

Exemplo correcto

O primeiro-ministro anunciou, para hoje, um novo
aumento dos combustiveis. A mexida dos precos ja
provocou o comentario dos lideres da oposicao. O
presidente do PXX acusou o Governo de estar a pros-
seguir uma politica inflacionaria. O secretario-geral
do MXX salientou que a decisédo "vai penalizar os
portugueses de menos recursos”. Ontem, um litro de
gasolina sem chumbo custava 1,25 euros e o litro de
gasoéleo vendia-se a 0,90 céntimos.

15) Usar comedidamente adjectivos e advérbios e ser cui-
dadoso na utilizagéo de palavras com carga ideoldgica, poli-
tica ou étnica

Exemplo incorrecto

Vinte negros ensanguentaram o Bairro da Pedra,
em Lisboa, ao envolverem-se em violentos confron-
tos fisicos com um grupo de dez ciganos que normal-
mente passeiam por ai. Da luta resultaram seis feri-
dos graves, trés negros e trés ciganos, que estao inter-
nados na Unidade de Cuidados Intensivos do Hospital
de Santa Maria, em Lisboa.

Exemplo correcto

Um confronto entre trinta pessoas, no Bairro da
Pedra, em Lisboa, provocou seis feridos graves, que
estdo internados na Unidade de Cuidados Intensivos
do Hospital de Santa Maria.

16) Evitar o queismo

Quando as frases sdo longas é comum abusar da particula
"que”, o "queismo". E preferivel transformar uma frase longa em
varias frases pequenas.
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Exemplo incorrecto

O ministro da Defesa, que quer comprar com ur-
géncia os trés novos submarinos para a Armada, mas
gue ndo pode esquecer que a Forca Aérea também
guer vinte novos cacas F-16, que pretende colocar na
Base Aérea de Beja, anunciou que pediu ao primeiro-
ministro, que disse que vai estudar o problema, um
reforco orcamental, que, no entanto, visa principal-
mente suportar os aumentos salariais das Forgas Ar-
madas.

Exemplo correcto

O ministro da Defesa pediu ao primeiro-ministro
um reforgo orgamental para suportar os aumentos sa-
lariais das Forcas Armadas. O governante pretende
ainda adquirir trés novos submarinos e vinte cacas F-
16. O chefe do Governo anunciou que vai estudar o
problema.

17) Evitar os lugares-comuns

A enunciacdo jornalistica ndo pode ser vulgar. Pelo contrario,
deve ser rica e variada e deve ainda evidenciar uma certa postura
do jornalista. Portanto, ndo devem surgir lugares-comuns no texto
jornalistico.

Exemplos de lugares-comuns

Esférico, rematou a figura, abnegada méae, silén-
cio sepulcral, soldados da paz, precioso liquido, pre-
cioso néctar, insigne estadista, horrivel assassinio, es-
pectaculo dantesco, opiparo repasto, violento incén-
dio, pasto das chamas, aparatoso acidente, palavras
ditas, candeias as avessas, polémica instalada, etc.
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18) Pontuar com correcgéo e pertinéncia

Pontuar bem auxilia a leitura, favorece a clareza, intensifica a
expressividade de um texto e seduz o leitor. E também a pontu-
acao que, por vezes, nos permite destrincar entre frases lexical-
mente idénticas: "Morra Salazar! Nao faz falta a Nac&o!"/"Morra
Salazar? Nao!! Faz falta a Nacao!"

Sinais de pausa

Ponto final (.) -Marca o fim de uma frase e a pas-
sagem a frase seguinte, depois de uma pausa longa.
Assinala o fim de uma oracéo declarativa, de um pe-
riodo ou de um paragrafo (ponto paragrafo).

Ponto e virgula (;) - Separa oracdes extensas da
mesma hatureza, partes de um periodo em que exis-
tam subdivisdes assinaladas com virgulas e elemen-
tos enumerados. Caso a leitura pareca dificil, nas
enumeracdes (por exemplo, uma lista de nomes) as
virgulas podem ser substituidas por pontos e virgu-
las.

Virgula (,) - Marca pausas de pequena duracao.
Destaca ou separa elementos da frase. Separa ora-
¢Oes de um so periodo e oracdes coordenadas. Isola
oracdes intercaladas.

Travesséo (-)- Isola, num determinado contexto,
palavras ou frases, funcionando como parénteses. Nos
dialogos, indica a mudanca de interlocutor. Destaca
partes do enunciado. Portanto, também funciona como
sinal de insercao. Nas frases intercaladas, as virgulas
podem ser substituidas por travessdes, de forma a fa-
cilitar a leitura.

Sinais melodicos

Dois pontos (:)- Empregam-se para indicar rela-
¢Oes de causalidade ou consequéncia, anunciar uma
sequéncia, um complemento de informacdo, uma mu-
danca de locutor, uma explicagdo ou uma sintese.
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Ponto de interrogacéo (?)- Usa-se no final de
uma pergunta para marcar a interrogacdo. No jor-
nalismo, deve evitar-se a sua utilizacdo nos titulos,
restringindo-se 0 seu uso, essencialmente, as ques-
tbes nas entrevistas de pergunta - resposta (pingue-
pongue) e as citacdes interrogativas.

Ponto de exclamacéao (!> Marca entoacdes ex-
clamativas, ordens, emocdes. Geralmente, ndo se uti-
liza no enunciado jornalistico, excepto quando se in-
sere numa citacao.

Reticéncias (...y Usam para deixar em suspenso
alguma coisa, para mostrar que uma enumeracao esta
incompleta ou para reforgar o valor de uma interroga-
¢éo. As reticéncias raramente se usam no jornalismo.
N&o se devem confundir as reticéncias com os sinais
(...) ou[...] - usados para indicar a supressao de pala-
vras em citagoes.

Sinais de insercao

Parénteses curvos (()) ©Os parénteses usam-se
para intercalar elementos num texto. No jornalismo
escrito, sdo muito usados para explicitar qual a sigla
(entre parénteses) que corresponde a um determinado
nome. Assim, pode usar-se a sigla sem ambiguida-
des. Mas a sua utilizacdo deve ser evitada noutras
situacoes.

Parénteses rectos ([]) Na enunciacéao jornalis-
tica, os parénteses rectos usam-se, predominantemente,
para assinalar as intervencdes do jornalista (esclare-
cimentos, comentarios, etc.) no meio da citacdo de
uma fonte. De qualquer forma, 0 seu uso genérico
respeita a intercalacao de elementos no seio de um
texto.

Aspas (; “") - As aspas séao, provavelmente, o
sinal de inser¢cdo mais usado no jornalismo, ja que in-
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dicam gue o texto entre elas é citado em discurso di-
recto. As aspas também servem para conotar palavras
(exemplo: malandro; "malandro™), marcar estrangei-
rismos, ironizar, etc. No entanto, no texto jornalistico
€ rarissimo usar aspas para assinalar que uma palavra
estd a ser usada em sentido figurado e ndo em sen-
tido proprio. Da mesma maneira, ndo se usam aspas
para assinalar palavras em grafia estrangeira, embora
se possa recorrer ao italico, como blimd date Se
essa palavra ja tomou o seu lugar no léxico portugués,
como software ou bué, ndo se colocam aspas nem se
grafa em itélico.

Devem ter-se em atencao as seguintes regras acerca
do uso das aspas:

a) As perguntas de um entrevistador e as res-
postas de um entrevistado numa entrevista em dis-
curso directo ndo levam aspas

Exemplo

(-..)

Jornal Académico - A sua pesquisa foi bem re-
cebida?

Prof. Rico - Sim, foi muito bem recebida.

(..)

b) Quando se usam aspas a seguir a dois pon-
tos, entdo a citagdo inicia-se com uma maiuscula

Exemplo

Irritado, o primeiro-ministro acusa: "A 0oposi¢ao
€ incompetente”.
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¢) Quando as aspas sdo usadas no meio de uma
frase, a citacao inicia-se por uma minuscula

Exemplo
Segundo o ministro das Financas, "agora € tempo
de apertar o cinto".

d) As aspas devem circunscrever a citagdo com
propriedade, respeitando a sua unidade, autono-
mia e logica

Exemplo incorrecto

O primeiro-ministro afirmou hoje "que a melho-
ria das perspectivas econdémicas associada a evolucao
mais favoravel do mercado de trabalho, as facilidades
de acesso ao crédito para aquisicdo de bens de con-
sumo duradouro e a descida das taxas de juro tém
contribuido para a reanimac&o progressiva do con-
sumo privado”.

Exemplo correcto

O primeiro-ministro afirmou hoje que "a melho-
ria das perspectivas econdémicas associada a evolucao
mais favoravel do mercado de trabalho, as facilidades
de acesso ao crédito para aquisicdo de bens de con-
sumo duradouro e a descida das taxas de juro tém
contribuido para a reanimacéo progressiva do con-
sumo privado”.

19) Usar correctamente as maiusculas (caixa alta) e minus-
culas (caixa baixa)

As designac0fes caixa alta (maiusculas) e caixa baixa (minus-
culas) entraram no léxico dos jornalistas por via do Iéxico tipo-
gréfico. Quando os jornais eram compostos com caracteres de
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chumbo, os mailsculos guardavam-se em caixas mais altas do que
0s minasculos. As designacdes propagaram-se e ficaram. Trata-
se daquelas expressOes capazes de contribuir para o "espirito de
classe", ja que identificam essa classe profissional e, mais do que
isso, tornam reconheciveis os membros dessa classe profissional
entre si.

O uso de mailsculas e mindsculas esta consignado nas gra-
maticas. Por exemplo, a frase, depois de um ponto final, inicia-
se com uma letra maiuscula. Porém, os jornais e revistas adop-
tam, por vezes, determinadas convencdes tipogréaficas que o jorna-
lista deve respeitar. Estas convencdes podem ser comuns a varios
orgaos jornalisticos, mas nem sempre isto acontece. Por exem-
plo, ha jornais e revistas que para se referirem a Portugal grafam
sempre "Pais"com letra maiuscula, enquanto outros ndo o fazem
(usando "pais"). Neste caso, como noutros (Hino/hino (nacio-
nal); Nacao/nagéo; Ordefmardem; Patria/patria; Bandeira Nacio-
nal/bandeira nacional; Republica/republica, etc.), ao emprego de
maidscula ou mindscula associa-se uma forte conotacdo simbo-
lica.

Palavras grafadas sempre com maidsculas

Nomes préprios -Jorge Sampaio, Cavaco Silva,
Anténio Guterres, Durdo Barroso...

Paises Portugal, Espanha, Franca...

Nomes geograficosBeira Alta, Tras-os-Montes,
Bairrada, Porto, Lisboa...

Nomes de oceanos e continented\tlantico, in-
dico, Europa, América...

Nomes proprios -lgreja da Lapa (mas: "ela vai
aigreja"), Museu Soares dos Reis, Palacio de Belém,
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Convento de Mafra, Monteiro da Batalha, Torre dos
Clérigos...

Nomes de factos e periodos histéricos e geol6-
gicos— Restauracao, Reforma Protestante, Indepen-
déncia de Portugal, Crise de 1383-1385, Il Guerra
Mundial, Guerra do Golfo, Idade Média, Renasci-
mento, Descobrimentos, Quatrocentos, Glaciario, Ne-
olitico...

Nomes de instituicOes, partidos, organizacgoes,
empresas, estruturas da administracao estatal, etc.
- Assembleia da Republica, Governo, Partido Social-
Democrata, Associacdo Nacional de Conservacédo da
Natureza - Quercus, Camara Municipal do Porto, Junta
de Freguesia de Paranhos, Assembleia Municipal de
Ramalde, Guarda Nacional Republicana, Comisséao
de Coordenacédo da Regiao Norte, Ministério da De-
fesa, Secretaria de Estado do Or¢camento, Malhas A-
meal, Universidade do Porto, Igreja Catdlica, Tribu-
nal do Trabalho, Reparticdo de Financas da Maia...

Nomes de instituicbes unipessoais e chefes reli-
giosos -Papa, Sumo Pontifice, Dalai Lama, X&, Pre-
sidente da Republica...

Nomes de instituicdes da Igreja Catdlica e or-
dens religiosas -Santa Sé, Caria Romana, Sinodo
dos Bispos, cabido, Nunciatura Apostolica, Curia Di-
ocesana, Sé, Diocese, Clero, Cabido, Tribunal Ecle-
siastico, Beneditinos, Dominicanos, Jesuitas...

Deus, entidades religiosas e determinados con-

ceitos religiosos -Deus, Altissimo, Pai, Filho, Es-
pirito Santo, Ala, Paraiso, Inferno, Graga, Mistério,
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Revelagéo, Redencao, Anjo do Senhor, Diabo...

Designacdes referentes a Deus £'d’Ele que
provém toda a vida!"; "E Ele esta For¢ca que me anima”;
"Eu vi-O e transformei a minha vida!"

Nomes mitologicos Dionisio, Jupiter, Baco, Vé-
nus, Afrodite, Minotauro, Morfeu...

Festas religiosas, periodos de tempo nos calen-
darios religiosos, etc. Natal, Advento, Pascoa, Séao
Jodo, Ramadao, Quaresma, Sexta-Feira Santa, Car-
naval... (Mas usa-se "um auténtico carnaval“como si-
nénimo de confuséao, diversdo ou ridiculo.)

Titulos de obras literarias, nomes de obras de
arte, etc. — Os Maias, Vénus de Milo, Gioconda...

Designacdes de correntes artisticas, filosoficas
e cientificas 4{mpressionismo, Romantismo, Tomismo,
Marxismo, Existencialismo, Evolucionismo...

Nomes de 6rgdos de comunicagao sociaP4-
blico, Diario de Noticias, Expresso, Radio Renas-
cenca...

Cognomes ou alcunhas, grafados entre aspas -
Pedro, "O Justiceiro"; Jodo "Mil Olhos"; Dom Dinis,
"O Lavrador"...

Estagcbes do ano, excepto quando surgem em
sentido figurado — Inverno, Primavera... (Mas usa-
se "quatro primaveras"como sinénimo de quatro anos;
"0 outono da vida"como sinénimo de velhice.)
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Prémios e condecoracdes Medalha de Mérito
Desportivo, Prémio Nobel da Literatura, Gra-Cruz da
Ordem de Cristo, Oscar do Melhor Filme...

Pontos cardeais (nomeadamente quando refe-
rem regides) -Leste (preferivel) ou Este; Sueste ou
Sudeste (preferivel); Oeste, Norte, Sul, Poente, Nas-
cente, didlogo Norte - Sul, Noroeste Peninsular, Nor-
deste Transmontano...

Leis - Lei (no sentido de toda a lei ou como si-
nénimo de Poder Judicial), Codigo Civil, Lei de Im-
prensa, Direito (no sentido de toda a lei)...

Homem - Homem (no sentido de humanidade)

Astros - Cometa Halley, Marte, Saturno, Lua, Sol...
(Mas quando se usam nomes de astros em sentido fi-
gurado grafam-se a minascula: "o Rei € um sol para
0S seus subditos"; "o ministro anda com a cabeca na
lua".)

Palavras grafadas com minusculas

— primeiro-ministro

— ministro

— director

— bispo, padre, diacono

Formas de grafia dupla

Designacdes de cargosGargos governativos e
administrativos escrevem-se com minuscula e maius-
cula porque nao sao instituicbes unipessoais, ainda
gue estejam enquadrados por uma instituicdo ou or-
ganizagao:
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— ministro da Defesa

— director-geral das Contribuigdes e Impostos

— presidente da Administracéo da EDP

— director financeiro da Téxtil Manuel Gongalves

— presidente da Camara do Porto

— presidente da direccéo do Futebol Clube do Porto
(também admissivel: presidente da Direc¢ao do Fu-
tebol Clube do Porto)

— reitor da Universidade do Porto

Formas em que se observam varia¢des na gra-
fia

Ha palavras cuja grafia varia, dependendo do or-
géo de comunicacéao social e, por vezes, dos jornalis-
tas. "Pais"e "pais", "Estado"e "estado"provavelmente
séo das mais comuns. Mas existem outras, como as
abaixo indicadas. Ayrafia com maiusculas em to-
das as situacfes a seguir expostas, sera a mais in-
dicada e a gramaticalmente mais correcta (com ex-
cepcao de "imprensa“e "comunicagao social"). Por
exemplo, é mais correcto dizer "O Estado Portugués
e o0 Estado Russo firmaram hoje um novo acordo de
cooperacao”. No entanto, observa-se mais vezes do
gue seria de esperar a utilizacdo de minusculas.

— Licenciatura em Ciéncias da Comunicagao/ li-
cenciatura em ciéncias da comunicagéo/licenciatura
em Ciéncias da Comunicacéo

— Curso Superior de Fisica/curso superior de fi-
sica/curso superior de Fisica

— curso técnico de marketing/Curso Técnico de
Marketing

— Biologia/biologia; fisica/Fisica (enquanto dis-
ciplinas cientificas) (Mas escreve-se "a biologia dos
vertebrados"quando por biologia se pretende desig-
nar a forma como os vertebrados vivem e funcionam
biologicamente.)
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— Universidade/universidade (quando n&o se de-
signa uma universidade em particular, mas todas as
universidades)

— secretario de Estado do Desporto/secretario de
estado do Desporto

— Professor (ou Prof.)/professor (unicamente quando
a designacéo se refere a professores doutorados) (Ha
jornais e revistas que convencionalmente usam Pro-
fessor ou Prof. para se referirem a um professor dou-
torado, enquanto outros usam indiferenciadamente "pro-
fessor"'para se referirem a qualquer professor de qual-
quer grau de ensino.)

— Escola Secundaria Anténio Nobre/escola secun-
daria Antonio Nobre

— Faculdade de Letras/faculdade de Letras (e até:
faculdade de letras)

— Anjo/anjo; Diabo/diabo, etc. (Mas escreve-se
sempre "Ele € um anjo!"ou "Ele é um diabo!".)

— Rio Douro/rio Douro

— Rua Jodo Semedo/rua Jodo Semedo; Jardim do
Marqués/jar- dim do Marqués; Avenida da Liberdade/
avenida da Liberdade; Barragem do Alqueva/barragem
do Alqueva; Cinema Batalha/cinema Batalha

— Freguesia de Paranhos/freguesia de Paranhos

— Teoria Critica/teoria Critica (e até: teoria cri-
tica)

— Medalha de Bronze/medalha de Bronze (e até:
medalha de bronze)

— Imprensa (colectivo de profissionais)/imprensa

— Comunicacéao Social (no sentido colectivo)/ co-
municacao social

— Oposicao/oposicao (no sentido politico)
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20) Empregar correctamente os artigos definidos e indefi-
nidos

Artigos definidos (o, a, os, as) Empregam-se
para referir assuntos ja conhecidos.

Exemplo correcto

A greve do pessoal de voo da TAP foi desconvo-
cada. (Desde que ja se tenha conhecimento de que a
greve foi convocada.)

Exemplo incorrecto

Uma greve do pessoal de voo da TAP foi descon-
vocada. (Se j& se tem conhecimento da convocacao
da greve.)

Artigos indefinidos (um, uma, uns, umas) Em-
pregam-se para referir assuntos de que ainda néo se
tem conhecimento ou certeza.

Exemplo correcto
Os pilotos da TAP comecam amanha uma greve
por tempo indeterminado.

Exemplo incorrecto
Os pilotos da TAP comegcam amanha a greve por
tempo indeterminado.

21) Identificar e tratar correctamente as pessoas

Identificar correctamente as pessoas representadas nas noti-
cias e trata-las correcta e apropriadamente € uma regra basica da
enunciagao jornalistica. Geralmente, isto implica tratar as pessoas
pelo nome por que sdo mais conhecidas. Embora na imprensa
estrangeira seja frequente tratarem-se as pessoas por "senhor"ou
"senhora", na imprensa portuguesa esta regra (que do meu ponto
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de vista seria uma regra de boa educacdo) nunca foi implemen-
tada. Portanto, ndo se devem usar as abreviaturas "sr."ou "sra."no
enunciado jornalistico.

Exemplo incorrecto
O deputado Jodo Bosco da Mota Amaral...

Exemplo correcto
O deputado Mota Amaral...

Antes do nome de uma pessoa surgir pela primeira vez numa
noticia, deve ser referido o cargo ou funcéo que levou as pessoas
a tornarem-se noticia (se for o caso).

Exemplo

O Presidente da Republica, Jorge Sampaio, acon-
selhou hoje o Governo a "reflectir profundamente”sobre
o estado do Servi¢o Nacional de Saude.

Para ndo se sobrecarregarem os paragrafos com palavras, no-
meadamente tead e também para se conferir uma certa viva-
cidade a enunciacao, é frequente usar-se a designacéao pelo cargo
no lead a designacédo pelo nome no segundo paragrafo e assim
sucessivamente.

Exemplo

O Presidente da Republica aconselhou hoje o Go-
verno a "reflectir profundamente"sobre o estado do
Servi¢co Nacional de Saude.

Jorge Sampaio, que falava numa visita a Ordem
dos Médicos, em Lisboa, acrescentou que "todos os
envolvidos no sector da salde devem contribuir para
aperfeicoar o sistema".

O Chefe de Estado salientou que "o dialogo com
os médicos é fulcral, mas os restantes profissionais de
saude ndo podem ser ignorados”.
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Quando as pessoas sao pouco conhecidas, devem ser inseridos
outros elementos identificativos além do nome, como a idade e a
profissdo. A designacgao das pessoas pelo cargo ou funcéo, nome-
adamente quando esse € o pretexto da sua aparicdo nas noticias,
deve anteceder o nome. SO quando as pessoas sao extraordinari-
amente conhecidas (exemplos: Mario Soares, Joao Paulo Il, etc.)
€ que se pode usar exclusivamente o seu home. So6 se abreviam
nomes quando essas abreviaturas sao do conhecimento geral.

Exemplo incorrecto
Bagao Félix, ministro das Financas...

Exemplo correcto
O ministro das Financas, Bagéo Félix...

Exemplo incorrecto
José da Silva foi hoje detido por posse de mariju-
ana

Exemplo correcto
O pintor de automdveis José da Silva, de 23 anos,
foi hoje detido por posse de marijuana.

Nao se devem usar simultaneamente duas formas de trata-
mento pessoal, excepto quando se tratam de figuras historicas ou
outras cuja designacao pela qual sdo conhecidas associa mais do
gue uma forma de tratamento.

Exemplos incorrectos
O ex-primeiro-ministro, Prof. Cavaco Silva...
O Cardeal Henrique...

Exemplos correctos

O ex-primeiro-ministro, Cavaco Silva...
O Cardeal D. Henrique
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Quando é necesséario fazer-se mais do que uma referéncia a
um desconhecido no mesmo texto, pode usar-se o nome completo
pela primeira vez e, posteriormente, o primeiro e o ultimo nome,
variando-se com referéncias a profissdo, etc. Chama-se a isto re-
contextualizar o sujeito.

Exemplo

O jogador de bilhar Jodo Martins Lopes Casimiro
venceu o Torneio Cidade do Porto... (...) Jodo Casi-
miro afirmou... (...) Para o jogador,...

A recontextualizacdo do sujeito também se faz no caso das
figuras publicas:

Exemplo
O Presidente da Republica... Jorge Sampaio... O
Chefe de Estado... Sampaio...

Podem definir-se as seguintes regras gerais de tratamento das
fontes de informacéo (sendo as mesmas regras de identificacédo
geralmente aplicaveis as pessoas referenciadas nas noticias):

a) As fontes devem ser identificadas, a menos que
o jornalista tenha concordado com a confidenciali-
dade, dentro dos preceitos deontoldgicos.

b) Pequenas precisdes sobre a identidade das fon-
tes sdo preferiveis a imprecisao total. "Um diplo-
mata"é preferivel a "fontes diplomaticas"; "um oficial
piloto-aviador"é preferivel a "um militar"; "um parti-
cipante na reunido"é preferivel a "fontes da reuniao".

c) No caso de se utilizarem fontes duplas, estas
devem ser referidas:

www.bocc.ubi.pt



180

Jorge Pedro Sousa

Exemplo
O porta-voz do Ministério da Defesa, citado pelo
Diario de Noticias..

d) E preciso ter cuidado com as "noticias ndo con-
firmadas", mas podem noticiar-se comentarios a essas
"noticias"e referir que uma determinada entidade, por
exemplo, se recusou a confirmar ou desmentir um ru-
mor:

Exemplo

O porta-voz do Ministério da Defesa afirma néo
poder confirmar noticias de que o Governo encomen-
dou aos Estados Unidos vinte novos cacgas intercep-
tores F-16 para a Forca Aérea.

Nota: s6 as pessoas dizem, comentam, afirmam,
negam, etc.; portanto, s6 excepcionalmente se escreve
"O Ministério da Defesa afirma...".

e) E possivel empregar-se uma designac&o colec-
tiva quando, por exemplo, se citam comunicados nao
individualmente assinados e que vinculam colectiva-
mente uma organizacao.

Exemplo
O PCP comenta em comunicado que a proposta
de revisao da Lei de Imprensa € inconstitucional...

f) Quando se identifica uma fonte, escreve-se 0
nome pelo qual sdo mais conhecidas, 0 nome com-
pleto ou, pelo menos, o primeiro nome e o apelido.

g) Nos casos em que se torna necessario revelar

uma lista de nomes, se ndo existir uma hierarquiza-
¢cao pré-estabelecida (por exemplo, a lista de classi-
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ficados num grande prémio tem uma hierarquizacao
pré-definida), devem ordenar-se 0os nomes por ordem
alfabética. No entanto, se alguns dos nomes da lista
se destacarem por algum motivo, estes podem abrir a
relacao.

h) Quando se noticiam acidentes, actos de he-
roismo, crimes ou ocorréncias semelhantes em que se
torna necessario identificar pessoas comuns ou fontes
de informacéo, deve facili- tar-se a identificacdo das
fontes, indicando varios dados, como 0 nhome, idade,
profissao, estado civil e até a naturalidade e a residén-
cia.

Exemplo incorrecto
Antonio Silva...

Exemplo correcto
Anténio Silva, de 28 anos, carpinteiro, casado,
natural de Mocambique e residente no Porto...

i) Quando se referem ou citam figuras-publicas,
devem usar-se 0S nomes por que sao mais conheci-
das, a menos que se pretenda obter um efeito estilis-
tico.

Exemplos incorrectos
Jodo Bosco da Mota Amaral
Vicenzo Stefano Clemente

Exemplo correcto

Mota Amaral
Toté
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Exemplo de efeito estilistico
Totd, ou Vicenzo, de seu verdadeiro nome...

j) Devem empregar-se com propriedade os graus
académicos obtidos pelas pessoas.

Héa quatro graus académicos superiores reconhe-
cidos em Portugal: bacharelato, licenciatura, mes-
trado e doutoramento. O bacharelato e a licenciatura
sdo cursos de graduacao universitaria ou politécnica,
tendo, geralmente, uma duracéo de trés anos (bacha-
relato) ou de quatro, cinco ou seis anos (licenciatu-
ras). O mestrado e o doutoramento sdo pés-gradu-
acOes. A obtencéo do grau de mestre ou do grau de
doutor implica sempre a defesa de uma dissertacéo
ou de uma tese. Por consequéncia, o titulo honorifico
académico "dr."[doutor] s6 deve usar-se para desig-
nar doutorados, pois eles sdo, com propriedade, os
Unicos e verdadeiros doutores. E de salientar que o
bacharelato, a licenciatura e o mestrado ndo conferem
direito a utilizacédo do titulo de "doutor". A pratica
comum de designar qualquer bacharel, licenciado ou
mestre por "doutor"é incorrecta e os jornalistas nao
devem contribuir para a sua proliferagdo. Um pro-
fessor do ensino secundario, bacharel ou licenciado,
ndo é um doutor. Um médico ndo é doutor, a menos
gue se tenha doutorado. Da mesma maneira, um ad-
vogado ou um juiz ndo sado doutores, a menos que se
tenham doutorado. Assim, apenas se deve empregar
a abreviatura "dr."quando a noticia se refere a dou-
torados no exercicio das suas fun¢des ou quando a
designacéo fizer parte de uma citacao. Para doutora-
dos que sao simultaneamente professores do ensino
superior, pode usar-se a designacgao "prof. dr.". De
gualquer maneira, na imprensa portuguesa nao € co-
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mum referirem-se as pessoas pelos titulos académi-
Cos, excepto em textos de opinido escritos por nao
jornalistas (e as vezes também por jornalistas).

Exemplo incorrecto
O dr. José Silva, juiz do Tribunal do Trabalho...

Exemplo correcto
Joseé Silva, juiz do Tribunal do Trabalho...

ou, havendo necessidade de se referir a forma-
cao:

José Silva, licenciado em Direito e juiz do Tribu-
nal do Trabalho...

k) Os professores, engenheiros, arquitectos, etc.,
bem como os bacharéis, licenciados, mestres ou dou-
tores podem ser referenciados recorrendo-se ao titulo
académico ou profissional, desde que:

— Esta opcéo se justifique como garantia de credi-
bilidade da informacé&o;

— A sua presenca nas noticias decorra do seu ti-
tulo académico ou do exercicio da sua profisséo.

Exemplos incorrectos

O dr. José Santos, professor de matematica,, apre-
sentou hoje uma peticdo na Assembleia da Republica,
exigindo a realizacao de um referendo sobre os limi-
tes de velocidade nas estradas.

O Presidente da Republica, dr. Jorge Sampaio,

participara hoje a noite nos festejos de Séo Jodo, no
Porto.
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Exemplos correctos

O professor de matematica José Santos apresen-
tou hoje uma peticdo na Assembleia da Republica,
exigindo a realizacdo de um referendo sobre os limi-
tes de velocidade nas estradas.

O Presidente da Republica, Jorge Sampaio, parti-
cipara hoje a noite nos festejos de Sao Joao, no Porto.

Outros exemplos correctos

O engenheiro informéatico Manuel da Silva, da
empresa Infor.com, langou hoje um alerta na Inter-
net, advertindo para a proliferagdo de um novo virus
informatico, o Luso Virus.

O engenheiro civil Santos Silva advertiu hoje os
empreiteiros responsaveis pela construcao da nova es-
trada Porto - Maia para a possibilidade de desaba-
mentos de terras no trogo entre Leca do Balio e Ver-
moim.

O arquitecto José Silva questionou hoje a quali-
dade da constru¢éo em Portugal, durante um coloquio
promovido pela Camara de Lisboa.

O prof. dr. Manuel Silva, da Faculdade de Far-
macia da Universidade do Porto, anunciou hoje que a
sua equipa de investigagédo descobriu um novo medi-
camento contra o cancro do estbmago.

[) Diz-se "a primeira-ministra“e nao "a primeiro-
ministro”, "a ministra"e ndo "a ministro". Mas diz-
se "a Presidente da Republica"e ndo "a Presidenta da
Republica".

m) Para se caracterizarem pessoas nao se devem
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recorrer a adjectivos inapropriados. Os seguintes ad-
jectivos raramente podem empregar-se: distinto, ilus-
tre, notavel, eminente, virtuoso, fogoso, sabio, co-

nhecido, festejado, aplaudido, saudoso, etc.

n) Os titulos nobiliarquicos e os honorificos s6 se
empregam quando indispensaveis a identificacdo da
pessoa ou por uma questao de simbolismo e respeito.

Exemplos admissiveis

Principe Alberto do Ménaco

Dom Juan Carlos (ou D. Juan Carlos)

Dom Duarte de Braganca (ou D. Duarte de Bra-

ganca)

0) As designacfes "Santo", "Santa"e "Sao"(ou a
sua abreviatura "S.") devem ser usadas apropriada-
mente. Escreve-se S. Cosme ou Séo Cosme, S. Jorge
ou Sao Jorge, mas nunca S. Antonio ou Sto. Antonio,
mas sim Santo Antonio.

p) Devem evitar-se expressdes como "fonte bem
informada"(Que jornalista recorre a fontes mal infor-
madas?) ou "fonte bem colocada". Todavia, estas
expressoes sdo admissiveis desde que o jornalista ndo
encontre outra forma de citar uma footedeep back-
ground

22) Usar correctamente os nomes cientificos

Os nomes cientificos constam do nome do género, com maius-
cula, e do restritivo especifico, com mintscula, comoHomo
sapiengespécie humana).

23) Localizar correctamente os lugares

E conveniente fornecer pontos de referéncia quando se refe-
rem lugares pouco conhecidos.
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Os lugares devem ser identificados a pensar que o leitor pode
estar em qualquer ponto do mundo. Portanto, ndo devem empregar-
se termos como "nesta cidade", "aqui"ou "neste pais'sem se con-
textualizar previamente de que lugar se esta a falar. De qualquer
maneira, devem evitar-se os pronomes. Tanto quanto possivel, o
jornalista deve denominar sempre os locais, excepto se esta opcéo

Exemplo incorrecto
O rali de Portugal vai ter, no proximo ano, uma
classificativa especial em Valbom.

Exemplo correcto

O rali de Portugal vai ter, no préximo ano, uma
classificativa especial em Valbom, um quilémetro a
sul do Porto.

prejudicar irremediavelmente o texto.

Exemplo incorrecto

Neste pais, a producdo de vinho atingiu a quanti-
dade maxima em 1968, ano em que foram produzidos
10 milhdes de litros. Hoje aposta-se mais na quali-
dade do que na quantidade.

Exemplo pouco correcto

No nosso pais, a produc¢do de vinho atingiu a quan-
tidade maxima em 1968, ano em que foram produzi-
dos 10 milhdes de litros. Hoje aposta-se mais na qua-
lidade do que na quantidade.

Exemplos correctos

Em Portugal, a producéo de vinho atingiu a quan-
tidade maxima em 1968, ano em que foram produ-
zidos 10 milhdes de litros. Hoje aposta-se mais na
gualidade do que na quantidade.
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Em Francga, o vinho é um dos principais produtos
de exportagcdo. Nesse pais, a producédo de vinho atin-
giu a quantidade maxima em 1968, ano em que foram
produzidos 10 milh&es de litros. Hoje aposta-se mais
na qualidade do que na quantidade.

24) Evitar o uso de sinais graficos pouco conhecidos

Preferencialmente, ndo se usam sinais graficos como §(para-
grafo), US$ (délares) ou & ("e"comercial), pois ndo séo do co-
nhecimento geral.

25) Referenciar correctamente as datas

Num jornal, hoje corresponde a data anunciada no cabecgalho.
Quando se escreve para um matutino diario, hajatém ama-
nha éhoje, depois de amanhaaimanhae assim sucessivamente.
Quando se escreve de manha para um vespertino que saird nessa
tarde, hoje continua a séoje Quando se escreve para um se-
manario, hoje é o dia da saida do jornal, ainda que esteja a uma
semana de distancia.

Quando uma data estd a menos de dois dias, usatea)
anteontemamanh&depois de amanh& ambém sao admissiveis
expressdes mistadepois de amanha, sabado, dia 16

Quando uma data esta a mais de dois dias mas a menos de
uma semana, devem usar-se expressfées mistas,mproximo
sabado, dia 160u expressodes simples traduzidas em termos de
proximidade temporakho proximo sabado

Na indicacdo de datas, os dias vém sempre em algarismos.

26) Evitar arcaismos

Existem algumas expressoes tipicas da enunciacdo jornalis-
tica ha anos atras e que agora estdo em desuso. Portanto, devem
evitar-se expressdes como: "a pergunta nossa", "disse ao repor-
ter", "inquirido pelo nosso jornal”, "disse a nossa reportagem”,
"quisemos saber", "perguntamos depois", etc. Se existe uma res-

posta, é evidente que se fez uma pergunta.
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27) Evitar expressodes que se referem a boatos ou rumores
Nao se empregam expressoes que se referem a boatos ou ru-

mores, como "diz-se que

, "consta que", "parece que", etc., a me-

nos que sejam devidamente contextualizadas.

Exemplo incorrecto

Diz-se que o principe herdeiro do Nepal, Dipen-
dra, assassinou hoje a tiro onze membros da sua fa-
milia, incluindo o Rei Birenda e a Rainha Aishwarya,
enguanto jantavam no palacio real.

Exemplo correcto

Onze membros da familia real nepalesa, incluindo
o Rei Birenda e a Rainha Aishwarya, morreram hoje,
vitimas de tiros, no palacio real.

No Nepal, consta que o principe herdeiro Dipen-
dra matou todos os que se encontravam na sala onde a
familia jantava, na sequéncia de uma discussao com
a mae, e que depois disparou sobre si préprio. No
entanto, o recém-nomeado principe regente do pais,
Gyanendra, afirmou, numa mensagem aos nepaleses,
gue as mortes ocorreram depois de uma arma auto-
matica ter disparado repentinamente.

Segundo a Reuters, peritos em balistica afirmam
gue a explicacdo avancada por Gyanendra € pouco
plausivel.

Exemplo mais correcto

Onze membros da familia real nepalesa, incluindo
o Rei Birenda e a Rainha Aishwarya, morreram hoje,
vitimas de tiros, no palacio real.

No Nepal, circula o rumor de que o principe her-
deiro Dipendra matou todos 0s que se encontravam
na sala onde a familia jantava, na sequéncia de uma
discussédo com a mée, e que depois disparou sobre Si
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préprio. No entanto, o recém-nomeado principe re-
gente do pais, Gyanendra, afirmou, numa mensagem
aos nepaleses, que as mortes ocorreram depois de
uma arma automatica ter disparado repentinamente.

Segundo a Reuters, peritos em balistica afirmam
gue a explicacao avancada por Gyanendra € pouco
plausivel.

28) Processar correctamente 0s numerais
Existem varias regras para o tratamento da informacdo que
envolve nimeros:

a) Os numeros até dez (em alguns 6rgéaos jornalis-
ticos até vinte) escrevem-se por extenso; a partir dai
usam-se algarismos;

Exemplos incorrectos
8 pessoas morreram hoje num incéndio, em Lis-
boa...

Vinte e nove pessoas vao partilhar o primeiro pré-
mio da lotaria do Natal...

O Governo vai investir oitenta e nove milhdes de
euros numa nova estrada entre Lisboa e Cascais.

Exemplos correctos

Oito pessoas morreram hoje num incéndio, em
Lisboa...

29 pessoas vao partilhar o primeiro prémio da lo-
taria do Natal...

O Governo vai investir 89 milhdées de euros numa
nova estrada entre Lisboa e Cascais.

b) Sdo excepcdes a regra anterior: idades, horas,
datas, anos escolares, clausulas dos diplomas legais,
temperaturas, resultados de jogos, coordenadas geo-
graficas, carreiras dos transportes publicos, divisGes
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organicas da administragao estatal, estradas, matricu-
las, numerais que integrem enderecos ou entram na
designacgéo de unidades militares e policiais, etc.;

Exemplos

2 anos, 29 anos; 2 de Outubro, 29 de Outubto; 7
Esquadra; Estrada Nacional 7;Bairro Fiscal...

Para referir temperaturas negativas: 5 graus nega-
tivos

c) Numeros grandes, se possivel, escrevem-se de
forma mista. Quando ndo se podem escrever de forma
mista, separam-se com um ponto de trés em trés al-
garismos;

Exemplos
56 milhdes de euros
596.384 toneladas

d) Escrevem-se sempre por extenso: cem, mil,
milhar, milhares, milhdo, milhdes, bilido, bilides, etc.
Nao se diz um milhdo de milhdes, mas sim um bilido;

e) Os numerais substantivados escrevem-se por
extenso

Exemplo
O onze do Boavista...

f) Escreve-se "por cento"e ndo o sinal gréafico %,
excepto em tabelas, graficos, etc.

Exemplo incorrecto
26 % dos portugueses admite a legalizacao das
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drogas leves.

Exemplo correcto
26 por cento dos portugueses admite a legaliza-
¢ao das drogas leves.

g) As quantias em dinheiro devem sempre incluir
0 seu valor em euros (e, se necessario, em escudos ou
contos, pelo menos até o euro se enraizar nos habitos
das pessoas)

Exemplo

O Governo tenciona pedir ao FMI um empréstimo
de dez milhdes de ddlares (cerca de 11,25 milhdes de
euros ou 2,25 milhdes de contos).

h) Deve evitar-se a numeragao romana, excepto
para designar séculos, monarcas, papas e determina-
das épocas historicas

Exemplos de utilizacdo de numeracéo romana
Jodo Paulo Il, Séc. XXI, Afonso Il, Il Reich, V
Império...

i) Nos enderecos omite-se a abreviatufa n.

Exemplo
Avenida Ferndo de Magalhées, 31

J) No caso de eventos, adopta-se a denominacéo
adoptada pelos organizadores

Exemplos validos em funcdo da denominacao

de origem
3° Congresso de Medicina Plastica/lll Congresso
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de Medicina Plastica/Terceiro Congresso de Medi-
cina Plastica

k) As medidas devem ser convertidas as unidades
do sistema mundial

Exemplo incorrecto
O avido voava a uma altitude de 33 mil pés quando
se despenhou por avaria no reactor.

Exemplo correcto
O avido voava a uma altitude de quase 11 quilo-
metros quando se despenhou por avaria no reactor.

[) Deve evitar-se iniciar um titulo, um paragrafo
ou até mesmo um periodo por algarismos

Exemplos incorrectos

13 mortos em acidentes nas estradas

13 pessoas morreram hoje nas estradas portugue-
sas, vitimas de acidentes causados por excesso de ve-
locidade e ultrapassagens mal calculadas.

Exemplos correctos _

Treze mortos em acidentes nas estra-
das

ou (melhor)

Acidentes causam 13 mortos

Treze pessoas morreram hoje nas estradas portu-

guesas, vitimas de acidentes causados por excesso de
velocidade e ultrapassagens mal calculadas.
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ou

Os acidentes nas estradas portuguesas causaram
hoje treze mortos. As causas apontadas sdo 0 excesso
de velocidade e as ultrapassagens mal calculadas.

29) Processar correctamente as horas

As horas grafam-se de maneira diferente, consoante sejam
certas ou quebradas.

Horas certas
9 horas, 13 horas

Horas quebradas
9h15; 14h30; 18h13

Casos especiais
Meia-noite; meio-dia

Numa noticia, usa-se sempre a hora do acontecimento, indi-
cando igualmente a hora em Portugal.

Exemplo
O terramoto ocorreu as 13h15 (18h15 em Portu-

gal)...

Para indicar uma duracao de tempo:

Exemplos
A entrevista durou trés horas...
Daqui a trés anos...

30) Reduzir ao minimo indispenséavel a utilizacdo de abre-
viaturas e usa-las apenas quando sdo comuns
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a) Podem abreviar-se alguns graus académicos e titulos pro-
fissionais

Exemplos

— Dr./dr. (para um doutorado)

— Prof./prof. (para um professor)

— Arqg.°/arg? (arquitecto)

— Eng?/eng (engenheiro)

Mas ndo se pode usg@orn. para um jornalista,
carp. para um carpinteiro. ou mesnmain. para um

ministro.

b) Podem abreviar-se algumas unidades de pesos e medidas
guando aparecem associadas a um numeral

Exemplos
— km (quilémetro) [Exemplo: A Maia situa-se 7

km a Norte do Porto.]
— kg (quilograma) [Exemplo: A arma artesanal

apreendida pesa 7 kg.]
— cm (centimetro) [Exemplo: A faca usada pelo

assaltante tem uma lamina de 25 cm.]
c) Nao se abreviammetros grause litros

d) N&o se abreviam as unidades de pesos e medidas n&do asso-
ciadas a um numeral

Exemplo incorrecto
O rio Nilo estende-se por kms entre as dunas do

deserto.
Exemplo correcto

O rio Nilo estende-se por quildmetros entre as du-
nas do deserto.
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e) Século pode ser abreviado page. quando é seguido de
um numeral romano [Exemplo: séc. XXI]

f) Podem abreviar-se senhor e senhaidsfa.), exceléncia
(ex*) e excelentissimo e excelentissinexr(t/exnt), embora o
Seu uso se restrinja a citacdes

g) Podem abreviar-se as designacdes dos diplomas legais quando
seguidas dos elementos identificadores

Exemplos incorrectos

O imposto sucesso6rio passa a reger-se por um novo
DL.

O Cadigo do IVA tem um art.polémico.

Exemplos correctos

O imposto sucessorio passa a reger-se pelo DL
111/01.

O art? 3 do Cdédigo do IVA é polémico.

h) Jr. como abreviatura de Junior apenas se usa seguida do
nome

1) N&o se abrevia: apartamento, escudos (excepto em tabelas),
pontos cardeais, nomes de cidades, regides ou peisepraca,
avenida etc.

j) Numero pode abreviar-se paraem certas situacdes e uni-
camente se estiver associado a um numeral

Exemplo incorrecto
O tornado provocou unfnndeterminado de mor-
tos.
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Exemplo correcto
O tornado provocou um ndamero indeterminado
de mortos.

Outros exemplos correctos
O golo foi marcado por Figo, que envergava a ca-
misola rt 10 da seleccao nacional.

Ou:

O golo foi marcado por Figo, que envergava a
camisola 10 da selecgéo nacional. (Omite-$ean
exemplo do que acontece nos enderecos.)

31) Processar correctamente as siglas
Podem ser explicitadas varias regras em utilizacdo a utilizacao
de siglas:

a) As letras de uma sigla ndo devem separar-se
por pontos

Exemplos
EUA (e ndo E.U.A.); TAP (e ndo T.A.P.); PSP (e
nao P.S.P.); PSD (e ndo P.S.D.)...

b) Antes de se usar uma sigla pela primeira vez
deve escrever-se a designacdo por extenso, excepto
guando a sigla é mais conhecida do que a prépria de-
signagéao por extenso (como nos casos da TAP ou da
UNICER)

Exemplos correctos

A Federacdo Académica do Porto (FAP) promete
fazer a vida negra ao ministro da Educacéo.
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A UNICER vai langar hoje uma nova marca de
cerveja.

c) As siglas baseiam-se na designacao portuguesa
(ONU - Organizacéo das Nacoes Unidas e nao UN -
United Nations), excepto quando as siglas derivadas
da grafia estrangeira sdo mais conhecidas do que as
siglas derivadas da designacao em portugués (NATO
- North Atlantic Treaty Organization e ndo OTAN -
Organizacao do Tratado do Atlantico Norte)

Exemplos incorrectos

As Nacgdes Unidas (UN) pretendem aumentar o
apoio as vitimas das cheias em Mogambique.

A OTAN vai intensificar a vigilancia do espaco
aéreo dos Balcas.

Exemplos correctos

A Organizacdo das Nacdes Unidas (ONU) pre-
tende aumentar o apoio as vitimas das cheias em Mo-
cambique.

A NATO vai intensificar a vigilancia do espaco
aéreo dos Balcas.

d) A utilizacao de siglas ndo pode tornar um texto
ininteligivel

Exemplo incorrecto

A Comisséo de Trabalhadores (CT) da Empresa
Portuguesa de Cervejas (EPC) e a Associacao dos
Empresarios Cervejeiros (AEC) ndo chegaram a acordo
sobre os aumentos salariais para o proximo ano, tendo
pedido a mediacdo do Ministério do Emprego e For-
magcao Profissional (MEFP). A CT da EPC admite re-
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correr para o Tribunal Constitucional (TC) se a AEC
nao aceitar a mediagédo do MEFP.

32) Processar correctamente os pontos cardeais
Usa-sd_estee ndo EsteSuestee ndo Sudeste.

33) Escrever correctamente 0s toponimos e outros vocabu-
los estrangeiros

Podem usar-se sem limitagOes as palavras correntes derivadas
de vocéabulos estrangeiros que ja integram o portugués (como o
verboconstataj. Também se podem usar vocabulos comuns em
lingua estrangeira (conmsmftwarg. Os toponimos e outros voca-
bulos estrangeiros que ja integrem o portugués devem escrever-se
aportuguesando-se ou segundo as formas mais aproximadas do
portugués (comdova lorqug. No entanto, ndo se deve exage-
rar. E melhor escreveaterrapagendo que deslizament@xford
do que Oxéniapn-linedo que em-linhafrankfurt do que Fran-
coforte. No entanto, escreve-se andebol, futebol e basquetebol e
nao handball, football ou basketball. A grafia portuguesa Pequim
também deve preferir-se a Beijing.

34) O jornalista deve estar atento as armadilhas da lingua

Alingua ndo é neutra. A lingua tem muitas armadilhas e é, por
vezes, traicoeira. O jornalista tem de exercer uma auto-vigilancia
permanente para evitar que a lingua o obrigue a dizer o que néo
quer, pois as condi¢des culturais podem condicionar as formas,
0s conteddos e o valor seméantico das mensagens. Como dizia
Diana Andringa num texto acima inserido, um toxicodependente
"rouba”, um cigano "burla”, mas um gestor "desfalca”, "subtrai",
"desvia"ou "envolve-se num processo de facturas falsas". Levado
a tribunal, o toxicodependente é simplesmente "o réu", enquanto
0 gestor ja é "o ex-director financeiro da empresa Gato por Le-
bre". Os patrbes "oferecem”, o Estado também "oferece", mas
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os sindicatos e os trabalhadores "exigem". A empresa que nao
paga os salarios é conhecida por ter "salarios em atraso"; mas o
trabalhador "ndo pagou"a loja da esquina.

Por principio, os textos ndo devem explorar estere6tipos nem
generalizar ragas, etnias, religides, nacionalidades, etc., excepto
guando se reportam a posicionamentos ou acc¢des colectivas des-
ses grupos. Esta "regra"deve ser especialmente seguida se o en-
guadramento da noticia for negativo (mas por vezes também quan-
do é positivo).

Exemplos incorrectos

Quinze cabo-verdeanos envolveram-se hoje em con-
frontos com a policia.

Um cigano foi hoje condenado por trafico de droga
pelo Tribunal da Relacao do Porto.

Um bando de mais de 30 jovens negros roubou
hoje varias lojas da baixa lisboeta.

Um cigano que se atirou a agua impediu hoje uma
adolescente de se afogar no Rio Douro.

Um carpinteiro matou hoje a mulher e o amante
desta, numa hospedaria do Porto.

Exemplos correctos

Quinze pessoas envolveram-se hoje em confron-
tos com a policia.

Um comerciante foi hoje condenado por trafico
de droga pelo Tribunal da Relac&o do Porto.

Um bando de mais de 30 adolescentes roubou hoje
vérias lojas da baixa lisboeta.

Um homem que se atirou a agua impediu hoje
uma adolescente de se afogar no Rio Douro.

Um homem matou hoje a mulher e 0 amante desta,
numa hospedaria do Porto.
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Outros exemplos correctos de referéncia a et-
nia, profissao ou nacionalidade

Os meédicos do Servigco Nacional de Saude ini-
ciam hoje uma greve nacional para protestar contra
a "falta de dialogo do Ministério da Saude".

Os irlandeses rejeitaram hoje em referendo o Tra-
tado de Nice, dificultando agora a adeséo de novos
paises a Unido Europeia.

Os ciganos portugueses apresentaram hoje ao pri-
meiro-ministro uma proposta reivindicativa que visa
"salvaguardar as praticas culturais ciganas em Portu-
gal".

Hé& zonas nebulosas nesta regra. Por exemplo, se um juiz ou
um policia assassinam, burlam ou roubam alguém, a regra deve
ser seguida? Se um bombeiro é preso por ser incendiario, a re-
gra deve manter-se? Sera que a proteccdo de uma profissdo se
sobrepde ao valor noticioso de se ter alguém de quem se espera
uma certa postura e um certo comportamento a trair o seu com-
promisso profissional e social? Do meu ponto de vista, nestes
casos o valor noticioso é mais importante. Seria assim legitimo
noticiar, por exemplo, "Um juiz foi hoje preso, acusado do roubo
de uma ourivesaria”, ou, melhor ainda, explicitar qual o juiz que
foi preso: "O juiz José Silva, do Tribunal de Sobrado do Monte,
foi hoje preso, acusado do roubo de uma ourivesaria”. Esta é, po-
rém, uma visao estritamente pessoal da questdo. Muitos autores
nao concordariam comigo (por exemplo: Gradim, 2000).

2.4 Titulos

Um bom titulo acrescenta valor a uma peca jornalistica. Na tra-
dicao jornalistica dominante, os titulos devem ser informativos,
sintetizando o nucleo duro da informac&do numa frase curta, forte
e sedutora. Devem ter garra. Devem ser claros, concisos, preci-
S0s, actuais e veridicos. Lendo-se titulos assim redigidos, torna-se
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possivel, de imediato, apreender a informagédo mais relevante que
um jornal oferece. Titulos e imagens, como vimos quando fala-
mos dedesignde imprensa, funcionam, para o leitor, como pontos
de entrada nas paginas e primeiros factores de atrac¢ao ou rejei-
¢do. Funcionam, poderia dizer, como primeiro nivel informativo
de um leitor, e deles depende, em grande medida, a compra e a
leitura de um jornal.

Os titulos tém, como a publicidade, uma fungéo de reclame.
Gomez Mompart (1982: 9) afirma que a subjectividade da arte de
titular evidencia a falacia da objectividade jornalistica. Podemos,
de facto, observar que nos titulos a seguir inseridos a escolha da
palavra "perdoam"e a criagdo da palavra Boavistaca (relativa ao
facto de o Boavista ter ganho a Taca de Portugal) nada tém de
objectivo. No entanto, os titulos ndo deixam de ser elegantes,
atraentes e mesmo informativos.

Boavista impde-se por 3 - 0 ao Braga
Axadrezados n&ao perdoam
Boavistaca

Os titulos, conforme escreveu Alarcos Llorach (cit. por G6-
mez Mompart, 1982: 11), sdo como rotulos, servindo para iden-
tificar as noticias e para as distinguir umas das outras. Seriam
como os significantes das noticias, ja que ocupam o lugar destas
no primeiro nivel de leitura de um jornal. E evidente que, para
cumprirem a sua missao, os titulos ndo podem ser escritos como
0 seguinte exemplo:

Pode ser possivel...

Embora em matéria de estilo jornalistico ndo haja regras sem
excepcao, em principio deve evitar-se que um titulo seja inter-
rogativo. No entanto, por vezes uma pergunta pode revelar-se
extraordinariamente incisiva e despertar a atengao do leitor, prin-
cipalmente se estiver associada a outros elementos significantes,
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como uma imagem. O titulo "Quem Caiu Neste Buraco?"para
uma peca sobre os responséaveis do défice orcamental, principal-
mente se existir um antetitulo contextualizador eaamoonalu-

sivo ao tema, parece-me inteiramente justificavel. Tudo depen-
derd também do tom da peca e da politica editorial do jornal em
causa. O titulo deve seguir o tom da peca.

Os titulos enigméticos também néo sdo despreziveis ou rejei-
taveis de imediato. A regra é evita-los, mas parece-me inegavel
gue alguns contribuem para contrariar o cinzentismo e a aridez de
alguma informac&o. Uma certa dose de mistério no titulo, habil-
mente introduzido, também pode contribuir para "agarrar”o leitor,
especialmente se o enigma for resolvido através da leitura da peca.
Portanto, em Ultima andlise julgo que podem ser usados sensata
e comedidamente titulos enigmaticos. "O Lugar do Morto", por
exemplo, € um titulo enigmatico que poderia servir para intitu-
lar pecas sobre variadissimos assuntos, desde o ministro que esta
prestes a ser "despedido”a sinistralidade automével. Os titulos de
filmes prestam-se muito a este jogo. Os filmes tém, geralmente,
excelentes titulos. Além disso, por se tornarem muito conhecidos,
prestam-se muito bem a utilizacéo jornalistica. Por exemplo, uma
peca sobre um primeiro-ministro que "despede"ministros poderia
muito bem ser intitulada "O Exterminador Implacavel". Tratando-
se de uma segunda remodelacdo governamental, até se poderia
acrescentar um dois: "O Exterminador Implacavel 2". Seria, po-
rém, conveniente introduzir um antetitulo ou um subtitulo con-
textualizadores. E a sua utilizacado dependeria do tom da peca e
da politica editorial do jornal ou da revista em causa. De qual-
guer maneira, € em suma, para elaborar titulos atraentes o jorna-
lista pode recorrer a titulos de filmes ou de livros, a frases popu-
larizadas pelosnedig a palavras proprias do léxico da tecnolo-
gia (rampa de lancamento), do desportoxeque-matefora-de-
jogo...), do mundo dos espectaculgsgnde-plana..), etc.

Quando o receptor conhece o contexto da informacéo, um ti-
tulo pode ser essencialmente emotivo e sugestivo. Um dos melho-
res titulos que li foi ndornal de Noticiaguma verdadeira escola,

www.bocc.ubi.pt



Elementos de jornalismo impresso 203

junto comO Independentepara quem quer aprender a bem in-
titular). Sobre a chuva e as cheias, escreveu-se "Em Lisboa, o
costume?. De qualquer maneira, esta € mais uma das excepcdes
gue confirmam a regra. Especialmente quando se abordam assun-
tos sérios, a regra é usar titulos informativos fortes, evitando-se
interrogacgdes, enigmas ou sugestoes.

Os titulos tém as seguintes funcdes:

a) Revelar a esséncia da noticia;

e b) Antecipar a histéria sem a esgotar;

e C) Anunciar e apresentar a historia e publicita-la;
e d) Despertar a atengao do leitor;

e ¢e) Atrair o leitor;

e f) Agarrar o leitor;

e g) Imprimir uma certa estética ao jornal, dentro de um de-
terminado modelo grafico;

¢ h) Organizar graficamente o espaco do jornal;

¢ i) Ajudar a hierarquizar as pecas, tendo por base o esquema
grafico do jornal.

Na elaboracdo de um titulo informativo, devem seguir-se as
seguintes regras:

1) O titulo é aultima coisa a fazemuando se redige uma
peca jornalistica

2 Qutros titulos famosos do JN: "Hondas de Emog&o", sobre a vitéria de
motos Honda nas corridas de Vila do Conde; "Dao Dao, Queijo, Queijo"sobre
questdes relacionadas com a demarcacéo da regido de producéo de queijos do
Dao, etc., todos da autoria do director do JN, Frederico Martins Mendes.
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2) Quando oleadda peca (primeiro paragrafo) condensa a
informag&o mais importante, o titulo deve ser a sintese dead

O titulo nem sempre consegue referenciar toda a histéria, mas
apenas uma parte. Se o nucleo duro da informac&o estiver contido
nolead como é habitual, entdo o titulo apenas referendead
Entretitulos apropriadamente colocados ao longo da peca poderéo
referenciar outros nucleos informativos da noticia.

Exemplo incorrecto

Santana Lopes contra aumento da taxa de juro
na Zona Euro

O primeiro-ministro revelou hoje que a taxa de
crescimento do Produto interno Bruto atingiu 8,9 por
cento no primeiro semestre deste ano, mantendo-se a
inflacdo em 2,1 por cento e a taxa de desemprego em
5,3 por cento.

Exemplo correcto

Santana Lopes anuncia crescimento do PIB

O primeiro-ministro revelou hoje que a taxa de
crescimento do PIB atingiu 8,9 por cento no primeiro
semestre deste ano. Segundo Pedro Santana Lopes,
a inflagdo mantém-se em 2,1 por cento e a taxa de
desemprego em 5,3 por cento.

3) Nao se empregam titulos genéricos nem lugares-comuns

Exemplos incorrectos
Decaragdes do Primeiro-Ministro
Governo toma medidas econdémicas importantes

Lamentavel acidente
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Choque de automoveis
Exemplos correctos

Primeiro-Ministro anuncia supresséo do imposto
automovel

Governo subsidia criagdo de novas empresas

Apesar de a regra mandar evitar titulos genéricos, por vezes
alguns titulos meramente indicativos conseguem prender a aten-
cao do leitor, pois afinal, como disse de inicio, nas técnicas de
expressao jornalistica ndo ha regras sem excepc¢oes:

Balas no Porto

4) Deve evitar-se que um titulo comece por algarismos,
mas pode iniciar-se com informacdo numérica

Exemplo incorrecto
20 mortos na auto-estrada

Exemplo correcto
Vinte mortos na auto-estrada

5) Os titulos ndo devem prometer 0 que a peca nao da e
n&o podem enganar o leitor

6) Em principio, os titulos das pecas informativas afirmam
ou negam, evitando a sugestéo, a interrogacéo, o comentario
ou o0 enigma, excepto quando habil e apropriadamente usados
(e sem exageros!)

Exemplos incorrectos
Quais sao os ministros que gastam mais verbas do
Orcamento de Estado?
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Primeiro-Ministro n&o foi atacado pela oposicéo

Exemplo correcto

Ministros da Educacédo e da Saude a frente nas
despesas governantais

Ataque da oposicao poupa Primeiro-Ministro

Podem admitir-se titulos negativos quando a particula "nao"so-
ssega 0s animos.

Exemplo

Dinheiro ndo falta na Seguranca Social
Tempestade ndo chega a Portugal
Portugal ndo intervém nos Balcas

No entanto, alguns dos titulos negativizados podem ser ex-
pressos na positiva:

Seguranca Social tem dinheiro suficiente
Tempestade passa ao lado de Portugal

7) Um bom titulo deve condensar um méaximo de informa-
¢do num minimo de palavras

Exemplo
Trés jovens morrem a tiro

Por vezes, um titulo ja de si condensado pode ser resumido
num titulo ainda mais condensado. Por exemplo, o titulo:

Operarios da Renault gerem a empresa
pode ser substituido por

Autogestéo na Renault
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8) Num titulo evitam-se adjectivos e advérbios

Exemplo incorrecto
Lamentavel acidente provoca trés mortos

Exemplo correcto
Acidente provoca trés mortos

9) Em principio, um titulo deve conter um verbo explicito
ou implicito, preferencialmente escrito na voz activa e no pre-
sente (excepto se tal for susceptivel de enganar o leitor ou se
for gramaticalmente incorrecto)

10 Em principio, ndo se repetem palavras no mesmo titulo
nem em titulos que venham a surgir na mesma pagina ou na
pagina ao lado, excepto se o pretendido for criar efeitos visu-
ais, graficos ou outros

11) Um titulo pode ser antecedido por umantetituloe se-
guido por um subtitulo, que assumem uma fungéo contextual
e retiram ao titulo a necessidade de tudo dizer (Gradim, 2000)

A utilizacdo de um antetitulo da liberdade ao titulo. Este fica
menos sobrecarregado, menos limitado, podendo ser escrito de
forma mais criativa e com mais garra.

Exemplo
Selecc¢do prepara jogo com a Holanda
Ao ataque!

Por vezes um antetitulo pode ter uma fungdo meramente con-
textual:

Exemplo

Situacdo em Espanha

Aznar anuncia eleicGes antecipadas
Partido Popular pode perder maioria
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Repare-se que no titulo anterior ndo se perderia a esséncia da
informacéo caso fossem suprimidos o antetitulo e/ou o subtitulo:

Aznar anuncia eleicGes antecipadas

Preferencialmente, o titulo deve ser independente do antetitulo
e do subtitulo. ldealmente, antetitulo e subtitulo devem poder
ser eliminados, caso isto se torne necessario por motivos de forca
maior (por exemplo, por questdes de paginacgéo).

Exemplo menos correcto
Sampaio na Assembleia da Republica
"Vou demitir o Governo"

Exemplo mais correcto
Sampaio vai demitir Governo

Alguns jornais e revistas usam subtitulos extensos, que por ve-
zes tomam quase a forma de saoper-leadpor vezes sdo mesmo
designados pauper-lead como no seguinte exemplo, extraido
da revistavisaode 24 de Maio de 2001:

Luis Miguel Cintra

A minha dependéncia do Estado é total

O "Senhor Teatro"recusa ser administrador/programador
e assume que nao tem "negocios a fazer"

Repare-se também que, no titulo anterior, o antetitulo é unica-
mente 0 nome do entrevistado. Esta técnica € muito comum nas
entrevistas.

E de realcar que ndo devem repetir-se palavras no bloco antetitulo-
titulo-subtitulo, excepto se o objectivo for criar efeitos estéticos.

Por vezes, um titulo, antecedido ou ndo por um antetitulo, &
seguido por vérios subtitulos. A este bloco de subtitulos pode
dar-se a designa¢@oimaria
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Exemplo
Situacdo em Espanha _
Aznar anuncia eleicGes antecipadas

e Partido Popular pode perder maioria

e PSOE pode governar com Esquerda Unida

¢ Nacionalistas cataldaes e bascos em queda livre
¢ Vigilancia acrescida contra ameacas da ETA

Da-se frequentemente a designacabecaao conjunto for-
mado por titulo, antetitulo e subtitulo. Se existir entrada (por ve-
zes denominadsuper-lead, esta também faz parte da cabeca.

12) Um titulo deve ser compreensivel para a maioria das
pessoas

Exemplo incorrecto
Vacinas contra hidrofobia evitam Panzootica Ca-
nidea

Exemplo correcto
Vacinas contra a raiva evitam epideia entre os caes

13) Quando um titulo ocupa mais do que uma linha, deve
ter-se em atencédo a sua particao

Nenhuma linha de um titulo pode terminar com uma propo-
sicdo, um artigo definido ou indefinido, uma locugao prepositiva,
uma das palavras de um nome constituido por mais do que uma
palavra ou uma das formas verbais constitutivas do predicado.
Cada linha deve representar uma unidade l6gica e quase auto-
noma.

Exemplos incorrectos

Palestinianos denunciam na ONU situacéo
na Faixa de Gaza
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Governo do Banco
de Portugal contra Politica econémica do Governo

Exemplo correcto

Palestinianos denunciam na ONU
situacdo na Faixa de Gaza

Governador do Banco de Portugal
contra politica econdmica do Governo

14) Eliminam-se os artigos dos titulos sempre que o0 seu
significado néo se altere

Exemplo incorrecto

Os Governos de Portugal e da Irlanda
assinam um acordo de cooperagdao cientifica

Exemplo correcto

Governos de Portugal e da Irlanda
assinam acordo de cooperacao cientifica

No entanto, nem sempre 0s artigos podem ser suprimidos. Di-
zer:

Os segredos de Guterres
é diferente de dizer:
Segredos de Guterres
15) Os titulos podem ser contextuais e ddvackground

Exemplo
Timor da maioria a Guterres
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16) Os titulos podem explorar imagens mentais

Exemplo
Portugal tenta apagar fogo angolano

17) Os titulos podem ser figurados, explorando figuras de
estilo

Exemplo
Mortos de frio

18) Um titulo evita sinais de pontuacdo, nomeadamente
paréntesis, pontos e virgulas, reticéncias e pontos finais, mas
podem usar-se dois pontos e até virgulas e pontos de exclama-
¢ao ou de interrogacao desde que o0 seu emprego seja criteri-
0S0

Exemplos
Iraque: explusdo massiva de americanos
Benfica, eliminado!

Todavia, o primeiro dos titulos poderia ser alterado:

Iraque expulsa americanos

Exemplo incorrecto
Axadrezados jogam... ao xadrez.

Exemplo correcto
Axadrezados jogam ao xadrez

19) Titulo e lead (primeiro paragrafo) sdo unidades auto-
nomas
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Exemplo incorrecto

Mais de um milhao de portugueses vive
e trabalha nos Estados Unidos

Estes sdo os dados apresentados pela Comissao
de Emigrantes Portugueses nos EUA para justificar o
pedido de subsidio que apresentou hoje ao Governo
portugués.

Exemplo correcto

Mais de um milh&o de portugueses vive
e trabalha nos Estados Unidos

A Comisséo de Emigrantes Portugueses nos EUA
afirma que mais de um milh&o de cidadaos nacionais
vive e trabalha nesse pais, tendo-se baseado neste nu-
mero para justificar um pedido de subsidio que hoje
apresentou ao Governo portugués.

20) No titulo por vezes podem-se suprimir elementos da
oracao

Exemplo de supresséo do sujeito (sujeito inde-
terminado ou subentendido)
Atacam Policia

Repare-se, porém, que o titulo anterior ndo est4 muito bem
conseguido. De facto, geralmente € preferivel mencionar o su-
jeito:

Ladrbes atacam Policia
Do mesmo modo, o titulo:
Despedem mil operarios
Ficara melhor se |he for integrado o suijeito:

Renault despede mil operarios
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A omisséo do verbo pode ser possivel. No exemplo a seguir
inserido omite-se o verbo ser (na sua forma "é").

Exemplo de supresséo do verbo
Guterres partidario da austeridade

21) Nas entrevistas é comum o titulo corresponder a uma
citacdo do entrevistado, desde que beneficie de um antetitulo
em que surja 0 seu nome

Exemplo

Antonio Guterres

”"A macro-economia preocupa-me menos do que
a educacao e a competitividade”

22) Nas reportagens o titulo pode ser mais livre do que nas
noticias

Exemplo de titulo de noticia
Excritos Graham Greene morre aos 80 anos

Titulo do Expresso sobre a morte de Graham Greene
Our man in heaven

Repare-se que nos jornais de referéncia, coraamessQo
Publico o DN eO Independenteada vez mais se recorre ao in-
glés para se intitularem as pecas. O seu publico-alvo, embora
portugués, geralmente compreende bem o inglés e aceita estas
variantes.

23) Devem evitar-se 0s titulos interrogativos, mas eles po-

dem ser usados com propdésitos estéticos, especialmente se fo-
rem bem contextualizados
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Exemplo de titulos interrogativos aceitaveis

Seguranca Social, Educacéo e Saude agravam défice orcamental
Quem caiu neste buraco?

Estudos revelam: prioridade a esquerda € mais segura
Mudar cédigo da estrada?

No entanto, os titulos interrogativos devem evitar-se se causa-
rem inapropriadamente davidas ao leitor ou se deixarem transpa-
recer a ideia de que o préprio jornal ndo sabe a resposta:

Fernando Gomes é candidato a Camara do Porto?

24) Nos titulos com mais de uma linha, o nimero de carac-
teres de cada linha deve ser similar, de forma a equilibrar a
extensdo de cada uma das linhas do titulo

Exemplo incorrecto

Gustavo Kuerten ganha Torneio de Roland Garros
E sobe a nimero um do ATP

Exemplo correcto

Gustavo Kuerten sagra-se
Campedao de Roland Garros

Melhor seria

Gustavo Kuerten ganha Roland Garros
E sobe a numero um do ranking ATP

25) Os titulos devem evitar repeticdes de palavras, rimas,
cacofonias, expressdes com duplo sentido, perversidades e tro-
cadilhos, giria, caldo ou expressdes desprimorosas ou chocan-
tes, excepto quando o contetdo informativo e o efeito estético

forem relevantes

www.bocc.ubi.pt



Elementos de jornalismo impresso 215

Exemplos possiveis
Primeiro-ministro sobre lider da Oposicéo
"O homem é uma besta!"

Lider da JSD "ameaca"PS
"Até vos comemos!"

Exemplo a evitar
Padre do Alentejo
Cai no conto do vigario

26) O tom do titulo deve respeitar o tom da peca

Se o tom de uma peca € sobrio e circunspecto, também o tom
do titulo deve ser sébrio e circunspecto. Se o tom da peca é ir6-
nico ou jocoso, também o titulo pode ser ir6nico ou jocoso. De
gualquer maneira, a politica editorial da empresa limitara e ajus-
tara as opcoes disponiveis para os jornalistas.

Exemplo incorrecto

O exterminador implacavel

O primeiro-ministro remodelou hoje o Governo,
tendo substituido os titulares das pastas da Educacéo,
da Saude, da Justica e da Seguranca Social.

Exemplo correcto

O exterminador implacavel

O primeiro-ministro ndo perdoou as falhas dos
governantes. Os ministros da Educacéo, da Saude, da
Justica e da Seguranca Social foram despedidos do
Governo ao inicio da manha, através de um simples
telefonema. A sua carreira esta arruinada.

27) As pecas extensas podem témtertitulos (também de-
signadosentretitulog a introduzir cada conjunto temético
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No artigo de que a seguir se inserem excertos, da autoria de
Jorge Almeida Fernandes, publicadaPablicode 10 de Junho
de 2001, foram introduzidos varios intertitulos (ou entretitulos).
A matéria abre com a designacdo do espaco, prossegue com um
titulo interrogativo e com uma entrada. Segue-se o texto do ar-
tigo, separado em "blocospor intertitulos ("O euro-asiatismo",
"Aliancas e império", "Uma poténcia europeia?"), que anunciam
0 tema que vem a seqguir.

Saliento que ha quem designe os entretitulos ou intertitulos
por subtitulos (por exemplo: Gradim, 2000).

Ponto de Vista

Onde fica a Russia?

Jorge Almeida Fernandes

O esquema de aliancgas "anti-hegemonicas"da Rus-
sia € uma coisa, a tentativa de reconstrucao do impé-
rio uma outra. Situa-se exactamente aqui a bifurcacao
possivel: uma Russia imperial ndo seria uma Russia
europeia.

Regressam as interrogagdes sobre a Russia. De-
pois da deriva da época de leltsin, olha-se com aten-
¢cdo a Administracao Putin, a espera de sinais que per-
mitam decifrar os novos rumos de Moscovo. Falta-
nos, no entanto, o debate correspondente, o da poli-
tica russa da Europa. Onde fica a Russia? Na Europa
ou fora dela?

Num artigo publicado ndlondede sexta-feira,

a jornalista Marie Jégo avanca a tese do regresso do
euro-asiatismo como a "nova geopolitica russa".

(..)

3 N&o confundir com os paragrafos-bloco da técnica da construgéo por blo-
cos. Aqui pensamos num conjunto de varios paragrafos sobre um mesmo sub-
tema como constituindo um bloco tematico.
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O euro-asiatismo

O debate remonta a meados do século XIX e re-
cobre em parte a disputa entre eslavofilos e ociden-
talistas. A corrente eslavdfila, em reaccao a tardia e
forcada ocidentalizacdo de Pedro, o Grande, enfati-
zava os valores e 0 "destino excepcional"da Russia.
A tradicdo semi-asiatica e a heranca cultural da Or-
todoxia incompatibilizariam a Russia com a "cultura
materialista"do Ocidente.

Mais: a Russia, ndo sendo puramente asiatica nem
puramente europeia, teria forjado uma identidade pro-
pria, euro-asiatica. (...)

Para o Kremlin, a doutrina euro-asiatica tem a
vantagem de permitir uma elevada dose de ambigui-
dade e de pragmatismo politico.

(...)

Aliancas e império

Este pragmatismo esta patente no esquema de ali-
ancas ensaiado por Primakov e reactualizado por Vla-
dimir Putin. Note-se que o (...) "eixo Moscovo-Teerao-
Delhi-Pequim"néo corresponderia a formacéo de um
bloco internacional, antes seria uma combinacao de
aliangas russas, em parte circunstanciais. N&ao esta
no horizonte nenhum eixo Pequim-Delhi: permanece
a "rivalidade”. nem sequer uma alianca estratégica
Moscovo-Pequim, em que nenhuma das capitais acre-
ditard. nem a india jura permanecer anti-americana.
Tal como os negoécios Moscovo-Teerdo nao espelham
propriamente uma alianga natural.

(-..)

Uma poténcia europeia?

A Europa tem interesse na "europeizacao"da RUs-
sia.

(...)

A longo prazo, os interesses estratégicos da Rus-
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sia empurram-na para a Europa. E uma aposta: em
termos racionais tem 90 por cento de probabilidades;
tendo em conta a actual "alma russa”, bastante me-
nos.

2.5 Entrada elLead

Entrada dead adquirem relevancia por serem pontos por onde
se principia a leitura da peca jornalistica propriamente dita. Isto
e, do titulo o leitor passa, naturalmente, aquilo que vem a seguir.
E aquilo que vem a seguir pode ser uma entrada e/oleath
Geralmente é uma entrada numa reportagem, numa entrevista ou
num artigo. Provavelmente sera leadnuma noticia de pequena

ou média dimens&o. Cronicas e editoriais raramente tém entradas,
mas normalmente o seu primeiro paragrafo funciona como um
lead ou seja, como um paragrafo-guia, razdo pela qual esta de-
nominacao pode ser aplicavel ao primeiro paragrafo de cronicas e
editoriais.

2.5.1 Entrada

A entrada abre uma peca jornalistica. éntrada pode antece-
der uma noticia, uma entrevista, uma reportagem ou mesmo um
artigo, mas raramente antecede um editorial ou uma crénica. A
entrada também pode ser designadagh@rtura ou super-lead
Mais uma vez relembro que a nomenclatura dos elementos de uma
peca jornalistica varia, por vezes, de autor para autor ou de jornal
para jornal.

A entrada bem construida tem por principal missao atrair o lei-
tor e apresentar a histéria. Para o fazer, pode sumariar pontos im-
portantes ou interessantes da peca, contextualizar a informacao,
evidenciar pormenores interessantes ou importantes, etc. Pode
também ser escrita de forma leve criativa, especialmente quando
0 assunto em causa for de grande aridez.
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A entrada e dead sdo independentes. @ad é essencial;

a entrada podera, em principio, ser suprimida sem que se perca
informag&o. De facto, a entrada, normalmente, é redundante em
relacdo a informacé&o contida na pecde@dnéo.

A entrada, geralmente, é grafada com caracteres diferentes do
resto da peca (carregado ou italico, corpo maior, etc.), enquanto
o lead costuma ser grafado exactamente como o resto do texto.
Mas isto nem sempre acontece. Ha ocasides em tped@ode
ser grafado diferenciadamente em relagéo ao resto do texto. Tudo
depende do estilo grafico e das estruturas textuais definidas do
Orgao de comunicacao social em causa.

No exemplo ficticio seguinte, procura-se distinguir entre en-
trada dead

Algarve

F-16 atrasam exercicio da NATO

Pilotos estrangeiros aguentaram sol abrasador

[Entrada]

Em Portugal, o atraso € um habito cultural. Marca-
se um almoco para o meio-dia e |a pelas 13 horas apa-
recem os convivas, que acham normal aquilo que para
outros povos é impensavel. N&o € assim de estranhar
gue nem a velocidade supersonica dos novos avides
caca-interceptores F-16 da Forca Aérea Portuguesa
lhes tenha permitido chegar a horas aos exercicios ae-
ronavais da NATO, na costa algarvia. E era vé-los,
aos pilotos aleméaes, espanhdis, franceses, britanicos,
americanos e outros, esperando pacientemente a che-
gada dos congéneres lusos sob o sol abrasador que se
fazia sentir na Base Aérea de Faro. “Don't worry, be
happy”, diziam os soldados portugueses aos camara-
das de armas estrangeiros.

[Lead]

O exercicio aeronaval da NATO que se devia ter
iniciado hoje as 9 horas da manha na costa algar-
via foi adiado para as 16 horas devido ao atraso na
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chegada da esquadrilha de caca-interceptores F-16 da
Forca Aérea Portuguesa.

(..)

Veja-se outro exemplo de entrada, que tal como o anterior re-
sulta inteiramente da imaginacdo do autor deste manual, e que
poderia servir quer para uma reportagem, quer para uma entre-
vista:

Transparéncia encoberta

O gabinete do comissario portugués na Uniéao Eu-
ropeia € amplo e luminoso, cheio de janelas. Ma-
nuel Vitéria senta-se a sua enorme secretaria, descon-
traido. Tira um charuto e acende-o, calmamente. A
chavena do café esta a sua frente. Os aromas misturam-
se. Fumo e vapor invadem o gabinete, evoluindo por
entre os documentos que se empilham por todo o lado.
Comeca mais uma tarde em Bruxelas. O computador
esta ligado. E tempo de Vitoria finalizar o relatério
sobre a transparéncia do processo decisorio na Unido.
Antes de os seus dedos acariciarem o teclado, pensa
em voz alta no que lhe disse o presidente da Comis-
sdo: “Transparéncia sim, mas sem abusos!”. Era isso
gue o preocupava: “como conciliar a necessidade de
segredo em determinadas matérias com o principio da
publicitacdo dos actos governativos?”

Recorde-se que se da o nooabecaao conjunto formado por
antetitulo, titulo, subtitulo e entrada.

2.5.2 Lead

Oleadé o primeiro paragrafo da generalidade das pecas jornalisti-
cas, mas esta designacdo é mais apropriada ao primeiro paragrafo
de uma noticia ou de uma reportagem. Ha, inclusivamente, pecas
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jornalisticas que podem néao ter um verdad&ex, como certas
entrevistas "pergunta-resposta”.

Leadem inglés significa guiar, conduzir, levar, indicar o ca-
minho, orientar, ir a frente, ir na primeira posicéo, ir em primeiro
lugar, sugerir, indicar, etc. Portantolead € o paragrafo que li-
dera e orienta, o paragrafo que sugere e indica. Isto significa que
o lead é, em primeiro lugar, o paragrafo gueroduz o tema da
peca e, em segundo lugar, o paragrafo d@® tom ao resto da
peca, principalmente quando néo existe entrada.

Se olead é o paragrafo que da o tom para o resto da peca,
entdo a estrutura que decidiu adoptar-se para a peca condiciona o
lead

Leadde impacto ou directo

Nas noticias geralmente recorre-se a técnica da piramide inver-
tida® ou a outras técnicas que necessitam ddaad de impacto,
ou seja, de unteadforte e incisivo, direccionado para a informa-
¢a0 mais importante.

O lead de impacto deve conter oicleo duro da informa-
cao Geralmente, a informacao mais importante coincide quase
sempre com a resposta as questdes a que, segundo a retérica do
jornalismo, se deve responder na noticiQuem?", "O Qué?",
"Quando?”, "Onde?Como?"e "Porqué?'Entre estas questdes,
geralmente o mais importante consiste em responder a "Quem?"e
a "O Qué?", pois a maioria das noticias pode inscrever-se no am-
bito da ideia "alguém fez ou disse alguma coisa". Mas quando
se responde a essas duas questdes, normalmente é facil associar
ao enunciado as respostas a "Quando?"e "Onde?". As respostas a
"Como?"e "Porqué?"podem ser dadasesd mas também po-
dem ser deixadas para o corpo da noticia.

No exemplo seguinte,leadresponde a "Quem?"e a"O Qué?",
mas igualmente a "Quando?"e "Onde?", j& que séo respostas fa-
cilmente associaveis a "Quem?"e "O Qué?"..

4 Consultar o item sobre modelos estruturais do texto jornalistico.
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O ministro das Financgas disse hoje, no Porto, que
o Governo vai abolir a contribuicdo autarquica.

Quem? O ministro das Financgas.

O Qué? Disse que o Governo vai abolir a contri-
buicdo autarquica.

Quando?Hoje.

Onde? No Porto.

O exemplo seguinte mostra como Umad pode responder as
seis questdes aconselhadas pela retorica do jornalismo. Alias, até
responde a algumas outras questdes derivadas. Trata-se de um
lead informativo que permite ao leitor apreender o essencial da
informacé&o antes de decidir prosseguir ou ndo com a leitura. Nos
paragrafos seguintes, dever-se-ia acrescentar informacao aquela
gue é disponibilizada niead, contextualizar e precisar os factos
enunciados ntead etc.

Um avido Boeing 767 da companhia americana
United Airlines, com 250 pessoas a bordo, despenhou-
se, em chamas, esta madrugada, ao largo de Nova lor-
gue, devido a um atentado terrorista.

Quem?Um avido Boeing 767.

De quem?Da companhia americana United Air-
lines.

Com alguém?Com 250 pessoas a bordo.

O Qué? Despenhou-se.

Como? Em chamas.

Quando? Esta madrugada.

Onde? Ao largo de Nova lorque.

Porqué? Devido a um atentado terrorista.

O lead deve iniciar-se pela informacdo mais importante en-
tre a mais importante ou entdo, em ocasides raras e especiais, a
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estudar caso a caso, por uma frase chamativa que desperte a aten-
¢do do leitor, como um provérbio ou uma pergunta. Mesmo que
o lead de impacto se inicie com uma frase chamativa, o resto do
paragrafo deve obrigatoriamente conter o ndcleo duro da infor-
macao.

Transmitir imediatamente ao leitor o ndcleo duro da informa-
¢do é meio caminho andado para o "agarrar". e de impacto
bem construido geralmente apresenta de imediato a informacao
mais importante ao leitor, colocando nas suas méaos a opgao de
continuar ou ndo a ler o texto para saber mais pormenores.

Normalmente, a informac&o mais importante consiste em di-
zer quais foram os protagonistas da ac¢cdo ou em que consistiu a
accao relatada. Isto significa responder a "Quem?"e a "O Qué?".
Nunca se comeca uleadpor "Realizou-se", ou "Vai realizar-se”,
ou "Em Lisboa vai realizar-se", ou "Amanha vai realizar-se", ou
"Decorreu ontem", por exemplo.

No leadndo se pode ser prolixo ou rebuscadde&itambém
néo deve ser obscurecido com demasiada informacgao.

Exemplos incorrectos

Amanha, pelas 14 horas, no Autédromo do Esto-
ril, tem inicio o Grande Prémio de Portugal de For-
mula 1.

O chefe da PSP do Porto anunciou hoje que trés
criangas que brincavam num passeio da Avenida da
Boavista foram atropeladas por um carro que circu-
lava na via em excesso de velocidade e que galgou
0 passeio, tendo morrido em consequéncia dos feri-
mentos sofridos.

Exemplos correctos

O Grande Prémio de Portugal de Férmula 1 tem
inicio amanha, pelas 14 horas, no Autédromo do Es-
toril.
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Trés criangas morreram, no Porto, atropeladas por
um carro que, em excesso de velocidade, galgou o
passeio em que brincavam.

Nem sempre 0 mais importante e interessante reside nas res-
postas a "Quem?"ou a "O Qué?". Por vezes]esd de impacto
pode iniciar-se pela resposta a outras questoes.

Inicio pela resposta aQuem?

O Presidente da Republica do Ruanda morreu as
10 horas da manha, devido a explosédo de uma bomba
no palacio presidencial, anunciou a CNN.

O Presidente da Republica, Jorge Sampaio, inicia
hoje a sua visita oficial aos Estados Unidos tomando
0 pequeno-almogo com o Presidente americano Ge-
orge W. Bush.

Inicio pela resposta aO Qué?
Um incéndio destruiu hoje o Teatro Nacional de
Séo Carlos, em Lisboa, devido a um curto-circuito.

Um acidente na Al, junto a portagem dos Car-
valhos, perto do Porto, provocou, ontem, filas de 15
quilémetros.

Inicio pela resposta aOnde?
Num submarino da Armada, uma marinheira deu
ontem a luz um rapaz com 3 quilos.

O Porto vai ser palco, em Junho, da actuacao de

vinte grupos de teatro de rua, no ambito da progra-
macao da Capital Europeia da Cultura.

www.bocc.ubi.pt



Elementos de jornalismo impresso 225

Inicio pela resposta aQuando?
No dia de S&o Joao, o Porto vai assistir ao maior
espectaculo de fogo de artificio do mundo.

No momento em que se preparava para dizer o
sim, uma oficial dos boinas-verdes do exército ame-
ricano desmaiou, obrigando a interrup¢do do casa-
mento.

Inicio pela resposta aComo?

Simulando uma discusséo, um casal desviou on-
tem a atenc&o dos funcionarios de uma ourivesaria
lisboeta, enquanto um cumplice roubava a caixa re-
gistadora e tirava jéias e ouro dos expositores.

Sem oxigénio, o alpinista portugués Jodao Mar-
gues conseguiu sobreviver mais de doze horas nos
Himalaias, a uma altitude superior a sete mil metros.

Inicio pela resposta aPorqué?
Para por fim a greve dos maquinistas da CP, o Go-
verno decidiu proceder a requisicao civil.

Para reduzir o défice orcamental, o Governo vai
cortar na despesa publica.

Ha casos em que é desnecessario responder a algumas das
guestdes classicas, pois elas sdo subentendidas. No exemplo abaixo,
torna-se desnecessario responder a "Quando?"(esta a acontecer),
a "Onde?"(diz respeito ao Pais e a Europa, mas o0 assunto ndo se
localiza espacialmente) e a "Como?"(ndo tem cabimento).

Exemplo

Portugal pode perder a oportunidade de se classi-
ficar para o campeonato europeu de futebol devido a
um atraso na inscri¢do dos jogadores na UEFA.
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Hé& variadissimas possibilidades de redigir lead de im-
pacto. O mandamento principal € dar logo a informacdo mais
importante. S6 assim se obtém verdadeieasisde impacto. No
entanto, por vezes pode retardar-se um pouco essa informacao,
colocando, como se disse, uma frase chamativa a abeiad
desde que logo a sequir surja, aindalead, o nucleo duro da
informacgdo. Esta técnica raramente resulta quando se pretende
obter um bomlead de impacto, mas pode ser usada com bons
resultados, desde que comedida e pontualmente. Vejamos varias
formas de elaborar utead de impacto:

Lead de sumario (responde a todas as ques-
tdes)

Cinquenta pessoas morreram ontem, pelas 23 ho-
ras (19 horas em Portugal), vitimas da exploséo e des-
penhamento de um avido da companhia aérea russa
Aeroflot, 30 quilémetros a Norte de Moscovo.

Leadde interrogacéo ou de pergunta

Ja entregou a sua declaracao de IRS? O prazo ter-
mina amanha e por cada dia de atraso pagam-se 25
euros de multa.

Leadde provérbio

Quem com ferro mata, com ferro morre. Pedro
Silva, de 22 anos, pedreiro, deu corpo ao provérbio,
matando ontem, em Coimbra, com uma facada, Jodo
Garcés, professor, de 59 anos, que tinha morto ha dois
meses o0 pai do presumivel assassino, num acidente de
caca.

Leadde ironia

N&o ha pior sitio do que a propria casa para sofrer
acidentes - deve ser o0 que pensa José Silva, do Porto,
gue pela sexta vez partiu a mesma perna ao escorregar
no mesmo degrau das escadas da sua moradia.
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Leadde retrato (mais usado comaoft-lead tam-
bém pode ser adaptado éeadde impacto)

Sujo de lama e neve, encharcado e tremendo de
frio, José Silva, de 10 anos, foi hoje salvo pelos bom-
beiros da Covilha, apods ter ficado soterrado durante
duas horas, na Serra da Estrela, devido a uma avalan-
che.

Lead de suspense ou dramatico (mais usado
como soft-lead também pode ser adaptado dead
de impacto)

Os bombeiros da Covilha pensam que vao conse-
guir salvar a crianga de 10 anos que hoje ficou soter-
rada na Serra da Estrela, devido a uma avalanche. Os
médicos temem que José Silva morra se permanecer
mais de duas horas soterrado.

Lead documento (regista um acto para o fu-
turo)

O campus da Universidade Fernando Pessoa foi
hoje inaugurado no Porto, com a presenca do ministro
da Educacao, do presidente da Camara Municipal e
dos reitores das restantes universidades da cidade.

Leadde citacdo (comeca por uma citacao)

"O Governo, por pura estupidez, esta a levar o
pais a catastrofe", acusou, esta manh4, o lider do PSD,
a saida de uma audiéncia com o Presidente da Repu-
blica.

Osleadsde citacdo tém, regra geral, pouco impacto. Por isso,
devem ser usados comedidamente.

Verbos como "afirmar”, "declarar”, "dizer"e "referir", frequen-
tes nodeadsde citacdo, originam quase semj@adsfracos.
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Leadde contraste

Ladrdes assaltaram ontem uma ourivesaria na Ci-
dade do México, levando 250 mil euros em ouro, en-
guanto o dono dormia a sesta no quarto das traseiras.

Um lead de contraste pode evitar particulas adversativas:

Exemplo

O primeiro-ministro ndo se preocupava com o dé-
fice orcamental até ontem. Hoje recebeu um relatério
critico da Comisséo Europeia.

Soft-leadou Leadindirecto

Enquanto uniead de impacto pretende atingir imediatamente o
leitor dando-lhe a conhecer a informacédo mais importante, um
leadindirecto normalmentpreparao leitor para a obtencéo dessa
informacao noutra parte mais distante da peca. Para atingir este
objectivo, pode pér-se aimaginacéo do leitor a funcionar, transporta-
lo mentalmente através do espaco e do tempo, sensibiliza-lo ou
atingi-lo emocionalmente.

Osleadsindirectos séo, geralmente, usados quando uma peca
jornalistica aborda um assunto mais curioso, interessante ou inso-
lito do que importante, quando uma peca jornalistica apenas re-
gista umfait-diversou quando se procura iniciar uma reportagem
de uma forma leve e atraente.

Ha muitas maneiras de redigir usoft-lead explorar um ce-
nario, evidenciar a ironia ou a extravagancia de uma situacao, re-
tratar uma pessoa, relatar um pormenor (a partir do qual a peca
evolui), evidenciar um contraste, etc. Portanto, a criatividade é
fundamental para se redigir um b@oft-lead

No exemplo abaixo, mostra-se como se pode comecgar por uma
situacdo vivida por alguém em particular para depois se generali-
zar ("Como ele, milhares..."). Este tipo adindirecto € muito
comum nas reportagens.
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Soft-leadde pormenor
(Este soft-leadt muito usado para abrir reporta-
gens e também pode funcionar como uma entrada.)

Uma ponte longe de mais

Antdnio Joaquim todos os dias sai para o traba-
lho as cinco da manha. Porém, Anténio Joaquim sé
comeca a trabalhar as 9h30 e o seu emprego néo fica
a mais de dez quildometros da sua casa. Joaquim tem
carro e o dinheiro que ganha permite-lhe viver de-
safogadamente. Porqué, entéo, esse habito aparente-
mente estranho? E que Anténio Joaquim vive na mar-
gem Sul do Tejo e trabalha em Lisboa. Todos os dias
precisa de passar pela Ponte 25 de Abril, se ndo qui-
ser fazer um desvio de 40 quildmetros para entrar na
capital pela Ponte Vasco da Gama. Assim, para evitar
as interminaveis filas da portagem, Joaquim opta por
partir mais cedo do que os outros. Em Lisboa, de-
pois de encontrar um lugar para estacionar, Antonio
Joaquim dorme um pouco dentro do automovel, antes
de serem horas de rumar ao emprego. Como ele, mi-
Ihares de habitantes da margem Sul rumam a Lisboa
aos alvores da madrugada, antecipando o congestio-
namento do “garrafao”...

O Publicopublicou umsoft-lead(registado por Gradim, 2000)
gue ilustra bem como se pode explorar um pormenor, comecando
por um dado aparentemente irrelevante para progressivamente mos-
trar ao leitor que afinal esse dado aparentemente irrelevante era
afinal o cerne da pega. O leitor, habilmente conduzido pelo jorna-
lista, surpreende-se e emociona-se. A partir daqui, esta receptivo
a que lhe seja dada mais informacao. A peca alargar-se-a.

Na véspera de Natal, Patricia White Bull acor-
dou mal disposta. Olhou para as desconhecidas a
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sua volta e disse: "N&o facam isso". As enfermei-
ras que, num hospital do estado norte-americano de
Albuquerque, lhe ajeitavam os len¢ois da cama para-
lisaram. A india Sioux com o nome tribal de Happi
acabava de despertar de 16 anos de coma.

Mais exemplos deoft-leadspodem ser dados, cobrindo va-
rios tipos de situagao:

Soft-leadde cenério

Nas planicies habitualmente tranquilas do Alen-
tejo, entre sobreiros, azinheiras e espigas douradas
pelo pdr-do-sol, ressoava ontem o trotar dos cavalos
dos participantes do | Raid Equestre e Portugal, re-
cortados a contra-luz no horizonte.

Soft-leadde extravagancia

Nos exércitos um animal vale muitas vezes mais
do que um homem. Que o diga o antigo soldado
José Silva, do XV Batalhdo de Cavalaria, que ainda
se lembra do tempo em que o seu capitdo 0 man-
dava procurar os cavalos extraviados "durante as pio-
res tempestades de neve que o mundo viu".

Soft-leadde contraste

Fernando Gomes vivia até ha bem pouco tempo
preocupado unicamente com 0s golos que devia mar-
car aos adversérios. Hoje, como empresario de su-
cesso, tem também de se preocupar com 0s negocios
em que se envolveu.

2.6 Géneros jornalisticos

Correntemente tipificam-se 0s principais géneros jornalisticos em
noticia, entrevista, reportagem, cronica, editorial e artigo (de
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opinido, de analise, etc.) Porém, os géneros jornalisticos nao
tém fronteiras rigidas e, por vezes, é dificil classificar uma deter-
minada peca, até porque, consideradas estrategicamente, todas as
pecas jornalisticas s@oticias especialmente se aportarem infor-
macao nova.

Os géneros jornalisticos correspondem a determinados mode-
los de interpretacdo e apropriacdo da realidade através de lingua-
gens. A linguagem verbal escrita é a mais importante das lingua-
gens usadas no jornalismo impresso. Mas néo se pode ignorar a
linguagem das imagens e a convergéncia estrutural de ambas as
linguagens nalesignde imprensa.

A realidade ndo contém noticias, entrevistas, reportagerss, etc.
Sendo uma forma de interpretagéo apropriativa da realidade, os
géneros jornalisticos sdo uma constru¢do e uma criacdo. Obvi-
amente que, uma vez criados, 0s géneros jornalisticos passam,
também eles, a fazer parte da realidade, que, paradoxalmente, re-
ferenciam. Mas neste manual ndo nos vamos deter sobre o con-
ceito da construgéo social da realidade.

Os géneros jornalisticos existem em determinados momen-
tos e contextos sécio-historico-culturais. Ha, certamente, géneros
jornalisticos que ainda ndo viram a luz do dia e outros que ja ndo
se praticam.

Antes de prosseguir, mais uma adverténcia: as opinides que
aqui se expressam sobre géneros jornalisticos e técnicas de ex-
pressao jornalistica ndo tém a pretensdo de serem entendidas como
a verdade absoluta e exclusiva. Pelo contrario, algumas dessas
opinides podem ser polémicas.

2.6.1 Noticia

Enquanto género jornalistico, a noticia é, essencialmente, um pe-
gueno enunciado reportativo, um discurso sobre um acontecimento

5 A menos que consideremos também a realidade dos 6rgéos jornalisticos,
obviamente, mas raciocinar desta maneira seria incorrer num preciosismo des-
necessario para o caso.
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recente (ou, pelo menos, de que s6 no presente se tenha conheci-
mento), varios acontecimentos ou desenvolvimentos de aconteci-
mentos. Representa também informagéo nova, actual e de inte-
resse geral. E o género basico do jornalismo.

N&o se podem estabelecer fronteiras rigidas para a noticia, tal
como nao se podem estabelecer fronteiras rigidas para os restantes
géneros jornalisticos. A noticia admite, por exemplo, elementos
da entrevista, como as citagbes. O tamanho da peca também nédo
funciona como um elemento distintivo valido. Embora uma noti-
cia ndo costume ultrapassar muito os dois mil caracteres, quando
ela atinge esta dimensao frequentemente também se pode clas-
sificar como uma pequena reportagem, ou, pelo menos, como
uma noticia desenvolvida. Torna-se, porém, bastante mais sim-
ples classificar uma noticia breve, com cerca de duzentos caracte-
res ou pouco mais, como sendo, de facto, uma noticia.

Numa noticia, o texto deve ser animado por uma intencao de
verdade e de rigor, 0 que muitas vezes se confunde, erroneamente,
com factualidade. Nao quero dizer com isto que uma noticia ndo
possa ser predominante ou exclusivamente factual. E evidente que
pode. Mais: numa verdadeira noticia sdo sempre relatados factos,
sob a forma de descricGes ou de citagdes. Mas, como vimos, uma
noticia analitica ja ndo é exclusivamente factual. Numa noticia
dotada de uma estrutura analitica, os factos servem de pretexto
para a analise e, frequentemente, fazem-se correlagdes de factos.

A noticia a seguir inserida procura ilustrar o estilo tipico das
noticias das agéncias noticiosas. Trata-se, assim, de uma noticia
animada por uma intencao de factualidade e escrita com base na
técnica da piramide invertida.

Acoérdéo do Tribunal da Relagéo do Porto
reconhece aos alunos de Direito de julgar competéncias dos
professores

Os tribunais de Instrucdo Criminal e da Relacao
do Porto, num acérdéao hoje divulgado, reconheceram
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aos estudantes o direito de julgar pedagogicamente
incompetentes o0s seus professores.

O acordao hoje proferido encerra a acgao inter-
posta por trés assistentes da Faculdade de Belas-Artes
da Universidade do Porto (F- BAUP) contra quatro
dirigentes estudantis, que acusaram os docentes de
serem pedagogicamente incompetentes.

Segundo os estudantes, a incompeténcia pedago-
gica dos docentes, responsaveis pela cadeira de Geo-
metria, estd na origem do elevado indice de reprova-
¢cOes a disciplina.

No acordao pode ler-se que os docentes devem es-
tar preparados para "a critica dura e mesmo rude"por
parte dos seus alunos.

O juiz do Tribunal de Instrucado Criminal consi-
dera que os estudantes "lutavam por uma causa mais
do que justa: a dignificacdo e defesa do seu estatuto
de estudantes universitarios, inconformados com pro-
fessores que, na sua perspectiva, ndo tinham aptidao
para dar aulas".

O Tribunal da Relagao salienta que néo estdo em
causa os conhecimentos cientificos dos professores,
mas sim a perspectiva dos alunos sobre as compe-
téncias pedagdgicas dos docentes, "desde que certos
limites ndo sejam ultrapassados”.

O juiz da Relacao recorda a posicao do ex-reitor
da Universidade do Porto, Alberto Amaral, que, refe-
rindo-se aos indices de reprovacdo em Geometria, "ndo
afastou a possibilidade de isso se dever a falta de
competéncia pedagodgica dos professores”.

As reprovacfes a Geometria na FBAUP motiva-
ram protestos estudantis em 1997, 1998 e 1999, ja
que, por ser uma disciplina de precedéncia, implicava
a nao transicao para as cadeiras seguintes.

Um dos dirigentes associativos estudantis absol-
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vidos pelo acérdao, Fernando Granjo, recordou que,
em Margo de 1997, dos 800 alunos da FBAUP 600
ainda tinham Geometria | em atraso.

Um outro tipo de redaccéo noticiosa tem conhecido crescente
sucesso. Trata-se daquilo que se poderiam classificar como "noti-
cias criativas". Da-se a informacao de forma leve e rapida, em tom
irénico, ou bem-humorado, ou ainda insinuante ou mesmo miste-
rioso (por vezes nem sequer se da toda a informacgéo), mas sempre
com elegancia e respeito. As "noticias criativas"geralmente abor-
dam fait-divers temas de sociedade, o lado irénico da politica,
etc. Por vezes sao escritas na primeira pessoa, de forma assumi-
damente subjectiva, pessoal e impressiva. Em certas ocasides, a
escrita na primeira pessoa ainda se pode acrescentar uma inten-
¢ao de cronica, quando estas noticias surgem periodicamente em
espacos regulares dos jornais e das revistas.

E frequente as "noticias criativas"estabelecerem lacos de cum-
plicidade com o leitor de tal forma estreitos que para um leigo
essas noticias resultam incompreensiveis. Este é, a meu ver, o
erro principal que se pode cometer quando se escrevem "noticias
criativas".

O exemplo seguinte procura ilustrar o que € uma "noticia cri-
ativa"e foi extraida da revistsaode 27 de Setembro de 2001.

Quem é que precisa de "Olhos de Agua"?

Na passada semana, estava aqui lancado o boato:
a danca das cadeiras televisivas estava s6 no princi-
pio. A ida do dr. Emidio Rangel para a RTP era
s6 o comeco de um corrupio directivo tdo mediatico
como as transferéncias do Figo e do Zidane para o
Real Madrid. Pois bem, ai vai mais do que me con-
taram. Ao que parece, José Eduardo Moniz esta a ser
aliciado para uma entrada fulgurante na SIC. Dito as-
sim, ndo sera novidade nenhuma, ja que o interesse
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dos proprietarios da estagdo ndo é novo. Mas ami-
gos dizem-me que o convite foi feito pelo "Senhor
TV Globo"em pessoa-Roberto Ma- rinho - e que
por isso tem muito mais peso. O que se ir4 passar a
partir daqui € uma incégnita. Ird Moniz abandonar a
televisdo que levou ao top? E se sim, quem € que la
fica? Assistiremos a guerras inimaginaveis de contra-
programacao entre a RTP e a SIC? Seja o que for que
aconteca, o velho Moreira vai estar atento.

2.6.2 Entrevista

SO se considera a entrevista como um género jornalistico auto-
nomo quando é apresentada isoladamente ou como parte impor-
tante de uma peca jornalistica. Esta asserc¢dao justifica-se pela pre-
senga constante de elementos de entrevista em noticias e reporta-
gens. A pergunta é a principal técnica jornalistica de recolha de
dados junto de fontes humanas.

A entrevista, enquanto género jornalistico, deve dis- tinguir-
se da entrevista enquanto técnica de obtencdo de informacdes por
meio de perguntas a outrem. A entrevista, enquanto técnica de ob-
tencdo de informacdes, € indissociavel da actividade jornalistica:

o jornalista faz entrevistas sempre que contacta fontes. No en-
tanto, o jornalista nem sempre usa o género jornalistico entrevista
para divulgar as informagdes recolhidas.

A entrevista, enquanto género jornalistico, corresponde a trans-
posicao das perguntas e respostas feitas durante a entrevista, en-
guanto técnica de obtencao de informacdes, para um determinado
modelo de enunciacdo. Este modelo discursivo consiste na ex-
posicdo das respostas dadas por um entrevistado as perguntas de
um entrevistador. Nas entrevistas em “pergunta - resposta”, a per-
gunta figura sempre no enunciado, antecedendo a resposta. A
entrevista desenvolve-se através de uma sequéncia de perguntas e
respostas, segmentadas, se necessario, em blocos tematicos. Nas
entrevistas em “discurso indirecto”, aquilo que um entrevistado
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diz é inserido num texto mais amplo e contextual, onde podem ou
nao figurar as perguntas feitas pelo entrevistador.

A maioria das entrevistas serve, essencialmente, para revelar
a personalidade de um actor social ou para dar a conhecer o seu
ponto de vista sobre uma realidade.

As entrevistas podem classificar-se de varias maneiras. Com
base em Erbolato (1985: 140-145), poderiam distinguir-se as se-
guintes:

1. Quanto &origem
Entrevistas de rotina - Entrevistas do dia a dia.

Entrevistas caracterizadas -Entrevistas de grande impor-
tancia e destaque num jornal.

2. Quanto aeestilo

Entrevistas pergunta-resposta Entrevistas em que a uma
pergunta do jornalista sucede a resposta do entrevistado, e
assim sucessivamente. Este €, provavelmente, o estilo de
entrevista mais comum na actualidade.

Entrevistas em “discurso indirecto” - Entrevistas em que

as respostas do entrevistado séo integradas num texto que
integra outras informagdes, funcionando, portanto, como
citacOes. Este estilo facilita ao jornalista a interpretacéo das
caracteristicas pessoais do entrevistado, a valorizacéo das
declaracdes do mesmo e o relacionamento de factos com as
declaracdes do entrevistado no seio da entrevista.

3. Quanto ao®ntrevistados

Entrevistas individuais - Entrevista a um Unico entrevis-
tado.

Entrevista de grupo - Entrevista a varios entrevistados.

4. Quanto aogntrevistadores
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Entrevista colectiva -Entrevista de um ou varios entrevis-
tados a um ou varios entrevistadores. odmferéncias de
imprensasao entrevistas colectivas.

Entrevista pessoal ou exclusiva Entrevista de um ou va-
rios entrevistados a um Unico entrevistador.

5. Quanto adipo

Entrevista de personalidade -Entrevista em que se pro-
cura revelar o modo de ser, o pensamento e a vida de uma
pessoa, geralmente de uma figura-publica.

Entrevista de declara¢des Entrevista em que se procuram
obter declaracdes de um entrevistado sobre um ou varios
temas. E o tipo mais comum de entrevista.eAevistas de
actualidadesdo um subtipo das entrevistas de declaragfes
gue se caracteriza pela busca de informacdes junto de fontes
autorizadas sobre temas de interesse publico no momento.

Entrevista mista - Entrevista que mistura aspectos da en-
trevista de personalidade e da entrevista de declaragdes.

Inquérito - Entrevista em que uma mesma pergunta ou um
mesmo conjunto de perguntas é colocado a varios entrevis-
tados.

Mesa-Redonda -Entrevista que corresponde a transposi-
cao das declaracdes de varios participantes num debate mo-
derado pelo jornalista.

6. Quanto adamanho
Entrevista curta - Entrevista de pequena dimensao.

Grande entrevista- Entrevista de grande dimenséo, geral-
mente feita a uma figura publica.

Entrevistar

A realizacdo de uma boa entrevista depende da preparacéo e do
dominio do assunto. O jornalista tem de conduzir a entrevista
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para onde quer, e ndo deixar-se conduzir pelo entrevistado para
onde este quer. Isto sO se consegue com preparacdo. Por isso, 0
entrevistador deve documentar-se e até recorrer a opinido de co-
legas e das chefias sobre as questdes a colocar e os dados a tentar
obter. Em qualquer caso, deve saber conquistar a confianca do
entrevistado, ser simpatico (por exemplo, tecendo um comentario
elogioso para com o entrevistado) e saber escutar.

Um bom entrevistador consegue levar o entrevistado a sentir-
se importante e a ter a nocao de que as suas informacdes sao cru-
ciais. Desta forma, o entrevistado tende a dizer mais do que o que
diria.

A entrevista deve processar-se na presenca fisica do entrevis-
tado. Entrevistas por telefone ou por escrito, incluindo por e-mail
ou numchat s6 sdo admissiveis quando a pressao do tempo ou a
grande distancia o justificarem.

S0 nas entrevistas de grande importancia se tende a citar total
e literalmente o entrevistado. Contudo, o jornalista pode intervir
ligeiramente para sistematizar o texto e para dar uma forma gra-
maticalmente mais correcta ao discurso do entrevistado, se este
estiver gramaticalmente incorrecto. Convém nao esquecer que 0
discurso oral é, por natureza, desorganizado, redundante e, com
frequéncia, gramaticalmente incorrecto. Nas restantes entrevis-
tas, o discurso do entrevistado pode ser objecto de seleccéo, de
sistematizacao, de sintese e de correc¢cdo gramatical. No entanto,
o jornalista deve ser sempre fiel ao sentido, a linha condutora, a
l6gica interna e ao contexto do discurso do entrevistado. O jor-
nalista deve ser sempre 0 mais literal possivel na transcri¢cdo das
respostas do entrevistado.

Em qualquer interveng&o sobre o discurso de um entrevis-
tado, o jornalista deve intervir apenas o minimo indispensavel
para dar uma forma mais sistemética, gramaticalmente mais cor-
recta e mais perceptivel ao discurso do entrevistado. Isto signi-
fica, em suma, que as intervenc¢des do jornalista sobre o discurso
de um entrevistado, quando tém de fazer-se, devem reduzir-se ao
minimo e devem direccionar-se unicamente para a forma e nunca
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para o conteudo do discurso,. Isto é, pode procurar-se melhorar a
apresentacao e a organiza¢ao de um discurso, mas sen trair o seu
conteudo.

A proposito da adulteracdo das ideias do entrevistado na en-
trevista, escreve Mario Mesquita (1994: 13):

“O actor Robert Mitchum contou (...) que, em
tempos, ao chegar a Londres, foi entrevistado por um
jornalista britanico, que lhe colocou diversas pergun-
tas banais, do tipo “Gosta de Londres?” ou “Sente-
se aqui como em sua casa?”. Respondia, invariavel-
mente, que sim, enumerando diversos aspectos que
lhe agradavam na cidade do Tamisa, mas o interlo-
cutor queria que Mitchum enumerasse também fac-
tos negativos da vida londrina. O actor |4 foi respon-
dendo que ndo embirrava com nada de especial, mas,
perante a insisténcia, acabou por dizer: “Gosto muito
do aeroporto de Heathrow, mas preferia que ficasse
mais perto da cidade”. O que veio publicado, no
dia seguinte, era, simultaneamente, sintético e falso.
Qualquer coisa como isto: “Entéo, gosta de Londres?”,
perguntdmos a Robert Mitchum, logo apds a chegada
do actor a Heathrow. “Bem, o aeroporto poderia fi-
car mais perto da cidade”, grunhiu o ianque. Enfim,
as entrevistas nédo se resumem ao dialogo entre jorna-
lista e entrevistado. Convertem-se, depois, em texto.
E a margem de recriacao jornalistica &, por vezes, ele-
vada. N&o creio que os jovens candidatos a jornalista
aprendam técnicas de hipnose, a fim de aplica-las as
suas vitimas circunstanciais, como sugere Saramago,
mas convira que saibam evitar a arbitrariedade das
narrativas que se constroem (presume-se) a partir do
didlogo com o entrevistado (...).”

Excepto em casos que o0 bom-senso fara o jornalista reconhe-
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cer, devem eliminar-se das respostas o caldo, a giria e os populis-
mos usados pelo entrevistado.

A entrevista deve preparar-se com antecedéncia, mas o entre-
vistador ndo deve remeter-se em exclusivo para as perguntas que
leva preparadas: surgem sempre outras questdes oportunas du-
rante a conversa.

Mais do que falar, o jornalista deve p6r a falar, pois se ha al-
guém que tem algo a dizer € o entrevistado, a menos que a en-
trevista seja inoportuna. De qualquer modo, o jornalista pode
“brilhar” pela forma como conduz a conversa, pelo conteudo e
oportunidade das questdes que coloca e ainda pela maneira como
obtém informacdes.

Antes da entrevista propriamente dita, € conveniente manter
uma peguena conversa que amenize a situacgao e introduza uma
relacdo de maior confianca e cordialidade entre entrevistador e
entrevistado.

O uso de gravador é facultativo, excepto nas entrevistas de
grande importancia ou com personagens conhecidas pela sua tru-
culéncia ou intrujice. De qualquer forma, o jornalista deve sempre
anotar as declaracdes relevantes do entrevistado, pois isso facilita
o trabalho redactorial.

Um bom entrevistador evita intimidar o entrevistado. Por isso,
nao faz do microfone, do gravador ou da caneta armas de arre-
messo. Os apontamentos tiram-se discretamente e as gravacoes
fazem-se de modo natural.

O jornalista ndo deve envergonhar-se de perguntar o que néo
entende as vezes que forem necessarias. E preferivel correr o risco
de aborrecer o interlocutor do que dar ao publico uma informacao
errada.

Quando o entrevistado coloca como condicdo ler a entrevista
antes da publicacédo, o jornalista tem o direito de recusar, ficando
a responsabilidade do entrevistado conceder ou ndo a entrevista.
Todavia, na pratica o jornalista pode ser “pressionado” pelas con-
tingéncias do servico ou até pela hierarquia para que aceite essa

www.bocc.ubi.pt



Elementos de jornalismo impresso 241

solucdo. Esta situacdo € rara quando os entrevistados sao figuras
publicas habituadas a conceder entrevistas.

Muitas noticias sdo elaboradas a partir de conferéncias de im-
prensa. Nestas, geralmente ha lugar a uma exposi¢cdo dos confe-
rencistas, que o jornalista ndo deve interromper, seguida, entao,
por um periodo para a colocacgao de questdes.

Regras gerais para as entrevistas

Além das descritas, h& algumas regras que podem ser aplicadas a
generalidade das entrevistas:

e O jornalista deve identificar-se, dizer qual o 6rgao de co-
municacao que representa (mesmo nas conferéncias de im-
prensa) e esclarecer, em tracos gerais, as finalidades da en-
trevista,

e Deve ser-se pontual;

e O jornalista deve estar sempre bem informado a- cerca dos
grandes temas e das figuras publicas, especialmente den-
tro da sua area de especializacao, a fim de poder enfrentar
situacdes imprevistas;

¢ O jornalista deve ser simpatico, cordato e respeitador, mas
nao servil;

¢ O jornalista deve agir naturalmente, sem artificialismos ou
afectacoes;

e Durante a entrevista, ndo se corrigem 0s erros gramaticais
do entrevistado nem se Ihe recordam os aspectos redundan-
tes do seu discurso, para evitar que ele se retraia e pense
excessivamente no que esta a dizer;

e O entrevistador deve conquistar a confianca do entrevis-
tado, para que este ultimo fale o mais abertamente possivel,
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Deve fazer-se apenas uma pergunta de cada vez;

As perguntas devem ser logicamente encadeadas e agrupa-
das em nucleos tematicos, de forma a ser possivel obter sin-
teticamente o maximo de informacdes e a facilitar a conver-
sdo dos apontamentos e das gravacdes numa peca jornalis-
tica;

Esgota-se cada assunto antes de se passar para outro;
As perguntas devem ser concretas e incisivas;

Nao se fazem perguntas que colocam a resposta na boca do
entrevistado, como perguntar ao lider da oposicéo se acha
gue o primeiro-ministro € mediocre;

Devem evitar-se perguntas que exijam somente respostas
lacdénicas, como “sim” ou “ndo”, a menos que isso seja in-
tencional;

As perguntas devem ser oportunas. E descabido perguntar
a um ambientalista que esta a ser entrevistado por causa
do buraco na camada de ozono quais sdo 0S seus gostos
musicais;

As perguntas devem adequadas ao nivel do entrevistado,
embora o jornalista ndo deva evidenciar falsa sapiéncia ou
falsa bocalidade;

Em temas sensiveis, o entrevistador deve ter cuidado para
nao fazer perguntas que revelem a sua ignorancia acerca de
um assunto, pois podera ser manipulado pelo entrevistado;

O jornalista ndo deve colocar questdes que humilhem ou
ridicularizem o entrevistado, mas podera colocar questdes
gue o irritem, se forem oportunas e justificadas;

As perguntas iniciais devem desbravar o terreno para as
mais importantes;
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Quase tudo pode ser perguntado desde que se saiba como
perguntar;

e Algumas perguntas podem ser substituidas por afirmacdes
provocatdrias que exijam comentarios ao entrevistado;

e Deve evitar-se interromper o entrevistado, a menos que este
esteja a perder-se numa narrativa inatil, que os condiciona-
lismos de tempo o0 exijam ou que néo se esteja a obter in-
formacao util, nova e relevante; é preferivel reencaminhar
o entrevistado para a linha da entrevista com a pergunta se-
guinte em vez de o interromper;

e O jornalista deve pedir ao entrevistado todos os esclareci-
mentos que entender;

e O jornalista deve manter-se atento e vigilante durante toda
a entrevista, de forma a nao deixar passar em claro contra-
dicdes e meias-verdades;

¢ O jornalista ndo deve contemporizar com 0s truques que um
entrevistado possa usar para escapar a uma questao, mesmo
que pareca estar a responder;

e O entrevistador ndo deve aceitar, embora educadamente,
gue o entrevistador Ihe coloque sistematicamente questdes,
porque isto significa uma inversdo inadequada dos papéis
de um e de outro;

¢ O entrevistador deve evitar emitir a sua opinido acerca dos
assuntos da entrevista, mesmo que a isso seja solicitado por
parte do entrevistado, pois isso podera comprometer ou in-
fluenciar o resto da entrevista; se tiver de emitir alguma opi-
nido sobre um tema da entrevista, deve fazé-lo com mode-
racao e modeéstia;

e O jornalista ndo deve discutir com o entrevistado quando
este emite uma opinido contraria a sua;
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O entrevistador deve demonstrar interesse pelo entrevistado
e por aquilo que este diz;

O jornalista ndo deve demonstrar agressividade ou astucia
perante o entrevistado, mas antes franqueza;

Podem fazer-se pausas durante as entrevistas ou ameniza-
las com um toque de humor;

Durante uma entrevista, devem evitar-se 0s momentos de
siléncio, pois prejudicam o dialogo;

O jornalista ndo pode mostrar-se entusiasmado ao ouvir uma
“resposta-bomba”, porque o entrevistado pode nao dar in-
formacdes adicionais;

As notas que o jornalista tomar devem assemelhar-se ao
texto final da peca, pois a um excesso de dados corresponde
uma sobrecarga de trabalho;

E conveniente verificar a veracidade das afirmacdes de um
entrevistado, mesmo que figuem gravadas;

Uma entrevista ndo deve tornar-se um exercicio de resistén-
cia: uma hora ou hora e meia de entrevista é tempo sufici-
ente;

O jornalista deve ficar com o contacto do entrevistado, para
mais tarde Ihe poder solicitar esclarecimentos e informa-

¢Oes adicionais (homeadamente quando redigir a peca) ou
mesmo outras entrevistas;

Devem ser esclarecidas junto do leitor as circunstancias em
gue decorreu a entrevista, especialmente se a entrevista ndo
tiver sido presencial (quan- do é por correio, ncimat por
e-mail, etc.).
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Regras especificas para as mesas-redondas

Nos casos particulares das mesas-redondas, algumas regras po-
dem ser seguidas:

e Deve combinar-se antecipadamente a duragao das interven-
¢cOes iniciais e finais;

¢ Ojornalista entrevistador deve deixar claro que Ihe compete
a si a conducédo da mesa-redonda, podendo interromper e
passar a palavra;

e O jornalista é responsavel por animar a conversa, diversifi-
cando as perguntas em funcéo das caracteristicas dos entre-
vistados e do dominio que estes denotem sobre 0s assuntos
em causa,;

e Devem evitar-se os dialogos e as discussdes entre os parti-
cipantes;

e As controvérsias devem ser exploradas, mas sem deixar que
0s participantes discutam entre si.

Regras especificas para os inquéritos

Um inquérito deve ser acompanhado de informagdes sobre os ob-
jectivos que se pretenderam atingir e os métodos empregues. Os
resultados globais devem ser sistematizados e analisados, procu-
rando-se extrair conclusdes validas.

A entrevista vista do lado do entrevistado

As perspectivas que um jornalista e um entrevistado tém de uma
entrevista sdo, frequentemente, diferentes e até antagonicas. E
comum, por exemplo, um jornalista estar interessado em obter
informag&o que um entrevistado n&o quer dar. Portanto, convém
a um jornalista conhecer minimamente a perspectiva “do outro
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lado”, até para saber mais detalhadamente com aquilo que pode
contar.

Mario Erbolato (1985: 150-152) refere um artigo da revista
Dirigente Industrialque mostra a perspectiva dos empresarios so-
bre o jornalista-entrevistador, na forma de conselhos aos empre-
sarios:

1.

Saber do reporter se as declaragfes vao figurar num quadro
de dados referentes a empresa ou a varias empresas ou se
vao ser dadas a conhecer de outra forma,

Verificar se as declaragdes vao ser transcritas literalmente,

assumindo a entrevista a forma de per- gunta-resposta; neste
caso, deve ter-se mais cuidado nas declaragbes, podendo
mesmo recomendar-se ao reporter que nao publique partes
do que lhe foi dito ou, pelo menos, que nao cite a fonte;

Indagar ao repérter se as declaracbes vao ser usadas em
nome de toda a empresa ou em nome individual; no pri-
meiro caso, exige-se um maior cuidado;

Factos e dados numéricos sdo mais apreciados pelos jorna-
listas do que frases ocas, ainda que bonitas; em todo o caso,
o0 entrevistado deve evitar ser lacénico, cooperando com o
jornalista, na medida do possivel;

O entrevistado que se apresenta ao reporter rodeado de pi-
Ihas de livros e documentos para fundamentar o que diz néo
apresenta a melhor imagem de si proprio; pode-se ir buscar
um documento eventualmente necessario em pouco tempo;

Se o jornalista pedir um resumo dos futuros empreendimen-
tos da empresa, o entrevistado deve estar preparado para lhe
fornecer a informacéo solicitada;

O entrevistado podera ter consigo assessores no momento
da entrevista, mas estes apenas devem ser consultados e
nunca substituir o entrevistado;
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8. A presenca de outras pessoas pode mais facilmente originar
a producéao de informacao que nao deve surgir na entrevista.

9. E melhor ndo dizer as coisas que ndo devem ser ditas nem
tornadas publicas do que insistir aff the record que pode
ser quebrado por jornalistas com falta de ética;

10. Os jornalistas ndo gostam de deixar que os entrevistados
leilam a entrevista antes da publicacdo, porque véem isso
como um ataque ao seu profissionalismo, mas o entrevis-
tado pode pedir que pelo menos os aspectos mais delicados
lhe sejam lidos por telefone;

11. O jornalista ndo gosta que lhe marquem uma entrevista e
depois ndo lhe respondam as perguntas. Por isso, antes de
aceitar a marcacao da entrevista, o entrevistado tem o di-
reito de saber quais as tematicas que serdo abordadas. Se o
assunto invocado pelo jornalista for inconveniente, pode-se
recusar ou adiar a entrevista, justificando-o de varias for-
mas: estar para fora, agenda preenchida, documentos em
preparacao, etc.

12. Nenhum jornalista profissional procura um entrevistado com
o objectivo de Ihe criar problemas. O jornalista procura uma
boa histéria e sabe que ela pode perder interesse devido aos
limites que o entrevistado impde as suas proprias declara-
¢bes. Mas é bom que o entrevistado saiba que a realizagéo
profissional do jornalista e a sua cotacdo no mercado de-
pendem muito da imagem de isenc¢ao, rigor, confianca, ho-
nestidade e escrupulosidade que ele criar, pelo que habitu-
almente o jornalista realiza um trabalho sério e ndo provoca
atrito.

Com bastante humor, eGim, Senhor Primeiro-Mi- nistrotie
Jonathan Lynn e Anthony Jay (1988: 73-74), a personagem prin-
cipal, James Haker, primeiro-ministro do Reino Unido, revela ao
seu secretario particular, Bernard Wooley, como um politico pode
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fugir as perguntas dos jornalistas. A situagdo aqui apresentada
decorre apds mais uma tropelia cozinhada entre politicos e funci-
onarios publicos (dai a utilizagéo das palavras “acima da lei”).

1. "Atacar a pergunta - Eis uma pergunta tola: como pode o
senhor justificar o uso das palavras “acima da lei"?

2. Atacar o entrevistador - Quantos anos é que o senhor esteve
no Governo?

3. Elogiar a pergunta - Eis uma boa pergunta. Gostaria de lhe
agradecer por ma ter feito. Permita-me que lhe responda
com outra pergunta.

4. Suavizar a pergunta - A maior parte das perguntas tem uma
grande carga. Estdo cheias de afirmacdes como “Muitas
pessoas disseram que o senhor se encontra acima da lei”.
Héa duas respostas possiveis a este tipo de perguntas:

a) Indique dez;

b) Com certeza que numa nacado de 56 milhdes de pessoas é
possivel encontrar umas quantas que dizem sempre alguma
coisa, por mais irrelevante, por mais disparatado, por mais
destituido de fundamento que seja.

5. Faca com que tudo pare¢ca uma peca de teatro - Este método
s6 funciona em relacdo a entrevistas na TV, em directo: -
Sabe, cheguei a conclusao de que ndo concordo com o que
sugeriu que respondesse quando me fez a pergunta 14 em
baixo antes de o programa comecar. A verdadeira resposta
e...

6. Tire partido do factor tempo - A maior parte das entrevistas
dispbe de pouco tempo, em especial as entrevistas em di-
recto. Resposta: “Eis uma pergunta muito interessante; ha
nove pontos que gostaria de frisar ao responder”. O entre-
vistador dira: “Talvez possa citar rapidamente dois deles”.
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E vocé diz: “Nao, é uma questdao demasiado importante
para Ihe responder superficialmente; e, ja que nao posso
responder como deve ser, prefiro ndo dizer banalidades.”

7. Invocar o sigilo - Ha uma resposta cabal para essa pergunta,
mas implica assuntos que estao a ser discutidos confidenci-
almente. Estou certo que ndo pretende que desrespeita a
sua confidencialidade. Receio s6 poder responder dentro
de uma ou duas semanas.

8. Procurar refugio numa longa e inatil narrativa - Se conse-
guir divagar o tempo suficiente, ninguém se lembrara da
pergunta e ninguém sabera se lhe respondeu ou ndo.”

Redigir uma entrevista

As entrevistas costumam apresentar a seguinte estrutura de base:
titulo - entrada - corpo da entrevista. No titulo geralmente referencia-
se o0 entrevistado e revela-se a sua afirmagédo mais poderosa. Na
entrada, pelo menos apresenta-se o entrevistado e esclarecem-se
as razfes para a entrevista, podendo-se também destacar algumas
das declaracdes mais importantes e com mais impacto que o en-
trevistado tenha proferido ao longo da entrevista. O corpo da en-
trevista corresponde a entrevista propriamente dita. Geralmente,
adopta-se para o corpo da entrevista uma estrutura em pergunta
- resposta, mas também se podem integrar as respostas do en-
trevistado num texto que as contextualize. A esta Ultima técnica
de redacc¢ao pode dar-se o0 nome de entrevista em "discurso indi-
recto”.

Por vezes, a estrutura da entrevista varia. Podem existir ante-
titulos e/ou subtitulos. Pode ser colocado depois da entrada mas
antes do corpo da entrevista um texto introdutério que funciona
como uma espécie deadda entrevista, etc. No entanto, a estru-
tura basica costuma manter-se: titulo - entrada - corpo da entre-
vista.
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Seguidamente inserem-se alguns excertos de uma entrevista
realizada pela jornalista Catarina Pires ao jornalista José Vegar, de
O Independentee publicada n&loticias MagazineNela é usada
a técnica da pergunta - resposta. Repare-se que a entrevista esta
estruturada classicamente: um titulo apelativo (embora néo seja
um titulo de entrevista classico), uma entrada, onde se apresenta
0 entrevistado, onde se explica o0 motivo da entrevista e onde se
introduz o seu tema, e a entrevista propriamente dita, constituida
por perguntas e respostas em “discurso directo” ou “ping-pong”.

Frequentemente, a entrada de uma entrevista (que alguns au-
tores designam pdead da entrevista) também antecipa algumas
das coisas mais interessantes, importantes ou chocantes que séo
ditas ao longo da peca, opcao que, neste caso, nao é seguida. Ou-
tras vezes, aproveita-se a entrada para fornecer pormenores sobre
0 contexto em que se realizou a entrevista, fazendo-se referéncia
ao ambiente em que ela decorreu, ao estado de espirito do entre-
vistado, etc.

Numa entrevista “pergunta - resposta”, a primeira questao é
extremamente importante, pois tem que cativar o leitor. Deve ser
sempre uma pergunta directa, incisiva, que ndo se prenda a ge-
neralidades, que mergulhe o leitor directamente no tema, como
acontece nesta entrevista.

Ha outros pormenores em que se deve reparar no exemplo es-
colhido.

Em primeiro lugar, uma entrevista tem de ser bem preparada.
As questdes nao brotam do acaso. Muitas delas tém um determi-
nado contexto, que é apresentado (como a terceira questéo desta
entrevista).

Em segundo lugar, repare-se que a pergunta inicial € ante-
cedida de “Noticias Magazine (NM)” e a primeira resposta de
“José Vegar (JV)”, mas seguidamente sO se usam as iniciais. Esta
técnica de referenciacao de entrevistador e entrevistado € muito
usada. No entanto, podem produzir-se entrevistas em que nao
exista qualquer referéncia desse tipo ao entrevistador e ao entre-
vistado na pergunta e na resposta, pois o contexto é suficiente
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para se perceber que é uma entrevista e que ha um entrevistador a
colocar questdes e um entrevistado a responder.

Em terceiro lugar, a pergunta pode ser substituida por uma
afirmacdo incisiva, capaz de suscitar reac¢cbes no entrevistado,
como se pode ver no exemplo.

Em quarto lugar, a entrevista, em principio, finaliza com uma
pergunta e uma resposta, nunca com agradecimentos ao entrevis-
tado. A Ultima pergunta nunca deve ser a tipica “Quer acrescentar
algo mais?”, ou similar, mas sim uma pergunta pertinente, funda-
mentada e relacionada com o tema.

Embora ndo seja o caso do exemplo a seqguir inserido, as entre-
vistas longas devem ser divididas em blocos tematicos, separados
por intertitulos.

De alma e coracéo

José Vegar, jornalista d@ Independenteum dos
guatro que ficaram em Dili quando todos partiram,
publica agoreReportagem: Uma AntologigAssirio
& Alvim), com 20 daquelas que considera, entre 0s
trabalhos de colegas, os melhores dos anos 90. E o
pretexto para uma conversa sobre reportagem, jorna-
lismo e jornalistas.

No tempo em que 0s cursos de comunicacao so-
cial transbordam de candidatos a pivots e estrelas das
revistas cor-de-rosa, os telejornais abrem com entre-
vistas a Zé Marias e a imprensa perde 0 norte e 0s
leitores, um pequeno reduto resiste ainda e sempre
ao invasor. E |&, entre os poucos grandes reporteres
gue, a crer neste exemplar, bate o coracao do jorna-
lismo. Um coracao recto, abnegado, eternamente re-
belde, infatigavel na busca da verdade, para sempre
descobrir -e dar a ver- que néo € bem assim. E, claro,
capaz de morrer por uma virgula. Talvez mais nin-
guém acredite, mas € bom que haja quem saiba que
as vezes € preciso.
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Noticias Magazine (NM) - Porqué uma antolo-
gia de reportagem?

José Vegar (JV) -Primeiro que tudo, porque ha
histérias que ndo merecem ser esquecidas. Depois,
porque colocar reportagens em livro € uma maneira
de mostrar o valor literario e conceptual do jorna-
lismo.

NM - O que é uma reportagem?

JV - E a construc&o de uma histéria em que o jor-
nalista, a partir de determinado acontecimento, tenta
conhecer todos os factos possiveis sobre determinada
realidade, todas as pessoas nela envolvidas. E antes
do mais tentar perceber o que aconteceu. Mas isso s6
por si ndo chega. E preciso escrever essa realidade,
esses factos e essas pessoas num texto onde tudo te-
nha espessura, textura, e onde quem Ié sinta que esta
“l&”, perceba o que aconteceu, quem sao as pessoas
envolvidas, porque fizeram o que fizeram.

NM - No prefacio diz que a ideia partiu do
seu arquivo pessoal e de um em especial que tinha
como titulo “histérias”. Escrever uma reportagem
€ contar uma historia?

JV - Sim, acima de tudo é contar uma historia in-
teressante, que pode ser triste, alegre, bonita, feia. A
arte da reportagem estd em saber usar técnicas nar-
rativas atraentes para o leitor, como numa historia de
ficcdo, mas nao faltando um milimetro ao rigor dos
factos. A reportagem, na minha opiniao, é um género
literario, como um conto ou uma novela, mas com
as suas caracteristicas proprias. Por exemplo, ha uns
anos houve um programa de distribuicdo de telemoé-
veis aos velhinhos do Alentejo que viviam isolados.
Uma coisa é descrever o programa, quantos telemo-
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veis foram distribuidos, em que sitios, se as pessoas
estavam satisfeitas ou ndo. Outra € ir 1a, conhecer
os velhinhos, descrever-lhes o rosto, a casa, as angus-
tias. Muda completamente a dimenséo do que o leitor
vai ler: num caso uma noticia sobre um programa do
Ministério da Administracao interna, noutro uma his-
toria sobre pessoas. E isso que faz a diferenca entre
um artigo e uma reportagem, entre o oficio do jorna-
lismo e a arte do jornalismo.

NM - E o que distingue uma boa de uma ma
reportagem?

Qualquer pequena noticia ou referéncia pode ter
uma boa historia por tras. E, para mim, o que pri-
meiro distingue uma boa de uma ma reportagem € es-
colher o angulo certo, é perceber que por tras de dois
paragrafos ou de um andancio ha uma grande histéria.
A partir dai é ir & procura e deixar as coisas respirar.
E impossivel fazer uma boa reportagem numa tarde.
Os jornalistas as vezes esquecem-se da realidade ba-
sica das relacdes humanas... Posso chegar a um si-
tio para falar com um tipo que ndo me conhece de
lado nenhum, dizer que sou jornalista e pedir-lhe que
me fale de determinado assunto, ele fala, estamos ali
uma hora a conversar e fico com a informacao. Mas €
completamente diferente se em vez de uma hora pas-
sar uma tarde com ele, porque Ihe dou tempo para
ganhar confianca, ficar mais solto, mais sincero. Faz
parte das relacdes humanas, as pessoas nao se dao no
primeiro minuto. Depois é diferente estar a falar no
café da vila ou ir a casa dele, porque ai ha uma série
de referéncias, de objectos, de coisas que me fazem
entender qual é o mundo dele. Portanto, a segunda
coisa que faz uma grande reportagem € ter tempo e
espago para perceber quem séo as pessoas, 0 que se
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passa ali, o que é aquele mundo. E isso que permi-
tira que o texto ganhe uma dimensao diferente, cor,
realidade, pele, carne. Por fim, € a maneira de escre-
ver, fundamental para se distinguir uma reportagem
normal de uma boa reportagem. Os pormenores, as
pausas, o0 deixar o texto respirar e a0 mesmo tempo
dar-lhe emoc¢ao e movimento, a citagdo cirurgica.

(..)

NM - Cada vez mais as grandes reportagens
sédo feitas em televisdo, e com boas audiéncias. E a
iniciativa parte das hierarquias, que déo aos jor-
nalistas condigOes para partir para o terreno.

JV - Ha uma profunda crise de identidade e de
gualidade na imprensa escrita. Os jornais estéo a pro-
duzir cada vez menos reportagens de qualidade, en-
guanto nas televisdes ha nichos onde se consegue de
vez em quando fazer boas reportagens. N&o quer di-
zer que seja regra, mas o melhor que se tem feito nos
ultimos tempos € em televisao.

(..)

NM - Muitos dos “grandes reporteres” das fi-
chas técnicas ja ndo fazem reportagem. Porque
sera?

Essa é outra perversidade do jornalismo portu-
gués e é incompreensivel. Quando as pessoas adqui-
rem determinado grau de experiéncia, salvo nobres
excepcoes, ndo querem fazer reportagem, querem ter
a sua cronica. Isso tem a ver com a (...) falta de
alma do jornalismo portugués. Nos EUA ou em In-
glaterra os grandes jornalistas séo todos veteranos, de
40, 50 anos, adoram ser repOrteres e sao respeitados
por isso. C4, os veteranos, além de nao saberem fazer
reportagem, também né&o transmitem o seu saber. Sao
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essas perversidades que tornam o jornalismo fraco. E
gue é preciso reconhecer que, com honrosas excep-
¢Oes, 0 nosso jornalismo é fraco.

O exemplo seguinte foi recolhido ddsdode 12 de Junho
de 2001. Trata-se de excertos de uma entrevista de Javier Va-
lenzuela ao jornalista Bob Woodward. A entrevista é estruturada
classicamente, com ligeiras variagdes. O nome do entrevistado
forma o antetitulo. Uma citacéo do entrevistado constitui o titulo.
A seguir, surge uma espécie de um subtitulo desenvolvido, que
antecede a entrada da entrevista e que regista, usan- do uma para-
frase, uma frase do entrevistado. Na entrada explica-se 0 motivo
da entrevista e faz-se um mini-retrato do entrevistado. Por fim,
surge a primeira pergunta, forte, contextual, provocante, incisiva.
Lateralmente, &isdoinsere o que poderiamos designar como um
complemento da entrada, que corresponde, grosso modo, a uma
“sintese curricular” ou a uma mini-biogra- fia, que aqui surge no
final do texto mas que na revistésdo € paginado em lugar de
destaque.

Bob Woodward

“O publico reconhece o bom jornalismo”

A assinatura deste jornalista que derrubou o
homem mais poderoso do planeta €, s6 por si, uma
fonte de autoridade. Mas ele afirma que o jorna-
lismo ja teve melhores dias

Como Katherine Graham, a proprietaria de The
Washington Post, Bob Woodward pertence a essa elite
da capital federal dos EUA que sobrevive a Presiden-
tes, senadores, directores da CIA e chefes de Estado-
Maior. E um tipo alto e bem parecido, mas obvia-
mente menos elegante que Robert Redford, que in-
terpretou a sua personagem em Os Homens do Pre-
sidente. Acaba de publicar Maestro, um livro sobre
Alan Greenspan, o presidente da Reserva Federal dos
Estados Unidos.
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Por que esta tédo interessado em Alan Greens-
pan? Ocorre-me uma resposta: o poder interessa
a Bob Woodward, e parece que Greenspan se trans-
formou na personagem mais poderosa de Washing-
ton.

Bob Woodward - Eu vejo de outro modo. Adop-
tei 0 ponto de vista do jornalista e perguntei a mim
proprio: que aconteceu de mais importante nos Esta-
dos Unidos nos ultimos dez anos? Claro que foi a ex-
pansdo econdmica. Entdo, comecei a olhar para isso
e disse: OK, por que tivemos uma expansao econo-
mica? E verifiquei que os caminhos mais importantes
conduziam a Greenspan (...).

(...)

Em 1973, Woodward e Bernstein ganharam o Pré-
mio Pulitzer por desenredarem a teia tecida por Ni-
xon para ocultar que a Casa Branca havia espiado
o quartel-general da oposicdo democrata, no edificio
Watergate, em Washington. Woodward, nascido em
1943, em Geneva (lllinois), ndo tinha estudado Jor-
nalismo, mas Direito, em Yale. E entre 1965 e 1970
servira na Marinha de Guerra dos EUA. Agora, ca-
sado com Elsa Walsh, uma redactord tie New Yor-
ker, continua em Washington e no jornal que o langou
para a fama mundial. Todos e cada um dos seus sete
livros, incluindoMaestrq foram recordistas de ven-
das nos EUA.

A seguir insere-se um exemplo de entrevista em "discurso in-
directo”, com base numa entrevista feita ao antigo eurodeputado
Carlos Pimenta, do PSD, publicadaPomeiro de Janeirale 23
de Fevereiro de 1990. Cita-se o entrevistado no decorrer de um
texto mais abrangente que contextualiza as declaracdes. Neste
texto envolvente, podem adicionar-se dados de interesse, pode
dar-se conta das reacc¢des do entrevistado, etc.
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Carlos Pimenta

Parlamento Europeu defende inspeccao
ambiental isenta

O eurodeputado Carlos Pimenta, do PSD, sente-
se bem em Bruxelas, "uma cidade calma e bonita".
Por contraste, gosta da vida que leva, "rapida e agi-
tada", repartida entre Estrasburgo, Lisboa e a capi-
tal belga. Quer que o vejam como um "ecologista de
servico 24 horas por dia". Mas a tecnologia néao lhe
passa ao lado. Engenheiro electronico de profissao,
foi ele que projectou o sistema informatico usado pe-
los eurodeputados sociais-democratas em Bruxelas.

Carlos Pimenta ainda tem muitas recordacdes da
vida que levava em Lisboa. Para ele, o seu amigo
Anténio Capucho continua a ser "o chefe". Mas a
competéncia de Carlos Pimenta, especialmente em
matéria ambiental, e a firmeza das suas decisfes ja
lhe conquistaram um espacgo pessoal dentro e fora do
PSD.

Numa entrevista exclusiva daneirq
mostrou-se tal como é: impulsivo e acutilante. Ape-
sar de preferir o riso irbnico a uma resposta directa a
pergunta "afinal, por que ndo é o ministro do Ambi-
ente?", ndo deixa de acusar: "ha graves violagdes da
legislacdo de ambiente em toda a Comunidade Euro-
peia". O Governo portugués, embora social-democrata,
nao escapa a critica: "em Portugal muito pouco se
faz para pér fim a essa situagao". "Desejaria voltar a
pasta do Ambiente?". Novamente o riso...

A criacdo da Agéncia Europeia do Ambiente (AEA)
€ um dos projectos em que Carlos Pimenta mais se
tem envolvido. "O Parlamento Europeu defende para
a AEA poderes de inspeccgéo e quer que este orga-
nismo seja independente face aos governos dos paises
comunitarios”, salienta.
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Para Carlos Pimenta, ou "Pimentinha", como é
carinhosamente tratado pelos seus companheiros, 0
ambiente € a grande questéo da actualidade. O elenco
de ameacas é grande. "A temperatura média da Terra
vai subir dois graus se nao se tomarem medidas ra-
dicais. Isto trara consequéncias tao estranhas como
a transformacao da Sibéria num clima temperado. A
subida do nivel do mar, devido ao degelo, podera tra-
gar paises inteiros. A desertificacdordmwestame-
ricano e do sul da Europa vai acentuar-se".

Mas o cenario pessimista, embora provavelmente
real, tracado pelo "enfant terrible"do PSD, € ainda
mais catastréfico. "As pessoas ndo podem imaginar
gue se vao furtar aos problemas. A degradacao da
atmosfera, o buraco na camada de ozono e a desflo-
restacdo vao provocar graves danos a saude das po-
pulacdes. A invasédo dos espagos tropicais, agravada
pelo aquecimento global, vai disseminar doengas até
agora desconhecidas. As despesas com a saude po-
dem agravar-se ao ponto de se tornarem incomporta-
veis para grande parte dos estados e dos cidadaos."

"A desflorestacao irresponsavel é um cri- me. No
ano passado desflorestou-se na Amazoénia uma area
superior a de Portugal continental. Desaparecem dia-
riamente dezenas de espécies vegetais e animais sem
gue sejam estudadas. Quantos novos medicamentos e
produtos que seriam importantes para a vida humana
ndo se perderam ja&? E o mesmo que queimar uma
biblioteca sem ao menos se guardar o ficheiro", co-
menta, tenso e rispido.

(..)
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2.6.3 Reportagem

Se a noticia é o género basico do jornalismo, a reportagem é o seu
género nobre, 0 género jornalistico por exceléncia.

O principal objectivo de uma reportagem ¢é informar com pro-
fundidade e exaustividade, contando uma histéria. No meio jor-
nalistico ouve-se frequentemente a expressao “uma reportagem é
uma noticia vista a lupa”’. Mas, neste género, procura-se ainda
que o leitor “viva” o acontecimento. Para o consegaieporta-
gem pode abrigar elementos da entrevista, da noticia, da cré-
nica, dos artigos de opinido e de analise, etDesta perspectiva,
pode considerar-se a reportagem um geénero jornalistico hibrido,
gue vai buscar elementos a observacéao directa, ao contacto com
as fontes e a respectiva citacdo, a andlise de dados quantitativos,
a inquéritos, em suma, a tudo o que possa contribuir para elucidar
o leitor.

Como disse, fazer uma reportagem significa, em grande me-
dida, contar uma historia. A reportagem € um espaco apropriado
para expor causas e consequéncias de um acontecimento, para o
contextualizar, interpretar e aprofundar, mas sempre num estilo
vivo, que aproxime o leitor do acontecimento, que imirja o leitor
na historia.

Muniz Sodré e Maria Helena Ferrari (1986: 15) definem como
principais caracteristicas da reportagem as seguintes:

e Predominéancia da narracao;
¢ Humanizacao do relato;
e Texto impressivo;

e Factualidade da narrativa.
Na reportagem, mais do que na noticia, € frequente o jornalista

introduzir na histéria a propria actividade de busca de informacéo
e, se for o caso, de investigacdo. O acontecimento deve ser o
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coracao da reportagemfaro da reportagem mas é usual notar-
se a intervencao do jornalista sobre o discurso.

Uma reportagem prepara-se, geralmente, com antecedéncia.
Uma reportagem, normalmente, ndo sofre tanto as pressdes do
tempo como a noticia e permite uma maior interpretacao pessoal
do assunto por parte do jornalista. Este pode estudar o tema, pro-
curar informagéo, contactar fontes e até ensaiar o estilo com al-
guma calma e ponderacdo. O jornalista pode também debater o
tema, o seu enquadramento, as fontes que deseja auscultar e 0
projecto de trabalho com as chefias e com os editores.

A planificacdo da reportagem nao implica que o jornalista fi-
que constrangido pelo plano de trabalho. A realidade, sempre em
mutacdo, com que o jornalista se vai confrontar é que deve de-
terminar, em Ultima instancia, o contetudo e a forma da peca, 0
enquadramento da reportagem. O jornalista deve partir para o ter-
reno simultaneamente preparado para fazer as coisas como foram
planeadas e para olhar para o real como se fosse a primeira vez
gue nele reparasse.

A palavra reportagem, para além de denominar um género jor-
nalistico, tem ainda o sentido de accédo. Diz-se que um jornalista
esta “em servico de reportagem” quando ele se encontra no exte-
rior do jornal a cobrir determinados acontecimentos. O facto de
um jornalista sair em reportagem nao implica que ele venha a es-
crever uma reportagem, pois podera optar por uma noticia ou por
outro género.

As reportagens podem classificar-se de varias maneiras. Po-
rém, esta classificacdo ndo pode ser entendida como um sistema
rigido, ja que algumas reportagens podem ndo se enquadrar nas
categorias aqui propostas ou podem situar-se nas fronteiras entre
elas. Podem ainda ter caracteristicas mistas ou hibridas.

1. Quanto aorigem

Reportagem de rotina -Reportagem do dia a dia, geral-
mente agendada na véspera ou no proprio dia.
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Reportagem imprevista - Reportagem sobre um aconte-
cimento imprevisto (o "verdadeiro"aconte- cimento). Se o
acontecimento for de grande dimenséao, pode transformar-
se no tema central do jornal. Exige grande capacidade de
resposta aos jornalistas.

Reportagem planificada -Reportagem agendada e plani-
ficada com antecedéncia. Normalmente, é-lhe dada grande
importancia e destaque num jornal.

2. Quanto &nunciacao

Reportagem narimeira pessoa -Escrita na primeira pes-
soa, evidencia a perspectiva pessoal do repdrter sobre a rea-
lidade abordada. E assumidamente impressiva e subjectiva.

Reportagem néerceira pessoa Nestas reportagens, o re-
pérter assume uma perspectiva de observador externo da re-
alidade. Os outros séo "eles". O reporter, normalmente, ndo
€ implicado no relato. Quando o €, narra o facto de forma
iImpessoal ou de uma perspectiva exterior: "Os jornalistas
moveram-se em bloco".

3. Quanto adipo

Reportagem de acontecimentos Reportagem cujo tema
central € um acontecimento. Geralmente refere-se nédo ape-
nas ao acontecimento mas também a sua conjuntura, as pos-
siveis consequéncias, as pessoas envolvidas, etc.

Reportagem de personalidade Reportagem cujo tema
central € uma pessoa, relatando, por exemplo, a sua vida
(reportagenbiografica), o seu dia a dia, etc.

Reportagem tematica -Reportagem sobre um determinado

tema central, geralmente escrita por jornalistas especializa-
dos. Ha varios tipos caracteristicos: reportagem desportiva,
reportagem cientifica, reportagem de viagens (um género
gue se vem desenvolvendo no jornalismo desde o século
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XIX), reportagem parlamentar, reportagem politica, repor-
tagem econdmica, reportagem empresarial, reportagem de
interesse humano, reportagem de costumes e tradi¢cdes, re-
portagem cultural, reportagem historica, etc. As reporta-
gens tematicas podem integrar elementos da reportagem de
acontecimentos e da reportagem de personalidade. Quanto
ao tamanho, normalmente séo grandes reportagens.

Reportagem mista Reportagem que integra numa Unica
peca varios elementos dos tipos de reportagem anteriores,
sem privilegiar qualquer um deles.

Quanto adamanho

Reportagem curta- Reportagem de pequena dimenséo.

Grande reportagem - Reportagem de grande dimensé&o.
Estas reportagens, que podem ocupar varias paginas de um
jornal ou de uma revista, podem ser subdivididas em varias
pecas mais pequenas, 0 que facilita a leitura e permite ao
leitor ir directo aos subtemas que mais Ihe interessam.

Quanto as caracteristicastéticas e formais

Reportagem narrativa - O jornalista conta uma historia.

Reportagem descritiva -Caracterizam pessoas, a- conte-
cimentos, fendmenos, objectos, lugares.

Reportagem explicativa - Explicam um facto de dificil
compreensao.

Reportagem de citacdes Baseia-se em citacdes de tercei-
ros.

Reportagem mista Reportagem que integra numa Unica
peca varios elementos dos tipos de reportagem anteriores,
sem privilegiar qualquer um deles.
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6. Quanto a linguagem

Reportagem informal - O jornalista usa uma linguagem
informal, coloquial. Frequentemente, re- corre-se ao hu-
mor.

Reportagem formal - Usa-se uma linguagem formal.

Reportagem técnica -Reportagem especializada que re-
corre a vocabulario técnico.

Reportar

Escrever uma reportagem €, antes de mais, contar uma historia.
Esta frase deve ser repetida. Pode ser a historia de uma vida, a
histéria de um acontecimento, a histéria de um lugar, a histéria de
uma viagem. Mas n&o deixa de ser uma historia. Portanto, antes
de se fazer uma reportagem, ha que ponderar se a historia que vai
ser contada merece efectivamente ser contada, a luz dos critérios
de noticiabilidade.

Apos se decidir que a histéria merece ser contada, é preciso,
entdo, fazer a reportagem. A realizacdo de uma boa reportagem
depende, normalmente, da preparacao do jornalista, do dominio
do assunto que ele evidencie, da capacidade de trabalho e de co-
municacao que ele denote. Além disso, o reporter precisa de estar
consciente de que uma reportagem de rotina pode transformar-se
numa peca de grande importancia. Foi a partir de uma reportagem
de rotina que se desvendou o caso Watergate.

Sempre que possivel, o repérter deve documentar-se sobre o
assunto que vai cobrir e estuda-lo profundamente. Deve ainda
recorrer a opinido de colegas e, particularmente, das chefias sobre
as questdes a colocar as fontes, os dados a obter, 0 ambito das
investigacdes, os métodos a empregar, o plano a desenvolver, o
enquadramento da reportagem, o tipo de enunciacao, etc. Ajudara
muito o reporter saber 0 que se espera dele e em que espaco do
jornal ou da revista a peca vai ser publicada. Em principio, ndo
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se constréi da mesma maneira uma reportagem para 0 magazine
dominical ou para o caderno de economia de um jornal.

A reportagem € um género jornalistico hibrido, que pode ir
buscar elementos ao contacto com as fontes, a consulta de es-
pecialistas, ao exame de documentos, a analise de estatisticas, a
realizacao de inquéritos, etc. Para o sucesso de uma reportagem
0 contacto com as melhores fontes pode ser crucial. O jorna-
lista deve conquistar-lhes a confianca, escuta-las com atencéo e
inquiri-las com respeito e pertinéncia.

Se tem tempo, o jornalista deve ponderar a elaboracéo prévia
de um roteiro para a elaboracédo da reportagem. A planificacédo
pode facilitar o trabalho de campo. No entanto, o jornalista ndo
se pode limitar ao plano. As circunstancias podem alterar-se. O
trabalho de reportagem pode abrir novas pistas que merecam ser
exploradas.

O jornalista também néo pode perder de vista o foco da re-
portagem. E comum o jornalista embrenhar-se tanto no assunto,
encontrar tantos novos dados, que a reportagem parece nao ter
fim. Obviamente, esta situacdo tem de ser evitada a todo o custo.
O jornalista ndo pode deixar que a abundancia de informacéo obs-
cureca a historia que ha para contar e os dados cruciais que ha para
revelar. O jornalista tem de estabelecer limites para a reportagem:
temporais, espaciais, documentais. Se descobre muita informa-
céo de interesse, é preferivel deixar parte dela para reportagens
posteriores ou para pecas autobnomas a incluir no espaco de repor-
tagem. Se for caso disso, pode difundir alguma dessa informacao
sob a forma de noticias. O que o jornalista ndo pode é perder de
vista 0 objecto da reportagem e a linha condutora para o desen-
volvimento do tema. Se o jornalista ndo lhe estabelecer limites, a
reportagem poderia arrastar-se indefinidamente.

Em principio, o jornalista em trabalho de reportagem deve pri-
vilegiar a observacao directa. Mas deve complementa-la com en-
trevistas, analise de documentos, etc.

A convivéncia com as fontes de informac¢éo ou com as pessoas
gue protagonizardo a reportagem pode tornar-se perigosa para o
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jornalista. A convivéncia pode desembocar em lacos de amizade
e simpatia com o0s protagonistas das reportagens. Esses lacos po-
dem prejudicar a histéria, a reportagem, o trabalho jornalistico, e
facilitam a manipulacédo e intoxicagcao informativa do jornalista.
Por isso, um conselho que frequentemente se da aos jornalistas
€ gue estes mantenham o sentido da realidade e um certo afas-
tamento emotivo em relacdo aos protagonistas das historias e as
fontes de informacéo.

A vivéncia do jornalista durante a actividade de recolha de
informacdes pode ser englobada na reportagem. A observacao
e descri¢do dos cenarios e das personagens é uma das formas de
aproximar o leitor das experiéncias que o jornalista viveu. Os por-
menores e as singularidades dos espacos, dos objectos e das pes-
soas sao extremamente importantes: um jarro de flores de plastico
em cima da mesa, uma toalha florida, a voz rouca e profunda de
um combatente calejado, uma espingarda ferrugenta, um longo e
agucado bigode, tudo pode ser descrito para mergulhar o leitor no
cenario.

Na reportagem, € muitas vezes importante narrar os factos
como se estivessem a ocorrer, para permitir ao leitor a imerséo
na accao.

Héa temas aridos e temas aliciantes, mas nem sempre 0s temas
aliciantes tém mais impacto do que os aridos. Uma reportagem
sobre o estado calamitoso do sistema de seguranca social e a sua
eminente ruptura pode ser um assunto arido, mas com impacto.
Uma reportagem sobre a evolugcao de um transplantado do cora-
¢ao pode ter interesse humano, mas ndo um grande impacto. No
entanto, geralmente as histérias de interesse humano sédo as que
mais curiosidade despertam, sejam aquelas que celebram a vida
ou as que expdem a pobreza, as que falam dos dramas humanos
ou as que festejam os arraiais populares.

E possivel tornar menos arida uma reportagem quan- do se ex-
plora o interesse humano. Por exemplo, uma reportagem sobre a
ruptura do sistema de seguranca social podera comecar pela expo-
sicdo do caso concreto de uma pessoa que tenha cerca de 35 anos
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e que, embora desconte para a seguranga social, quando chegar a
idade de aposentadoria podera néo vir a receber qualquer dinheiro
do Estado.

Finalmente, ha que recordar que, a partida, so interessa reto-
mar assuntos ja cobertos por outros jornais quando se consegue
associar novidade a historia ou quando se descobre um angulo
inédito para explorar o tema.

Redigir uma reportagem

N&o ha regras fixas para escrever uma reportagem. O texto, po-
rém, deve ser, tanto quanto possivel, vivo e aliciante. Pode incluir
narracdo, descricdo, citacées, dados numéricos, analise, opiniao.
Estruturalmente, a reportagem deve ter pelo menos um titulo, uma
entrada (embora o jornalista possa também ir directamente para o
lead) e um corpo textual, eventualmente separado em blocos. As
grandes reportagens, com fre- quéncia, admitem uma peca central
e pequenas pegas autdnomas associadas a essa peca central.

Normalmente, a reportagem estrutura-se nos trés tempos clas-
sicos: 1) facto principal; 2) contexto (antecedentes; conjuntura;
causas; consequéncias); 3) concluséo.

e A) Iniciar a reportagem

O inicio da reportagem é, provavelmente, o seu pon- to cru-
cial. E no inicio da reportagem (titulo, entratzad) que se en-
volve o leitor no tema. Portanto, o titulo tem de ser aliciante e a
entrada e dead tém de conter dados que suscitem a vontade de
continuar a histéria. Ha varias formas de atingir esse objectivo.
Pode, por exemplo, escolher-se leadentre os modelos tradici-
onais: lead directo,lead de cenarioJead de extravagancidead
de perguntalead de citacdojead dramético,lead de contraste,
leadde ironia,lead de retratoleadde provérbio, etc. No entanto,
as formas mais comuns de abrir uma reportagem talvez sejam as
seguintes:
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1. Explorar o interesse humano;

2. Comecar com a exposi¢cado de um caso particular antes de
se partir para o geral, ou mesmo comecar pela descricao de
um pormenor insolito.

No inicio da reportagem seguinte, tentaesglorar o inte-
resse humano

Pais de adolescente resgatam filha
sequestrada por seita religiosa

Os pais de Adelaide querem apenas o melhor para
a sua filha. Mas a vida de Adelaide, de 17 anos, tem
sido uma longa correria pelas consultas psiquiatricas.
A beleza de Adelaide € arrasadora. Mas néo a salva
de um longo historial de tendéncias depressivas e sui-
cidas. Hoje, ela esta bem pior do que estava ha trés
meses.

Em Julho, os pais de Adelaide encontraram, du-
rante uma viagem de férias aos Estados Unidos, um
anuncio que transformou as suas vidas. Estavam a ler
o0 Washington Postquando uma mensagem simples
lhes chamou a atencédo: um campo para adolescen-
tes em risco, na Virginia. Os precos ade- quavam-se
as possibilidades da familia. Adelaide ficou excitada
com a perspectiva. Os pais tran- quilizaram-se ao ler
gue 0 campo possuia varios psicélogos e psiquiatras,
entre varios outros especialistas no trabalho com ado-
lescentes em risco.

N&o hesitaram. Foram a Virginia e conheceram o
campo e 0s seus responsaveis. Adelaide foi imedia-
tamente inscrita e j& ndo regressou a Sintra, onde re-
side. Os responsaveis do campo prometeram que, em
seis meses, Adelaide recuperaria 0 gosto pela vida,
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mas impuseram uma condi¢cdo: nao poderia ver 0s
pais nem amigos ou familiares durante esse periodo.

Quando Adelaide ficou sozinha, um dos rapazes
internados disse-lhe: "Tudo o que ouvires, ndo acre-
dites numa palavra".

Mais tarde, o director do campo disse-lhe que ela
tinha de ir com as outras raparigas a oracdo da noite.
Adelaide ficou surpreendida. Ninguém lhe tinha dito
gue o campo era religioso. Pelos vistos era. E come-
cou ai o seu longo pesadelo.

Os pais de Adelaide nao estranharam a auséncia
de contactos por parte da filha. Estavam convenci-
dos que s6 poderiam falar com ela dai a trés meses.
Porém, ha quinze dias, os pais receberam um telefo-
nema da filha. Entre o choro, contou-lhes que néo
aguentava mais e que a vida dela era um inferno.

(..)

Uma outra solugcdo para abrir uma reportagem suscitando o
interesse do leitor podera senarracdo de um caso particular
passando dai para o geral, conforme se tenta exemplificar a seguir.

Seguranca Social em crise
N&o ha dinheiro para reformas a partir de 2025

José Ferreira tem 40 anos. Trabalha na Reparti-
cdo de Financas de Almada h& quinze anos. Foi o seu
primeiro emprego. Obteve-o num concurso publico
em que foi o melhor classificado.

Ha quinze anos, portanto, que José Ferreira con-
tribui para a Seguranca Social. Mas pela frente ainda
tem uma longa carreira contributiva. Faltam-lhe exac-
tamente 25 anos para se aposentar. O problema é que
daqui a 25 anos pode nao haver dinheiro suficiente
para pagar as pensdes de reforma. E o que revela um
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estudo hoje divulgado pelo Centro de Estudos da Se-
guranga Social da Universidade Fernando Pessoa.

Na situacéo de José Ferreira estdo milhdes de tra-
balhadores portugueses, que sustentam os actuais pen-
sionistas sem saberem se quando chegar a sua vez vao
ter direito a penséo de reforma.

(..)

A descricdo de pormenores outra solugdo para abrir uma
reportagem.

N&o ha remédio...

No jipe decrépito que se arrasta aos solucos pela
savana senegalesa, Philip, um encorpado biélogo no-
ruegués de rosto avermelhado, tira do saco uma gar-
rafa de whisky e bebe um trago. Passa-a ao moto-
rista e diz-lhe: "N&o ha melhor prevencéao para as do-
encas". O motorista, John, um ambientalista inglés
franzino e pequeno, leva a garrafa a boca, enquanto
luta por manter o jipe na trilha.

(..

O inicio de uma reportagem pode centrar-se, por exemplo, no
realce de determinados sentidos, hnomeadamente da visdo e da au-
dicdo, no realce de uma pessoa, no realce de uma frase feita ou
num jogo de palavras (Sodré e Ferrari, 1986: 68-74). Vejam-se
alguns exemplos:

e Realce da visao

Cinco da tarde. As nuvens, carregadas e negras, obscure-
cem a cidade. A chuva, grossa, inunda as ruas. N&o se vé
vivalma. Os carros sao arrastados pela corrente. O temporal
bateu a porta dos portuenses.

(.

www.bocc.ubi.pt



270 Jorge Pedro Sousa

¢ Realce da audicao

"Deus é Grande". E com esta frase, pronunciada com toda a
fé e a alma cheia de certezas, que o mullah Omar, lider dos
taliban, termina a conferéncia de imprensa. E assim todos
os dias, desde que os Estados Unidos comecaram a atacar
alvos seleccionados no Afeganistéo.

(..)

e Realce de um protagonista da reportagem

Joana néo sabia dancar. Para esta menina de sociedade de
17 anos, era imperdoavel. A solugéo passou por aulas de
danca de saldo. L&, revelou-se uma extraordinaria danca-
rina. Bonita e elegante, alta e desinibida, os rapazes vol-
teavam permanentemente ao seu redor. Mas ela sé tinha o
pensamento numa coisa: o baile de debutantes do Clube da
Foz.

(..

¢ Realce de uma frase feita (ditado popular, neste caso)

Depois da tempestade, vem a bonanca. Mas os lisboetas,
depois da tempestade, tiveram as inundagoes.

(..)

¢ Jogar com as palavras

Os terroristas apontaram uma lanca aos Estados Unidos.
Julgavam ter na mira um combatente indefeso e solitario.

Acertaram num colosso bem armado e ainda mais determi-
nado. Que tem por aliados outros colossos, igualmente bem
armados e determinados.

(..)

www.bocc.ubi.pt



Elementos de jornalismo impresso 271

e Recapitular

Ha cerca de dois mil anos atras os romanos fundaram Co-
nimbriga. A cidade cresceu em importancia. Era uma ci-

dade de comerciantes, artifices e agricultores. Hoje, o em-
presario coimbréo José Silva quer recriar Conimbriga, pro-
movendo a construcdo de um parque educativo.

(.)

Normalmente, as reportagens iniciam-se por um titulo, even-
tualmente acompanhado de antetitulo ou subtitulo. O titulo é se-
guido por uma entrada e sO depois se passa pleadoque nor-
malmente é uneadindirecto. O exemplo abaixo procura ilustrar
essa estrutura.

Residentes do Parque Nacional das Montanhas Rochosas
contra ambientalistas _
O regresso do grande urso americano

A reintroducéo dos grandes ursos Grizzly, um dos
simbolos da América, no Parque Nacional das Mon-
tanhas Rochosas, no Colorado, esta a colocar os am-
bientalistas contra alguns residentes.

O plano da Administracédo Bush prevé que os ur-
sos apenas sejam reintroduzidos nos 200 mil hectares
do parque, mas os habitantes dizem que o mais pro-
vavel é os ursos descerem as povoac¢des em busca de
comida, particularmente no Outono.

O bidlogo Daniel DeSousa, um luso-des- cendente
alto e barbudo, de 40 anos, olha do pequeno aviao
para a vegetacdo coberta de neve. Ele procura rastos
de ursos, tentando descobrir os locais que escolheram
para hibernar. Como outros bidlogos, Daniel, Dan
para 0os amigos, acredita que o Parque Nacional das
Montanhas Rochosas s6 tem a ganhar com a reintro-
ducéo do Grizzly.
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(..)

As solucdes atras descritas ndo sédo, obviamente, a Unica ma-
neira de se abrir uma reportagem. Uead de impacto pode
justificar-se:

Conspiracao na Buslandia

O ministro da Lei e da Ordem da Buslandia, um
estado africano perto de Mogambique, conspirou para
derrubar o regime e impor uma ditadura pessoal, apu-
rou o jornalLiberty, desse pais.

o Narracao e descricao
Uma reportagem pode viver essencialmenteataacaa

O fracasso

Boris leltsin discursava na tarde de quarta-feira:
"lanaiev esta preso. Um grupo ja foi buscar o minis-
tro do Interior, Pugo". A multiddo aplaudia entusias-
mada. Os bons tinham vencido. Os maus estavam a
ser capturados.

Pugo estava em casa, com a mulher e um empre-
gado. O seu telefone particular tocou. Era o chefe da
KGB: "Precisamos conversar". Pugo percebeu. Ti-
nha perdido. Pediu ao seu interlocutor para que o
fossem buscar a casa. Aos 54 anos, letéo, filho de
bolchevique e provavelmente o principal instigador
do golpe que tentara depor Gorbatchev, Pugo pegou
no revolver, deu dois tiros na mulher, abriu a boca,
enfiou o cano e disparou. Quando o KGB chegou, o
empregado de meia-idade abriu a porta: "Houve uma
tragédia”. O casal agonizava. Pugo e a mulher mor-
reriam no hospital, horas depois.

(-..)

(Baseado numa reportagem da revigg, de 28
de Agosto de 1991)
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Uma reportagem pode ser apresentada com base em diferen-
tes vozes narrativas: narragao na primeira pessoa; e narragao na
terceira pessoa. Exemplos:

e Narracdo na primeira pessoa

(..)

Quando entrei no gabinete, o reitor estava mer-
gulhado nos dossiers. Embora me visse chegar, Al-
berto Amaral apenas me acenou. Num gesto rapido,
convidou-me a sentar. Disse-me que precisava de
estudar melhor o orcamento que o Governo atribuia
a Universidade do Porto. Seguiu-se um siléncio de
meia-hora. O fumo do cachimbo enchia o aposento.

(..)

e Narragdo na terceira pessoa

(..)

Centenas de guerrilheiros espalham-se pelas co-
linas. Juram combater até a morte pelo Isldo. Acla-
mam ensurdecedoramente Bin Laden e gritam a todo
o instante "Deus é Grande!"e "Morte a América!".
Abdulah esta entre eles. E um jovem de 14 anos, re-
crutado numa escola coranica do Paquistdo. Para ele,
"€ dever de todo o mugulmano lutar contra a América,
porque a América quer matar todos os mugulmanos".

(.)

O recurso adexto descritivo também pode ser uma boa so-
lugcdo para a reportagem:

Central Plaza: o novo Shopping da Maia

Localizado junto a Camara Municipal, bem no
centro da Maia, o mais recente centro comercial da
Maia, o Central Plaza, € o novo ponto de encontro
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dos adolescentes. A qualquer hora do dia se encon-
tram jovens nas mesas da Praga da Alimentagdo. Os
estilos sédo variados. Os que gostam de se mostrar
como "bons alunos"geralmente escolhem a pizzaria
e demoram-se pouco tempo. Ves- tem-se a jovem
adulto. Trazem mochilas atafulhadas de livros e ca-
dernos. Os outros fazem do Central Plaza uma se-
gunda casa. Vao almocar, aproveitam para ir ao ci-
nema e ficam por ali a conversar, povoando o centro
comercial de gritos e falatério. Séo facilmente reco-
nheciveis. Vestem-se de roupa larga, descontraida.
Ao contrério dos outros, quanto muito transportam
um caderno de capas manchadas de tinta.

(..)
o C) Desenvolvimento da reportagem

N&o é apenas o inicio da reportagem que tem de ser forte.
Ao longo da reportagem devem ser incluidos varios pontos fortes
gue despertem continuamente o interesse do leitor. O desenvol-
vimento pode ser feito de varias formas. As mais comuns talvez
sejam aquelas que a seguir se expdem. Repare-se que em quase
todos os casos ha uma frase inicial de abertura e contexto, a qual
as restantes frases estéo subordinadas.

e Enumeracéo

(-..)

As causas para o aborto provocado podem ser di-
vididas em dois grupos. Num primeiro grupo, podem-
se inserir as razdes pessoais: medo do par- to; igno-
rancia; ma experiéncia anterior; idade; carreira pro-
fissional; pressdes do conjuge; estado de saude. Num
segundo grupo, aparecem as razdes econdmicas: po-
breza; dificuldades econdémicas; dificuldades em ob-
ter trabalho que ndo implique o abandono dos filhos;
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dificuldades em arranjar uma casa suficientemente grande
para toda a familia.

(..)

e Descricdo de detalhes

(..)

A tarde de domingo nao correu bem ao FC Porto.
Primeiro, Deco lesionou-se logo no inicio do jogo,
numa disputa de bola com Jardel, e foi obrigado a
sair do campo. Depois, Jorge Costa foi expulso por
acumulacédo de amarelos. Para complicar as coisas,
Jardel, sempre ele, meteu a cabeca a bola trés vezes.
E nessas trés vezes fez trés golos.

(..)

e Confronto

(..)

Apoés 1974, os portugueses habituaram-se a dife-
rentes estilos de exercer a Presidéncia da Republica.
Spinola era o militar da velha escola, anti-comunista,
autoritario. Costa Gomes era o militar que nao o que-
ria ser, o militar pacifista, permeavel a influéncia co-
munista. Ramalho Eanes era um militar rijo e seco,
espartano nos seus modos de vida. Mario Soares foi
o Presidente-Sol, ou o Presidente-Rei, que ndo abdi-
cou do luxo. Com Jorge Sampaio, triunfou 0 homem
comum e digno, 0 homem que gosta de viver confor-
tavelmente mas para quem o luxo ndo é importante.

(..)

e Comparacao

(..)
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A Galiza lembra muito o Norte de Portugal. Na
zona litoral, as matas de pinheiros e eucaliptos, as vi-
nhas e os campos e a omnipresenca do verde fazem-
na igual ao Minho. No interior, colado a Tras-os-
Montes, fica o planalto galego, em tudo idéntico ao
transmontano. Carvalhos, castanheiros e outros exem-
plares de arvores da floresta ibérica autdctone deli-
ciam os olhos do viajante.

(..)

e Exemplificacéo

(-..)

Recentes experiéncias parecem demonstrar que 0s
animais gostam de mausica classica. Uma aranha sus-
pensa no tecto faz um longo fio de teia para se aproxi-
mar do piano de onde brota uma melodia. Os canarios
cantam quando ouvem uma sonata de Beethoven. Os
cées sossegam e adormecem.

(..)

e Causa-efeito

(...)

Se o0 mundo ficasse sem telecomunicac¢des, nin-
guém poderia telefonar, usar a Internet, ouvir radio,
ver televisdo, enviar mensagens por fax, telégrafo ou
telex. A civilizagdo como hoje a conhecemos morre-
ria.

(-..)
e Definicédo
(...)

A caricatura é uma arte. A arte de descobrir a es-
séncia das pessoas utilizando a criacao artistica. A
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arte de destacar os pormenores que fazem de alguém
uma pessoa interessante ou engracada. A arte de des-
cer ao fundo das coisas e expressa-las de forma nao
convencional. A arte de desenhar, de forma bem-
humorada. A arte de manter o bom-humor. A arte
de brincar com respeito. A arte de conviver numa so-
ciedade aberta e tolerante.

(..)

e Ordenacao cronoldgica

(...)

As novas tecnologias da comunicacao resultam
de uma longa e penosa evolugéo. Antes de aprender
a falar, os antepassados do homem moderno pouco
mais inteligentes eram do que os macacos. Ha cerca
de cem mil anos apareceu a linguagem articulada. Ha
cerca de sete mil anos apareceu a escrita. Os pri-
meiros jornais surgiram ha trés séculos, a radio ha
80 anos, a televisdo ha sessenta e a World Wide Web
ha cerca de dez.

(..)

e Ordenacao espacial

(...)

Os ditadores e os fundamentalistas n&o gostam de
jornalistas. No Iraque, doze jornalistas foram conde-
nados ao carcere ou a morte por ofenderem Saddam
Hussein. No Irdo, as milicias de fundamentalistas is-
lamicos atacaram e encerraram os jornais reformistas,
com o apoio do lider espiritual do pais.

(..)
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e Cenaacena

(...)

Os meninos correm pelas vielas do bairro do Ou-
teiro. A policia corre atras deles. Das janelas, insultam-
se 0s policias e incitam-se 0s meninos a correr mais.
Mas as pernas dos meninos nédo aguentam o esforco.
Sao apanhados. Atiram com pequenos pacotes de he-
roina para o passeio. A volta deles, forma-se uma
multiddo que vai crescendo, ameacadora.

(..)

e Retardamento da accao (por reflexdo)

(...)

Os taliban dirigem-se, agora, para Cabul. Tém
pressa de chegar a cidade. Nao sabem o que foi des-
truido durante os bombardeamentos.

Sera que os afegdos merecem isto? Ha que pen-
sar que o Afeganistéo é constituido por um mosaico
de povos. Por gente pacifica e também por gente be-
licosa. Como em todo o lado, h& aqueles que apenas
guerem viver em paz e tratar da sua vida e aqueles que
apenas tém como valor o 6dio a América e uma visao
fundamentalista do Isldo. S&o estes os que véem nas
mulheres apenas um objecto utilitario, cuja Unica fi-
nalidade é dar prazer aos homens e servi-los. S&o
estes que matam, violam, torturam. S&o estes que
protegem Bin Laden e os seus apaniguados.

Quando chegam a Cabul, os guerrilheiros véem
gue os bombardeamentos foram cirlrgicos. Apenas
destruiram os campos de treino dos terroristas, os quar-
téis e a radio. Pelo chao, espalham-se varios sacos
cheios de comida que os avides lancaram para ma-
tar a fome dos refugiados. Comida "made in USA",
evidentemente.

(..)
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e Retardamento da acg¢éo (por introducéo de didlogo)

(..)

Atravessamos o corredor e dirigimo-nos rapida-
mente ao Boeing 767 da Air France. Destino, Sao
Paulo. A entrada, um novo controle de seguranca.

— O que leva na mala?

— Apenas uns livros, oculos, papéis e canetas.

— Leva facas, tesouras, objectos cortantes, canive-
tes, armas de fogo?

— N&o. Mas se levasse também néo ia dizer.

— E, provavelmente n&o. Foi o senhor que fez a
mala?

— Sim.

— Teve sempre a mala consigo desde que a fez até
agora?

— Sim.

Abra a mala, por favor.

E eu abri a mala.

(..)

e Retardamento da accao (por caracterizacéo de persona-
gem)

(..)

Miguel chuta e faz golo. Os outros meninos cor-
rem para abraca-lo. Nisto, os catraios imitam os gran-
des.

Miguel tem doze anos. O corpo magro e franzino
esconde a vontade férrea de quem quer ser o melhor
jogador do mundo. Sonha em marcar muitos golos ao
servigo do FC Porto, o seu clube do coragéo. Prefe-
rencialmente contra o Benfica. Ou o Sporting. Contra
o Boavista, nem tanto. "Também s&o do Porto", jus-
tifica.

A bola volta ao meio campo. Reinicia-se o jogo.

(..)
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e Retardamento da accéo (por caracterizagéo do espaco
fisico)

(...)

Desde menino que o sonho de Rui Godinho era
trepar montes. Queria ser alpinista. Hoje, com 34
anos, ja subiu o Everest, o K2 e muitas outras monta-
nhas dos quatro cantos do mundo.

Encontrdmo-lo na Serra da Estrela, a monitorar
um campo de escuteiros. As montanhas recortam-
se no céu, macicas e cobertas de neve. As tendas
espraiam-se pela encosta, multicolorindo o cenario.
Nao se vé lixo, nem desordem. Quando acampam,
0S escuteiros respeitam o seu lema, "deixar o lugar
melhor do que o encontraram".

Rui Godinho estéa prestes a dar inicio a primeira
marcha do dia.

(..)

e Aceleragao

(...)

Aos 20 anos, Peter ja se tinha candidatado trés
vezes as forcas especiais, sem sucesso. Hoje, com 27
anos, é comandante do mais condecorado pelotao de
boinas-verdes do exército americano.

(..)

e B) inalizar a reportagem

O final de uma reportagem pode ser forte ou fraco, depen-
dendo da estrutura escolhida para a peca. Pode propor alguma
coisa, pode resumir o que foi dito, pode surpreender, pode dar
informacéo, etc.
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e Proposta

(...)

Todo o cidadao portugués pode agora apresentar-
se como candidato independente a uma autarquia lo-
cal. E tempo de mostrar aos partidos que ndo podem
deter o monopdlio da vida politica e de pressionar 0s
deputados para que sejam admitidas candidaturas de
independentes para a Assembleia da Republica.

e Resumo

(...)

As matas sdo verdes. Os campos sdo verdes. E
um verde forte, absoluto, total. O Minho é verdadei-
ramente verde.

e Efeito surpresa

(...)

Os taliban chegaram ao poder em 1997. Aprisi-
onaram, violaram, torturaram. Impediram as mulhe-
res de sair de casa e de terem acesso a educacgéo e a
saude. Em quatro anos, as trevas do fundamentalismo
islamico cobriram o Afeganistéo. Tera o Afeganistao
futuro? So6 o proprio futuro pode responder.

Numa reportagem o que €, afinal, importante, retomando uma
das proposicdes iniciais deste livro, € contar bem o que ha para
contar, recorrendo-se a todos os artificios que se puder, ainda que
sejam tomados emprestados da literatura.

2.6.4 Editorial

O editorial € um género jornalistico argumentativo. Em princi-
pio, € no editorial que se da conta do posicionamento colectivo
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de um jornal sobre um determinado assunto problematico da ac-
tualidade. Por isso, um editorial € sempre da responsabilidade da
direccdo do 6rgao jornalistico ou de alguém da sua inteira confi-
anca.

Geralmente, o editorial € motivado por assuntos tratados no
jornal e é elaborado em conformidade com a linha de orientacao
do 6rgéo jornalistico, consubstanciada no respectivo estatuto edi-
torial’. No entanto, ha jornais e revistas que permitem uma maior
liberdade no que respeita a manifestacéo do posicionamento indi-
vidual dos seus jornalistas. Nesses jornais, 0s editoriais costumam
ser assinados. Nos outros jornais, normalmente isso nao acontece.

Nem todos os assuntos devem ser abordados num espaco tao
nobre como o editorial. Apenas devem ser dignificados como te-
matica de um editorial os acontecimentos mais relevantes e pro-
blematicos da actualidade, nomeadamente aqueles que podem re-
percutir-se nos processos de decisdo que afectam a vida colectiva
de um povo.

Uma vez que traduz o posicionamento colectivo de um jornal,
no respeito pelo seu estatuto editorial, o editorial deve ser elabo-
rado com especial cuidado. O editorialista deve ser sensivel a cul-
tura organizacional e aos valores que inspiram a redaccéo. Deve
também ser sensivel ao publico e as correntes de opinido que se
formaram ou podem vir a formar-se no meio social. Portanto, um
editorial ndo deve ser dogmatico, arrogante e muito menos insul-
tuoso.

Sendo um género jornalistico enobrecido, o posicionamento
do editorial no corpo do jornal deve dignifica-lo. Por isso, ge-
ralmente é posicionado logo na primeira pagina ou nas paginas
editoriais, assim designadas porque sédo o espaco dedicado por
exceléncia as principais colunas, cronicas e artigos de analise e
opinido sobre os temas fortes da actualidade.

Podem coexistir varios editoriais num Unico nimero de um

6 Recorde-se que o estatuto editorial € o documento que define a politica
editorial da empresa. N&o deve ser confundido com um editorial enquanto
género jornalistico.
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jornal, quando este se debruca sobre véarios temas probleméticos
da actualidade. Por vezes ha editoriais a abrir as paginas de varias
editorias. Mas cada editorial, em principio, apenas se debruca

sobre um unico tema.

N&o é o siléncio nem a reserva que devem imperar numa so-
ciedade democratica e convivial. De um jornal ndo se espera que
apenas descreva factos notaveis. De um jornal espera-se que vi-
gie atentamente o meio social, que impeca abusos de poder, que
além de providenciar informacéo seja capaz de fornecer interpre-
tacdes para os factos que descreve e de gerar conhecimentos. O
jornalismo deve ser comunicacao util. Um editorial €, portanto,
uma expressao de cidadania num estado de direito democratico.
Num editorial, comenta-se, analisa-se, argumenta-se, relacionam-
se factos, estabelecem-se esclarecidamente significados para os
acontecimentos e ideias da actualidade e até se podem exortar 0s
leitores a fazer determinadas coisas, como votar num determinado
partido ou candidato. Um editorial exige sempre uma concluséo,
a expressao firme, clara e arguta de um ponto de vista. Exige uma
tomada de partido. Deve ser escrito sem ambiguidades e com co-
ragem. N&o serve para agradar a todos. Os argumentos que nele
sao expressos devem ser solidamente alicercados e pertinentes.
SO assim os editoriais podem aconselhar, sustentar as opinides,
clarificar as situag@es, iluminar os espiritos, consolidar pontos de
vista, unir as pessoas em torno de posi¢cdes compartilhadas. Um
jornal sem editoriais ou com editoriais insignificantes, adoc¢ados,
gue nao atingem ninguém, € um jornal amorfo. Um jornal com
editoriais firmes e fundamentados € um jornal mais vivo, mais
actuante, um participante de maior peso no jogo democratico.

Um editorial ndo pressupde que todos os que trabalham num
orgao de comunicacao social tenham a mesma opinido sobre um
determinado assunto. Pressupde, sim, que dentro de uma linha
editorial um assunto pode ser analisado de uma determinada ma-
neira. Por isso, o editorialista ndo pode ser dogmatico, nem arro-
gante, nem radical. Pelo contrario, deve cultivar o valor da mo-
deracéo e o respeito pelas posi¢cdes adversas. Deve ter em mente
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gue os leitores podem ter opinides muito diferenciadas acerca da
guestdo em causa. Deve recordar-se que as palavras mal medidas
e sem recurso ao bom senso podem comprometer um projecto
editorial e afectar negativamente os relacionamentos pessoais e
profissionais no seio do jornal. Portanto, o editorialista ndo pode
radicalizar posicoes nem deve, em principio, apresentar um Unico
ponto de vista nos seus editoriais. Antes deve apresentar e analisar
as varias posi¢des envolvidas numa problematica da actualidade
e s6 depois tomar partido, ai sim, com firmeza, mas sempre com
respeito e elegancia. "O editorial sabera tomar o pulso da opinido
ja formada, contradizé-la se for caso disso; mas ainda aperceber-
se da opinido que se esta formando, do clima cultural e expec-
tativas que o publico vive; e ai, nesse caldo de ideias ainda em
formacéo, intervir com lucidez, inteligéncia e rigor", diz Anabela
Gradim (2000).

Para se influenciarem opinides nao se pode enfadar as pessoas.
O editorial deve ser curto e incisivo, claro e consequente, e escrito
de forma viva e agradavel. Pode-se recorrer a imagens, analo-
gias, comparacdes e contraposi¢cOes para facilitar a compreensao
das ideias expostas. No campo oposto, devem evitar-se citacdes
fastidiosas, excesso de cifras, manifestacoes de erudicdo e o tom
doutoral.

Um editorialista deve respeitar um dos principios mais impor-
tantes do jornalismo: escrever sobre 0 que se sabe. Um editori-
alista deve dominar os assuntos que aborda, de maneira a poder
posicionar-se com convicg¢ao, sinceridade, lucidez, inteligéncia e
rigor.

Luiz Beltrdo (1980: 56-58), em parte baseado numa obra de
Wolseley e Campbél] divide os editoriais da seguinte forma:

a) Quanto a@ssuntq podem sepreventivos quando foca-
lizam aspectos que, no futuro, podem originar uma determinada
situacdo;de ac¢ado se acompanham um acontecimento, eventu-

" WOLSELEY e CAMPBELL (1943) Exploring Journalism New York:
Prentice Hall.
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almente analisando as suas causade €onsequéncjaguando
procuram esclarecer o leitor sobre as consequéncias de um deter-
minado acontecimento;

b) Quanto aa@onteudq os editoriais podem sarformativos
se pretendem esclarecer pormenores de um acontecimento, clari-
ficar ideias ou situacdes e desvelar aspectos escondidos ou suben-
tendidos das noticiasprmativos quando tentam levar o leitor a
tomar uma determinada atitude; dustrativos quando preten-
dem instruir ou entreter o leitor, despertando-o para temas que lhe
possam ter passado despercebidos.

c) Quanto a@stilo, os editoriais podem sartelectuais quando
apelam a razéo do leitor, convidando-o a seguir uma determinada
linha de raciocinio; emocionaisquando pretendem atingir emo-
cionalmente o leitor, apelando aos seus sentimentos, a sua sensi-
bilidade e aos seus instintos.

d) Quanto anatureza, um editorial pode sepromociona)
guando funciona como o editorial habitual do jorr@atcunstan-
cial, quando resulta de uma eventualidadgoé&micq quando
resulta da necessidade de estabelecer a posi¢ao do jornal numa
polémica em que este esteja envolvido.

Do meu ponto de vista, ha ainda de incorporar na classifica-
¢cao de Beltrdo os editoriamsistos ou seja, aqueles que podem
incorporar varias das caracteristicas atras apontadas; e os editori-
ais deapresentacdogquando apresentam um determinado nimero
de um jornal ou de uma revista, justificando a abordagem de de-
terminados assuntos, ou quando apresentam um novo oOrgdo de
comunicacao que surge no mercado. No entanto, do meu ponto
de vista, osditoriais de apresentacamdo podem ser considera-
dos verdadeiros editoriais, ja que ndo obedecem as caracteristicas
atras enunciadas.

Quando os jornalistas de um determinado jornal pretendem
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exprimir uma posicao publica colectiva que ndo vincula o 6rgao
de comunicagao social no seu conjunto, podem escreveeum
dactorial.

Normalmente, os editoriais e os redactoriais sdo escritos res-
peitando a regra dos trés tempos, como no exemplo a seguir inse-
rido, preparado para um jornal universitario. No primeiro tempo
(primeiro paragrafo) introduz-se o assunto, nos paragrafos seguin-
tes debate-se dialecticamente o assunto e finalmente conclui-se,
dando-se uma opinido, de forma clara e incisiva, no ultimo para-
grafo.

Editorial

No comeco das aulas, os alunos do primeiro ano
séo acolhidos nas universidades e demais escolas su-
periores com alguma tinta, bastante gozo e ocasionais
brincadeiras de mau-gosto. Chama-se a isto a Recep-
¢do ao Caloiro e a deste ano ja comecou. Hoje em
dia, suscita mais polémica do que ha anos atras. Para
uns, continua a ser tradicional, divertida e enriquece-
dora. Obriga a crescer. Para outros, é anacronica e
indigna.

Os alunos envolvidos na Praxe, que se auto-desi-
gnam por "académicos"ou "praxistas”, dizem-se de-
fensores da tradicdo. Para eles, a Recepcao ao Ca-
loiro tem um objectivo claro: integrar os novos es-
tudantes no meio universitario e fazé-los conhecer os
colegas, quer os do primeiro ano, quer os mais velhos.

Para os estudantes anti-praxe, a Recepc¢éo ao Ca-
loiro € unicamente uma forma de humilhacdo humana
gue deve ser banida das escolas. Eles argumentam
gue as "vitimas"de ontem apenas tém como motiva-
¢ao ser os "carrascos"de hoje. Se o objectivo da Re-
cepcao ao Caloiro é integrar os novos estudantes, di-
zem, haveria formas mais dignas de o conseguir.

Os académicos defendem-se salientando que o leve
sofrimento colectivo, cuidadosamente temperado com
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a brincadeira, promove lacos mais fortes entre os no-
vos estudantes. A ligeira humilhac¢do, do seu ponto
de vista, leva o caloiro a uma posicédo de humildade
e a reconhecer que o ingresso nNo ensino superior nao
faz dele uma pessoa superior. As regras da Praxe,
como a regra do "recolhimento obrigatério”, obrigam

o caloiro a adquirir habitos salutares e a compreender
gue ainda tem muito para viver e aprender. Os "pra-
xistas"também ndo hesitam em condenar as brinca-
deiras de mau-gosto e perigosas, que para eles nao se
integram no verdadeiro espirito da Praxe académica
e gue sdo meramente ocasionais.

A resposta dos anti-praxistas centra-se, mais uma
vez, na degradacéo do ser humano que, segundo eles,
a Praxe promove, especialmente durante a Recepcéao
ao Caloiro. Nao é com a humilhacdo dos estudantes,
acrescentam, que se promove 0 crescimento pessoal
e a cidadania. Na sua perspectiva, as tradi¢cdes acadé-
micas nao sao sagradas nem intocaveis.

Antonio Damasio explicou que a dor e o sofri-
mento constituem a alavanca para o desenvolvimento
apropriado dos impulsos e instintos humanos e para o
desenvolvimento de estratégias eficazes de tomada de
decisdo. Quando a Praxe é contida, pode ser salutar.
A Recepcéao ao Caloiro, se excluidas as brincadeiras
perigosas ou de mau-gosto, pode ser uma excelente
oportunidade para os estudantes se conhecerem me-
lhor a si mesmos e aos outros e também para conhe-
cerem melhor a instituicdo e a cidade que os acolhe.
A isto chama-se crescer. A isto chama-se integracao.
A isto chama-se tradicdo. E a tradicéo € historia. E a
histéria é a alma de um povo. Que a Praxe continue,
pois. "Dura Praxis, Sed Praxis". A praxe € dura, mas
é a Praxe.
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2.6.5 Crobnica

O termo cronica provém da palavra greganos que significa
tempo. Em conformidade com o sentido etimoldgico da palavra,
0 cronista é alguém que escreve periodicamente para um jornal.

Assim sendo, o termo crénica serve primeiramente para de-
signar as pecas assinadas por um cronista regular de um jornal ou
de uma revista. O cronista tem um espaco consagrado num perio-
dico. Num determinado dia, numa determinada pagina, o leitor
encontra sempre a crénica do mesmo cronista, seja ela uma cro-
nica politica, uma cronica social, uma cronica local, uma cronica
desportiva, uma cronica policial, uma cronica do enviado espe-
cial (por exemplo, do correspondente de guerra), uma cronica de
viagem, uma crénica de um correspondente no estrangeiro, ou
qualquer outro tipo de crénica. E 6bvio que, neste sentido, uma
cronica pode ser, na sua esséncia, apenas um artigo de opiniao,
um artigo de analise ou até uma reportagem. Espera-se, em prin-
cipio, que o cronista seja criativo, mas, no sentido atras exposto,
a crénica ndo demarca fronteiras nitidas com outros géneros jor-
nalisticos.

O exemplo a seguir inserido é uma crénica de um dos mais ar-
gutos e incisivos cronistas da actualidade socio-politica nacional
e internacional: Antonio Barreto (sociologo, professor universita-
rio, antigo ministro). Enquanto cronista, escrevePublico, aos
domingos, sendo a sua croénica intitulada Retrato da Semana. A
cronica a seguir inserida, que, como se vé, ndo se afasta de um
artigo de anélise ou de um artigo de opiniao, foi publicadRinro
blico, no dia 16 de Setembro de 2001, cinco dias ap6és o fatidico
atentado terrorista contra os Estados Unidos.

O perdéao e a piedade

Ja se sabe. Os Estados Unidos vao rever a sua po-
litica externa. Incluindo a atitude perante Israel e a
Palestina. Mas também para com o Isldo em geral e
0s paises arabes em patrticular. Ao contrario de tan-
tos analistas que ja sdo capazes de dizer exactamente
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em que sentido essas mudancas se vao fazer, néo faco
ideia. Mais ou menos multilateralismo? Mais ou me-
nos isolacionismo? Mais ou menos agressividade?
Mais ou menos apoio incondicional a Israel? N&o
sei. H& bons argumentos para sustentar qualquer hi-
poétese. Por enquanto, apenas imagino que 0s ame-
ricanos vao enviar a cavalaria. Mas nem sequer sei
onde. E ndo sei se eles sabem.

Ha uma tal unanimidade que qualquer nova voz
se limita a repetir o que todos disseram. E todos dis-
seram tudo. Resta-me subscrever as condenacdes.
Sem reticéncias e sem adjectivos. Mas nao deixo
de me surpreender com algumas reaccoes, respigadas
aqui e ali. Em primeiro lugar, os sentimentos anti-
americanos que muitos portugueses partilham com
nao poucos europeus. Nao sdao novos, mas, neste
caso, mostraram ser superiores aos efeitos do terror.
N&o foram poucas as vezes que ouvi, nestes quatro

dias, frases tipicas: "tém o que merecem", "eles tam-
bém bombardearam a Sérvia", "é para aprenderem a
nao oprimir os pretos"e outras pérolas. Os autores de
tao sofisticados pensamentos sé&o de todas as classes,
ricos ou pobres, universitarios ou analfabetos.
Segundo, a ideia de que o gesto tem como auto-
res os pobres, 0s oprimidos e as minorias segregadas.
Apesar das fortes suspeitas, ainda ndo se sabe bem
guem foi ou quem ajudou. Mas, para os profetas, ha
ja uma certeza: foi "a luta das classes a nivel mun-
dial"! "A violéncia e o terrorismo s&o o resultado
da "globalizacdo hegemonica"! Quem sabe se 0 acto
ndo merece mesmo a designacéao de revolta da "glo-
balizac&o alternativa". O facto de o terrorismo ser
protegido por ditaduras, financiado por milionarios e
acarinhado por Estados que vivem do petréleo nada
altera ao essencial daquilo de que estas cabecas séo
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capazes: o terrorismo € o resultado da "justa ira"dos
oprimidos, dos que lutam pela paz e pelo desenvolvi-
mento!

Terceiro, o cinismo dos bem intencionados. Para
estes, "o importante € atacar as causas sociais do ter-
rorismao". Isto é, as desigualdades. Estas pessoas néo
ousam apoiar o terror. Talvez até sejam capazes de
o criticar. Mas, ao invocar, como fazem, as "causas
sociais", estdo a legitimar o terrorismo. Da pior ma-
neira. Nao se trata dos excitados que, por demago-
gia, estdo ao lado dos que se voltam contra os ociden-
tais e os americanos. Nem dos imbecis que usufruem
dos beneficios do cosmopolitismo, mas que sugerem
gue os povos menos desenvolvidos sejam "protegi-
dos da globalizac&o"e reduzidos a sociedades fecha-
das. Ndo. Trata-se de gente que da uma legitimidade
superior ao terrorismo. O que sugerem, em poucas
palavras, é que "enquanto houver desigualdades soci-
ais havera terrorismo". O que o desculpa e incentiva.

Quarto, a condenacéao do golpe terrorista feita de
tal modo que equivale a revelar uma espécie de ale-
gria contida. Ninguém ou quase ninguém parece ter
o desplante de apoiar os terroristas. Mas hd uma ma-
neira de criticar o gesto que lhe da foros de inevita-
bilidade compreensivel. Condenam a violéncia, mas
logo a seguir referem, a despropdsito, a arrogancia
dos americanos, a riqueza excessiva do Ocidente, 0
racismo dos brancos, as multinacionais e a ganancia
dos capitalistas.

Quinto, o crescente sentimento de culpa de tan-
tos ocidentais. Habituamo-nos a pedir perddo. Aos
judeus, aos muculmanos, aos arabes, aos chineses,
aos latino-americanos, aos indios e aos africanos. O
mundo ocidental esta minado. Tem, mais do que ne-
nhuma outra cultura, um terrivel sentimento de culpa.
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O passado daqueles povos, tdo ou mais agressivo,
despdtico, racista ou intolerante quanto o dos euro-
peus e americanos, é esquecido. Os ocidentais tém
as culpas acumuladas. A ponto de serem, europeus
e americanos, os verdadeiros e ultimos responsaveis
pelo terrorismo.

Esquerda e direita cultivam estes sentimentos de
culpa. Cada uma ao seu jeito. A direita pede per-
dao e continua a explorar. Pede perdao e vende ar-
mamentos. Pede perddo e corrompe os politicos. A
esquerda faz discriminagao positiva e desculpa a vio-
|éncia que tenha como alvo um rico, um europeu, um
americano ou um branco. Ou antes, a esquerda mode-
rada e europeia, incluindo os comunistas revisitados,
ndo desculpa o terrorismo, mas tem uma irresistivel
tendéncia para o "compreender'nas suas causas Soci-
ais. J4 a esquerda antiglobalizacdo é mais descarada:
ETA, IRA, FIS, Bin Laden, Sendero Luminoso, Tali-
bans, Saddam Hussein, Hamas, Hezbollah, Khadafi e
Khomeini fazem parte do quadro de honra dos deses-
perados da fome.

Nada justifica o terror. Nem a politica externa
americana, nem os colonatos israelitas, nem os bom-
bardeamentos da Sérvia, nem os ataques ao Sudao.
Nada. Nem sequer a fome e a exclusdo. Muito me-
NosS a escravatura, o capitalismo ou o racismo. Por
mais condenaveis que estes factos sejam. Justificar
o0 terrorismo e aceita-lo como consequéncia necessa-
ria da pobreza e do subdesenvolvimento é legitima-
lo. Constitui esta atitude uma das piores perversdes
do espirito, equivalente a condenacao das vitimas. Ha
guem considere que as mulheres "provocadoras”, "es-
tavam mesmo a pedi-las”, sdo as principais culpadas
pelas violacdes de que sao vitimas. H& quem consi-
dere que os judeus, "sectérios, cheios de dinheiro”,

www.bocc.ubi.pt



292 Jorge Pedro Sousa

sdo os culpados do Holocausto. Ha quem considere
0S camponeses russos, "conservadores individualis-
tas", culpados do massacre levado a cabo pelos co-
munistas soviéticos.

Deste episadio, que esta longe de ter acabado, ha-
vera licbes e conclusdes importantes. Que o tempo
e a inteligéncia tornardo conhecidas. Para j4, retiro
uma medida pratica: retenho os nomes dos que com-
preendem, desculpam e legitimam o terrorismo.

Das "causas profundas do terrorismo", da pobreza
a filosofia, da religido ao racismo, da ambicdo ao na-
cionalismo, do petroleo aos armamentos, da inveja a
exploracgdo, deve tratar-se depois. Antes, tem de se
tratar do terrorismo ele proprio. Quanto a cavalaria:
gue ela va! Espero que seja certeira e radical.

Uma cronica também pode ser um espaco periddico ou oca-
sional onde o autor discorre criativamente sobre um determinado
acontecimento ou assunto da actualidade, onde conta uma historia
ou onde fala de factos curiosos. Neste segundo sentido, a palavra
cronica designa um género jornalistico criativo, o género jornalis-
tico que mais se pode aproximar da literatura, independentemente
da periodicidade com que o cronista é publicado. Deste ponto de
vista, ndo é o caracter de regularidade na publicagdo que caracte-
riza a cronica enquanto género jornalistico. Este segundo tipo de
cronica jornalistica resulta da intercep¢ao da subjectividade com
as impressodes e a criatividade de um cronista. Desta forma, este
tipo de cronica estabelece fronteiras mais precisas com outros gé-
neros jornalisticos que Ihe possam estar proximos, como a repor-
tagem.

N&o héa regras para realizar uma cronica deste segundo tipo.
Ou antes, ha uma: o texto deve ser comunicante e empatico. Deve
ler-se uma cronica com muito prazer. A realidade serve de pre-
texto a crénica, mas o texto deve ser imaginativo. A cronica ge-
ralmente é leve. Pode ser poética ou divertida. Raramente sugere
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ou prop0Oe, antes amarra o leitor ao prazer da leitura, estimulando
0 seu intelecto.

Com frequéncia, quando apenas quer exercitar e expor publi-
camente a sua criatividade e o seu talento, o cronista cai na tenta-
cao de escrever cronicas inteiramente ficcionais, ou cronicas sobre
irrelevancias, ou ainda cronicas sobre a auséncia de assunto para a
cronica. Na minha opinido, isso € um erro, pois a crénica jornalis-
tica ndo deve perder de vista os principais referentes do discurso
jornalistico: os acontecimentos e demais temas da actualidade.

De facto, do meu ponto de vista a actualidade deve consti-
tuir, simultaneamente, a motivacao e o ponto de referéncia para a
crénica. Mesmo que a matéria para a crénica brote mais do pensa-
mento do cronista do que da recolha de material no terreno, o cro-
nista deve fundar o seu texto nos acontecimentos e problematicas
actuais. A cronica pode ser uma reac¢ao pessoal a esses aconte-
cimentos e problematicas; pode ser, essencialmente, um exercicio
de criacdo estética, uma incursao pela originalidade, um convite a
imaginacdo. Mas ndo deve largar a méo desse propdésito.

Miguel Esteves Cardoso foi um dos responsaveis pelo renasci-
mento da crénica na imprensa portuguesa, primeirgExgresso
e depois ndndependente Na crénica seguinte, da sua autoria,
extraida do livroA Causa das Coisagle discorre de forma im-
pressiva, subjectiva e bem humorada, com criatividade e origina-
lidade, sobre um tema sempre actual: o comportamento de alguns
taxistas e mecanicos. Trata-se de uma cronica jornalistica que
ilustra o segundo tipo de crénica a que me referi.

As classes automoveis

Aqui em Portugal, as duas classes profissionais
mais curiosas sdo 0s motoristas de taxi e os mecani-
cos automoveis.

Os motoristas de taxi (pelo menos, os de Lisboa)
sdo invariavelmente fanaticos de uma espécie ou de
outra. Ao contrario dos barbeiros, que observam o
devido respeito e siléncio, os "choferes de praga"utili-
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zam os clientes que transportam como tempo de an-
tena para as opinidées mais estrambolico-radicais que
h&a. A principio, quando se entra, tudo parece bem.
Mas, mal surge uma luz vermelha ou uma camioneta
a atravessar-se, comeca o delirante intréito. Se um
rapaz coxo tropeca num buraco da estrada e inter-
rompe momentaneamente o transito, o subtil fildsofo
atras do volante opina logo "Esta malta assim era toda
para matar a nascenca". Se o cliente deixa passar, 0
homem vai mais longe: "Como fazem na Dinamarca
- la4, um puto que nasca enjeitado, vai logo para o
forno". Se defendermos a impecavel cultura dinamar-
guesa, o motorista contradiz-nos respeitosamente: "O
senhor desculpe, mas eu tive la um primo e ja estive
em tempos para ir para la, que isto aqui ndo da nada.
Esta cidade era toda para deitar abaixo!"

Os motoristas de taxi ouvem programas de radio
muito esquisitos que o comum dos mortais nao con-
segue apanhar nas suas telefonias e que repetem con-
tinuamente o reportério da Maria de Lurdes Resende.
Séo interrompidos por mensagens altamente irritan-
tes com moradas irreconheciveis: "Poco do Cardeal,
porta do cemitério... Cinema Budapeste, buscar seis
pastéis de nata... Hernani, fala para a tua mulher...
Boite Seis Leopardos... Segue 0 96..."

Todos os motoristas de taxi odeiam 0s outros meios
de transporte. Se véem um fatigado vendedor num
Fiat 600, com o banco de tras cheio de caixotes de
peugas, rosnam: "Ninguém tem dinheiro, mas a ver-
dade é que esses sacanas andam todos a passear... O
caramelo! Tira |14 essa merda da frente! Se fosse co-
migo, proibia a gasolina... quem trabalha usa "ga-
zoile"e o resto é conversa!"

Quando passa um autocarro, contam sempre um epi-
sodio ocorrido na véspera, presenciado com 0s pro-
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prios olhos ("estes que a terra ha-de comer"), em que
um autocarro desgovernado atropelou uma manifes-
tacdo contra os salarios em atraso ou um destaca-
mento de freiras polacas. "O meu amigo -dizem eles
(os motoristas de taxi tém um Unico amigo: € o cli-
ente que vai no carro, porque o resto do mundo é
para abater)- estes gajos da Carris bebem um garrafao
de tinto ao almogo e depois admiram-se! Obrigadi-
nho...I"No fundo, acham graca.

A excepcado dos motoristas comunistas, cujos au-
tomdveis parecem cenarios pés-holocausto, quase to-
dos os "choferes"parecem ser da extrema-direita. Sao
da extrema direita mais extrema, porque, ao contra-
rio dos outros, odeiam a policia. "O mal do Sala-
zar, meu amigo, foi ter amor aos pretos -dizem eles-
ainda ha bocado levei uns ao Sao Jorge... Est4 a ver
como eles agora até ao cinema vdo? Entraram-me
no automovel, que até nao é meu, e dizem-me assim,
armados em patrdes: Era para o Sao Jorge, se faz fa-
vor. Ja viu? Se fosse comigo, mandava-os todos para
a Suica, ainda a semana passada levei 14 um casal
inglés em servigo, que na Suica prendem 0s pretos
numas jaulas que la tém, sim, porque a Suica ndo é
como esta merda, eu até tenho vergonha de ser portu-
gués, ah pois tenho!, olha este espertalhdo a ver se
mete o bico... Tira & essa XXXX da frente e vai
XXXX a tua XXX!... O meu amigo quer ir pelo Sal-
danha ou pelo Paiva Couceiro?"

Se os motoristas de taxi sdo absolutistas radicais,
0s mecanicos de automovel séo niilistas cépticos. Te-
lefona-se para uma oficina para marcar uma hora...
Eles dizem: "Traga o carro, a gente vé isso". Chega-
se l4... Descreve-se a avaria. Eles interrompem ime-
diatamente, porque ndo suportam que alguém lhes
fale de mecanica: "Isto pode ser muita coisa, 6 chefe
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- ponha-o la a trabalhar, que eu s6 de ouvir cantar ja
lhe digo.”

Pbe-se o carro a trabalhar. Passados escassos mi-
lésimos de segundo, o especialista manda desligar.
Espera-se o diagndstico. Tipicamente, vira as cos-
tas e vai la para dentro mexer numa lata de parafusos
e fusiveis. N&o volta. Vai-se |4 dentro ter com ele,
com toda a humildade protocolar... "Entdo? Ja sabe o
que é?"E agora que o mecanico profere o seu oraculo
predilecto, pronunciando com o classico desprezo de
guem diz "Vocé ndo percebe nada disto"... Diz ele;
"Nao, isso ai ha qualquer coisa..."

Este "Nao"é precioso. Nos fazemos sempre a fi-
gura de quem quer convencé-lo de que o automovel
esta impecéavel. O facto de o termos levado a oficina
€ irrelevante. "N&do, ndo -diz o perito com a preci-
sao técnica que esperamos dele- isso ai ha qualquer
coisa que ndo esta bem..."Ai de quem tiver a ousadia
de querer saber mais pormenores.

"Mas é do motor, ou da transmisséo, ou da sus-
pensdo?”, pergunta-se. E é nesta altura que o me-
canico nos brinda com outro elucidativo classico das
oficinas portuguesas: "S6 vendo".

2.6.6 As fotolegendas ou fotonoticias e as legendas
de fotografias

A fotolegenda, que também pode designar-se fotonoticia, € um
género jornalistico que tem conhecido crescente aceitacao nos jor-
nais e revistas. Como o seu préprio nome indica, consiste na unido
entre uma fotografia e um texto. Este funciona como uma espé-
cie de legenda para a fotografia, mas foto e o texto beneficiam de
uma relacédo de complementaridade e interdependéncia que a tor-
nam uma unidade autonoma. Frequentemente, na fotolegenda o
texto conota a fotografia, dando-lhe significados que ela ndo pos-
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suiria por si sé. De facto, o texto pode assumir varias funcdes
numa fotolegenda:

1. Funcédo de ancoragem, ja que contribui para dar a fotografia
um determinado significado;

2. Funcao de complemento, ja que completa informativamente
a foto, superando os condicionalismos informativos da ima-
gem,

3. Funcao de atencdo, ja que pode chamar a atencao para de-
terminados pormenores da fotografia, nomeadamente aque-
les que podem passar despercebidos ao leitor.

Nao se deve confundir a legenda de uma fotografia com a fo-
tolegenda. A legenda é um pequeno texto, geralmente de apenas
uma frase, colocado, habitualmente, na base de uma fotografia.

A legenda pode ter as mesmas finalidades do texto da fotole-
genda. No entanto, uma fotografia legendada integra-se sempre
numa peca mais vasta, enquanto a fotolegenda funciona por si so.
Porém, mesmo no interior de uma peca, uma fotografia e a sua le-
genda devem ter um certo grau de autonomia. Por exemplo, uma
foto de um técnico de um parque natural a observar rastos de ani-
mais, integrada numa reportagem, mereceria uma legenda do tipo
"O bidlogo José Manuel Pinto, do Parque Natural da Serra da Es-
trela, observa rastos de lobos, durante uma acc¢éo de captura para
colocacdo de radio-localizadores nos animais". A legenda deve
contribuir para explicar o que se vé na fotografia.

As fotografias da primeira pagina geralmente ndo levam le-
gendas, pois devem casar com os titulos. As fotografias dos auto-
res de textos assinados também nédo sdo legendadas, pois seria um
desproposito.

Ha variantes da fotolegenda em que a fotografia € substituida
por outro tipo de imagem.
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Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 1 - Uma fotolegenda ou fotonoticia pode consi- derar-se
um género jornalistico na medida em que é autbnoma e possui ca-
racteristicas que a individualizam. Texto e foto combinam-se para
formar um todo. O texto ancora o sentido da fotografia e insufla-
Ihe um determinado significado, referenciando quer a guerra no
Kosovo, quer o concurso World Press Photo. A foto deixa de ser
o simbolo de qualquer guerra ou de qualquer pessoa que sofre
para passar a ser um indice de uma guerra em particular e o icone
de uma pessoa que sofre em particular. O texto chama também
a atencao do leitor para o principal personagem representado na
fotografia e complementa informativamente a imagem. (Jornal de
Noticias, Fevereiro de 2000).

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 2 - A legenda de uma fotografia ndo se pode confundir
com uma fotolegenda. (Revista Publica, 7 de Outubro de 2001)

2.6.7 Artigos

Denominam-se artigos as peca de cariz jornalistico que ndo se
enquadram nos restantes géneros nem se podem situar na zona
nebulosa das fronteiras que estes ultimos estabelecem entre si.

Normalmente, os artigos possuem uma natureza interpreta-
tiva, explicativa e/ou persuasiva. Sao, portanto, pecas assumida-
mente subjectivas e pessoais. O articulista pretende, no entanto,
compartilhar a sua visdo do mundo, expressa no artigo, com o lei-
tor. Por esta razdo, o texto ndo pode ser elaborado de qualquer
maneira, nem o tema do artigo pode ser escolhido ao acaso.

A credibilidade pessoal do articulista e a pertinéncia do tema,
em grande medida, determinam o sucesso do artigo. Assim sendo,
a primeira regra para um artigo é a seguinte: deve abordar um
tema de interesse ndo apenas para o articulista mas também para
0 publico. Embora os articulistas expressem um ponto de vista
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subjectivo sobre o mundo, todos eles, de alguma maneira, visam
uma validagdo universal para as suas ideias.

Em segundo lugar, uma opinido ou uma analise de nada valem
se ndo forem comunicadas. Dai que a segunda regra para um ar-
tigo seja a seguinte: deve ser comunicante, expressivo, cativante.
A capacidade de expressao do articulista €, também ela, um factor
determinante para o sucesso de um artigo.

Fala-se deartigos de opinidoquando, no artigo, se procura,
essencialmente, opinar, por vezes com intengdo persuasiva, para
convencer ou levar a accao, para converter e ganhar partidarios.
Fala-se dartigos de analisequando, no artigo, se procura, pre-
dominantemente, explicar, debater e interpretar um acontecimento,
uma problemética, uma ideia ou qualquer outro assunto da actua-
lidade.

Os artigos de opinido visam contribuir mais para o debate de
ideias e para a formacédo do publico do que fornecer informacéo.
Os acontecimentos e as problematicas sao sempre examinados,
comentados, apreciados e avaliados numa perspectiva pessoal. De
facto, os artigos de opinido e mesmo os de analise raramente adi-
antam informagdes novas. Antes exploram os aspectos tantas ve-
zes mais submersos dos factos, relacionam ideias, probleméticas
e acontecimentos ou lan¢gam sobre eles uma interpretacao pessoal.

Nos artigos de andlise, a informacao é examinada numa pers-
pectiva rigorosa e, normalmente, desapaixonada, longe do que
frequentemente acontece num artigo de opinido. A explicacéo
sobrepfe-se a persuasdo. Pretende-se, como em qualquer andlise
jornalistica, construir conhecimento sobre 0 assunto em causa.

Emprega-se a designacdomentario para designar um pe-
gueno texto de opinido ou de analise que surge ao lado duma peca
factual. O comentario € geralmente elaborado pelo jornalista que
fez a peca.

Os artigos podem possuir diferentes estruturas formais, mas
a mais comum é a regra dos trés tempos. O exemplo seguinte é
um artigo de andlise do director-adjunto \dadq Pedro Cama-
cho, publicado nessa revista no dia 26 de Julho de 2001. Nele, o
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director recorre a regra dos trés tempos: anunciar o0 assunto no pri-
meiro paragrafo, discuti-lo nos paragrafos seguintes (fazendo uso
frequente de interrogacdes retéricas), encerrar procurando uma
conclusao légica, breve e certeira para o texto. As manifestacées
anti-globalizacdo de Génova, em Julho de 2001, constituiram o

pretexto para o artigo.

Contra... A favor de qué?

Em Génova, tal como em Praga ou Seattle, estive-
ram nas ruas inimeros movimentos que se batem por
interesses que chegam a ser claramente antagonicos.
Uns estdo nessas mega-operacdes de protesto para
defenderem interesses proprios, e a esses percebo-
os bem. Outros estdo nas ruas por razdes politico-
filosoéficas altruistas, e séo estes, ou pelo menos parte
deles, que tenho mais dificuldade em compreender.
Sobretudo, néo se vé que caminhos alternativos pro-
pdem com posicdes tdo categoéricas contra a globali-
zacao.

O que é ser contra a globalizacdo? E estar con-
tra 0 aumento do fosso entre ricos e pobres? Mas
h& outra maneira de os pobres ficarem menos pobres
sem ser através da sua participacdo na comunidade
econémica internacional? E defender a abertura dos
mercados dos paises ricos aos produtos dos paises
pobres? Mas ndo é através da globalizacdo e das
negociagdes na Organizagdo Mundial do Comércio
gue isso tem sido feito? Nao € neste férum que a
chamada "Fortaleza Europeia"ou os igualmente fe-
chados EUA tém aberto as suas fronteiras comerci-
ais? - ou, vistas as coisas pelo outro lado, ndo € nas
barricadas do movimento anti-globalizagéo que tam-
bém estdo aqueles que se batem contra a importacao
de produtos do Terceiro Mundo, por causa do cha-
madodumpingsocial? Ou ainda, para irmos a um
caso que nos esta particularmente préximo, nao é nos
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"ricos"agricultores europeus e norte-americanos que
se encontram os mais acérrimos defensores do pro-
teccionismo de mercados, mesmo quando aqueles a
guem se quer fechar a porta estdo no grupo dos mais
pobres paises do mundo? Ser contra a globalizac&o
€ ser contra o Banco Mundial (BM) e o FMI? Com
tudo o que de errado ja fizeram o BM e o FMI e por
muito que as suas tradicionais "receitas"precisem de
ser revistas (como alias o estéo a ser), alguém conse-
gue imaginar o que ja teria acontecido em inimeros
locais do planeta se eles nao existissem?

O que é ser contra a globalizacdo? E ser contra
0s mercados financeiros internacionais, reservando a
bolsa de Nova lorque para os americanos e a de Mos-
covo para os russos? E defender o regresso ao le-
vantamento generalizado de barreiras alfandegarias,
impedindo a abertura de lojas do MacDonald’s na
China, da Zara em Portugal ou a venda do Mateus
Rosé nos EUA? E achar que os lisboetas ndo podem
optar entre uma saborosa e cara laranja do Algarve e
uma insipida e barata laranja espanhola? E ser con-
tra os canais globais de televisdo ou contra a Internet
e 0 comércio electronico? E ser contra a utilizacio
de medicamentos dos laboratérios farmacéuticos im-
perialistas nos paises africanos? E ser contra o alar-
gamento a Leste, contra o euro ou contra a propria
Unido Europeia?

N&o é s6 o0 movimento anti-globalizagdo que tem
muitas caras. A propria globalizacdo também as tem.
E é tdo cego quem ndo consegue enxergar o que ela
tem de mau como o que nao vé o que ela tem de bom.

A globalizacdo tem aspectos negativos e uma das
suas faces é o "capitalismo selvagem". Pois é. Mas
a solucédo é descobrir uma globalizacdo melhor, ndo
€ ser contra a globalizacdo e a favor ndo se sabe de
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gué. Até porque no dia em que ela fizer marcha atras
€ porque algo de catastrofico esta a acontecer.

O artigo, como se V€& no exemplo anterior, ndo pode ser escrito
de qualguer maneira. Quer ao nivel da forma, quer do contetdo,
varias regras devem ser respeitadas. Algumas delas ja foram re-
feridas, outras podem-se acrescentar.

Conselhos para a elaboracao de artigos de opiniao

e O articulista escreve unicamente sobre os temas que co-
nhece e domina.

As ideias podem atacar-se, combater-se, debater-se; as pes-
soas que as professam merecem respeito.

N&ao fazer acusacfes infundadas.

Nao usar linguagem ofensiva.

O respeito pelas pessoas nao deve impedir o articulista de
as visar, se esta opc¢dao for pertinente e se for ética, deontol6-
gica e legalmente defensavel, particularmente nos seguintes
casos:

— se 0s visados cometeram actos intoleraveis ou contra-
rios a natureza profunda da nossa sociedade, que é
aberta, tolerante, democratica e respeitadora da vida
humana,

— se 0s visados cometeram actos contrarios as ideias que
publicamente manifestam, especialmente se séo figu-
ras publicas que exercem cargos de responsabilidade.

e Respeitar escrupulosamente o direito ao bom nome e a pri-
vacidade, excepto nos casos atras referidos e naqueles em
gue a vida privada interfere com a vida publica, com pre-
juizo dos interesses da comunidade.
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e Como ninguém tem o monopolio da verdade e da justica, o
articulista deve ser tolerante em relacdo as opinides de ter-
ceiros, se estas nao forem em si mesmas corrosivas para a
sociedade democratica e tolerante que se edificou no Oci-
dente.

e O articulista deve rectificar as conclusdes a que chegou an-
teriormente quando nota que as premissas em que se baseou
se alteraram ou estédo erradas.

e O articulista deve lembrar-se que enfadar o leitor € a pior
solucdo para o influenciar. A persuasao diminui em relacao
directa com o aborrecimento causado. Portanto, os artigos
de opinido devem ser breves, claros e escritos com elegan-
cia.

Alguns conselhos para a redacc¢éo de artigos de analise

Além dos conselhos gerais j4 apontados para a redaccdo de ar-
tigos de opinido, que ndo devem menosprezar-se quando se re-
digem artigos de analise, podem ser apontados alguns conselhos
especificos para a elaboracédo deste ultimo tipo de artigos:

e Os assuntos que constituem o objecto do artigo devem ser
minuciosamente estudados e os factos devem ser interliga-
dos antes de se construir a analise.

e O artigo deve ser explorat6rio e sintético, no sentido de que,
sem perder o norte, deve abranger o espaco em redor do
tema que aborda e agrupar, no texto, os diferentes aspec-
tos relacionados com esse tema central. O contexto de uma
problematica, a conjuntura de um acontecimento, a evolu-
¢ao gue conduziu a uma ideia ou a um dado estado de coi-
sas, as causas e consequéncias previsiveis de um facto nota-
vel podem necessitar de tanta aten¢éo quanto o tema central
do artigo.
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e O rigor e a honestidade sao condic¢oes intelectuais que déao
crédito ao analista; a especializacdo pode ser uma vantagem
para o articulista.

e Devem contrastar-se e verificar-se as fontes e as informa-
¢Oes que se possuem.

2.6.8 Outros géneros

Os géneros jornalisticos ndo se esgotam naqueles que aqui foram
apresentados. Os géneros jornalisticos criam-se, transformam-se,
raramente se perdem. Podem cair em desuso, mas muitos deles
séo retomados, eventualmente depois de um processo de transfor-
macao.

A revista da imprensgpor exemplo, também pode ser consi-
derada um género jornalistico. Consiste na recolha e transcri¢cdo
de excertos daquilo que dizem os outros érgaos jornalisticos, so-
bre um Unico tema ou sobre varios temas. Geralmente, a trans-
cricdo faz-se colocando-se apenas a fonte e a data a seguir. No
entanto, uma revista de imprensa também pode resultar da inte-
gracao das transcri¢cdes de varios jornais num texto mais vasto e
contextual.

No dia a seguir aos atentados contra os Estados Unidos, 12
de Setembro de 2001, varios jornais fizeram revistas da imprensa
mundial. Eis o exemplo do que poderia ser uma revista da im-
prensa nesse dia, concen- trando-se nos editoriais:

Revista da Imprensa

The Independent

Tal como verificAmos tantas vezes no passado, tal
como testemunhamos hoje no Médio Oriente, os ter-
roristas s6 podem verdadeiramente ser considerados
vencedores se as nacodes civilizadas abandonarem os
valores civilizados e usarem, elas proprias, violén-
cia indiscriminada contra inocentes. Comedimento,
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mesmo perante tdo grave provocacao, tem de ser a
palavra-chave.

Washington Post

Agora estamos em guerra. Sofremos o primeiro
ataque devastador. E de certeza que néo foi o Ul-
timo. Resta saber se vamos levar esta guerra a sério,
tdo a sério como qualquer guerra que ja combatemos.
N&o nos deixemos intimidar pela misteriosa e parci-
almente escondida identidade dos nossos agressores.
Existem apenas algumas poucas organizacoes terro-
ristas capazes de executar um ataque tdo coordenado
e macigo. Devemos canalizar 0S n0Ssos recursos para
um esfor¢o global para perseguir, capturar ou matar
esses terroristas.

Chicago Tribune

Havera tempo para tracar metodicamente a linha
gue liga os ataques as suas fontes, ou seja, aos gru-
pos terroristas, as nacdes que podem ter ajudado es-
ses terroristas, que Ihes tenham mostrado amizade ou
apenas um ligeiro favor. Havera tempo, entdo, para
libertar toda a furia e a tecnologia militar dos Estados
Unidos contra eles. E havera tempo para libertar todo
0 poder da América contra os aliados dos terroristas,
contra aqueles que lhes sorriram, ou Ihes deram agua,
abrigo, comida ou calor; ou uma palavra amiga. Tudo
isto deve acontecer. A Ultima vez que os EUA foram
atacados desta forma, o resultado final foi que o hor-
ror foi retribuido um milh&o de vezes ao Japdo. Com
tantos mortos ontem, a nacgao vai exigi-lo. Mais tarde,
depois de toda a raiva ter sido libertada e um qualquer
pais do terceiro mundo tiver sido arrasado, pequenas
vozes irdo soar para falar de compaixao e danos cola-
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terais. Poucos as ouvirdo.

El Pais

O ataque terrorista de ontem, ndo nos confun-
damos, é um ataque a esséncia da nossa civilizacao
politica e, independentemente de serem identificados
0sS seus autores, demonstra o terrivel efeito contami-
nante de conflitos tdo enquistados como os do Médio
Oriente. O que se passou nos Estados Unidos pode
repercutir-se na Europa, ja que o factor de emulacéo
do terrorismo, como demonstrou a histéria recente, é
muito grande num mundo mediatizado. (...) Bush e a
sua Administracdo devem perseguir os culpados, mas
nao cair na tentacao de lancar contra-ofensivas se nédo
sabem exactamente de onde partiu o golpe.

Libération

Odramade 11 de Setembro de 2001 (...) desenca-
deara o melhor ou o pior, segundonmdus operandi
gue escolher George W. Bush: a vinganca cega an-
tes mesmo da conclusdo de um inquérito que nao fa-
lhara em sublinhar as incriveis lacunas de seguranca
nos Estados Unidos, ou uma extrema severidade diri-
gida a culpados identificados. Disso dependera a ca-
pacidade americana para mobilizar ou ndo uma ver-
dadeira solidariedade transnacional contra o cancro
terrorista.

Economist

A devastacdo em Nova lorque e Washington é a
prova de um falhanco macico dos servigos secretos
nao s6 americanos mas ocidentais. (...) A confianca
e bem-estar (da América), aquilo que muitos viram
como uma continuada inocéncia, parece perdido, se
nédo para sempre, pelo menos para tdo longe quanto
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alguém consegue ver, através das chamas e das ruinas
de Nova lorque e Washington.

As colunas de citacde$ém tido crescente aceitacao nos jor-
nais e revistas. Uma coluna de citacdes consiste na transcricao
de declaracdes de terceiros ou de excertos de textos interessantes,
irbnicos ou engracados. Normalmente, as citacées nada mais €
acrescentado do que a fonte, uma pequena frase de contexto e a
data. Mas esta ndo é uma regra. Por exempBraande Reporta-
gemregista as declaracfes mais engracadas, absurdas ou mesmo
estupidas de varias figuras publicas (e, por vezes, nao publicas) e
da-lhes um titulo irénico, normalmente um "prémio".

NaVisaodo dia 27 de Setembro de 2001 inseria-se a seguinte
coluna de citagoes:

"(A RTP vai) fazer uma oferta de informagé&o que
até aqui nao foi feita por nenhuma outra televisdo em
Portugal".

Emidio Rangel, director-geral de antena da RTP

"O mais dificil em interpretar um robot foi nédo
mexer os olhos".

Haley Joel Osment, actor, protagonista do filme
Inteligéncia Artificial, de Spielberg

"Estou convencido de que, a partir de agor- a,
Hollywood vai ter muito mais cuidado com o cinema
de catastrofes".

Claude Chabrol, realizador, sobre o cinema actual

"Sougaye néo queria ser heterossexual nem por
todo o dinheiro do mundo”.
Elton John, cantor

"O Islao é tdo machista como qualquer outra reli-
giao".

www.bocc.ubi.pt



308 Jorge Pedro Sousa

Shireen Safdar, embaixadora do Paquistdo em Lis-
boa

Na variante daGrande Reportagejras citacdes, englobadas
na seccao "As Coisas Que Se Dizem", sdo antecedidas por um
titulo irénico, que seria um "prémio"”, como nestes exemplos, ex-
traidos da edicao de Setembro de 2001

Prémio kota bué da moderno

"A minha vida quotidiana mudou muito desde que,
no ultimo Natal, recebi no telemovel instrucdes para
accionar 0s mecanismos que permitem receber e en-
viar mensagens escritas."

Medeiros Ferreira, DN, 31.07.01

Prémio delirium cocainae

"Havera muitos avides cheios de estudantes, dirigindo-
se ao Algarve, para fumar marijuana e coisas piores,
sabendo que nado os colocaremos na cadeia”.

Paulo Portas, ao jorndlhe Timessobre os efei-
tos da nova lei da droga

Prémio Barbara, e mesmo assim casas com ele?

"Eu recordo-me do professor Carrilho desde os
tempos em que ele tinha os cabelos pelas costas e
usava uma boina a Che Guevara."

Jorge CoelhoQ Independente27.07.01

Prémio sacudindo a 4gua do capote

"A minha cabeca é a minha, a do engenheiro Gu-
terres é adele. E ha muitas coisas em que nem sempre
estamos de acordo."

Jorge Coelho® Independente27.07.01

As "avaliacbes de desempenho$do outro género jornalis-
tico de crescente popularidade. Consiste na apreciacao breve da-
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quilo que fazem algumas figuras publicas, geralmente responsa-
veis politicos, desportivos ou econdmicos, ou determinadas or-
ganizacgOes sociais. As pessoas (ou organizagdes) sao avaliadas
positiva ou negativamente, sendo colocado um sinal, geralmente
uma seta orientada, respectivamente, para cima ou para baixo, ou
um sinal vermelho, amarelo ou verde, para simbolizar a avaliagao
gue foi feita da actuacdo da pessoa ou da organizacdo em causa.
A Visaoinclui em todos os nimeros uma "avaliagéo do desem-

penho'intitulada "Tendéncias”. Na edi¢do do dia 27 de Setembro
escrevia-se o seguinte:

TCavaco Silva defende que a UE, Portugal in-
cluido, deve aumentar o investimento publico, a fim
de contrariar uma recessao mundial. O aumento dos
défices orcamentais e da leitura flexivel do pacto de
estabilidade ganha adeptos.

TEmidio Rangel, contra tudo e contra todos, con-
seguiu garantir a sua entrada para a RTP como director-
geral com plenos poderes. Resta esperar para ver se
consegue aplicar o seu conceito de "televisdo publica
com publico".

TMario Jardel voltou a jogar sem grande brilho.
Mas fez o que se pretende dele, marcando os trés go-
los da vitéria sportinguista contra o Farense.

|Pacheco Pereira diz ter vergonha de ser portu-
gués com a posi¢cdo do Governo sobre a guerra ao
terrorismo. Felizmente para os portugueses, ndo é
o discurso inflamado e voluntarista do eurodeputado
gue vincula o Estado.

| José Maria Aznar comeca a ter sérios problemas
com o caso Gescartera. O chefe de gabinete de Ro-
drigo Rato, vice-presidente do Governo espanhol, é
a ultima "vitima"das investigacdes sobre este escan-
dalo financeiro.

| Soares dos Santos esté a negociar a venda da Vi-
dago, Melgaco e Pedras Salgadas. Uma operacéo que
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lhe permitira equilibrar as contas da Jer6nimo Mar-
tins.

2.7 Modelos estruturais para o texto jor-
nalistico

Varios modelos estruturais tém sido aplicados ao texto jornalis-
tico ao longo do tempo. Isto ndo significa que as estruturas aqui
expostas representem as unicas maneiras de organizar um texto
jornalistico. Pelo contrario. Por vezes os melhores textos néo
obedecem a quaisquer dos modelos aqui propostos. No entanto,
os paradigmas estruturais apresentados neste livro subsistem no
mundo jornalistico porque tém sido quotidianamente usados com
sucesso. Eles representam sempre uma opcao a considerar em
guase todas as circunstancias de enunciacao jornalistica, nomea-
damente pelos nedfitos na profissdo e por aqueles cujo dominio
da escrita ndo possibilita o arrojo criativo, que tanto pode ser bem
sucedido como néo.

O recurso a cada um dos modelos aqui apresentados pode ser
mais ou menos pertinente. A escolha do jornalista deve nortear-se
por critérios de eficacia. Um bom jornalista fard um uso cons-
ciente e, por vezes, intuitivo destes modelos estruturais do texto.
Para o efeito, devera sempre procurar colocar-se na pele do leitor.

2.7.1 Construcao por blocos

Uma grande parte das pecas jornalisticas € escrita em blocos. Sig-
nifica isto que a informacéo é distribuida por paragrafos auténo-
mos ou por sec¢des autbnomas.

A) Paragrafos como blocos

Cada um dos paragrafos autonomos funciona como um bloco. No
entanto, todos os blocos, ou paragrafos, se reportam ao tema da
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peca. Esta € a linha condutora que permite ao leitor passar de
bloco para bloco.

A principal vantagem do recurso a construgéo por blocos re-
side na capacidade de "arrumacao"da informacdo. A informa-
cdo é "arrumada“dentro do paragrafo. Como cada paragrafo €
um bloco, a informacgéo também € hierarquizada e facilmente ar-
rumada na peca, até porque os paragrafos podem ser facilmente
hierarquizados em funcao da importancia do seu conteudo.

Existe uma segunda vantagem na construcéo por blocos. Um
leitor pode abandonar a leitura de uma peca num determinado
paragrafo sem ficar com ideias pendentes.

A construcd@o por blocos geralmente associa-se a técnica da
piramide invertida. Esta associacdo gera uma terceira vantagem.
Quando se torna necessario reduzir a extensdo de uma peca re-
digida em blocos estruturados sob a forma de piramide invertida,
podem-se cortar paragrafos a partir do final da peca que néo se
perde a informag&o mais importante nem ficam ideias a meio.

Apesar de na construcdo por blocos os paragrafos serem au-
tobnomos, podem-se, ainda assim, interligar com particulas como
"ainda"ou "também"(por exemplo: O primeiro-ministro diagala
qgue..."). Esta interligacdo dos paragrafos beneficia o leitor, que
visualiza mais facilmente o fio condutor das ideias e progride na
noticia sem "saltos"incomodativos. Mas o recurso a particulas de
ligagdo nem sempre é necessario e frequentemente é dispensavel.

A seguir insere-se um exemplo de uma noticia construida por
blocos, baseada num texto de Jorge Sampaio publicaBanio
de Noticiagde 12 de Junho de 2001.

Presidente da Republica reconhece
custos excessivos do sistema de saude

O Presidente da Republica reconheceu hoje, num
artigo de opinido publicado nbDiario de Noticias
gue "a prestacdo de cuidados de saude em Portugal
envolve custos excessivos relativamente aos resulta-
dos obtidos".
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Jorge Sampaio afirma que, no acesso a saude, "exis-
tem barreiras socialmente injustas, que penalizam, em
especial, os mais pobres e os menos instruidos”, tendo
exemplificado com as listas de espera.

Sampaio exige aos portugueses "uma reflexao se-
rena sobre as melhores formas de o sistema de saude
dar uma resposta mais solidaria aos cidadaos, em es-
pecial aos de mais fracos recursos”.

Para o Presidente da Republica, "a missao das po-
liticas de saude € a da maximizacéo da utilidade so-
cial".

O Chefe de Estado considera que "um quarto de
século em democracia permitiu a generalidade dos
Portugueses a obtencdo de melhorias significativas
em praticamente todos os niveis de saude".

Repare-se que a utilizacéo de "ainda"pode favorecer a interli-
gacao das ideias:

Presidente da RepUblica reconhece
custos excessivos do sistema de salde

O Presidente da Republica reconheceu hoje, num
artigo de opinido publicado nbDiario de Noticias
gue "a prestacdo de cuidados de saude em Portugal
envolve custos excessivos relativamente aos resulta-
dos obtidos".

Jorge Sampaio afirm@ndaque no acesso a saude
existem "barreiras socialmente injustas, que penali-
zam, em especial, os mais pobres e 0s menos ins-
truidos”, tendo exemplificado com as listas de espera.

(..

B) Secc¢bes como blocos

Quando se decide organizar uma peca jornalistica por seccoes,
cada secgéo corresponde a um bloco de informagéo. Normal-
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mente, 0s blocos sdo separados por intertitulos. Por vezes, cada
bloco possui informagé&o de importancia similar, como em muitas
pecas analiticas. E comum cada bloco ser internamente estrutu-
rado com base na técnica da piramide invertida.

Presidente da Republica reconhece
custos excessivos so sistema de saude

e UFP lanca estudo onde se prevé ruptura do sector

O Presidente da Republica reconheceu hoje, num
artigo de opinido publicado nbDiario de Noticias
gue "a prestacdo de cuidados de saude em Portugal
envolve custos excessivos relativamente aos resulta-
dos obtidos".

Jorge Sampaio afirma que no acesso a saude exis-
tem "barreiras socialmente injustas, que penalizam,
em especial, 0s mais pobres e 0s menos instruidos”,
tendo exemplificado com as listas de espera.

Sampaio exige aos portugueses "uma reflexao se-
rena sobre as melhores formas de o sistema de saude
dar uma resposta mais solidaria aos cidadaos, em es-
pecial aos de mais fracos recursos".

Para o Presidente da Republica, "a missao das po-
liticas de saude é a da maximiza¢do da utilidade so-
cial".

O Chefe de Estado considera que "um quarto de
século em democracia permitiu a generalidade dos
Portugueses a obtencdo de melhorias significativas
em praticamente todos os niveis de saude".

(...
UFP lanca estudo sobre crise financeira da satude

A Universidade Fernando Pessoa lancou, entre-
tanto, um estudo sobre a crise financeira do sector da
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saude, no qual se prevé que o défice orgamental po-
deré atingir mil milhdes de euros daqui a dez anos.

"O Estado ndo vai poder manter o actual estado
de coisas. E preciso comecar a cortar nos gastos, ou
daqui a alguns anos todo o sistema vai ruir”, salientou
0 coordenador da pesquisa, professor Joao Duarte.

(..)

A passagem de um bloco a outro, quando se recorre a estrutura
acima referenciada, pode ser abrupta, como no exemplo anterior.
Mas essa transicdo pode ser amortizada por uma frase que ajuda
a passar fluidamente de um bloco para outro. neste caso, a estru-
tura pode dar-se o nome de "vale e montanha"(Férnandez Parratt,
2001: 152)

Custos excessivos do sistema da saude

e UFP lanca estudo onde se prevé ruptura do sector

O Presidente da Republica reconheceu hoje, num
artigo de opinido publicado nbiario de Noticias
gue "a prestacao de cuidados de saude em Portugal
envolve custos excessivos relativamente aos resulta-
dos obtidos".

Jorge Sampaio afirma que no acesso a saude exis-
tem "barreiras socialmente injustas, que penalizam,
em especial, 0s mais pobres e 0s menos instruidos”,
tendo exemplificado com as listas de espera.

Sampaio exige aos portugueses "uma reflexao se-
rena sobre as melhores formas de o sistema de saude
dar uma resposta mais solidaria aos cidadaos, em es-
pecial aos de mais fracos recursos".

Para o Presidente da Republica, "a misséo das po-
liticas de saude € a da maximizagéo da utilidade so-
cial".

www.bocc.ubi.pt



Elementos de jornalismo impresso 315

O Chefe de Estado considera que "um quarto de
século em democracia permitiu a generalidade dos
Portugueses a obtencdo de melhorias significativas
em praticamente todos os niveis de saude".

Jorge Sampaio, no seu artigo, relembra varios dos
estudos que foram feitos em Portugal sobre as dificul-
dades do sector da saude, relevando a importancia de
se pesquisar "serena mas profundamente"sobre o as-
sunto.

UFP lanca estudo sobre crise financeira da satude

A Universidade Fernando Pessoa langou, entre-
tanto, um estudo sobre a crise financeira do sector da
saude, no qual se prevé que o défice orcamental po-
derda atingir mil milhées de euros daqui a dez anos.

"O Estado nao vai poder manter o actual estado
de coisas. E preciso comegcar a cortar nos gastos, ou
daqui a alguns anos todo o sistema vai ruir”, salientou
o coordenador da pesquisa, professor Jodo Duarte.

(..)

2.7.2 Piramide

A piramide € um modelo de estruturacdo do texto comum nos gé-
neros literarios mas raramente empregue no jornalismo. Quando
se recorre a este modelo, reser- va-se a informacao mais impor-
tante para o final da peca. A peca progride, alids, no sentido da in-
formacdo menos importante para a informacao mais importante,
do acessorio para o essencial.ld€ad deve conter a informacao
menos importante; o Ultimo paragrafo a mais importante.

O recurso habil a técnica da piramide deixa o leitor em sus-
penso até ao final da peca. O leitor pode também extrair um
grande prazer da leitura, se a peca estiver bem escrita e fomentar
um crescendo de interesse. No entanto, o recurso a esta técnica
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também tem uma desvantagem: o leitor necessita de mais tempo
para consumir a informacdo. Sera, assim, uma técnica mais apli-
cavel a uma reportagem que nao tenha por objectivo passar infor-
macao imediata do que para uma noticia breve.

O exemplo seguinte procura ilustrar a aplicacdo da técnica da
piramide numa pequena noticia:

Tragédia em dia quente

A mulher de vestido vermelho saiu parair as com-
pras. O marido estava a trabalhar. A temperatura atin-
gia 38 graus.

Em casa, os trés filhos ficaram trancados a ver te-
levisdo, o que era habitual, pois a casa era pequena e
compartilhada com outra familia, com quem as rela-
¢Oes atravessavam uma fase dificil.

Jodo, Sofia e André provavelmente nem se aper-
ceberam de que tinha ocorrido um cur- to-circuito no
frigorifico.

Quando os bombeiros chegaram ao local, em Gon-
domar, perto do Porto, ja nada havia a fazer. O calor
tinha acelerado o incéndio.

A habitac&o ardeu e os trés irmaos morreram car-
bonizados. Tinham 3, 5 e 7 anos.

Pecas mais longas, como uma reportagem, podem ser estru-
turadas com base rtiécnica das multiplas piramides Todavia,
esta técnica e muito rara.

Para se elaborar uma peca com base em multiplas pirami-
des, estruturam-se os varios subtemas da peca em blocos teméa-
ticos de varios paragrafos. Estes blocos tematicos sédo separados
uns dos outros por intertitulos. Cada um destes blocos teméticos
deve estruturar-se em piramide, ou seja, dentro de cada um des-
tes blocos a informacao deve ser hierarquizada por ordem cres-
cente de importancia. E como se integrassemos varias noticias
escritas com base na técnica da piramide numa Unica peca global,
separando-as com intertitulos.
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2.7.3 Piramide invertida

A piramide invertida €, provavelmente, o modelo mais conhecido

e talvez ainda o mais comum de redacc¢ao de noticias, particular-

mente de noticias breves, mas também € um modelo usado em
reportagens, particularmente em reportagens de pequena exten-
séo, tal como em pequenas entrevistas redigidas em "discurso in-
directo".

Quando se escreve uma noticia com base no modelo da pi-
ramide invertida, o nacleo duro da informacao deve figurar no
lead Os restantes paragrafos seguem-séead sendo hierar-
guicamente ordenados por ordem decrescente de importancia e
interesse. Ou seja,lead deve conter a informacdo mais impor-
tante e interessante. O segundo paragrafo contera informacao um
pouco menos interessante e importante do geade assim su-
cessivamente. Os paragrafos vao-se sucedendo do que contém a
informac&o mais importante e interessante para o que contém a
informac&o menos importante e interessante. Ao conjunto de pa-
ragrafos que surgem depois ldad chama-s&orpo da noticia.

Geralmente, a técnica da piramide invertida associa-se a téc-
nica da construcdo por blocos. Existem varias vantagens no re-
curso a esta associagdo de técnicas. Em primeiro lugar, o leitor
apreende imediatamente a informacéo mais importante. Basta ler
o lead da histéria. Em segundo lugar, o leitor pode desistir de
ler a peca a meio, mas fica, ainda assim, na posse da informacéao
mais importante. Em terceiro lugar, se for necesséario amputar a
peca de alguns dos seus paragrafos, podem-se ir eliminando es-
tes, comecando pelo ultimo. Mesmo que apenas sobrdesa€, o
o essencial da informacéo seria dito.

Tém sido feitas muitas criticas a esta técnica. Ha quem consi-
dere que ela é excessivamente rigida, limitativa e empobrecedora.
Do meu ponto de vista, este excesso de criticas deveu-se mais a
saturacao do recurso ao modelo, que se verificou durante longos
anos, do que a sua falta de virtudes. Hoje em dia, ja ninguém
espera que um jornal ou uma revista vivam exclusivamente da
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técnica da piramide invertida. Pelo contrario. Portanto, o recurso
criterioso a técnica da piramide invertida pode ser téo eficaz e jus-
tificavel como o recurso a outras técnicas.

E ainda de salientar que a piramide invertida é uma técnica
muito usada nos jornais on-line. Uma noticia pode ser dada usando-
se multiplas piramides invertiddmkadas Esta € apenas uma
achega para relembrar as virtualidades desta técnica.

A noticia a seguir inserida procura ilustrar a técnica da pira-
mide invertida.

Ministro das Finangas anuncia
diminuicao da inflagcdo e do desemprego

O ministro das Finangas anunciou hoje que a in-
flacdo desceu, este ano, para 1,9 por cento, enquanto
a taxa de desemprego desceu para 6,8 por cento.

Guilherme de Oliveira Martins, que intervinha num
almoco com empresarios, na sede da Associacdo Em-
presarial de Portugal (AEP), em Matosinhos, salien-
tou ainda que a taxa de crescimento do Produto In-
terno Bruto (PIB) se cifrou em 3,5 por cento, “bas-
tante acima da média de crescimento do PIB na Unido
Europeia”.

“O relangamento da actividade produtiva apoiou-
se nas exportagdes de material de transporte e de bens
de equipamento e beneficiou da recuperacéo das ex-
portacdes de téxteis, sapatos, cortica e enlatados”, es-
clareceu o governante.

O titular da pasta das Financas sublinhou que o
crescimento do PIB se deveu também ao investimento
na construgdo civil e ao aumento do consumo pri-
vado.

Para Guilherme de Oliveira Martins, “a melho-
ria dos indicadores de confianca dos consumidores,
0 crescimento das exportacdes, o aumento do inves-
timento e a recuperacdo dos niveis de emprego e de
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producéo confirmam a natureza sustentada da fase as-
cendente do actual ciclo econémico”.

O ministro das Financas visita hoje a tarde a Fa-
culdade de Economia do Porto, onde intervira no |
Encontro Luso-Galaico de Estudantes de Gestéao.

Pecas mais longas, como uma reportagem, podem ser estrutu-
radas com base riécnica das multiplas piramides invertidas

A técnica das multiplas piramides pode concretizar-se de duas
maneiras: num unico bloco de texto; ou em varios blocos de texto.

A) Varios blocos

Para se elaborar uma pega com base em multiplas piramides in-
vertidas em varios blocos, estruturam-se 0s varios subtemas da
peca em blocos tematicos de varios paragrafos. Estes blocos te-
maticos sdo separados uns dos outros por intertitulos. Cada um
destes "blocos teméticos"deve estruturar-se em piramide inver-
tida, ou seja, dentro de cada um destes blocos a informacéo deve
ser hierarquizada por ordem decrescente de importancia. E como
se integrassemos varias noticias escritas com base na técnica da
piramide invertida numa Unica peca global, separando-as com in-
tertitulos.

Os "blocos tematicos"ndo devem confundir-se com a técnica
da construcéo por blocos, até porque cada um dos "blocos tema-
ticos"pode ser elaborado com base na técnica da construcéo por
blocos.

Esterilidade em prol da carreira

Cinco mulheres de Smile, uma cidadezinha ame-
ricana da Virginia, revelaram que ha dez anos atras
recorreram conjuntamente a esterilizacéo para evitar
gue gravidezes indesejadas interferissem com a sua
carreira profissional.
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As mulheres, que exercem cargos executivos numa
fabrica desoftware justificaram o acto com a "ex-
trema pressdo"que sentiam, por parte dos seus cole-
gas e por parte da administracao.

"Se ndo competissemos em condi¢des de igual-
dade com os homens as nossas carreiras ficariam para
trds", disseram.

(...
Maridos nao foram nem tidos nem achados

As mulheres, todas elas casadas, revelaram ter es-
condido dos maridos a esterilizacao voluntaria a que
se submeteram.

"Eles casaram porque queriam formar familias con-
nosco. Queriam ter filhos. Tivemos de ocultar-lhes
aquilo que fizemos", afirmaram.

Nenhuma das mulheres sabe como véao proceder
os maridos, com a revelagéo conjunta. "Temos espe-
ranca que nos perdoem, pois o que lhes fizemos foi
uma traicao".

(...)
Mais casos nao

As mulheres salientaram que a revelacao dos seus
casos se destina a alertar a sociedade americana para
0 problema e a impedir que casos como os dela se
repitam.

"Todas nos arrependemos do que fizemos. Mas a
pressdo sobre as mulheres executivas é grande”, dis-
seram.

(..)
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B) Um bloco

A técnica da estruturacdo de mdultiplas piramides invertidas num
Unico bloco de texto € muito comum nas reportagens de accéo.
Geralmente, a peca estrutura-se da seguinte maneira:

e No primeiro paragrafo ou nos dois primeiros conta-se o in-
cidente inicial, sob a forma de piramide invertida;

¢ Nos paragrafos seguintes continua-se o relato, acrescentando-
se pormenores, respeitando-se a piramide invertida, isto &,
comecando pelo dado mais importante e continuando por
ordem decrescente de importancia;

e Relacionam-se novos dados com o facto inicial e com os
factos antecedentes, seleccionando-se dentre eles o dado
mais importante e relatando os novos dados por ordem de-
crescente de importancia.

e Procede-se de forma idéntica ao ponto anterior até ao final
da peca.

Repare-se que no exemplo a seguir inserido se recorre varias
vezes a uma velha formula jornalistica: oracéo introdutoria, que
contextualiza e prepara, seguida da oracgéo final, que remata.

Satélites americanos espiam toda a gente

Os satélites americanos nao se limitam a espiar
0s adversarios e inimigos declarados. Eles também
espiam os aliados e os préprios americanos, segundo
se afirma numa reportagem da reviBtabes ontem
publicada.

Os Estados Unidos tém neste momento 300 sa-
télites militares em 6érbita, dos quais 50 se destinam
exclusivamente a espiar os territorios dos paises alia-
dos e dos préprios Estados Unidos, revelou a mesma
revista
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O primeiro-ministro portugués condenou a ocul-
tacdo do facto pelos Estados Unidos, mas defendeu
gue "num mundo instavel e inseguro, é preciso man-
ter a vigilancia".

Antonio Guterres sustentou ainda que este novo
dado néo se reflectird negativamente nas relagcdes luso-
americanas.

"Portugal € um aliado fiel dos Estados Unidos e
vai continuar a sé-lo", afirmou.

Os chefes de estado-maior dos paises da NATO,
reunidos de urgéncia em Bruxelas, também conde-
naram os Estados Unidos "por ndo terem avisado os
aliados da existéncia de satélites espides".

Os chefes de estado-maior, que nao exigem aos
EUA que parem as missdes de vigilancia por satélite,
exigem, no entanto, mais informacgdes sobre a situa-
¢ao.

"Os americanos tém o dever de nos informar. Tam-
bém somos capazes de guardar segredos”, disse o chefe
de estado-maior das Forcas Armadas portuguesas.

2.7.4 Progressao cronoldgica

A progressao cronoldgica € uma técnica Gtil para recordar, etapa
por etapa, como se chegou a uma determinada situacao.

A forma mais comum de progressao cronoldgica consiste em
narrar como decorreu 0 acontecimento que serve de pretexto a
reportagem.

Exemplo

Recordacbes do dia de um médico

Séo trés da manha. O telefone toca mais uma vez
na casa de Jodo Luis. Nao é uma ocorréncia rara nem
imprevista. S&8o os 0ssos do oficio. Jodo Luis é ci-
rurgido cardio-toraxico no Hospital de Sédo Joao. Do
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outro lado da linha, dédo-lhe a noticia: chegou um co-
racdo compativel para um dos seus doentes.

Dez minutos depois, Jodo Luis ja se encontra ao
volante do seu automovel. Nao demora mais de quinze
minutos a chegar ao hospital. A sua espera ja esta a
chefe da equipa de enfermagem, o anestesista e o ci-
rurgido que o auxiliara durante a cirurgia.

(...)

A cirurgia terminou. Joseé Luis esta satisfeito com
o resultado. "Salvamos mais uma vida". De facto, foi
assim.

Numa outra forma de progressao cronolégica, a pe- ¢ca é orga-
nizada como uma série de blocos textuais, dispostos em confor-
midade com a sequéncia temporal da informacao que esses blocos
aportam. Normalmente, cada um dos blocos deve conter a infor-
macao mais importante, quase como se fosskeadude impacto.

Exemplo
Recordando o Caso Moderna

20 de Janeiro de 1999 A Procuradoria-Geral da
Republica abre um inquérito a Universidade Moderna
ap0s denuncias e queixas sobre situacdes suspeitas.

4 de Fevereiro de 1999 O Diario de Noticias
noticia que a PJ e o SIS estdo a investigar a Universi-
dade Moderna, devido a fluxos suspeitos de dinheiro
e a ligacdes estranhas a lojas macgonicas.

10 de Marco de 1999 -O Diario de Noticias

afirma que a Policia Judiciaria obteve mandatos de
busca a Universidade Moderna.
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11 de Marcgo de 1999 A Visdopublica um ale-
gado relatério do SIS sobre a Universidade Moderna.

17 de Marc¢o de 1999 O director da Policia Judi-
ciaria, Fernando Negréo, demite-se do cargo, depois
de ter sido acusado pelo ministro da Justica de fugas
de informagé&o para a imprensa no "caso Moderna".

11 de Abril de 2000 -O reitor da Universidade
Moderna, José Julio Goncalves, os seus dois filhos,
José Goncalves e Jodo Gongalves, e o secretario-geral
da Universidade, José Vitoriano, séo detidos. Foram
libertados doze horas depois, sob caucgéo.

16 de Abril de 2000 -A Dinensino, cooperativa
detentora da Universidade Moderna, anuncia a de-
missdo de José Julio Gongalves do cargo de reitor.

28 de Setembro de 2000 © Ministério Publico
acusa o ex-reitor José Julio Goncalves, os seus dois
filhos, José Vitoriano e varios outros colaboradores
da Universidade Moderna dos crimes de associagao
criminosa, administracdo danosa, apropriacgéo ilicita,
bur-la qualificada, corrupg¢ao activa, corrupcao pas-
siva e falsificacdo de documentos.

7 de Fevereiro de 2001 O Supremo Tribunal
de Justica manda arquivar um processo-crime instau-
rado pelo ex-Procurador Geral da Republica, Cunha
Rodrigues, contra Fernando Negréao, ex-director da
Policia Judiciaria.

11 de Abril de 2991 -O processo da Universi-
dade Moderna é distribuido a juiza Conceicao Oli-
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veira, do Tribunal de Instru¢cdo Criminal de Lisboa.

12 de Junho de 2001 José Braga Gongalves,
Jodo Braga Goncalves, Esmeraldo de Azevedo e José
Vitoriano sao presos preventivamente por risco de des-
truicdo de provas e de continuacdo das actividades
criminosas.

14 de Junho de 2001 Os quatro arguidos séo
ouvidos pela juiza Conceicéo Oliveira, que confirma
a detencéo.

23 de Junho de 2001 A juiza Conceigéo Oli-
veira queixa-se de "pressdes”, numa entrevista a RTP,
detonando reacc¢des de solidariedade e de repudio.

2.7.5 Regrados trés tempos

Aregra dos trés tempos aplica-se, essencialmente, aos editoriais e
aos artigos de andlise e opinido, mas também se pode usar na re-
portagem. Consiste, essencialmente, na estruturacdo de um texto
em trés etapas, unidas pela légica e pela coeréncia do texto:

Quando se trata de uma reportagem, a regra dos trés tempos
consiste em introduzir o tema, desenvolvé-lo e concluir. Quando
se trata de um editorial ou de um artigo, geralmente a peca estrutura-
se da seguinte maneira:

1. Apresentacao breve e clara do tema da peca ou da tese que
nela se vai defender; em principio, corresponde unicamente
ao primeiro paragrafo da peca;

2. Discusséo do tema e argumentacao, preferencialmente numa
perspectiva dialéctica, opondo-se os "prés"aos "contras";
deve também partir-se das premissas elementares para as
complexas, dos factos conhecidos para os desconhecidos;
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3. Tomada de posicao em relacdo ao tema em causa; apresen-

tacdo das conclusoes, referenciando os dados principais em
gue se fundamentam, de modo a que néo restem duvidas
sobre a razéo do autor da peca. Geralmente a concluséo
corresponde unicamente ao ultimo paragrafo ou, eventual-

mente, aos dois paragrafos finais.

Exemplo de um editorial a trés tempo$
Editorial

A Universidade Fernando Pessoa (UFP), do Porto,
prepara-se para criar uma licenciatura em medicina.
Porém, ja se ouvem protestos da Ordem dos Médicos,
dos sindicatos médicos, das associac¢des de estudan-
tes de medicina e das faculdades médicas.

A UFP argumenta, em seu favor, que o racio de
médicos por habitante em Portugal € manifestamente
mais baixo do que nos paises da Unido Europeia. Essa
Universidade da ainda o exemplo dos médicos gale-
gos e brasileiros que exercem a sua funcdo em Portu-
gal devido a incapacidade de formacédo de mais mé-
dicos por parte das faculdades de medicina portugue-
sas. Todavia, para as entidades médicas esse pro-
blema resolve-se aumentando as vagas e remodelando
as faculdades ja existentes, de forma a que elas pos-
sam receber mais alunos.

Por outro lado, a Universidade Fernando Pessoa
salienta que muitos bons médicos em potencial fi-
cam fora das faculdades de medicina devido as ele-
vadas notas que séo exigidas aos candidatos. A aber-
tura de novos cursos de medicina nas universidades

8 Saliento, novamente, que este editorial, a exemplo de varias outras pecas
inseridas neste manual, trata uma situacao totalmente ficcional. Apenas se
pretende exemplificar a regra dos trés tempos.
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privadas alargaria a base de recrutamento dos médi-
cos, reduzindo tensdes sociais e permitindo o acesso
a profissdo médica de mais estudantes vocacionados.
Contudo, as instituicbes médicas contestam este ar-
gumento, defendendo a revisdo da base de recruta-
mento dos alunos e introduzindo a entrevista como
elemento de ponderacdo obrigatoria, além das notas
dos candidatos.

A UFP considera, igualmente, que um numero
elevado de licenciados em medicina, situagcdo comum
noutros paises europeus, é preferivel a um défice de
médicos, embora também registe que Portugal ainda
esta muito longe de vir a ter um excesso de médicos.
Continuando a defesa da nova licenciatura, os res-
ponsaveis pela UFP destacam que um grande namero
de médicos aumenta a concorréncia, diminui 0s cus-
tos da medicina privada e impulsiona a disseminagao
dos médicos pelo pais, evitando a sua concentracéo
nos centros urbanos. Além disso, para a UFP nao se
devem privar os estudantes de acederem a um curso
de que gostem, independentemente de esse curso lhes
permitir o exercicio da profissdo para a qual se sen-
tem vocacionados. A UFP recusa, ainda, conceder
um estatuto superior a um licenciado em medicina
em comparacdo com um licenciado de outra qualquer
area, sublinhando que, se ndo tiverem emprego nas
suas areas de formacao, tanto um como outro podem
exercer empregos alternativos. As entidades médicas,
porém, dizem que € negativo existir desemprego mé-
dico, devido ao elevado investimento que € feito na
formacdo dos médicos e a dignidade da profissao.

Finalmente, as entidades médicas argumentam que
a UFP néo possui recursos humanos, equipamentos
e hospitais para criar uma licenciatura em Medicina.
No entanto, a UFP nega essas acusacgdes e ja anunciou
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gue estd em vias de concretizacao de protocolos com
varios hospitais da regido do Porto, de forma a asse-

gurar a formacado médica dos seus alunos em ambi-

ente hospitalar. Indo mais longe, a UFP garante que a

sua licenciatura em medicina ira apostar no ensino da

prevencao e do diagndstico e na investigacdo médica
em areas como a genética, que diz ndo terem um peso
adequado nos curriculos das licenciaturas em medi-

cina existentes nas faculdades estatais.

A razdo esta do lado da Universidade Fernando
Pessoa. E desejavel ndo so abrir novos cursos de me-
dicina como também combater os interesses corpora-
tivos da classe médica, que até agora tem desfrutado
de um estatuto social desajustado aos novos tempos e
gue tem impedido, em ultima instancia, o desenvol-
vimento da medicina portuguesa e a melhor distribui-
¢do dos médicos pelo pais.

2.7.6 Pergunta-resposta (na entrevista e nao so...)

Poder-se-ia pensar que a técnica da pergunta - resposta é exclu-
siva das entrevistas em “discurso directo” ou “ping-pong”. Na
realidade, ndo é assim. De facto, embora a técnica da pergunta
resposta seja essencialmente usada em entrevistas, pode também
ser usada em reportagens ou noutras pecas jornalisticas.

Como é o6bhvio, a técnica da pergunta - resposta consiste em
apresentar uma pergunta seguida de uma resposta. Nas entrevis-
tas, a pergunta é feita pelo entrevistador e a resposta é do en-
trevistado. Noutras pecas jornalisticas, pergunta e resposta sao
do jornalista. Nestes casos, a técnica é aplicada, essencialmente,
para tornar o texto mais leve e interessante.

No exemplo abaixo, inserem-se excertos de uma peca da jor-
nalista Alexandra Prado Coelho, sobre a reunido do G8 em Gé-
nova e os protestos anti-globaliza- ¢&do, publicad@ablico do
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dia 21 de Julho de 2001. Nessa peca € usada a técnica da pergunta
- resposta:

P&R - As ideias por tras do protesto

Contra o que protestam os grupos anti - globa-
lizagcao?

Dentro da “zona vermelha” de Génova, os diri-
gentes das sete maiores economias mundiais discuti-
ram formas de conter o abrandamento da economia
global e evitar uma recesséo. A receita? Reduzir
mais as barreiras ao comércio internacional, libera-
lizar, abrir os mercados. E esta a formula defendida
também para lutar contra a pobreza.

E exactamente contra esta filosofia que os ma-
nifestantes anti-globalizac&o lutam. (...) Os protes-
tos visam as grandes instituicdes que estao por detras
do processo de globalizacdo e que sdo acusadas de
defender apenas os interesses dos paises ricos e das
multinacionais.

O que dizem da Organiza¢ao Mundial do Co-
mercio?

Que é uma espécie de governo mundial invisivel,
nao eleito, e ao qual os cidaddos ndo podem pedir
contas. A OMC foi criada em 1995 (...) e serve
para estabelecer regras para o comércio internacional
- contribuindo sobretudo para a reducao de barreiras
comerciais e medidas proteccionistas.

Segundo o International Férum of Globalization
(...) as negociacdes GATT/OMC contam com repre-
sentantes de todos os grandes grupos industriais e em-
presariais como conselheiros, enquanto as ONG'’s li-
gadas a defesa do ambiente ou aos direitos dos con-
sumidores nédo estao representadas.

Entre as questdes mais polémicas relacionadas com
a OMC estdo as chamadas TRIPS e as patentes; e
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também o GATS.

O que séo TRIPS e patentes?

TRIPS significa Trade Related Intellectual Pro-
perty Rights. As empresas registam patentes para
proteger produtos que originalmente foram criados
por elas, e impedir copias. A polémica prende-se,
por um lado, com as patentes sobre medicamentos,
gue impedem o acesso dos doentes (...) dos paises
mais pobres a potenciais curas. (...) Mas a questao
das TRIPS tem também a ver com o facto de as em-
presas estarem a registar patentes sobre as chamadas
“formas de vida”, como as sementes agricolas.

(..)

O que é 0 GATS?

Os criticos da OMC consideram o GATS (Gene-
ral Agreement on Trade and Services) um dos acor-
dos mais “perigosos” das negociacdes para 0 comer-
cio mundial. O que ele prevé é o alargamento do co-
mMércio aos servicos (e ja ndo apenas aos produtos).
(...) Barry Coates explica: as novas regras (...) pode-
rdo fazer com que 0s governos nao possam impedir
uma empresa multinacional de turismo, por exemplo,
de operar numa area em que esteja a prejudicar o am-
biente.

(..)

Que criticas séao feitas ao Fundo Monetéario In-
ternacional e ao Banco Mundial?

Estas duas organiza¢des sao criticadas pelos “pla-
nos de ajustamento estrutural” aplicados aos paises
em vias de desenvolvimento e pela aposta em grandes
projectos, como a construgéo de enormes barragens,
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por exemplo. Segundo os criticos (...), estes projectos
foram mais prejudiciais do que benéficos (...).

(..)

Bastante mais comum € a aplicacdo da técnica da pergunta -
resposta na entrevista. O exemplo a seguir inserido pretende do-
cumentar essa situacao. Trata-se de um excerto de uma entrevista
ao fotojornalista Manuel de Moura, da Agéncia Lusa.

Manuel de Moura

O fotojornalismo tem futuro

Manuel de Moura, de 51 anos, é 0 mais antigo
fotojornalista da Agéncia Lusa. Ja foi editor foto-
grafico da Agéncia e no seu curriculo contam-se dois
prémios do Clube Portugués de Imprensa e o pri-
meiro prémio de fotojornalismo da antiga agéncia
Noticias de Portugal. Comecou a fotografar com 19
anos, num tempo em que em Portugal ainda se usa-
vam as volumosas camaras de meédio formato. Para
ele, "o fotojornalismo tem futuro, pois h&4 sempre no-
VOS motivos de interesse neste mundo em permanente
evolugao e ebulicdo”.

Considera-se mais um jornalista ou um foto-
grafo?

Essencialmente sou um fotojornalista, alguém que
tem de aliar o jornalismo a imagem e vice-versa. En-
guanto um redactor conta a historia pela escrita, nés
contamo-la pela imagem. Temos de estar perfeita-
mente inteirados do acontecimento. Temos de seguir
com atencao a actualidade nacional e internacional.
Temos de saber quem é quem, onde € o qué, como €
gue as coisas se passaram. Temos de tirar elementos
para depois na redac¢do podermos contar a histéria
com texto e fotografias.
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Quais foram as grandes modificagbes que no-
tou na sua fotografia desde 1969 até hoje?

Hoje ha mais liberdade para se trabalharem os
temas, embora eu nunca tivesse sentido limitacdes.
Mas havia sempre o preconceito ou a estética de nédo
ferir. A maneira de trabalhar era mais comedida, mas
mais por motivos pessoais do que pela existéncia de
limitacbes de qualquer ordem. Claro que nos aspec-
tos técnicos a maneira de trabalhar evoluiu bastante.
Actualmente ha maior rapidez entre 0 momento em
gue se fotografa um acontecimento e a divulgacao das
fotografias. A digitalizacéo permite também, além da
rapidez, uma maior qualidade na transmisséo a dis-
tancia.

(..)

2.7.7 Poritens

A estruturacdo de uma peca por itens corresponde, no geral, a
fragmentac&o do tema em varios subtemas, sendo raramente usada.
Cada subtema é abordado num pequeno texto, acompanhado ou
ndo de uma ou mais imagens. Uma foto-reportagem, por exem-
plo, pode ser uma espécie de sucesséo de fotolegendas.

Uma variante deste modelo estrutural consiste em seguir o
abecedario. Comeca-se por abordar o primeiro subtema inici-
ando o texto correspondente com uma palavra comegada por A,
aborda-se seguidamente o segundo subtema comecando-se o texto
correspondente com uma palavra comecada por B e assim suces-
sivamente. Podem-se ndo usar todas as letras, mas a ideia € ir
seguindo o abecedario. Também se pode fazer uma progressao
numérica: Um, (texto). Dois, (texto). Trés, (texto) e assim suces-
sivamente. Cada subtema € explorado num texto curto, iniciado
pelo nimero de ordem.

O texto abaixo resultou de uma reportagem na Suécia que foi
publicada noPrimeiro de Janeiroe no Jornal Universitario do
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Porto, no inicio dos anos noventa, ainda esse pais nao tinha ade-
rido a Unido Europeia. A matéria, embora abra com uma entrada

classica, foi organizada por itens, seguindo o esquema do abece-
dario. Note-se que era uma peca direccionada para um publico

constituido essencialmente por estudantes do ensino superior e
gue era acompanhada por varias fotografias (uma por item).

Uma semana na Suécia

Adesédo a Comunidade Europeia agita
as aguas em Estocolmo

A eventual adeséo da Suécia a Comunidade Eu-
ropeia é controversa. Nos cafés, ouvem-se as pes-
soas a discutir o tema. Se o0 passageiro é um cidadao
da Comunidade, os motoristas de taxi querem saber
como sao as coisas "por 14". Os estudantes, motiva-
dos e orientados pelos professores, organizam deba-
tes com politicos e economistas. Predominantemente,
guerem saber se a tradicional neutralidade sueca fica
em causa com uma hipotética adeséo a Europa co-
munitaria. O ministro portugués da Juventude, Couto
dos Santos, esteve numa escola e "viu-se sueco"
para convencer os estudantes de que € melhor estar
na Comunidade do que fora dela. A Suécia esta em
movimento, mas ainda n&o decidiu o caminho a se-
guir.

A derrota dos sociais-democratas nas eleicdes de
Setembro, apds mais de quarenta a anos de governa-
¢ao ininterrupta, contribuiu para o clima de debate e
pos em gquestdo o modelo sueco de Estado Providén-
cia. Os eleitores parecem preferir, agora, modelos
mais liberais de desenvolvimento. Na educacéo, a
mudanca também se nota: escolas superiores priva-
das comecam a concorrer com as universidades pu-
blicas.

E aSuécia,de AaZ.
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Associativismo -L& como c4, todas as escolas
superiores tém uma associacao de estudantes. As as-
sociacdes suecas desenvolvem actividades muito se-
melhantes as associacdes de estudantes portuguesas,
mas oferecem também servicos de saude e de aloja-
mento. A Associacdo Nacional de Organizacfes Es-
tudantis congrega a esmagadora maioria das associ-
acOes locais e tem um grande peso politico, sendo
regularmente ouvida pelo Governo.

Beleza(s) A Suécia é bela, belissima. Estocolmo
espraia-se entre bracos de agua e cobre-se de espacos
verdes. Gamos e veados povoantasipusuniversi-
tarios. As mulheres sdo de uma beleza irreal. Embora
mais altas do que a generalidade dos portugueses, ndo
sdo tdo altas quanto as imaginamos...

Couto dos Santos ‘O ministro da Juventude foi
a uma escola sueca, acompanhado da sua homologa,
Margot Wallstrom, para debater com os estudantes a
adeséao da Suécia a Comunidade Europeia. Couto dos
Santos afirmou que a adeséo da Suécia a Comunidade
Europeia € uma forma de associar 0 pais ao processo
decisério comunitario e de ndo o deixar a margem das
grandes decisdes que afectam a vida de todos os po-
VOs europeus. Esclareceu os estudantes, surpreenden-
temente bem informados, sobre os programas comu-
nitarios para a juventude e para o mundo académico,
tendo realcado as vantagens do intercambio estudan-
til. Foi convincente e convenceu.

(..)

2.7.8 Outras estruturas

Vérias outras estruturas podem ser aplicadas ao texto jornalistico.
Elas sdo particularmente visiveis em certas noticias desenvolvi-
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das e em reportagens. Fernandez Parratt (2001: 146-160) fala de
algumas:

e Estrutura homérica ou nestoriana

A estrutura homérica ou aplica-se, essencialmente, a reporta-
gem. Trata-se de uma estrutura textual que conjuga a piramide
invertida com o relato cronolégico. Apresentam-se 0s aconteci-
mentos mais fortes e actuais, sob a forma de piramide invertida, e
depois faz-se o relato cronolégico dos acontecimentos que moti-
varam a situacao apresentada inicialmente, em jeitiasgle-back

e Flash-back ou multiplos flash-backs

O flash-backconsiste em apresentar uma situacao presente,
recordando-se como se atingiu essa situacdo. Uma variante con-
siste em apresentar uma situagao geral e depois recordar sectori-
almente, enflash-back como se atingiu essa situacdo geral. Por
exemplo, se a reportagem € sobre as pessoas que chegam a uma
idade centenaria, a reportagem pode retratar a situacédo geral e
posteriormente contar a vida de trés ou quatro dos idosos até che-
garem a tdo provecta idade. Esses relatos biograficos apareceriam
separados, como histdrias de vida, #ash-back(as recordacdes
dos idosos).

e Boneca de papel

A estrutura "boneca de papel"é assim designada porque quando
€ graficamente representada se assemelha a uma boneca de papel.
Consiste na apresentacdo de um segmento de informacao, de um
caso particular ou de uma imagem atraentkead a que se segue
0 caso geral ou um sumario da situacdo. Depois aparece o desen-
volvimento, onde vao sendo adicionados pormenores a histoéria, e
finalmente o final, forte e impactante.
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e Inicio e final fortes

De alguma maneira, o esquema do inicio e do final fortes cor-
responde, grosso modo, a técnica dos trés tempos. O primeiro pa-
ragrafo deve ter impacto e o ultimo também. No desenvolvimento
pode-se ir mantendo o interesse do leitor através do doseamento
de informacgdes importantes e interessantes ou do recurso a algu-
mas das estratégias apresentadas quando se abordou a reportagem
(relato cronoldgico, descricdo cena a cena, etc.).

e Circular

A estrutura circular ocorre quando o final leva o leitor de volta
aolead

oY

Numa estrutura em Y, duas ou mais histdrias, casos particula-
res, convergem para um unico desenlace ou uma Unica concluséo.

e Texto teatralizado

Quando no texto jornalistico se recorrem as técnicas do texto
teatral esta-se na presenca de um texto teatralizado. Os didlogos
sdo apresentados entre indicacdes sobre os cendarios e 0s movi-
mentos das personagens.

e Texto epistolar
A peca jornalistica assume a forma de uma carta.
e Mosaico

A técnica do mosaico consiste em segmentar uma peca grande
em varias subpecas inter-dependentes, cada uma com o seu titulo
e separadas das restantes, mas paginadas em conjunto. Uma va-
riante mais comum consiste na elaboracdo de uma peca central,
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complementada por pecas mais pequenas. Por exemplo, uma re-
portagem sobre o aumento dos impostos pode incluir uma peca
central sobre as consequéncias do aumento dos impostos na vida
das pessoas individuais e colectivas, a preparacdo da maquina fis-
cal, etc. Depois pode incluir de forma independente pequenas
entrevistas ou pequenos relatos de casos que adicionem interesse
a peca. Tudo seria compaginado como um mosaico.
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Capitulo 3

O design de Imprensa e a
Infografia

Hoje em dia valoriza-se significativamente o design de imprensa,
mas nem sempre foi assim. Melhor dizendo, até meados dos anos
sessenta do século XX néo foi assim. Até essa década seria opi-
nido reinante que o que interessava (mais) era o conteudo das no-
ticias, ndo a forma como estas eram apresentadas. Porém, mesmo
gue o design ndo fosse muito valorizado, a utilizacdo, ao longo
do tempo, de graficos, diagramas, mapas e formas graficas de hie-
rarquizar e sistematizar a informacéo, permite concluir que se foi
dando conta de que a atitude dos leitores seria mais receptiva se
os conteudos fossem interessantes e a paginacao garantisse uma
maior legibilidade das paginas e tornasse o jornal num produto
mais bonito.

Para Garcia de Diego (1988: 116-120), foram essencialmente
trés as razbes que facultaram a auséncia de atencédo ao design ao
longo dos anos:

a) Os jornais sdo um produto rapidamente perecivel e barato;

b) A suprema preocupacéo jornalistica com o factor tempo,
especificamente com deadlines a necessidade de fechar pagi-
nas e edi¢des, impediu que se desse uma maior atencao ao design;

c) A quase certeza de que as distintas informacgdes que che-
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gam todos os dias reduzem ao absurdo a probabilidade de haver
repeticdo de paginas.

Neste capitulo centrar-me-ei no design de imprensa, princi-
palmente dos jornais. Também abordarei o surgimento de alguns
dispositivos gréaficos, como os mapas, os infogréficos, etc. Sobre
estes Ultimos, porém, fica, para ja, um motivo de reflexdo e de
preocupacdo: estudos provam que sé uma pequena parte da po-
pulacdo consegue interpretar correctamente os infograficos (Bar-
nhurst, 1994: 95).

Frise-se que o aparecimento e o desenvolvimento do design de
imprensa e dos elementos graficos coadjutores ndo séo factos iso-
lados do seu ecossistema. Pelo contrario, tal como ocorre com as
noticias, também o grafismo dependeréa das pessoas, da sociedade,
da cultura, das ideologias, dos meios tecnologicos existentes e do
meio fisico onde os designers aplicam as solu¢des graficas. O pro-
prio desenvolvimento da transmisséao gréfica de informacéao esteve
associado ao desenvolvimento do comércio e das ciéncias milita-
res, sobretudo nos primeiros tempos.

Neste capitulo, ha que alertar ainda para um fenémeno preo-
cupante: as pessoas nao sao um dado estatistico; o povo e o pu-
blico ndo sdo numeros abstractos, sdo pessoas concretas. Por isso,
eticamente falando havera que ter cuidado no tratamento gréafico
da informacao estatistica sobre pessoas. Havera também que ter
cautela para que o caracter visualmente persuasivo da informacéo
grafica ndo se sobreponha a ideia do jornalismo enquanto comu-
nicacao util.

As primeiras publicag6es periodicas: do livro como
modelo a consolidacdo de um modelo préprio

Por forca do modelo existente, os primeiros periddicos ndo ma-
nuscritos, que apareceram no final do século XVI e durante o sé-
culo XVII, eram bastante semelhantes aos livros. Canga Larequi
(1994: 19) sistematiza em cinco pontos as semelhancas entre am-
bos:
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a) Os primeiros “jornais” eram apresentados com o formato
dos livros, embora geralmente apenas possuissem quatro paginas;

b) Na primeira pagina das publica¢des periddicas usualmente
surgiam apenas o titulo, a data e o nome do impressor, tal e qual
como nos livros;

c) Frequentemente, a segunda péagina ficava em branco, come-
¢ando o texto na terceira, sob um titulo genérico e com uma letra
capitular;

d) Geralmente o texto era composto a um s0 tipo de caracteres,
atoda a largura da pagina ou, eventualmente, a duas colunas;

e) Regra geral ndo se fazia qualquer distincdo grafica entre as
diferentes pecas.

Posteriormente, as primeiras mudancas nos conteldos e nos
formatos levaram a imprensa a distanciar-se do livro, comegando
a adquirir uma identidade propria. Com base em Canga Larequi
(1994: 19), Lester (1995: 138-148 et passim) e Finberg e Itule
(1990: 13-24 et passim), podemos sistematizar em alguns pontos
as principais mudancgas:

a) O titulo do jornal (ou seja, a sua denominacéo) individualiza-
se, passando a ser colocado no cabecalho da pagina um;

b) Por vezes, faz-se acompanhar o titulo de uma ou duas ilus-
tracdes, impressas através do recurso a xilografia (técnica de gra-
vacao com base em caracteres ou gravuras de madeira);

c) Destaca-se graficamente a periodicidade, que era significa-
tivamente irregular, quer por forca das limitacbes técnicas, uma
vez que o processo tipogréafico era bastante lento, quer por forca
dos imperativos legais, ja que os correios, principal servigo distri-
buidor da imprensa, punha obstaculos ao desenvolvimento desta,
provavelmente porque a imprensa era vista como uma intrusa no
campo da difusdo “massiva” de informacéo, até entdo quase mo-
nopolizada pelos correios;

d) Acentua-se o caracter “jornalistico” das denominacfes dos
periddicos, proliferando agazetase os peridédicos com a palavra
noticiasno titulo. Estas circunstancias fortalecem a identidade da
imprensa emergente;
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e) Acentua-se o caracter “jornalistico” dos conteudos, precisa-
mente no aspecto noticioso, promoven- do-se a identidade “titulo
do periodico-conteudo”.

A primeira “revolucéo” grafica: os diarios tipifi-
cam um novo formato para a imprensa

No século XVIII, a aparicdo dos primeiros diarios provocou mu-
dancas ainda mais relevantes, que se iriam consolidar ja no século
XIX. Seguindo, novamente, Canga Larequi (1994: 20), podemos
destacar (a) o aumento do tamahhi®) o aumento do nimero

de colunas, devido ao aumento do tamanho, e (c) a diminuicédo
do corpo das letras. Estas inovacgdes permitiram a diminuicado dos
tempos de impressao, ja que se imprimiam menos paginas, e a
apresentacdao de mais noticias, ja que cada noticia ocupava me-
nos espaco. Havera ainda que falar do aparecimento dos grandes
titulos para as noticias. Segundo Barnhurst (1994: 166), os titu-
los em letras carregadas e grandes, embora limitados pelos meios
tecnoldgicos existentes, deveram-se quer ao facto de permitirem
as pessoas menos alfabetizadas (grande parte da populacédo nos
inicios do século XIX) uma maior facilidade de leitura, quer ao
facto de os jornais necessitarem de anunciar aos olhares mais de-
satentos 0s acontecimentos traumaticos e chocantes que crescen-
temente se sucediam em catadupa (guerras internacionais, guerras
civis, revolucoes, etc.).

A consolidacao da identidade da imprensa jornalistica, no sé-
culo XIX, passou pela industrializagao e profissionalizacao da ac-
tividade, sendo relevantes nomes como os dos empresarios norte-
americanos Pulitzer e Hearst.

A industrializacao da producéo e difuséo jornalistica de infor-

! H& uma histdria curiosa por tras do formato dos jornais. Em 1712 o
Parlamento Britanico impds um imposto sobre o papel, que se manteve até
1855, tendo levado os editores britanicos a adoptar as folhas grandes, cujo
espaco pode ser melhor aproveitado. Isto permitia inserir mais informacéo
usando menos papel.
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macado de actualidade deveu-se ao crescimento da procura, que,
por sua vez, se terd devido a uma feliz conjugacdo de factores.
Entre estes factores estdo (a) a aparicdo de novas ideologias e 0os
desenvolvimentos nas (e das) politicas nacionais e internacionais
(que tornavam o mundo um lugar permanentemente sujeito a mu-
danca e a alguma instabilidade, acentuando a necessidade de in-
formacé&o), (b) o crescimento da alfabetizagéo (0 que permitia o
consumo da informagé&o escrita) e (c) a concentracao do publico
leitor nas cidades (o que facilitava a distribuicdo). O progresso
técnico, por sua vez, correspondeu as necessidades colocadas pelo
aumento da procura da informacgao de actualidade impressa, ao
permitir a industrializagdo da imprensa. Acompanhando as mo-
dificacbes, também o grafismo teria passado do artesanal ao in-
dustrial, configurando o design gréafico que encontramos hoje nos
jornais e nas revistas.

Um outro factor, directamente associavel a sobrevivéncia das
publicacdes impressas, tera vindo também a influir no grafismo.
Trata-se da publicidade. Esta actividade teve um enorme cres-
cimento durante a Revolucao Industrial, devido as necessidades
gue industriais e comerciantes sentiam de escoar um namero cres-
cente de produtos num ambiente que se tornava crescentemente
competitivo. Ora, ao utilizar a imprensa jornalistica como veiculo
privilegiado de difusdo, a publicidade ter& influenciado o seu gra-
fismo. Por um lado, a simples inclusdo de anuncios obrigava a
modificacdo dos conteudos graficos. Por outro lado, os anuncios
eram modulares, e, portanto, mais funcionais, o que tera alertado
0s paginadores para as possibilidades abertas por uma paginagao
modular.

Evans (1985: 31-33) sugere que nao foram apenas as tradi¢goes
e as inovacodes ligadas a industrializacéo e a profissionalizacao da
imprensa jornalistica a influenciar o grafismo. As proprias pecas
jornalisticas o teriam feito (por exemplo, o tamanho condicionava
a paginacdao, pelo que os gréaficos teriam insistido em pecgas me-
nores e mais funcionais).

Curiosamente, ndo sera menos verdadeira a influéncia das exi-
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géncias gréaficas, em parte decorrentes das limitacdes tecnologi-
cas, sobre os formatos das noticias. Por exemplo, Evans (1985:
31-33) conta que nas décadas de quarenta e cinquenta do século
XIX as impressoras requeriam a mobilidade das pranchas de me-
tal, o que exigia que as linhas e as letras ficassem apertadas den-
tro de caixas estreitas limitadas por filetes verticais, que tinham
de ser apostos de cima a baixo das paginas. Esta condicionante
tornava impossivel aos titulos expandirem-se além de uma coluna
e obrigava a paginacao vertical. Mas o aparecimento das rotativas
e das pranchas curvadas tornou possivel a paginacéo horizontal e
os titulos a mais do que uma coluna.

A linotipia, processo de impressao mecéanico sobre chumbo
guente que, a partir de 1890, substituiu a tipografia gutembergui-
ana baseada em caracteres méveis agrupaveis, deu mais liberdade
aos paginadores, tendo, inclusivamente, acelerado doze vezes a
velocidade de processamento de texto nas oficinas graficas (Her-
nandez Gonzalez, 1995: 720).

Foi nos Estados Unidos que surgiu a paginacgao horizontal. Os
titulos horizontais a ocupar varias colunas foram um dos disposi-
tivos que mais contribuiu para a evolucao do design de imprensa
rumo a horizontalidade. Sigamos, directamente, a descricdo de
Harold Evans (1985: 32-33):

“Ao comecar o século XIX, os periodicos, den-
tro da sua orientacdo vertical, ndo realizavam qual-
quer esforgo por colocar um titulo sobre a informa-
¢&o principal nem por assegurar que esta comecgava
na parte superior da pagina. A vitéria do coman-
dante naval Dewey em Manila foi, porém, anunciada
com uma pagina assombrosa em qualquer sentido:
um bloco de duas linhas para a manchete, outros dois
blocos de titulos a toda a largura da pagina, uma com-
posicdo de texto em corpos grandes, também a toda
a largura, que chega até ao fundo da péagina. Tinha
chegado a revolucdo da paginacao horizontal. Nos
dez anos seguintes, 0 progresso mais assinalado foi a
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utilizacao de tipos de letras mais grossos e as apresen-
tacOes simétricas. A revolugdo seguinte foi a chegada
dos jornais tabléides.”

De facto, a paginacao horizontal e a preocupacéao por colocar
as pecas principais no espaco superior das paginas marcam uma
nova etapa no grafismo de imprensa, no qual a hierarquizacédo da
informacédo e a funcionalidade grafica sdo elementos presentes.

A criacao de agéncias noticiosas na segunda metade do século
XIX provocou um enorme afluxo de informacgdes as salas de re-
daccdo. Martin Aguado (1981: 139) escreve que esse facto tera
nao soé incentivado os jornalistas a hierarquizar as noticias como
também a criar titulos para as pecas provenientes das agéncias,
fazendo crescer nos jornais a preocupacéo pelo planeamento da
paginacdo, o que teria conduzido a diagramacao prévia. Mas o
jornal continuava, frequentemente, a parecer uma manta de reta-
lhos.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 3 - O primeiro numero do Diério de Noticias, publicado
a 29 de Dezembro de 1864. Paginacao vertical, noticias seguidas
coluna a coluna, sem qualquer ordenacdo tematica, sem titulos,
embora separadas por um filete ornamental. Auséncia de ima-
gens. E os conteldos: “Suas Magestades e Altezas passam sem
novidade em suas importantes saudes”.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 4 - O Diario de Noticias de 18 de Janeiro de 1870: o
design vitoriano, vertical. A informacao espalha-se pelas sete
colunas, as noticias seguem-se umas as outras, geralmente sem
qualquer ordem ou hierarquia. Notam-se, porém, alguns esfor¢os
para ordenar e hierarquizar a informacéo, atraves da insercéo de
seccOes como Boletim Parlamentar e Assuntos do Dia e da pu-
blicacdo de algumas noticias em carregado. O folhetim surge em
rodapé, separado da informacgéo noticiosa por um largo filete (ja
entdo se cultivava a separacao entre informacao e entretenimento).
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Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 5 - Em ocasides especiais, por vezes publica- vam-se su-
plementos monotematicos graficamente diferenciados, como este
do Diario de Noticias de 7 de Agosto de 1870, que dava conta
da Guerra Franco-Prussiana. Note-se a manchete, com caracteres
carregados, a toda a largura da pagina, a utilizagdo de duas fon-
tes na manchete, a introducao de titulos em algumas noticias e as
colunas de grande formato.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 6 - Os mapas fazem a sua aparicdo no Diario de Noti-
cias de 26 de Fevereiro de 1885. Embora o caracter vertical da
paginacao nao se altere, notam-se colunas denteadas, um esforgo
de simetria e a colocacdo dos mapas a romper 0os cones de som-
bra que, de outra forma, se adensariam das margens para o centro
inferior.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 7 - Os graficos informativos na imprensa do século XIX.
Diario de Noticias, 25 de Maio de 1886.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig.8 - Na viragem do século, a reportagem desenhada ainda
se sobrepunha ao fotojornalismo. Diario de Noticias, 11 de Se-
tembro de 1901.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 9 - Neste Diario de Noticias de 28 de Maio de 1910
comeca a notar-se a proliferacdo de fotografias na imprensa que
animara as décadas posteriores. Mas o design vitoriano subsiste.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 10 - Desenho e fotografia combinam-se nesta primeira
pagina futurista e monotematica do DN de 26 de Outubro de 1922
(a arte influencia o jornalismo).
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A segunda “revolucao” gréafica: os anos do fotojor-
nalismo

Entre o inicio dos anos vinte e o final da década de quarenta os jor-
nais experimentaram algumas mudancas graficas relevantes que
permitem falar de um novo momento histérico na evolucédo do
design de imprensa. Alids, comecou-se precisamente a falar com
seriedade e profundidade do design de imprensa nos anos trinta,
década em que Eugene De Lopatecki expds os principios basi-
cos do design: contraste, balango, proporcao, ritmo e unidade.
Essa evolucéo ocorreu transnacionalmente. A partir da Europa,
foram as revistas ilustradas alemas a dar um impulso ao desen-
volvimento do grafismo de toda a imprensa; o contributo norte-
americano foi tracado a partir das mudancas gréaficas nos jornais
(Nerone e Barnhurst, 1995).

De acordo com Nerone e Barnhurst (1995), entre 1920 e 1949
os jornais foram progressivamente hierarquizando e ordenando a
informacéo, tendo as fotografias assumido gradualmente um pa-
pel de ancoragem gréafica. Assim, podemos dizer que a ordem
foi-se impondo ao caos, fazendo de cada jornal uma proposta de
leitura e mapeamento da realidade social.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 11 - O Primeiro de Janeiro de 2 de Setembro de 1939.
Apesar de uma primeira pagina algo confusa e cheia, devido aos
tracos do design vitoriano que ainda se mantinham e as contin-
géncias da composi¢ao a quente, o jornal ndo deixa de evidenciar
uma certa preocupacao gréafica. Assim, notam-se um esboco de
simetria e a ancoragem do grafismo em fotografias (o fotojorna-
lismo ja tinha adquirido uma relativa importancia). Note-se que
a manchete, mesmo sendo a toda a largura, ndo surge encostada
a esquerda, ao contrario das solucdes graficas mais usadas na ac-
tualidade. A manchete também ndo € composta com caracteres
idénticos.

Fotografia ndo inserida por motivos legais
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Fig. 12 - Jornal de Noticias de 2 de Setembro de 1939. A
presenca do vermelho, cor quente e apelativa, nos titulos e no
caixilho, e a insergdo do mapa sao os tracos mais salientes da pri-
meira pagina. Esta ainda evidencia um certo anarquismo grafico,
préprio do design vitoriano de jornais, embora seja igualmente
visivel alguma preocupacao pela ordenacéo e hierarquizacao da
informacéao.

Para Nerone e Barnhurst (1991; 1995), as estratégias graficas
operadas na imprensa entre 0s anos vinte e quarenta funcionaram
como ponto de partida para o0 modelo actual. Para esses autores,
ter-se-ia assistido mesmo a substituicdo do jornal primitivo pelo
jornal moderno (Nerone e Barnhurst, 1995).

Fazendo uso das pesquisas de autores como Nerone e Bar-
nhurst (1991; 1995), Barnhurst (1994) e Lester (1995), julgo que
se podem sistematizar em nove pontos os factores que a partir dos
anos vinte e até aos anos quarenta possibilitam que se fale de uma
“revolucdo” grafica na imprensa:

a) Menor niumero de temas chamados a primeira pagina, o que
permitia jogar com maior liberdade com os elementos graficos na
“‘um”;

b) Divisdo interna do jornal em secc¢Oes, motivada pela divi-
séo do trabalho nas redaccdes, por sua vez decorrente do apare-
cimento do profissionalismo jornalistico desde o final do século
XIX, quando apenny pressubstituiu goarty press

c) As fotografias e os titulos assumiram um papel determi-
nante na ancoragem gréfica; tornaram-se comuns as fotografias de
pessoas em grande plano (substituindo os desenhos) e as fotogra-
fias de acontecimentos, em alguns casos detalhadas, portadoras de
accao e emocionantes. Quer as fotografias quer os titulos sofriam
variacdes no tamanho consoante a importancia dos temas a que se
referiam, mas as fotografias tenderam a aumentar de tamanho;

d) A simetria deixa de ser o modelo hegemonico de paginacao,
encontrando-se solucfes graficas baseadas na assimetria. Na gé-
nese deste fendmeno poderdo estar ndo s6 movimentos artisticos
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(como o Futurismo, a Bauhaus e o Dadaismo, que néo valoriza-
vam a simetria das composi¢cdes) mas também o profissionalismo
jornalistico e a divisdo do trabalho jornalistico, uma vez que tra-
Ziam por consequéncia a imposicao de uma grelha de leitura da
realidade social que gerava a seleccéo e a hierarquizacao de infor-
macdes em funcao de critérios de noticiabilidade;

e) A paginacao assimétrica levou a que as noticias mais impor-
tantes comecgassem a ser inseridas no cimo das paginas ou no seu
canto superior exterior. Valorizaram-se também, crescentemente,
as paginas impares em detrimento das pares, se excluirmos a ul-
tima pagina;

f) Algumas pecas comecaram a ser assinadas (excepto nas
primeiras paginas). No final dos anos quarenta (devido a forca
de agéncias fotograficas como a Magnum), 0 mesmo comegou a
suceder-se com algumas fotografias. De acordo com Schudson
(1978), a assinatura foi um dos dispositivos que promoveu o con-
ceito de objectividade, entendida enquanto separac¢éo entre os fac-
tos e 0s comentarios, ja que a assinatura daria conta de que uma
determinada peca teria sido escrita por uma determinada pessoa,
com valores proprios;

g) As sequéncias de fotografias para abordar um e- vento ten-
dem a ser substituidas por fotografias isoladas, activas, emocio-
nantes e detalhadas, que séo inseridas nos jornais em tamanhos
cada vez maiores, ocupando, por vezes, paginas inteiras. O cul-
tivo da pose € abandonado em favor da captacédo do imprevisto.
Por tras dessas novas fotografias estédo factores como o advento
dos servicos de telefoto (que geralmente enviavam uma Unica fo-
tografia por assunto), maquinas fotograficas mais pequenas (Leica,
Ermanox, etc.) equipadas com lentes de boa luminosidade que
permitiam fotografias em interiores sdilash etc.;

h) Nos anos trinta, na Alemanha, aplica-se pela primeira vez
a perspectiva aos graficos; também pela primeira vez se conjuga
a ilustragdo com a informacgéo;

i) Os jornais, nos anos trinta, comegam a encostar os titulos a
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esquerdadtreamlining, como € agora comum.

Nerone e Barnhurst (1995: 40 e 42) interpretam da seguinte
modo as mudancas operadas na imprensa:

“(...) a auséncia de desordem pode significar o
triunfo do design sobre o jornalismo ou o triunfo dos
designers sobre os jornalistas. (...) O reporter mo-
derno -o jornalista profissional- € um especialista e
um autor identificavel. Este especialista-autor explica
as noticias, enquanto o velho repoérter apenas as re-
portava. A competéncia do jornalista profissional esta
na especializa¢do e no discernimento, estad em encon-
trar o significado histérico e moral de um impetuoso
afluxo de acontecimentos; a competéncia do velho re-
porter estava em mostrar esse impetuoso afluxo de
acontecimentos, que parecia urgente e impositivo por
ele mesmo. Um encontra sentido e drama histoérico
onde o outro apenas encontra profusdo e estupefac-
¢do. Uma medida inexacta destes diferentes exerci-
cios do jornalismo € a assinatura (...). A assinatura
ilustra em microcosmo a forma como o controle so-
cial € mapeado no espaco fisico dos jornais. (...)

Talvez a MTV e 0USA Todaysejam os mais 6b-
vios representantes dos meios de comunicacao da pos-
modernidade. Hallin (1- 994) ja declarou o fim da
modernidade nos meios jornalisticos (...). A erosao
do posicionamento dos jornais [do periodo da mo-
dernidade] (...) nos mercados mostra a emergéncia
de novos competidores pelo titulo de "gu- ardas do
mapa social". O declinio da fé numa posi¢éo privi-
legiada para esse mapeamento [visivel pela perda de
mercado dos jornais do periodo da modernidade, que
se contraporia ao actual periodo da pds-mo- derni-
dade] pode significar a férmula da morte do jornal da
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modernidade, apesar de o julgamento da histéria ndo
dever ser apressado.

As experiéncias de jornalismo on-line em curso
(...) ndo sdo uma ameaca a autonomia profissional
dos jornalistas enquanto autores e especialistas - uma
histéria € uma histéria. Mas ameacam o jornalismo
da modernidade. Seja um dicionario, uma enciclopé-
dia, uma biblioteca, uma base de dados ou um catéa-
logo, um jornal electrénico ndo € um mapa.”

A terceira “revolucao” grafica: a atencao ao design

Segundo Canga Larequi (1994: 21), o design de imprensa, tal
como o entendemos hoje, nasceu nos anos sessenta, em parte de-
vido a influéncia da televiséo e ao aparecimento da impressao em
offset O The New York Herald Tribungue, em 1963, aliou a pa-
ginacdo modular, mais funcional, a elegancia do design, tera sido
um pioneiro dessa nova filosofia, importada da Suica.

Escreve Canga Larequi (1994: 21), citando Mario Garcia:

“Durante a década de sessenta, praticamente to-
dos os jornais comecaram a fazer experiéncias tipo-
gréficas e de desenho. Durante a década dos setenta
surgiu um maior interesse dos leitores pelo grafismo,
assim como uma necessidade, por parte dos edito-
res de jornais, de produzir paginas graficamente mais
atractivas. Fizeram-se experiéncias com novos esti-
los, titulos mais pequenos, fotos maiores e uma me-
lhor classificacdo do conteddo. Em meados dessa dé-
cada havia por toda a parte jornais que davam um
novo significado a palavra “estilo”, ou, melhor ainda,
gue acrescentaram um "estilo grafico"as suas publica-
cOes. A exemplo dos redactores, que se preocupavam
em dar um estilo convincente e apropriado aos seus
escritos, 0s jornais viam-se agora na necessidade de
manter a continuidade gréafica.”
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Pelos anos oitenta, uma outra novidade surgiu: a utilizagao
expressiva e significativa da cor. Nas primeiras versoes, tratava-
se, por exemplo, de aplicar no jornal as cores do clube local que
vencia o campeonato. Mas depressa isso evoluiu para o fotojor-
nalismo colorido nos jornais, para as imagens ilustrativas, etc.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 13 - Ao DN de 28 de Abril de 1969 ainda néo tinha
chegado a paginacdo modular e horizontal. Mas € notoria a hi-
erarquizacdo da informacao, tanto quanto é relevante atentar no
recurso “experimental” a abundantes e diferenciados recursos ti-
pograficos.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 14 - Paginacdo monotematica num jornal de grande for-
mato, devido a importancia do tema. Diario de Noticias, 27 de
Julho de 1870.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 15 - S6 em meados dos anos setenta do século XX & que
chega ao DN a paginac&o modular (3 de Abril de 1976).

A quarta “revolucao” grafica: ponto de equilibrio
ou supremacia do design?

De algum modo, foi a aparicdo das tecnologias que permitem a
paginacao electrénica, conjugada com a crescente competicdo e
0S novos processos de impresséo, que provocou, a partir dos fi-
nais dos anos setenta do século XX, uma nova revolucéo grafica
nos jornais e nas revistas. Esta revolucao equilibrou a importan-
cia da forma com a importancia do conteuddo. Em certos jornais,
como oUSA Today a forma (o design) terA mesmo, em certas
ocasides, mais importancia do que o conteudo. Alias, por forca
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da perda continua de leitores, um grande nimero de jornais pro-
curou encetar reformas, essencialmente ao nivel grafico. Estara,
porém, a chegar-se a conclusdo de que nao basta mudar a forma
das coisas se o conteudo se mantém, pelo que a imprensa, parti-
cularmente a imprensa diaria, tera de encontrar solucdes que con-
firam uma nova atenc¢éo aos conteudos, eventualmente apostando
na antecipacdo, na planificacdo, no rigor, na profundidade e na
contextualizagéo.

A patrtir do final dos anos setenta, a imprensa comecou a re-
correr cada vez mais a cor, a infografia, aos sumarios de primeira
pagina, a suplementos, a segmentacao de temas complexos em
pequenas pecas de maior acessibilidade, etc. Comecou também
a procurar dar mais atencao ao leitor, fazendojermalismo de
servigos O leitor é informado de viagens, de saude, de cuidados
no consumo, etc.

Sinteticamente, parece-me poder afirmar, em consonancia com
Louis Guéry (cit. por Canga Larequi, 1994: 22), que quatro fac-
tores influenciaram o actual conceito de design na imprensa jor-
nalistica:

a) Técnicas de fabrico;

b) Influéncia de outros meios, particularmente da televisao;

c¢) Influéncia do consumo, isto €, dos consumidores, dos com-
pradores, da evolucdo dos habitos de leitura, etc.;

d) Modas, tanto tipograficas como relacionadas com as formas
de apresentacdo grafica dos jornais e das revistas.

No campo das “modas”, parece-me que ha uma que, de certa
forma, atraicoa a cultura classica da imprensa: o fotojornalismo
€ um perdedor no cenario da informacg&o impressa devido a sua
crescente substituicdo por infogréaficos e outros dispositivos gra-
ficos que procuram dar uma informacéo semelhante aquela que é
dada pela fotografia (por exemplo, recriar um ataque aéreo quando
ndo ha imagens disponiveis). Margarita Ledo Andion (1993: 36)
pde o dedo na ferida - “A foto, a grande perdedora, demonstra a
sua vigéncia como necessidade desde o receptor. Os infograficos
(...) esgotam uma historia demasiado curta e deixam entrever (...)
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a sua dificuldade de leitura quando tém que funcionar sés.” In-
clusivamente, para esta autora estar-se-ia a privilegiar a insercéo
nos jornais de fotografias meramente ilustrativas, bem como de
fotografias “tipo passe” que outra funcdo nao teriam do que criar
e identificar “estrelas”, a semelhanca do que faria a televisao.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 16 - Neste Diario de Noticias de 30 de Abril de 1986 ja
se notam os tracos graficos que haviam de marcar o futuro da im-
prensa, nomeadamente a tabloidiza¢do, a compaginagao horizon-
tal e modular, a infografia e o arejamento motivado pela utilizacao
dos brancos e pelos titulos menos pesados.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 17 - Infografia, fotografia, espacos em branco, lettering
leve e elegante. Todavia, para o jornal dos anos noventa do sé-
culo XX, falta ainda um pormenor importante: a cor. Diério de
Noticias, 7 de Outubro de 1991.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 18 - A cor instala-se no jornalismo diario impresso, mesmo
nos jornais “de referéncia” ou “de qualidade”. Destaque também
para o colorido ladilho esquerdo, que cumpre uma funcdo promo-
cional, alertando para os suplementos (Diario de Noticias de 30
de Outubro de 1992).

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 19 - Diario de Noticias, 4 de Novembro de 1992. Sime-
tria e balanco, fotografias reenquadradas, cor, elegancia, ritmo,
simbolos infograficos identificadores de um tema cujo tratamento
dura vérios dias: as eleicfes presidenciais americanas. Uma so-
lucéo gréfica interessante, mostrando que a criatividade tem lugar
mesmo num design conformado pela organizag¢ao noticiosa.
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A evolucao historica dos dispositivos graficos infor-
mativos na imprensa: mapas, diagramas e infogra-
ficos

A tecnologia gutenberguiana baseada nos tipos moveis nao permi-
tia a impressao de quaisquer graficos até a invencao das gravuras
em madeira. Por isso, sé em 1740 é que surge informacao grafica
num jornal: oDaily Post de Londres, publicou, a 29 de Marc¢o,

um mapa com informagéao sobre o ataque do almirante inglés Ver-
non a cidade espanhola de Puertobello, nas Caraibas, durante uma
incursao britanica contra o trafico de ouro espanhol. Nesse mapa
foram apostas letras que remetiam para o texto.

O primeiro gréfico informativo também viu a luz do dia em
Inglaterra. A 7 de Abril de 1806, ®he Timesnseriu um dese-
nho e o plano da casa de um homem assassinado onde se des-
creviam o0s passos do assassino desde a casa de banho (onde se
tinha escondido) ao local onde disparou a arma. Nesse diagrama
colocaram-se referéncias numeradas (a exemplo do mapa editado
no Pos) que remetiam para um rodapé explicativo. Seria mais
uma vezThe Times introduzir os mapas meteoroldgicos, a 1 de
Abril de 1875.

Em conformidade com Gonzalo Peltzer (1991: 109), até aos
anos quarenta do século XX mais nada de especial teria sido feito
em termos de dispositivos graficos informativos, se excluirmos a
fotografia e ocartoons Teria sido nessa década que mapas e
graficos se tornaram gradualmente mais elaborados e detalhados,
comecando a integrar varios elementos (dados numéricos, texto,
tabelas e diagramas de diversos tipos, esquemas e outros dese-
nhos, fotografias, etc.) A informacédo bélica teria sido decisiva
para essa evolugdo, devido a necessidade de se darem informa-
¢cOes e de se explicarem as operacdes militares mesmo quando
nao existiam jornalistas para cobrir os acontecimentos nos locais
onde as tropas se confrontavam.

A partir de meados dos anos oitenta, e sobretudo durante e
apos a Guerra do Golfo (1991), os infograficos invadiram os jor-
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nais, integrando imagens e dados de maneira a descomplexificar
a informacgéo e a torna-la mais comunicével. Percebeu-se que a
infografia pode ser mais clara, funcional e cativante do que a in-
formacg&do meramente escrita ou fotografica.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 20 - Mapa-grafico informativo inserido em O Primeiro de
Janeiro, em Setembro de 1939. Em meados da década de trinta os
jornais comecaram a inserir informacao grafica com relativa re-
gularidade, principalmente informagéao relacionada com conflitos
bélicos.

Fotografia nao inserida por motivos legais

Fig. 21 - Diagrama explicativo sobre a Linha Maginot, publi-
cado pelo Jornal de Noticias em Setembro de 1939. Em meados
dos anos trinta a informagé&o grafica ja era presenga regular nos
jornais.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Design de imprensa em Portugal

Na década de sessenta do século XIX os grandes jornais noticio-
sos diarios, como Diario de Noticiasou O Primeiro de Janeirp
comegaram a ver a luz do dia em Portugal. Como € obvio, 0 seu
design foi condicionado as possibilidades dos equipamentos tipo-
gréaficos existentes. Por isso, tal como no resto do mundo, eram
paginados com base em colunas verticais, separadas por finos fi-
letes. As noticias sucediam-se sem qualquer esbogo de hierarquia
ou ordem, transitando o texto de uma para outra coluna (como
hoje), mas nem sempre se colocavam titulos a separar as diversas
pecas (por exemplo, no primeiro niumero [di@rio de Noticias
(quinta-feira, 29 de Dezembro de 1864) as noticias eram separa-
das por um filete horizontal “floreado” a toda a largura da coluna).
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Em determinados casos, um filete horizontal, a toda a largura da
pagina, separava a parte noticiosa dos folhetins ou evidenciava de-
terminadas pegas. Outras vezes, quando ocorriam acontecimentos
de maior magnitude, paginava-se a duas colunas ou apenas a uma,
com manchetes a toda a largura da péagina, titulos a um corpo me-
nor entre as noticias e letras de maior corpo do que o habitual
no texto corrido (vd. O suplemento dario de Noticiasde 5

de Setembro de 1870, onde se dava conta do desfecho da Guerra
Franco Prussiana). Nesses casos usavam-se abundantemente os
espacos em branco, embora, provavelmente, este fenémeno se de-
vesse mais a inexisténcia de um maior nimero de noticias do que
a um aproveitamento gréfico.

A partir de meados da década de oitenta do século XIX, os
diarios portugueses comecaram a inserir mapas, diagramas ex-
plicativos, caricaturas (retrataftar- g, retratos desenhados de
pessoas e reportagens graficas (com recurso ao desenho directo
dos acontecimentos ou executadas a partir de fotografias), mas
man- teve-se o estilo de paginacdo com base em estreitas colunas
verticais (por vezes dez em cada pagina), onde as noticias se su-
cediam sem qualquer esboco de hierarquizagéo e taxionomizacao,
ou seja, sem qualquer esboco de ordem, se excluirmos as tenta-
tivas de paginagdo simétrica. Geralmente, os diferentes tipos de
gravuras levavam a toda a volta um caixilho trabalhado. Em certas
ocasifes notava-se ja uma certa preocupacao pela hierarquizacéo
gréafica da informacédo, com as pecas principais colocadas no cimo
da pagina.

Algumas das gravuras publicadas na imprensa na dobragem
do século eram artisticamente trabalhadas ao pormenor e o gra-
vurista chegava a assina-las (vd., por exemplo, o suplemento do
DN de 19 de Janeiro de 1896, que homenageia o Corpo Expe-
dicionario Portugués em Mocambique que venceu Gungunhana,
onde também se assiste a separacéao vertical das linhas por espa-
¢cos maiores e a utilizacdo de espagos em branco de forma a ndo
sobrecarregar as paginas). Nesses casos, a beleza das formas era
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privilegiada. Inculcou-se, assim, a nog¢ao de que o prazer do con-
sumo da informacéo jornalistica também é importante.

A minudcia das representacOes imagéticas de pessoas, paisa-
gens, monumentos, objectos e acontecimentos revelou uma aten-
¢ao redobrada ao realismo, numa sociedade marcada pelos valo-
res positivistas. Mas também néo € de excluir que se trate de uma
manifestacdo prematura da ideologia da objectividade.

No inicio do século XX assistimos ja a uma diminui¢do do
namero de colunas por pagina, bem como a insercéo de desta-
gues, que rompiam as colunas e que eram separados do resto
do texto por filetes arredondados, floreados ou rectos a toda a
volta. Mesmo os caracteres usados eram diferentes (italico, corpo
maior) e os espacos em branco aligeiravam o aspecto grafico dos
jornais.

Em 1907 surgem as primeiras fotografias directamente repro-
duzidas nos jornais portugueses, mercé da utilizacdwmtitmne
O Comeércio do Portdoi o pioneiro, publicando a primeira foto-
grafia no dia 2 de Fevereiro de 1907; mas rapidamente os restan-
tes periodicos Ihe seguiram o exempldXidrio de Noticias por
exemplo, publica a sua primeira fotografia a 27 de Julho desse
mesmo ano). A maior parte dessas primeiras fotografias inseri-
das na imprensa portuguesa era constituida por retratos posados,
sendo usados os grandes planos. Mantinham-se os caixilhos tra-
balhados a toda a volta, como se de molduras de quadros se tra-
tasse.

Na segunda década do século XX, a fotografia cresce em nu-
mero nas paginas dos diarios, mas sem substituir totalmente as
gravuras desenhadas. Porém, s6é pontualmente se nota a inclusao
de fotografias de maior tamanho. Publicavam-se fotos de pes-
soas, de edificios, de paisagens e de determinados acontecimen-
tos, como a primeira reunido da Assembleia Constituinte da jo-
vem Republica ou paradas militares. Mas praticamente nao ha lu-
gar ao instantaneo, se excluirmos, por exemplo, as fotografias de
uma parada ou de uma procissao. As fotografias eram paginadas
em formatos oval, rectangular (de varios tamanhos) e quadrado, o
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gue dava um certo ritmo a paginac¢do. Usavam-se essencialmente
0s grandes planos (para retrato) e os planos gerais (para certos
acontecimentos e para retratos de grupo); alias, s6 nos anos trinta
€ que se comecardo a usar significativamente os planos médios,
gue emprestam emocao, accao e detalhe as fotografias.

Nos anos vinte, comecam-se a publicar cada vez mais instan-
taneos fotograficos, que gradualmente se equilibrardo em nimero
com as fotografias de retrato, ainda posadas. A reportagem dese-
nhada torna-se residual, mas os desenhos, como certas caricatu-
ras, subsistem. As vezes, as paginas séo ilustradas com desenhos
gue ocupam todo o espaco (Mdiario de Noticiasde 16 de Fe-
vereiro de 1926). Ao longo dessa década e até ao inicio dos anos
trinta, o design dos jornais iria ainda abandonar a composigéo si-
métrica como modelo (“Unico”) de paginacgao.

Interessantemente, a perspectiva da fotografia como pintura
ainda se manifestava, ocasionalmente, nas paginas dos jornais dos
anos vinte, devido ao emolduramento mais ou menos trabalhado a
gue algumas fotos eram sujeitas (ver, por exemplo, o suplemento
do DN de 1 de Janeiro de 1922). Mas essa op¢éao grafica perdeu-
se ao longo da década (no inicio dos anos trinta ja praticamente
nao se encontravam vestigios das “molduras”). Por vezes, ante-
cipando as fotomontagens dos anos trinta, os jornais portugue-
ses combinavam fotografia e desenho em gravuras elaboradas que
ocupavam grande espaco e as vezes toda uma pagin®i&d.
rio de Noticiasde 26 de Outubro de 1922). Também se inse-
riam “falsas sequéncias” fotograficas (representando, por exem-
plo, os diferentes aspectos de algumas das revoltas militares que
anarquizaram o Portugal dos anos vinte), sequéncias fotograficas
“verdadeiras” (como dois ou trés momentos de um discurso), etc.
Mas as “sequéncias” fotograficas tenderam a ser substituidas pe-
las fotografias isoladas a partir dos anos trinta. Em alguns casos,
sobrepunham-se fotografias de diversos formatos a outras foto-
grafias igualmente de diferentes formatos, em grandes “manchas
fotograficas”. Era ainda ocasional recortarem-se 0s sujeitos re-
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presentados numa fotografia, que depois se sobrepunham a outras
fotografias ou que eram inseridos em espacos brancos.

As tendéncias gréaficas dos anos vinte mantém-se nos anos
trinta, embora seja consagrado mais espaco as fotografias. Nas
“manchas fotograficas” notam-se interessantes variacdoes, como,
por exemplo, uma “corda” de fotografias redondas, detectada no
Diério de Noticias As fotografias inseridas também se tornam
maiores.

Embora nos anos trinta se mantenha a paginacao vertical, co-
meca a notar-se igualmente um esboco de paginacao modular, que
em alguns casos chega a indiciar também a paginacao horizontal.
Prosseguindo uma tendéncia que se vinha a notar desde os anos
vinte, impde-se igualmente uma certa ordem gréfica ao noticia-
rio. Esta ordem, que permite hierarquizar a informacéo, é desen-
volvida com base nos referidos “modulos”, que frequentemente
chegam a combinar numa unidade grafica texto e imagem sobre
um mesmo assunto.

N&o menos importante, nos anos trinta chega a cor aos titulos e
aos filetes separadores dos jornais diarios, sobretudo em ocasides
festivas (vd., por exemplo, o nimero de 2 de Junho de 1935 do
Jornal de Noticiasespecial do 47aniversario).

Os anos quarenta assistirao, por forgca da Segunda Guerra Mun-
dial, ainclusao crescente de mapas, mas também, ocasionalmente,
de alguns graficos informativos nos jornais (por exemplo, detec-
tei um grafico informativo num namero @’ Comeércio do Porto
de Setembro de 1939, no qual se avaliavam as forgas militares em
confronto na Batalha da Poldnia e onde se usava, para o efeito, in-
formacao numérica e figuras de avifes, navios e soldados cujo ta-
manho variava em fungéo da quantidade dos meios em presenca).

Os anos cinquenta ndo assistem a grandes mudancas no estilo
gréafico dos jornais portugueses. As modificacbes mais notorias
encontram-se quer ao nivel das fotografias quer ao nivel dos titu-
los. As fotografias tornam-se mais expressivas e emotivas. Pela
primeira vez, as fotos alcangam com regularidade dimensdes sig-
nificativas (por vezes ocupam quase paginas inteiras). Os titulos,
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além de terem passado a ocupar com regularidade cinco e seis
colunas, eram, por vezes, inseridos em negativo (em determina-
das ocasides em negativo recortado) ou em caracteres carregados
(bold). Nas primeiras paginas dos jornais nota-se também uma
maior preocupacao pela organizacao e hierarquizacdo da infor-
macao, diminuindo acentuadamente o niumero de temas mencio-
nados.

Nos anos sessenta, em jornais coniario de Noticiasou O
Primeiro de Janeirppor vezes encontra-se num canto da primeira
pagina um espaco para um sumario composto por titulos e peque-
nos textos que remetem para o desenvolvimento das noticias no
interior do jornal. Pela primeira vez, inserem-se titulos nas pri-
meiras paginas sem qualquer outro texto acompanhante, sendo o
leitor igualmente remetido para as paginas interiores. Incluem-se
também certas marcas graficas, como setas indicadoras negras ou
recortadas de grandes dimensoes, caixilhos a demarcar conjuntos
de titulos e pontos para enumerar pormenorey.(“

Nos anos setenta, ainda reinava um certo caos na diagrama-
¢ao dos jornais, mas na transicao para 0s anos oitenta ja se nota
uma paginacdo completamente modular, hierarquizada e orde-
nada. Introduz-se também a paginacao horizontal e os jornais
comegam a inserir regularmente fotografias documentais e, as ve-
zes, eminentemente subjectivas.

A evolucdo do grafismo prosseguird nos anos oitenta e no-
venta, gracas a edicao electrénica eoffset parecendo-me te-
rem sido tendéncias gerais a tabloidizacdo, a aparicdo da cor (em
todo o lado: nas imagens, nos infograficos, nos textos, nos ti-
tulos, a rodear os titulos (como “negativo”), etc.), a reducao do
namero de temas que figuram na primeira pagina, a erupcao da
infografia, a descomplexificacdo de pecas maiores em varias pe-
¢cas pequenas, a introducéo de texto corrido e de titulos sobre as
Imagens, a utilizacdo expressiva dos espac¢os em branco, o apro-
veitamento de imagens da televisdo, o aparecimento de imagens e
letras geradas e/ou tratadas em computador (efeitos atmosféricos,
apagamento do plano de fundo, rotacdes, difraccdes, etc.), etc. Os
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jornais tornaram-se visualmente mais cativantes e expressivos e,
se atendermos as possibilidades abertas pela utilizagdo conjunta
de varios dispositivos informativos (texto, fotografia, infogréfi-
Ccos, etc.) e da cor (lembremo-nos das assombrosas cartas mete-
oroldgicas doUSA Today “copiadas”, em Portugal, por jornais
como oPublico), talvez tenham reunido condicdes para informar
melhor.

De salientar também o desenvolvimento dos “cadernos” e dos
“suplementos”, por vezes paginados com estilos graficos diferen-
tes do resto do jornal e usando até papel diferente (como os su-
plementos de economia do DN).

Todos os elementos expressivos referenciados estdo também
presentes nos jornais on-line que, além de poderem beneficiar de
audio e video, também possuem a vantagem incontornavel do hi-
pertexto e da abertura de varias janelas em simultaneo.

Actualidade do design de imprensa

N&o duvido de que grande parte do poder atractivo imediato dos
jornais e das revistas reside no design. O design dota a imprensa
de uma certa beleza a primeira vista. O design dota a imprensa
de uma certa sensualidade e da-lhe uma mais-valia emocional. O
design, enquanttomunicacae@stética, torna os jornais em objec-
tos de contemplacgéo e de usufruto artistico. Talvez por isso, desde
gue as escolas de jornalismo apareceram que se introduziram o0s
estudantes nas técnicas de paginacao e de impressao (Barnhurst,
1994 vii). De facto, ndo faz sentido publicar jornais ou revistas
gue ninguém queira ler ou pelos quais ninguém se sinta atraido.
Nos ultimos anos, o interesse pelo design de imprensa tera
mesmo crescido, o que se reflecte no elevado nimero de livros
e artigos publicados sobre o tein&etro-alimentando esse inte-
resse, VArios jornais e revistas encetaram processos de remodela-
cao grafica, provavelmente devido quer as capacidades das novas

2 Ver bibliografia.
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tecnologia3, quer a evolucdo dos gostos, quer ainda a funcio-
nalidade informativa e comunicativa da infografia e dos recentes
conceitos de comunicagéo grafica.

A influéncia da Society of Newspaper Design, fundada em
1979, tera contribuido para a institucionalizacdo de um estilo mo-
dernista na concepcéao grafica de jornais e revistas. Proveniente
da tranquila, ordeira, limpa e préatica Suica, reelaborado e dis-
seminado nos Estados Unidos em meados dos anos setenta (um
pais que, a ressacar da Guerra do Viethame, atravessava, igual-
mente, um periodo de relativa tranquilidade), exportado, a partir
dos EUA, para o resto do mundo por um exército de consultores
e especialistas (Barnhurst, 1994: 190), o design jornalistico mo-
derno, ordenado, modular, funcional, claro, limpo, tranquilo, viu
chegada a sua hora de triunfo.

Foi ja em meados dos anos oitenta e principios dos anos no-
venta, a partir, principalmente, dos Estados Unidos, que alguns
jornais comecaram a enveredar por um design pds-moderno. O
USA Todayfoi, provavelmente, o jornal precursor, propondo um
grafismo arrojadamente experimental e inovador. Embora influ-
enciado pela visualidade televisiva, 0 que o levou a disseminar a
cor e a inserir bastantes infograficos e fotografias figgsd food
0 USA Todayndo desdenhou de recuperar elementos gréaficos da
imprensa vitoriana, como a paginacao vertical, as colunas estrei-
tas e a proliferacdo de temas na primeira pagina, cujo espaco €
aproveitado até a exaustao.

Embora as transformacfes graficas déem importancikeao
sign na imprensa, a sua relevancia ressalta ainda do facto de a
aparéncia visual das paginas se poder relacionar com a inducéo

3 A agéncia United Press International (UPI) foi a primeira organizacio
a usar um sistema editorial computorizado, que inaugurou em 1971. O pri-
meiro jornal que instalou um sistema editorial informatizado completo na sua
redaccéo foi dVestdeutsche Allgemeine Zeitudg Alemanha, em 1972. Nos
Estados Unidos, o jornal pioneiro foietroit Newsem 1973. Em Portugal, o
desaparecid®iario de Lisboa que ja tinha introduzido offsetnos finais dos
anos sessenta, tera sido um dos primeiros a enveredar pela informatizag&o, um
processo que se alargou nos anos oitenta, especialmente no final da década.
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de significados. Barnhurst (1994: 8), por exemplo, afirma que
a dominancia da horizontalidade induz tranquilidade enquanto a
dominancia da verticalidade ou as linhas demasiadamente com-
pridas e pouco espacgadas promovem um ambiente algo hostil para
a leitura e, portanto, impelem a uma certa agressividade. Por
seu turno, os titulos elaborados com letras mailsculas carrega-
das, condensadas e em italico pareceriam mais activos, enquanto
os titulos elaborados com base em letras mindsculas menos car-
regadas gerariam sensacfes de tranquilidade. Remetendo-nos a
alguns jornais portugueses, intuitivamente podemos dizer que o
design doExpresscemana poder e autoridade (o grande formato
promovera igualmente essa sensac¢éo), enquashsigndo Jor-

nal de Noticiasemana afectividade (sobretudo para com o Por-
to) e emocao e o design moderno e geométricBalaicoemana
tranquilidade e rigor. Curiosamente, varios jornais regionais e
locais Jornal do Fundag por exemplo) e até estudantio(nal
Universitario do Portg por exemplo) procuraram também enve-
redar recentemente por um design modernistdo@al Univer-
sitario do Portq porém, em nimeros de 1997 apresentou um gra-
fismo experimental pds-moderno, que viria a rejeitar em numeros
posteriores.

Hé& ainda que considerar que, nos dias de hoje, um jornal néo
pode ser complicado de se ler e ver, ndo pode ser um amontoado
de matérias, ndo pode obrigar o leitor a um grande esforgo. Por
um lado, a concorréncia é feroz, pelo que um leitor descontente
de um jornal é o potencial comprador de outro. Por outro lado, os
consumidores nao serao suficientemente masoquistas para deseja-
rem adquirir algo que nao os gratifica rapidamente. A leitura das
noticias tem de proporcionar um prazer semelhante ao da leitura
de um conto, mas a satisfacéo do leitor tem de ser mais rapida. O
design da imprensa tem de ir ao encontro dessas variaveis. Tem
de ser acessivel e convidativo. Barnhurst (1994: 12) aconselha,
assim, um desenho claro, simples, neutro, com ordem e logica.

Foi a partir dos finais dos anos setenta e dos principios dos
anos oitenta que o design moderno de jornais 0S comegou a con-
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duzir ao ponto a que hoje chegaram. Garcia (1981) escreveu, ja
entdo, que admirava um jornal por ser acessivel, limpo e facil de
ler, pelas suas fotografias de grande tamanho, pela paginagcdo mo-
dular e horizontal, pelo uso expressivo dos espacos em branco
(por exemplo, a rodear o titulo da publicacdo), pelo diminuto na-
mero de temas chamados a primeira pagina e pela constancia no
tamanho das letras dos titulos (compostos em mailsculas e minus-
culas e sem caracteres excessivamente carregados). Garcia admi-
rava, em sintese, o jornal com um design moderno.

Segundo Barnhurst (1994: 14), as mudancas graficas que os
jornais sofreram nos anos sessenta e, principalmente, setenta, de-
vido ao triunfo do design moderno, levaram a diminui¢cdo do na-
mero de pecas inseridas e ao aumento do seu tamanho, até por-
gue os jornais estariam a apostar na profundidade no tratamento
dos temas para se distinguirem da televisdo. Ter-se-ia, inclusi-
vamente, assistido ao fendmeno da fusédo quotidiana de noticias
sobre varios acontecimentos similares numa Unica pec¢a. Rosen-
blatt (1984), porém, assinala que a analise, 0 aumento do nimero
de fontes contrastadas e a contextualizacao, elementos permitidos
pelo aumento do tamanho das pecas (néo obstante, os grandes te-
mas tendem a ser segmentados em varios artigos independentes),
a par do incremento do nimero de assuntos tratados, teriam ge-
rado junto do publico a sensac¢do de que hoje se enfrentam mais e
mais graves problemas e de que os 6rgdos de comunicacao social
apenas tratam noticias “mas”. Com base nesta cadeia de eventos,
verificamos que a forma afecta o conteddo. Mais precisamente, 0
design dos jornais afecta o seu conteudo. A forma afecta a produ-
¢ao de sentidos e a construcao de referentes sobre o mundo.

Barnhurst (1994) e Garcia (1981) apoiam estas ultimas per-
cepcoes. Para eles, a limpeza e a clarificagéo dos contetdos que o
design permite paradoxalmente tém levado as pessoas a sentir que
0 mundo é mais inseguro e menos bonito. Por exemplo, a redu-
¢cdo de temas nas primeiras paginas, opcao levada ao extremo por
alguns jornais que apenas apresentam um tema na “pagina um”,
daria mais impacto publico a esses temas. Como geralmente os
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assuntos em causa séo “negativos”, a tendéncia do publico seria
ver o mundo como um sitio desagradavel, inseguro e feio.

As novas tendéncias do design, em conformidade com alguns
autores, levantam novos problemas para a imprensa. Segundo
Margarita Ledo Andion (1993), por exemplo, essas novas ten-
déncias (pés-modernas) do design teriam ganho expressao nos
jornais “poés-televisivos”, de que OSA Todayteria sido o pri-
meiro exemplo tipico. Muito sinteticamente, esses jornais usam
a cor e os infograficos em larga escala, usam fotografias essen-
cialmente ilustrativas e de conteudo claro, bem como fotografias
“tipo passe” junto das assinaturas de quem assina os artigos (o
gue concorre para a vedetiza¢do dos jornalistas e colunistas, con-
forme ocorre na televisdo). Além disso, integram muitas noticias
breves de um ou dois paragrafos (elaboradas com base na téc-
nica da piramide invertida) e alguns artigos com um maximo de
dois mil caracteres, redigidos num estilo préximo do “telejorna-
|és” (uma ou duas ideias por frase; frases muito curtas; periodos
e paragrafos curtos; informacéo sintética; etc.). Mas, conforme
disse, a aparente neutralidade das mudancas graficas introduzidas
pela imprensa pdés-televisiva dissimularia uma realidade proble-
matica. Ledo Andién (1993: 48), referindo-se as conclusées do Il
Simpésio da AIC, aponta algumas criticasremvspaper design
dos dias de hoje:

a) A estratégia neotelevisiva tende a neutralizar as possibili-
dades comunicativas da escrita, apesar
deste ser o elemento mais diferenciador da imprensa,;

b) A imagem (fotografia, ilustracdo, gréaficos, etc.) tende a
manipular-se como um elemento sinalizador, como insignificante
ou como sintese de dados temporalmente efémeros;

c) O discurso jornalistico organiza-se sob uma forma seme-
lhante a de uma cronica de costumes;

d) O tempo de leitura termina logo no primeiro nivel de apro-
ximagdao do leitor ao jornal,

e) O design expressa-se como estilo e como organizador de
materiais e ndo como uma das componentes comunicacionais.
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Para mim, os jornais “pés-televisivos” sdo um dos expoen-
tes entre os exemplos de interac¢do forma-conte- ido. Talvez até
sejam um exemplo do triunfo da forma visual (imitacéo da televi-
séo) sobre o conteudo profundo. A isto acresce que esses jornais,
em principio, gratificardo rapidamente aqueles leitores que reser-
vam apenas dez minutos diarios para passar os olhos por eles. Sao
jornais que procuram também oferecer uma abundante informa-
¢ao de evasao (sonhar...), criacao (entretenimento, prazer na lei-
tura...) e de servicos (0 que fazer para se ter mais saude, para onde
viajar com pouco dinheiro, como gerir a economia doméstica, o
gque se pode ver na televisdo, como vai estar o tempo...), 0 que 0S
aproxima dos interesses imediatos do leitor. Porém, sdo jornais
gue, embora seduzam o leitor e cativem novos leitores, correm o
risco de se irem afastando dos papéis centrais historicamente en-
comendados a imprensa nas sociedades democraticas ocidentais:
vigiar os poderes, esclarecer, debater, ajudar a decidir, participar,
em suma, no processo democratico de tomada de decisées.

A questédo dos jornais “pos-televisivos” atinge, contudo, outra
dimensao: até que ponto o leitor médio se sentira gratificado com
outro tipo de produto impresso? De facto, a investigacao tem dado
conta de que a maior parte dos leitoné® Ié0s jornais, apenas
0s “observa” (Garcia, Stark e Miller, 1991). Os leitores “scanam”
os titulos, Iéem umas linhas aqui e ali, véem as imagens e s6 apro-
fundam a leitura nos raros casos em que uma pecga va ao encontro
dos seus gostos e expectativas ou nos casos em que uma peca lhes
permita ao leitor refugiarem-se na seguranga do sentimento de
gue aquilo que acontece aos outros ndo Ihes acontecera (crimes,
acidentes, etc.).

Héa ainda uma outra questao a considerar: 0 que nos reserva
o futuro préximo? O American Press Institute prognosticava, em
1988, que cada vez mais os jornais se iriam assemelhar grafica-
mente as revistas, o que estara a acontecer. O API sustentava
também que os jornais tradicionais iriam ser substituidos por jor-
nais electronicos, mas, neste ponto, as linhas evolutivas ainda nao
se desenharam com clareza.
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Finalmente, pretendo trazer para a agenda de temas que mere-
cem reflexdo a questao do compromisso forma-conteudo-interesse.
Se os leitores se desinteressam pela grande informacéo (a politica,
a economia, etc.) e preferem o desporto ou a informacéao de servi-
¢os e de evaséao, a avaliar pelas tiragens da imprensa desportiva e
das revistas sociais, entéo dificilmente o jornalismo impresso “de
gualidade” conseguira recuperar antigos leitores e atrair novos lei-
tores para a grande informacdo se ndo encontrar novas receitas
formais, incluindo graficas, para apresentar essa informacéao, e se
nao valorizar outros conteudos. Mesmo assim sera dificil, por-
gue, provavelmente, a grande informac&o na imprensa néo ira ao
encontro do sistema de expectativas dos receptores, que talvez
se sintam impotentes, que talvez sejam mais facilmente seduzi-
dos, julgando-se informados, pelo tele-espectaculo e pelo tele-
entretenimento.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 22 - O USA Today recorre a uma paginagéo modular que
cultiva a habituacéo do leitor. A cover story surge sempre no cen-
tro e um infografico no canto inferior esquerdo (com um nome
registado: snapshot). As noticias de politica, desporto e entrete-
nimento encontram-se também sempre no mesmo local. Parado-
xalmente, entre as inovac¢des que conduziram esse peridédico ao
sucesso editorial (cor, noticias curtas, infogréaficos, fotografias le-
giveis, design repetitivo capaz de habituar, etc.), inscrevem-se ele-
mentos do design vitoriano, como a paginacao vertical e a abun-
dancia de temas na primeira pagina (embora, em alguns casos,
estes elementos funcionem como pistas, ou seja, como dispositi-
VOS sumariantes e promocionais para temas tratados no interior).

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 23 - Os infograficos snapshots sdo uma das imagens de
marca do USA Today. Este jornal foi um dos principais responsa-
veis pela invasdo da imprensa pela infografia.
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Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 24 - A pagina da meteorologia no USA Today, uma péa-
gina de servigos. Foi mais uma vez este jornal a introduzir este
tipo de mapas do tempo, coloridos e completos, provavelmente
por influéncia da televisdo o USA Today sera, na versao de Ledo
Andion (1993), um jornal “pés-televisivo”. The Weather Page é,
assim, outra das marcas representativas do USA Today.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 25 - As paginas frontais das diversas secg¢des do USA
Today repetem formalmente a primeira pagina, o que promovera
nao so6 a criacdo de habitos visuais mas também a identificacéo do
jornal com a sua prépria identidade. Por outro lado, as diferentes
seccOes, organizadas sob a forma de falsos-cadernos, direccionam-
se para um mercado segmentado em que distintos publicos tém
diferentes interesse®e salientar que estas paginas se incluem
na categoria de paginas classicas ou estandardizadas

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 26 - O design geométrico e elegante do Publico, horizon-
tal, cheio de repousantes espacos em branco, evoca tranquilidade
e rigor, como né&o poderia deixar de ocorrer num jornal de refe-
réncia. Graficamente, podemos considerar esta primeira pagina
uma primeira pagina direccionada, ja que a atencdo do observa-
dor é conduzida de acordo com a valorizagdo que o jornal faz da
informacéao.

As péaginas dos jornais tendem a possuir pouco espaco em
branco, devido a necessidade de aproveitamento do espaco. Mesmo
assim, algum espaco em branco pode contribuir para realcar ima-
gens e textos, como nesta primeira pagina do Publico.

Fotografia ndo inserida por motivos legais
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Fig. 27 - O grande formato do Expresso e o design classico
(dentro do moderno) conferem-lhe autoridade e prestigio, embora
tornem a leitura mais dificil e incomoda (varios textos, inclusiva-
mente, comeg¢am numa pagina, sao interrompidos e vao terminar
mais a frente).

Graficamente, podemos considerar que esta primeira pagina
do Expresso apresenta uma paginacao horizontal direccionada mas
com alguma tendéncia para o irregular.

O facto de os titulos serem introduzidos a vermelho e a ne-
gro, ajudado pelos espacos em branco (apesar de tudo, parece es-
tar provado que os filetes separam melhor a informacéo do que
0S espacos em branco) e pelas imagens, permite ao leitor “sepa-
rar” melhor os diversos itens quando olha para o jornal. De outra
forma, o seu olhar poderia perder-se entre tanta informacéao.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 28 - Nao estando presos as amarras da audiéncia e dos
indices de leitura, os estudantes do Jornal Universitario do Porto
tém a possibilidade de explorar a criatividade grafica. Neste caso,
em que se apresentam uma primeira pagina e uma pagina interior
desse jornal, o resultado foi um grafismo p6s-moderno.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 29 - O 24 Horas nos escaparates. Este jornal diario por-
tugués usualmente recorre a uma paginacgao focal nas primeiras
paginas, colocando em evidéncia um tema, em detrimento dos
restantes. Nesta primeira pagina, € de realcar também o ladilho
sumariante do lado esquerdo. A qualidade visual e o tamanho das
fotografias, os textos curtos, a utilizacdo de infograficos, a atencéo
ao desporto e o vermelho apelativo do titulo modelam a imagem
do periddico: trata-se de um jornal “popular” e, em grande me-
dida, “poOs-televisivo”.
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Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 30 - Uma edicédo especial do 24 Horas que apresenta uma
primeira pagina monotematica.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 31 - O semanario O Diabo (fotografado num quiosque)
alia, neste exemplo, uma paginacgéao focal a varias “orelhas” pro-
mocionais por cima do titulo. O vermelho, cor quente e apelativa,
contrasta com o azul, frio e elegante. O contraste cromatico con-
fere ritmo ao design.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 32 - O Diario de Noticias (fotografado num escaparate)
apresenta aqui uma primeira pagina semi-focal quase simétrica
(com um eixo de simetria horizontal). Nao ha, de facto, categorias
ou normas rigidas em design de imprensa. Repare-se que mesmo
0S promos se encontram por baixo do titulo do jornal.

3.1 O design de imprensa

O design de imprensa pressupde certos objectivos que o designer
devera procurar atingir. Evans (1985: 15-16) explica que o design
de imprensa deve cumprir 0s seguintes requisitos:

1. Comunicar de formalara, isto é, com legibilidade ma-
xima, e de formacondmica ou seja, fazer uso efectivo do
espaco limitado que séo as paginas dos jornais e revistas;

2. Comunicar tendo em contavalor proporcional e escalar
das noticias;

3. Comunicar nunestilo reconhecivefjue seja util para o lei-
tor (por exemplo, ordenar sempre as sec¢des da mesma ma-
neira);
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4. Fazerpoupar tempo;

5. Possibilitar rapidas mudancas graficasuma vez que as
noticias também mudam rapidamente.

Por seu turno, Canga Larequi (1994: 27) diz que os objectivos
do design jornalistico s&azer o 6rgdo de comunicacédo atraente
e interessantefacilitar a sua leitura e compreensabierarqui-
zar as informacdes conservar o estilo ao longo de um periodo
de tempo Esses objectivos assentariam no alinhamento de dois
vectores:

1. Clareza, que poderiamos ligar a legibilidade e que se con-
seguiria “(...) distribuindo melhor as informacdes sobre o
espaco das paginas, utilizando mais brancos para diferen-
ciar os diferentes blocos informativos, hierarquizando as
noticias, (...) comprimindo elementos soltos através de cai-
xilhos para os separar de outros artigos, etc.”;

2. Funcionalidade, que se atingiria “(...) fazendo com que
cada elemento na pagina cumpra coerentemente uma fun-
¢ado determinada dentro do conjunto e do jornal (...)" e
usando apenas 0s elementos essenciais.

O design de imprensa obedece dominantemente a certos prin-
cipios. Todavia -e independentemente da globaliza¢dg..)
um bom design é culturalmente dependente - o que funciona num
contexto pode nao funcionar noutro.” (Lester, 1995: 176).

Os mais citados principios do design séo os principios do ba-
lanco, do ritmo, da unidade, do contraste e da proporcao, fixados
por De Lopatecki (1935) e atribuidos por Barnhurst (1994: 12) a
filosofia classica. Dondis (1973) realca que esses principios ex-
pressam os elementos e os atributos das formas no enquadramento
das péaginas.

Poderiamos sistematizar os principios do design da seguinte
maneira, em parte recorrendo a Barnhurst (1994: 180):
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e Um bomcontraste (usualmente) releva um elemento, por
exemplo, fazendo contrastar o escuro com o claro;

e Um bom balanco distribui equitativamente os elementos
formais em torno do centro focal da pagina (que se situa
ligeiramente acima do centro geométrico) de acordo com
0 seu peso visual (os itens mais largos e mais escuros tém
maior peso visual; assim, por exemplo, um pequeno item
escuro necessita de ser balanceado com um item claro maior);

e Um bomritmo estabelece uma sequéncia (do maior para
0 mais pequeno, do escuro para o claro, etc.), orientando o
olhar de um observador;

e Uma bogproporcéo divide dissimuladamente o espaco;

e Uma boaunidade alinha as formas de molde a criar uma
Unica silhueta.

Curiosamente, Martin (1964) procurou verificar se os princi-
pios dodesignestabelecidos por DelLopatecki (1935) eram uni-
versais, tendo concluido quelagoutsque seguiam os principios
ndo eram tidos como mais agradaveis do quiagsutsque de-
liberadamente os violavam. Em conformidade com as suas pes-
guisas, quanto menos esclarecidos e educados no design grafico
eram os observadores mais tendiam a preferir o balanco simétrico
a assimetria e uma proporc¢éo 6bvia a uma dissimulada.

Para Barnhurst (1994: 181), os principios do design estabe-
lecidos por DeLopatecki (1935) ndo séo inatos nem naturais ao
sentido humano do belo. Pelo contrario, esses principios seriam
ideolégicos, uma vez que imporiam um padrao modernista:

“Apesar da neutralidade ostensiva dos termos, cada

principio actua contra o estilo tradicional. O balanco
assimétrico € claramente promovido em detrimento

www.bocc.ubi.pt



374 Jorge Pedro Sousa

da simetria tradicional, um contraste acentuado é pro-
movido em detrimento de um pequeno contraste e as-
sim por diante. (...) O espaco aberto € preferido ao re-
pleto, os arranjos geométricos sao preferidos aos bio-
morficos, o simples é preferido ao decorativo, etc. Os
titulos em maiulsculas e centrados escritos em varias
linhas onde cada linha surge com diferentes caracte-
res [conforme se usou até meados do século XX] e
a paginacao denteada ndo sao contemplados a luz do
regime modernista dos principios do design.” (Bar-
nhurst, 1994: 181)

Além da formulagéo dos principios do design, dois outros ele-
mentos foram significativos da revolucdo modernista no design de
Imprensa: a utilizacdo expressiva do espaco em branco e o au-
mento do tamanho das imagens, opcdes significativamente noto-
rias a partir dos anos sessenta. No primeiro caso, de uma espécie
de sobrelotacdo das paginas passou-se mesmo, em certas alturas,
a uma sublotacdo. Por vezes, em grandes manchas de espaco em
branco colocam-se titulos, outros pedacos de texto ou imagens
gue adquirem especial relevo (devido ao contraste).

Ong (1982) sugere que 0 espaco em branco equivaleria ao si-
léncio. Portanto, um pequeno texto ou um titulo rodeado de es-
paco em branco poderia significar uma espécie de grito a cortar
o siléncio absoluto. Para esse autor, os jornais demasiadamente
preenchidos pareceriam encerrar-se sobre si mesmos e ser autori-
tarios, ndo deixando espaco para o debate e para a argumentacao;
pelo contrario, o aproveitamento do espa¢o em branco diminuiria
0 peso da autoridade visual e permitiria aos consumidores ver es-
ses jornais como sendo abertos ao dialogo, acessiveis e arejados
nas ideias.

O casamento entre imagens de grande tamanho, letras minds-
culas nos titulos e utilizacdo dos espacos em branco tera contri-
buido para o rejuvenescimento dos jornais, mas, segundo Bar-
nhurst (1994: 185), tal tera resultado igualmente em mudancas
nos contetdos. Por exemplo, os jornais tiveram de comecar a
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seleccionar mais os temas que elegiam para as primeiras pagi-

nas, que comportavam cada vez menos itens, com a agravante de
0s jornais terem engordado em namero de paginas e de seccoes.
“Paradoxalmente, uma primeira pagina mais aberta na forma era

menos aberta no conteddo.” (Barnhurst, 1994: 185)

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 33 - O contraste € um dos principios do design e, na
imprensa, refere-se a diferencas de cor ou tamanho entre os ele-
mentos graficos. Segundo Lester (1995: 172-174), os jornais que
pretendem dar a impressao de uma grande actividade e de um es-
pirito jovem preferem um grafismo contrastado, enquanto o con-
servadorismo seria realgado por um grafismo pouco contrastado.
Através do contraste pode-se direccionar mais facilmente a aten-
¢ao do observador para um polo de impacto visual que interesse
realcar.

No exemplo da figura, o contraste pelo tamanho e pela tonali-
dade gera tens&o dinamica. E o caso da inser¢éo de uma fotografia
de grande tamanho numa pagina, tradicional no design jornalis-
tico. Realce-se que, por vezes, um pequeno elemento com um
espaco em branco a enquadra-lo pode ter mais impacto visual do
gue um grande elemento ndo contrastado. Além disso, 0 espaco
em branco também permite o repouso visual.

Uma das formas mais comuns de contraste consiste em inserir
texto branco ou cinzento sobre um fundo negro (texto em nega-
tivo), como no exemplo abaixo.

TEXTO EM NEGATIVO

Fig. 34 - O contraste é explorado nesta primeira pagina mo-
notematica do Jornal de Noticias. A utilizacdo de negativos tem

www.bocc.ubi.pt



376 Jorge Pedro Sousa

uma fungéo ética, ja que protege a identidade das vitimas e a pri-
vacidade das familias enlutadas, e uma funcéo significante, ja que
acentua a ideia de luto (devido ao negro).

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 35 - Aroda das cores. As cores anexas geram fendmenos
de harmonia cromatica e tendem a tranquilizar o observador. Pelo
contréario, cores opostas tendem a produzir tensédo dinamica (In Le
Photojournalisme, 1993: 88).

O vermelho, cor quente, é agressivo e visualmente activo. O
amarelo, outra cor quente, é luminoso, ao ponto de obscurecer 0s
restantes elementos (deve-se, por isso, evitar a predominancia néo
pretendida do amarelo nos jornais). O azul, uma cor fria, é pas-
sivo, mas elegante, sendo muito compativel com outras cores. O
cinzento, no design de imprensa, € uma cor de compensacao, ser-
vindo, por exemplo, para atenuar ou real¢car elementos. O branco
permite realcar os elementos que sobre ele se colocam (imagens,
etc.), estruturar as paginas, separar os elementos graficos, etc.

Canga Larequi (1994: 162-164) diz que a cor, num jornal,
pode ser usada como suporte (a cor constitui um fundo), como
elemento integrado (cumpre uma fungcédo, como num titulo a ver-
melho), como elemento natural (quando se integra num local que
€ interpretado pelo observador como o seu lugar natural, de que
€ exemplo o céu azul) e como protagonista (quando a cor funci-
ona como o principal transmissor da mensagem, como num se-
maforo).

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 36 - O balanco esta relacionado com a disposi¢éo dos ele-
mentos graficos ao longo e dos dois lados de um eixo de balanca
imaginario, de maneira a que o peso visual desses elementos em
cada um dos pratos imaginarios da balanca deixe a balanca equi-
librada ou desequilibrada. A simetria € a expressao mais perfeita
de equilibrio, sendo uma opc¢éo de design nas ocasifes em que
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se pretende dar a sensacgao de conservadorismo, tranquilidade, or-
dem, estabilidade e formalidade. Pelo contrario, o desequilibrio é
menos formal e é capaz de produzir tensédo dinamica.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 37 - O ritmo tem a ver com a forma como os diferentes
elementos graficos sdo dispostos de maneira a orientar 0 movi-
mento do olhar do observador de um para outro desses elemen-
tos. A sequéncia é um dos artificios usados pelos designers para
criar ritmo (por exemplo: titulo, imagem, texto); a colocacao de
elementos correlacionados em duas paginas separadas é outro.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 38 - A unidade tem por referente a coeréncia e integracéo
global dos diferentes elementos graficos num enquadramento. Em
conformidade com Lester (1995: 175), os elementos sao conside-
rados unificados se sao similares, se estdo juntos, se estao inte-
grados, se estéo direccionados uns em funcao dos outros, se estao
associados, formando links entre eles, se sao familiares e se sao
compreensiveis.

A unidade relaciona os conteudos préximos e da consisténcia
estilistica ao design de um periédico (Lester, 1995: 176). Alias,
dara consisténcia a todo o periddico. Por isso, também os dife-
rentes elementos que se pretendem unificar num enquadramento
devem ser proximos, isto €, um fundo brilhante ndo deve servir de
base a uma imagem sombria ou a um artigo que reporte a dor.

indices e sumarios comecaram a integrar-se nas primeiras pa-
ginas dos jornais a partir dos anos setenta, devido as experiéncias
de reformulacéo gréafica e ao processo de engorda que a imprensa
sofreu, decorrente da proliferacéo das seccdes especializadas, dos
suplementos e das paginas especiais, tendéncia por sua vez as-
sociavel a um design modular que jA ndo se compadecia com
um contetdo misturado e desorganizado. Pela mesma altura, o
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principio da propor¢cdo comecou a ser extremamente valorizado
e acrescentaram-se espacos em branco nos jornais. (Barnhurst,
1994: 189). Foi ainda nos anos setenta que as paginas dos jor-
nais comecaram a ser invadidas por elementos tipograficos ex-
pressionistas e por ilustracdes experimentais. Algumas paginas,
desenhadas quase comaosters destacavam-se pela sua indivi-
dualidade no conjunto do periddico e pelo arrojo experimental.
(Barnhurst, 1994: 190)

A investigacao sobre os efeitos do grafismo sobre os consu-
midores das mensagens mediaticas tem-se preocupado sobretudo
com os problemas dagibilidade, isto é, sobre a capacidade de os
elementos graficos serem rapidamente identificados, com os pro-
blemas de compreenséo desses elementos e com os problemas das
diferentes significacdes semioticas das letras e imagens. Assim,
tem sido comum testar-se a velocidade de leitura e a compreen-
sao, tendo-se chegado a algumas conclusfes interessantes. Por
exemplo, os titulos que articulam letras mailsculas e mindsculas
tendem a ser mais legiveis do que os que sdo escritos exclusi-
vamente em maiusculas, as palavras compostas unicamente por
letras mailsculas tendem a ser menos legiveis do que as palavras
compostas com letras mindsculas, as letras normais (como neste
texto) tendem a ser mais legiveis do que as letragt&@ioo, as
letras conmserifs(como esta, a Times New Roman) tendem a ser
mais legiveis do que asans-serifcomo a albertus) e o texto
nao alinhado a direita tende a ser mais legivel do que o texto jus-
tificado e do que o texto centrado. (v.g. Canga Larequi, 1994:
97-101; Garcia, Stark e Miller, 1991)

Um estudo laboratorial de Garcia, Stark e Miller (1991) sobre
a leitura de jornais foi mais longe do que a investigacao tradicio-
nal, tendo, chegado a varias conclus@es particularizadas, entre as
guais as seguintes:

a) Os leitores tendem a ndo entrar nas paginas a partir do canto
superior direito, procurando pela histéria mais importante, mas
sim a partir do local onde estdo os mais poderosos elementos gra-
ficos, estejam eles no fundo, no centro ou noutro local da pagina;
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b)Geralmente, as fotografias e restantes imagens dominantes
sdo os primeiros pontos de entrada de um leitor numa péagina,
sejam a cores ou a preto e branco;

c) Normalmente, os leitores entram nas paginas a partir da
imagem dominante, movendo-se, posteriormente, para outras ima-
gens, em funcdo do seu grau de relevancia, e/ou para os titulos
mais proeminentes;

d) Tendencialmente, quanto maior for o tamanho de uma ima-
gem, mais atencao ela gera,

e) Se bem que, normalmente, quase todos os leitores reparem
nas fotografias “tipo passe”, menos de 50% deles as processa;

f) Geralmente, o olhar percorre em sequéncia uma pagina de
jornal em funcéo da forca grafica e do conteudo dos diversos ele-
mentos;

g) No que respeita a atraccdo visual, o conteudo, o tamanho
e a colocacéo das fotografias e restantes imagens sao tendencial-
mente elementos mais importantes do que a cor; porém, 0s con-
juntos de fotografias coloridas tendem a ser mais profundamente
observados do que os conjuntos de fotografias a preto e branco;
a utilizacao de conjuntos de fotografias coloridas também tende a
aumentar ligeiramente a leitura em profundidade dos textos a que
estas fotografias estdo associadas;

h) Os leitores, usualmente, ndo véem duas paginas como duas
unidades discretas mas sim como uma unica unidade; por exem-
plo, comummente os leitores entram nesse conjunto observando a
fotografia dominante da pagina impar e olham seguidamente para
a fotografia ou titulo dominante na pagina par; assim, podera nao
ser funcional, por exemplo, deixar um designer elaborar a pagina
dois e outro a pagina trés;

i) Ao enfrentarem as paginas, os leitores tendem a mover o
olhar da direita para a esquerda e ndo da esquerda para a direita;

j) A cor nem sempre contribui para a aquisi¢ao visual de in-
formagé&o, mas pode tornar certa informacao mais proeminente;

k) A cor é muito bem tolerada pelos leitores; estes tendem a
preferir a cor ao preto, cinzento e branco;
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[) A cor ndo funciona independentemente dos restantes ele-
mentos graficos, mas antes sinergicamente; o uso da cor pode
contribuir para um designer levar o leitor a percorrer as paginas
de um jornal numa certa sequéncia, mas o tamanho das imagens
e das noticias, 0 seu posicionamento nas paginas, o seu contetdo
e a arquitectura global das paginas sdo elementos tdo importantes
como a cor;

m) O uso da cor, s6 por si, tende a ndo atrair mais leitores;

n) Os caixilhos “promocionais” com titulos que séo coloca-
dos nas paginas frontais das diversas seccdes e que remetem para
noticias noutras paginas (chamados “orelhas” em alguns jornais
portugueses promosnos Estados Unidos) tendem a ser proces-
sados pela maioria dos leitores;

0) O destaque de determinadas pecas com caixilhos ou outros
elementos gréficos tende a levar mais leitores a repararem nelas;

p) Os leitores, normalmente, reparam na maior parte dos ele-
mentos imagéticos, embora ndo os processem todos; inversamente,
apenas costumam reparar em cerca de 25% do texto; mas € o con-
teudo da historia que funciona como o factor decisivo que leva um
texto a ser lido em profundidade;

g) Os elementos textuais mais processados séo, geralmente,
os titulos (incluindo antetitulos e subtitulos), com cerca de 50%
dos leitores a processarem-nos, 0s resumos de artigos com poucas
linhas em letras com um corpo grande éasradag, os pequenos
excertos de texto a um corpo maior que se destacam no meio dos
artigos, alguns entretitulos, as noticias breves (um ou dois para-
grafos curtos), que séo lidas por cerca de 60% dos leitores, e 0s
primeiros paragrafos dos textos mais longos. Menos de 12,5% do
texto de um jornal é lido em profundidade pelos leitores, e lido em
profundidade n&o significa ser lido totalmente. Neste contexto, os
autores sugerem gwetécnica da piramide invertidajue ja foi o
ex librisdo jornalismo impresso, continua a ter poder e valor, ndo
obstante ser téo criticada;

r) A utilizagéo de texto colorido e/ou dmckgroundsios tex-
tos em negativo, em cinzento ou a cores normalmente ndo leva a
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um maior processamento das noticias; porém, a utilizagdo de um
backgroundvermelho tende a gerar maiores niveis de leitura em
profundidade;

s) A utilizacdo de fotografias ou de outras imagens conduz,
em principio, a um indice maior de leitura dos titulos a que estao
associadas, mas nao garante a leitura do restante texto; porém, a
utilizagcdo de imagens tende a ser mais importante do que o titulo
no que respeita ao processamento do resto do texto;

t) Quanto mais colunas ocupar um titulo, maiores sédo, em
principio, as probabilidades de ser lido;

u) Os infograficos tendem a ser processados por cerca de 70%
dos leitores.

Além das pesquisas sobre legibilidade, proxémia (estudo das
relagdes espaciais nos jornais, particularmente valorizada devido
ao uso expressivo do espaco em branco) e principiatedign
houve ainda um outro factor que tera permitido a solidificacdo das
actuais orientagdes dominantes no design de imprensa: o apareci-
mento dolayout modulay baseado em péaginas-grelha com divi-
sdo matematicamente milimétrica. Com esta inovagao tornou-se
possivel a planificacdo gréfica rigorosa das paginas.

Para se paginar um jornal, passou a fazer-se previamente um
estudo grafico usando-se folhas especiais em forma de grelha mi-
limétrica. Estas sdo concebidas em propor¢cdes matematicas, de
maneira a ser possivel saber qual o espago exacto que um texto
ou uma imagem vao ocupar. De alguma forma, essas paginas
pressupdem uma paginacéao (vertical ou horizontal) modular e ndo
denteada. A medida que as editorias v&o fechando as paginas, um
gréfico estuda a disposicdo dos diversos elementos (texto corrido,
titulos, imagens, etc.) nas mesmas, em fungcdo do tamanho que
esses elementos ja tém ou do tamanho que poderéo vir a ocupatr.

A edicao grafica

Editar graficamente um jornal € um acto de empatia e de respon-
sabilidade. Empatia porque o design se refere, sobretudo, a uma
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forma de comunicacao estética. Responsabilidade porque é pre-
ciso respeitar os diferentes leitores habituais e cativar os leito-
res potenciais. Responsabilidade ainda porque ha que ter cuidado
com os sentidos néo pretendidos. A justaposicéo, por exemplo,
pode ser um elemento inadvertidamente conferidor de sentidos.
Justapor artigos sobre a SIDA e artigos sobre a homossexualidade
pode promover a ideia estereotipada de que a SIDA é uma doenca
de homossexuais.

Editar graficamente um jornal, ainda que dentro de determi-
nadas regras, € um acto criativo. Mesmo limitado por padrbes
modernistas, o design pode ajudar o leitor a orientar-se no mundo
referencial e representacional que o jornal lhe propde, ou seja,
pode dar ao leitor pistas para a construcdo pessoal de um mapa
mental do mundo. Havera casos, porém, em que sera util enve-
redar por modalidades pds-modernas e experimentais de design:
a desordem grafica planeada, em certos casos, podera ser mais
representativa do que a ordem tranquila mas forcada do design
moderno, marcado pela seu caracter helvético.

Editar graficamente um jornal ou uma revista significa, em
sintese, valorizar os seus conteudos e hierarquiza-los e ordena-
los visualmente em funcéo dessa valorizacdo, mercé da utilizacao
dos recursos tipogréaficos e graficos que conformam a morfolo-
gia desse jornal ou dessa revista. El Mir (1995 a: 654) chama a
atencao para que néo é tarefa facil paginar um jornal “(...) man-
tendo uma determinada familia de composicao de texto, com um
corpo e fonte (...) de maxima legibilidade devido a simplicidade
das linhas, modificar determinados elementos como as "orelhas",
os "ladilhos"ou os titulos, matizar a composi¢édo das "entradas",
buscar uma nova forma de apresentacao das colunas (...), variar a
sequéncia e chamar a atencéo do leitor (...)".

Embora jornais como o espanhaBC tenham adoptado o
formato de revista, a maioria dos jornais ou optou ggknde
formato (Expressopor exemplo) ou pelformato tabléide (PU-
blico, Diario de NoticiasJornal de Noticiasetc.).

Canga Larequi (1994: 54) explica que as vantagens dos jor-
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nais de grande formato sao, principalmente, (a) a capacidade de
inclusdo de um grande numero de informacdes em cada pagina, o
gue permitiria a sua melhor hierarquizacao e ordenacéao, (b) a ca-
pacidade de iniciar e finalizar um texto numa mesma pagina, sem
necessidade de o leitor procurar a continuacdo nas paginas seguin-
tes, (c) a possibilidade de publicar fotografias, infograficos, etc.
maiores e (d) a possibilidade de, fazendo textos menores, ndo au-
mentar o numero de paginas para albergar mais informacao. Mas
o grande formato também traria inconvenientes, que seriam, no-
meadamente, (a) a leitura incobmoda, (b) a necessidade de o leitor
se concentrar mais, (C) os riscos de confusao e aborrecimento por
parte do leitor e (d) a necessidade de aumentar desproporciona-
damente os titulos, as fotos etc. em épocas de "poucas ndticias"
(Canga Larequi, 1994: 54)

Para o mesmo autor, as principais vantagens dos tabldides sado
(a) a possibilidade de se ver toda a pagina com um Unico olhar, (b)
o facto de esses jornais requererem menor esforc¢o visual e menor
atencao ao leitor, (c) o conforto na leitura e (d) a facilidade de
paginacao; os inconvenientes principais seriam (a) a necessidade
pontual de continuar textos em paginas posteriores, (b) a necessi-
dade de possuir um maior nimero de paginas e de aumentar esse
namero quando ha mais noticias e (c) a incapacidade de explorar
na totalidade os elementos visuais. (Canga Larequi, 1994: 54-55)

Na actualidade, o design dos jornais baseia-se geralmente numa
organizacdo modular, ou seja, de uma forma sintética, baseia-se
na divisdo das paginas em parcelas funcionais e intercambiaveis
(mas integradas no todo) que sdo ocupadas por elementos com-
postos (titulo e texto corrido, imagem e texto, infografico, etc.).
O espaco em branco e alguns filetes e caixilhos contribuem, para-
doxalmente, para a segmentacéo dos conteidos mas também para
a unidade gréfica. O espaco em branco também produz uma certa
sensacdo de limpeza. Margens brancas mais largas produzirdo

4 Registe-se, porém, que a ideia de que em determinadas épocas do ano
-como o Verdo- “ndo héa noticias” € uma aberracéo. Noticias ha, s6 que sem os
habituais protagonistas a fazerem as coisas habituais.
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mesmo uma determinada sensacao de leveza, agilidade e alegria;
margens brancas mais estreitas darao a sensacao de densidade.

A utilizacdo dosmodulos de quadriculas homogéneas como
elementos determinantes e organizadores do espaco disponivel
para o design da péagina contribui ndo s6 para manter a propor-
cionalidade dos elementos introduzidos na pagina como também
para assegurar a sua facil mobilidade nesse espaco, conferindo
elasticidade ao design. Por outro lado, e aléem de racionalizar o
espaco, a paginacado modular facilita a imposi¢céo de uma certa or-
dem ao processo produtivo, rentabiliza os recursos e poupa tempo.

Num sistema modular, 0 médulo converte-se na unidade de
medida da superficie espacial para todos os elementos: imagens,
textos, publicidade. Por isso, se um editor pede uma pega com
dois mil caracteres e com titulo a duas linhas com um maximo de
vinte caracteres por linha, um jornalista tera mesmo de se limitar a
esse espaco e, em principio, tera mesmo de ocupar esse espago por
inteiro, pois € uma contingéncia da paginacdo modular. Os mo6-
dulos permitem, assim, antecipar o espaco disponivel para cada
anuncio publicitario, para cada peca e para cada imagem (sabe-se
perfeitamente quantos caracteres alberga um maddulo, por exem-
plo, tal como se sabe qual o espaco que uma fotografia ird ocupar
se for ampliada).

Médulos e submédulos podem-se aplicar tiagos, aosin-
dices ("sumarios"do jornal ou de secg¢des ou suplementos, com
indicacdo da pagina onde esta cada pecajrelbas(titulos su-
mariantes e promocionais por vezes complementados com ima-
gens que sao colocados no cimo das paginas, geralmente em cai-
xilhos, jogando com o titulo do jornal, do suplemento, da secc¢éo
ou do caderno), adadilhos (caixas laterais de texto ou de texto
e imagem, por vezes inseridas sobre um fundo em negativo ou
colorido; as vezes também servem de ‘orelhas’grisadasdas
pecas, etc.

As colunasséao elementos contingentes do sistema de pagi-
nacdo modular. Quando se planifica graficamente um jornal pela
primeira vez, deve ter-se em atencao que o numero de colunas
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deve ser proporcional ao formato planeado. Isto significa, na pra-
tica, que um jornal tabléide podera aguentar cinco ou seis colunas
por pagina, mas um jornal de grande formato pode integrar oito
ou nove.

Evans (1985: 75) chama a atencao para o facto de as colu-
nas (a)facilitarem a legibilidade, (b) ajudarem a ordenar e
hierarquizar a informagéo e (c) facilitarem a movimentagéo
dos textos de um espaco para outraCanga Larequi (1994: 68)
salienta que as colunas, para cumprirem eficazmente a sua mis-
sdo grafica, devem estar perfeitamente delimitadas, sendo, na sua
opinido, preferivel utilizar um filete entre elas, seja ele mais ou
menos estreito, do que confiar unicamente no espago em branco.
Harold Evans (1985: 163) partilha da mesma opinido.

Geralmente, as colunas séo separadas por um espac¢o em branco,
gue quanto mais largo for mais tendera a produzir uma sensacao
de leveza, limpeza e luminosidade. Outras vezes sdo separadas
por filetes (linhas separadoras), finos ou largos. Outras vezes
ainda, um determinado espaco € isolado porcaixilho (caixa
formada por filetes). Para dar ritmo ao design, podem-se usar co-
lunas de medidas diferentes (texto seguido a ocupar duas, trés ou
mais colunas) e falsas colunas (por exemplo, as meias colunas que
se usam para compor entradas verticais). Podem-se, igualmente,
usar colunas denteadas em que se colocam excertos relevantes dos
textos, etc. Todavia, tal como nota EI-Mir (1995 a: 660), o abuso
de elementos dispares provoca disfuncdes graficas.

A unidade global de um jornal expressa-se na sequéncia ba-
sica com que 0s seus conteldos sao organicamente distribuidos
(EI-Mir, 1995 a: 661). As seccdes podem ser graficamente di-
ferenciadas ou n&o e podem ocupar uma ou varias paginas. Cada
pagina (ou cada conjunto de duas paginas), embora possa ser con-
siderada como uma unidade independente, deve conciliar-se com
a globalidade do produto, seja ele todo o jornal, um suplemento
ou até uma seccao especifica.

A diagramacao das paginas de um jornal poddénegrontal
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ou vertical. Mas também existempaginas mistas em que parte
da diagramacéo € horizontal e parte vertical.

A paginacéo vertical tem gradualmente sido abandonada em
favor da primeira, excepto em alguns jornais de grande formato,
pois a paginacao horizontal permite tirar um maior partido dos
titulos e de outros elementos graficos que com ele podem jogar,
como as imagens. Por sua vez, a paginacgao vertical oferece uma
maior longitude para os textos, tornando-se, geralmente, mais
densa. EI-Mir (1995 a: 662) faz notar que um texto pesado tira
agilidade do design, obrigando o leitor a dedicar mais tempo a
leitura.

Uma pégina tem um espacgo que pode ser graficamente ocu-
pado. A esse espaco da-se o nomecdixa de composicao
Quando esta graficamente ocupado, fala-se da existéncia de uma
mancha grafica Da-se o nome deabecaao cimo de uma pa-
gina; na mesma linha de raciocinio, da-se o nonari rodapé
a parte inferior da pagina.

Ha varios modelos de paginagéo de uma pégina de um jornal
ou revista:

a) Paginas basicas ou de servicpsomo aquelas que inse-
rem informacédo bolsista e cambial, televisiva ou meteoroldgica,
cuja forma raramente muda (as paginas de opinido, chamadas pa-
ginas editoriais nos Estados Unidos, também raramente mudam
de forma);

b) Paginas monotematicasque por tratarem um Unico tema
permitem uma elaboracéo gréafica mais acurada;

c) Paginas estandardizadas, classicas ou pluritematicas
Estas subdividem-se em:

e Paginas focaig(a informacédo mais importante surge a ca-
beca ou ocupa um grande espaco da pagina -mais de 60% -
e a restante informacéao é desvalorizada);

e Paginas semi-focaigum elemento grafico distingue-se cla-
ramente dos restantes, ocupando entre 35 a 60% de uma
pagina; no entanto, existe pelo menos um outro elemento
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grafico que adquire alguma relevancia, ocupando, pelo me-
nos, cerca de 15-20% da superficie da pagina);

e PA4ginas direccionadaga paginacéo é hierarquizada de
acordo com a valorizacdo dos conteudos, nao existindo uma
noticia que se sobreponha excessivamente a pelo menos a
uma das restantes noticias);

e Paginas irregulares(ndo seguem qualquer tipologia).

As paginas de um jornal, com base em EI-Mir (1995: 664),
geralmente apresentam-se:

a) Simétricas (os componentes distribuem-se simetricamente
a partir de um eixo de simetria, vertical ou horizontal);

b) Assimétricas(os elementos graficos sédo dispostos assime-
tricamente);

c) Simétricas contrastantesos elementos graficos séo con-
trastantes de cada lado de um eixo de simetria ou distribuem-se
ao longo de uma diagonal que vai de um lado da cabeca ao lado
oposto do rodapé, de maneira a que as manchas contrastem nas
extremidades dessa diagonal);

d) Assimétricas contrastantegos elementos gréaficos sao dis-
postos assimetricamente e contrastam entre si).

H& um determinado nimero de formatos gerais que se podem
aplicar a paginacdem funcdo do numero de colunassem ex-
cluir que se possa alterar o nimero das colunas e a sua largura. Por
exemplo, num jornal de grande formato a oito colunas, podem-se
combinar as colunas e orientar a mancha gréafica de varias formas:
1/1/1/1/1/1/1/1(design vitoriano) 2/4/2 (formato semelhante ao
das primeiras paginas déSA Today, 6/2 (formato indicado, por
exemplo, para a inclusdo de um falso-ladilho de duas colunas para
0 sumadrio, para titulos e para noticias breves, reservando-se o
resto do espago para os temas principais), etc. (com oito colu-
nas, as possibilidades sdo abundantes).

Num tabléide cujo design se baseie numa composi¢cdo com
base em cinco colunas, podem-se igualmente fazer varias com-
binacdes geraisi/1/1/1/1 1/4, 1/3/1, 2/3, 2/2/1, 2/1/2, 2/1/1/],
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4/1, 3/2, 1/2/2 e 1/1/1/2 Para mim, os formato4/1 ou 1/4 sao
essenciais para a diagramacéao focal das paginas, enquanto os for-
matos3/2 ou 2/3 permitem uma diagramacéao direccionada. Sobre

0 mesmo tema, EI-Mir (1995 a: 668-669) assinala que os forma-
tos1/3/1, 2/3 ou3/2séao ideais para paginas que alberguem varios
itens e que se queiram alegres, enquanto os forr@édke 1/2/2

se distinguiriam, sobretudo, pela sua capacidade de dar guarida a
varios elementos. O formaf1/2seria pouco empregue, ja que
uma coluna apareceria isolada no meio da pagina. Finalmente,
os formato2/1/1/1, 1/1/1/2e 1/1/1/1/1dariam resposta a neces-
sidade de inclusdo de varias noticias que néo requeiram titulos
destacados. Nestes casos, seria indispensavel um design capaz de
evitar a monotonia visual das paginas.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 39 - Exemplo de diagramacéo vertical. Note-se que di-
ficilmente se torna possivel colocar fotografias ou outras imagens
ao nivel dos titulos. Repare-se, ainda, que, para aliviar a carga
gréafica, quanto menos colunas ocupar uma pec¢a mais linhas deve
ter um titulo, ou seja, se uma peca for paginada a uma coluna, por
exemplo, o titulo deve estender-se por trés ou quatro linhas; se for
paginada a duas colunas, e a menos que se trate de uma noticia
breve que suporte o titulo no préprio texto, entdo o titulo deve
surgir a duas linhas. Com trés, quatro ou mais colunas justificam-
se titulos com apenas uma linha, embora pecas diagramadas a trés
colunas suportem titulos a duas linhas, especialmente se os textos
se alongarem.

Fotografia ndo inserida por motivos legais
Fig. 40 - Exemplo de diagramacao horizontal.
Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 41 - Pagina modulada a cinco colunas (para um jornal de
formato tabléide, como o Publico)
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Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 42 - Pagina modulada a oito colunas (para um jornal de
grande formato, como o Expresso).

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 43 - Se cada médulo permitir cem caracteres (na fonte e
no corpo de letra empregues pelo jornal), uma peca de mil carac-
teres com titulo ocupara dez modulos de texto (mais um espaco
para o titulo), podendo ser inserida em varios locais, conforme
ilustra o0 exemplo. Note-se que meio médulo (podem-se fazer di-
visbes) albergaré cinquenta caracteres.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 44 - A modulagcédo permite antever o espagco que uma
fotografia ou qualquer outra imagem ocupara se for ampliada sem
perder as proporcdes ou quaisquer elementos do enquadramento.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 45- Para dar ritmo ao design podem-se usar (sem abusar)
colunas de medidas diferentes, colunas denteadas, falsas colunas,
etc.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 46 - Localizacdo da cabeca e do rodapé (ou pé€) de uma
pagina.
Fotografia ndo inserida por motivos legais
Fig. 47 - Exemplo de composicao vertical simétrica semi-
focal numa primeira pagina, com um sumario e um falso-ladilho
a duas colunas do lado direito e um ladilho do lado esquerdo. O

titulo central, situado a cabeca da pagina, pode ser considerado a
manchete. A segunda peca central surge no rodapé.
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Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 48- Exemplo de composi¢&o horizontal simétrica con-
trastante direccionada na pagina de rosto de uma secc¢ao. Séo de
notar as “orelhas” promocionais de ambos os lados do titulo iden-
tificador da seccao.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 49 - Exemplo de composicao assimétrica focal (particu-
larmente usada em jornais de formato tabléide).

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 50 - Exemplo de composicao horizontal assimétrica di-
reccionada. O olhar do observador passa sucessivamente da peca
principal (ao cimo, a direita, reforcada por uma grande foto e um
titulo de grandes dimensdes), para a segunda mais importante (co-
locada logo abaixo, com uma foto, o que leva o leitor a olhar para
ela em segundo lugar), para o editorial (cuja presenca é reforcada
pelo negativo e pela colocagéao ao cimo da coluna) e para a quarta
peca em termos de importancia (colocada abaixo do editorial).
Registe-se, todavia, que a presenca de uma pequena foto nesta ul-
tima peca pode levar um observador a atentar nela antes de olhar
para o editorial (ligagéo foto 1 - foto 2 - foto 3).

Fotografia ndo inserida por motivos legais
Fig. 51 - Exemplo de composic¢ao irregular.
Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 52 - Uma belissima primeira pagina monotematica do
Publico (25 de Abril de 1999), recorrendo-se a uma fotografia
ilustrativa contrastada.

Fotografia ndo inserida por motivos legais
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Fig. 53 - Composicéo focal numa primeira pagina do Publico
(14 de Setembro de 2001).

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 54 - Composigao semi-focal assimétrica horizontal numa
primeira pagina do Publico (30 de Setembro de 1999).

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 55 - Composicdo horizontal assimétrica direccionada
numa primeira pagina do Jornal de Noticias.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 56 - Composicao vertical semi-focal numa primeira pa-
gina do Euronoticias (9 de Marco de 2001).

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 57 - Primeira pagina monotematica no Jornal de Noticias
na qual, devido a auséncia de imagens, se reconstroi um aconte-
cimento recorrendo-se a infografia.

A edicao grafica com fotografias jornalisticas

Editar fotografias tem uma elevada importancia tactica no design
de um jornal. As fotos constituem um dos primeiros focos de
atencao do leitor e ajudam a orientar o leitor na pagina.

Antes de mais, é importante real¢car que se o conteudo da fo-
tografia ndo ajudar, entdo dificilmente o design resultara. O que
€ desinteressante nao vinga. Evidentemente, pode tentar-se “me-
Ihorar” a imagem, reenquadrando-a ou misturando-a digitalmente
com outros elementos, de forma a torna-la aproveitavel. Mas se
a fotografia ndo evocar nada a ninguém, provavelmente o seu po-
tencial informativo ou mesmo comunicativo sera baixo.
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Se uma fotografia for de dificil interpretacao e leitura € pre-
ferivel usar outros recursos que nao os fotograficos. Da mesma
maneira, uma fotografia deve ser substituida se for pobre no con-
teudo e na forma, se os seus elementos forem de dificil identifi-
cacao e/ou se for de tal forma trivial que ndo promova o titulo ou
o texto, aos quais, em principio, deve estar associada. Dos casos
anteriores exceptuam-se, obviamente, as fotografias que séao “do-
cumentos unicos”. Pelo contrario, se uma fotografia for legivel,
se tiver um forte contetdo informativo, se puder dar origem a le-
gendas e titulos correlacionados, fortes e incisivos, que a integrem
melhor no conjunto da informacao impressa, entao essa fotografia
deve ser usada.

A principal “regra” a respeitar na edicao fotojornalistica é a de
gue uma fotografia deve ser usada como um elemento informativa
e comunicativamente valido. Se for usada meramente para encher
espaco ou ilustrar, o designer deve interrogar-se se ndao havera
outros recursos que possam funcionar melhor do que a imagem
fotogréfica.

Os documentos fotograficos devem ser seleccionados em fun-
¢ao do seu conteudo informativo e da sua qualidade técnica, a
menos que ndo se possa escolher (ha fotografias que valem pela
informacgé&o que aportam e pelo facto de serem documentos Unicos
e ndo pela sua qualidade técnica). Por exemplo, uma fotografia
muito detalhada dificilmente suportara ser inserida num pequeno
espaco, ja que assim o leitor ndo conseguira observar esses deta-
Ihes; pelo contrario, uma fotografia pouco detalhada ja podera ser
paginada em menos espac¢o, embora quanto mais espaco se dé a
uma imagem melhor podera ela ser observada. Da mesma ma-
neira, uma fotografia a preto e branco pouco contrastada, sombria
e escura dificilmente podera ser inserida num pequeno espaco, ja
gue ficaria reduzida a pouco mais do que uma mancha escura.

Segundo Polf (1993: 188), o design usando imagens fotojor-
nalisticas deve ter em consideracao o ritmo de desenvolvimento
da paginacao, condicionado por varios elementos:
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a) O plano de composicéo da fotografia (plano geral, plano
médio, grande plano, etc.);

b) O tamanho com que a fotografia € inserida nas paginas;

c) A superficie e o formato do jornal ou da revista,

d) A inclusdo das imagens (horizontal, vertical, sinuséide ou
obliqua).

A utilizacdo de péaginas-grelha modulares para a maquetiza-
¢ao de um jornal facilita bastante o trabalho de paginagdo, uma
vez que se podem integrar com precisao todos os elementos dis-
poniveis (textos, imagens, titulos, etc.) de forma a ocupar o es-

paco.
Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 58 - Uma fotografia remetida para o espaco inferior es-
guerdo de uma pagina esta mal colocada, parecendo ter sido ai
inserida apenas para “encher”.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 59 - Uma fotografia € melhor paginada se for conciliada
com o titulo e se for inserida no cimo de uma péagina.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 60 - Uma fotografia pode ter um grande tamanho e pare-
cer desinserida do contexto (ndo obediéncia ao principio da uni-
dade no design), como neste caso, em que foi relegada para o
fundo da pagina.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 61 - Neste caso, a fotografia, inserida a abrir a pagina,
oferece ao leitor uma primeira visdo do acontecimento represen-
tado e pode jogar melhor com o titulo.

Fotografia ndo inserida por motivos legais
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Fig. 62 - O conteudo é importante numa imagem fotografica.
O sorriso de um contador de historias concilia-se, neste caso, com
o titulo. Note-se que a face do sujeito retratado deve, neste caso
(pagina impar), orientar-se para o titulo e para dentro.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 63 - Relegada para o fundo e com um conteudo que con-
tradiz o titulo, a fotografia ndo constitui uma boa solugéo gréfica.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 64 - A insergdo de fotografias do mesmo tamanho de
forma equilibrada ndo da tensao dinadmica a paginacao.

Fotografia ndo inserida por motivos legais
Fig. 65 - Quando se possuem varias fotografias para integrar
numa pagina ou numa dupla pégina, uma solucéo sera integra-
las com varios tamanhos e em diferentes locais, mesmo que as
paginas estejam em equilibrio dinamico.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 66 - Também se pode paginar uma dupla pagina de forma
desequilibrada (os pesos visuais séo diferentes), o que Ihe em-
presta tensdo dinamica.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 67 - Exemplo de paginagdo ancorada em fotografias de
uma pagina impar de um jornal de formato tabléide (Gtil para foto-
reportagens).

Fotografia ndo inserida por motivos legais
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Fig. 68 - Exemplo de paginacdo ancorada em fotografias de
uma dupla pagina de um jornal de formato tabléide, que pode ser
usada em foto-reportagens e que promove uma concepc¢ao dina-
mica das paginas devido ao recurso a insercédo de imagens hori-
zontal, vertical e obliqguamente.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 69- Exemplo de paginacao ancorada em fotografias de
uma pagina de um jornal de grande formato.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 70 - Exemplo de uma dinamica e ritmada dupla pagina
do Jornal Universitario do Porto em que o grafismo é ancorado
em fotografias. Observe-se que se inserem vertical, obliqua e ho-
rizontalmente fotografias de véarios formatos, em alguns casos re-
enquadradas ou recortadas, noutros casos sobrepostas.

O lettering

A eleicao das fontes a empregar por um jornal € um passo decisivo
para que o publico conceda uma personalidade a esse 6rgéo de co-
municacao social. De qualquer modo, esses recursos tipograficos
ndo sado independentes dos restantes elementos graficos que uma
publicacéo utiliza. Todos eles sdo importantes para harmonizar a
publicacéo, solidificando a sua personalidade.

A personalidade que um jornal vai construindo depende da
consisténcia grafica e esta, a menos que enverede por uma linha
experimental, em grande medida devera residir na harmonia es-
tilistica. Assim, por exemplo, € importante evitar desarmonias,
como um certo exagero doggros e carregadostodavia, o0 con-
traste tipografico podera ser um importante factor de realgcamento
de certos itens e de combate a monotonia. A competéncia técnica
residira em parte, por consequéncia, na capacidade de dosear e
usar os recursos graficos, sem esquecer que 0 excesso podera ser
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prejudicial, como enexcesso de negros excesso de negros ex-
cesso de negros excesso de negros excesso de negros excesso
de negros excesso de negros excesso de negros excesso de ne-
gros excesso de negros excesso de negros excesso de negros
excesso de negros excesso de negros excesso de negros excesso
de negros excesso de negros excesso de negros excesso de ne-
gros excesso de negros excesso de negros excesso de negros
excesso de negros excesso de negros excesso de negros excesso
de negros excesso de negros excesso de negros excesso de ne-
gros excesso de negros excesso de negros excesso de negros
excesso de negros excesso de negros excesso de negros excesso
de negros excesso de negros excesso de negros excesso de ne-
gros excesso de negros excesso de negros excesso de negros
excesso de negros excesso de negros excesso de negros excesso
de negros excesso de negros excesso de negros excesso de ne-
gros excesso de negros excesso de negros excesso de negros ex-
cesso de negros excesso de negros excesso de negros excesso de
negros excesso de negros excesso de negros excesso de negros
excesso de negros excesso de negros excesso de negros excesso
de negros excesso de negros

Convém realcar quaegros italicos, sublinhadosu carac-
teres “normais” podem oferecer significados. EscréMeilA-

CAO eventualmente n&o promovera a mesma construcéo de sen-
tidos que escrever inflagdo.

Intuitivamente, podemos dizer que as fontes usadas num jor-
nal ou numa revista sdo agentes conferidores de significados. Por
exemplo, um jornal conservador certamente nao ira usar letras
mais jovens como esta, a graphite light, muito embora a tipogra-
fia expressionista seja um dos recursos graficos a que a imprensa
pode deitar méo para gerar sentidos. Dando ainda outro exemplo,
a densidade tipografica sera um factor crucial para que um dos
tracos da personalidade que um jornal constroi seja a seriedade.

As mudancas graficas que os jornais atravessaram beneficia-
ram do aparecimento de letras como a Univers, “(...) que compor-
tam as directrizes do racionalismo de entre guerras (...)” (Ledo
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Andion, 1993: 33). As letras passam a ser encaradas como um
aspecto fundamental do grafismo. Todavia, usam-se, amiude, as
mesmas fontes. Assim, “0s mesmos alfabetos tipograficos, sub-
metidos sO a consideracfes de legibilidade, a leis 6pticas, mar-
cam a ideia igualitaria desse universal que teimou em prescindir
das conotac¢des de cada tragco em cada espaco cultural. A sua se-
melhante, no campo fotogréfico, seria a expositia® Family of

Man, que (...) publicitava que o género humano era uma mesma
pessoa.” (Ledo Andion, 1993: 33)

A utilizacdo de uma fonte em detrimento de outra pode gerar
sensacoes e ideias diferentes. As letras sdo fonte de conotacéo.
Vejamos como fica escrito o nome Porto usando algumas das fon-
tes que existem no computador: PorRorto, PORTO, Porto
Porto. N&do é a mesma coisa. Forma e sentido estéo interligados
mesmo ao nivel basico da fonte utilizada. O estildettering
nao serd mais do que uma escolha pessoal ou organizacional den-
tro dos tragos soOcio-culturais vigentes, do pensamento existente,
da historia. Nao sera mais do que “(...) uma destilacéo cultural do
gue os aleméaes chamafritgeist ou espirito ou tendéncia geral
de pensamento e de sentimento.” (Barnhurst, 1994: 116)

As préprias letras podem combinar-se para gerar imagens, tal
como se podem usar certas imagens em substituicao de letras. Es-
crever “inflacdo” ndo é o mesmo que escrendaCaO nem es-
crever “correios” € o mesmo que escre@aRReioDu escrever
“economia” 0 mesmo que escredecOnOmIA EscreveilTUDO
TORTONA&0 é também o mesmo que escredot odut Siga-
mos Barnhurst (1994: 156):

“A tipografia expressionista encontra vérias fon-
tes de significado. Uma das mais comuns ¢é a alusédo
a periodos da historia (...) [ou a determinados locais,
através ddettering - por exemplo: Portugal]. Uma
outra fonte comum de geracao tipografica de signifi-
cado é encontrada nas referéncias a objectos fisicos
ou imagens [por exemplo, desenhar a face de uma
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pessoa com palavras]. Numa espécie de onomato-
peia visual, as formas tipogréaficas podem representar
tamanhos, pesos, formas e posturas do ambiente. Ti-
tulos compostos com letras largas e carregadas repre-
sentam acontecimentos dramaticos. Em determina-
dos artigos, as letras podem posicionar-se sob a forma
de fantasmas, utensilios de cozinha ou escovas de ca-
belo. Esta tipografia imita o contetudo do texto, esten-
dendo o seu significado. Uma terceira fonte comum
de significado reside no uso visual e conotativo das
letras e de simbolos visuais [como eifftaCaQ.”

A edicao gréafica com publicidade

Regra geral, o preco que um consumidor paga por um jornal ou
uma revista é inferior ao custo real do produto. De facto, as recei-
tas principais dos 6rgédos de comunicacdo social vém da publici-
dade. Porisso é que existem jornais de informacao geral gratuitos.

Assim sendo, jornais e revistas incluem publicidade. Os anun-
cios sao, por consequéncia, um dos elementos com que jornais e
revistas tém de contar para diagramar as paginas. Por vezes ocor-
rem até situacfes em que os peridédicos cancelam a ultima hora
conteudos informativos para que possa entrar publicidade, o que
representa um desafio para os designers, ja que as inser¢des pu-
blicitarias devem, tanto quanto possivel, integrar-se no todo.

Canga Larequi (1994: 172-174) estabelece sete critérios para
a apresentacao da publicidade nos jornais:

1. Publicidade e conteudos jornalisticos devem ser facilmente
diferenciaveis, embora se deva contar com os dois para di-
agramar as paginas;

2. A disposigéo da publicidade ndo deve afectar os conteudos
jornalisticos;

3. A cabeca das paginas deve reservar-se para a informacao
jornalistica;
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4. Nas paginas pares, a publicidade devera comecar a ser co-

locada a esquerda e ao correr da pagina, a partir de baixo,
e nas impares devera comegar a ser colocada a direita e ao
correr da pagina, também a partir de baixo;

Preferencialmente deve dispor-se a publicidade num bloco
rectangular a partir do pé da pagina, até atingir meia pagina
(nd@o é aconselhavel que a publicidade supere meia pagina,
a nao ser que atinja trés quartos de pagina ou uma pagina
completa);

Deve-se evitar que 0s anuncios ocupem na totalidade ambos
os lados de uma pagina, enclausurando a informacéo jorna-
listica no meio; pelo menos um dos rectangulos laterais de
publicidade ndo deve subir até ao cimo da pagina;

A publicidade deve cruzar-se. Por exemplo, um bloco pu-
blicitario ndo deve coincidir verticalmente, em ndamero de
colunas, com uma informacao jornalistica, pois tal facto
dara lugar a uma sensacéo visual de continuidade.

Mesmo ndo havendo formatos rigidos, podemos considerar,

de acordo com EI-Mir (1995 a: 667-668), que a publicidade tende
a ser ubiquada nos jornais sobretudo de acordo com cinco mode-

los:

a) Meia piramide: os anuncios sao colocados sob a forma de

meia piramide;

\%

b) Dupla piramide: os anuncios sao inseridos em forma de

c¢) Rectangulo e piramide de um lado da pagina os anuncios

formam uma piramide e do outro um rectangulo;

d) Duplo rectangulo: a publicidade dissemina-se de ambos

os lados da péagina, ao correr da mesma, formando um rectangulo
de cada lado;

e) Anarquica: os anuncios sdo colocados nas paginas sem

uma ordem pré-definida.
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Fotografia ndo inserida por motivos legais
Fig. 71 - Publicidade ubiguada em meia piramide.
Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 72 - Publicidade ubiquada em rectangulo e piramide
(deve evitar-se que ambos os lados de uma pagina, na sua tota-
lidade, sejam ocupados por publicidade).

Fotografia ndo inserida por motivos legais
Fig. 73 - Publicidade ubiguada em duplo rectangulo.
Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 74 - Publicidade anarquica.

A coluna vertebral de um 6rgéo da imprensa escrita

A melhor forma de organizar internamente o contetdo de um jor-
nal talvez seja distribui-lo em seccdes, suplementos e cadernos
especiais, até porque a segmentacao do publico implica por parte
dos jornais uma tentativa de dar respostas a distintos interesses
pessoais e sociais que so se consegue com a diversificacao infor-
mativa. Ora, se entre as paginas de cada secc¢ao se exige alguma
identificacdo, 0 mesmo se passa em relagdo a publicacdo no seu
todo. O design sera, deste modo, uma peca determinante na conti-
guidade estilistica que permite a uma publicag&o adquirir a coluna
vertebral da sua identidade.

Canga Larequi (1994: 165) aconselha que cada seccédo possua
uma apresentacao tipografica clara e identificavel. Uma pagina-
rosto de uma seccédo deve, segundo o autor, integrar o titulo da
mesma. Este titulo deve surgir como um elemento dominante in-
serido na parte superior, alinhado ao centro, a esquerda ou a es-
guerda. Nas restantes paginas, a melhor op¢éo para inclusdo do
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titulo da secgéo seria ha margem exterior esquerda ou na margem
exterior direita das paginas, consoantes estas sejam, respectiva-
mente, pares ou impares, ja que permitiria ao leitor deparar mais
facil e rapidamente com a seccao ao folhear o perioddico. Larequi
(1994: 165) sugere, igualmente, que o titulo de uma seccéo (tal
como um titulo de um jornal) seja separado por um filete continuo
da componente informativa.

Para o0 mesmo autor, quando um jornal possui paginas mono-
tematicas, cadernos ou suplementos, estes podem (e até devem)
manter uma certa identidade grafica, embora temperada e englo-
bada pela identidade do jornal na sua totalidade. Poderéo, igual-
mente, oferecer um espaco aberto a criatividade em design, ao
contrario do corpo principal do 6rgdo de comunicagdo social em
causa. Em todo o caso, ao leitor devera ser oferecido um certo
sentido de continuidade gréfica. (Canga Larequi, 1994: 166-167)

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 75 - Vérios cadernos e suplementos do Publico. Direcci-
onados para publicos especificos, cadernos e suplementos foram
uma forma que os jornais de informacao geral encontraram de sa-
tisfazer diferentes segmentos do mercado e de sobreviver. Em al-
guns casos interessa mostrar que sendo suplementos se integram
no todo. Noutros casos interessara evidenciar algumas diferen-
cas. No caso do Publico, os cadernos e suplementos, embora pos-
suindo elementos graficos distintos, usam, por exemplo, fontes da
mesma familia, 0 que os aproxima e integra no todo.

Dificuldades para o leitor

Vérias opcoes de desenho podem ser desastrosas se dificultarem
a leitura dos jornais e das revistas. De acordo com varios autores
(Barnhurst, 1994; Larequi, 1994), poderiamos fazer um inventario
dos conceitos gréaficos que mais dificultam a leitura:

e Palavras escritas unicamente em maiusculas;
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Palavras em italico;

Letras senserif (ou seja, sem aquelas pequenas hastes nos
seus pontos terminais que possui a fonte que se esta aqui a
usar, a Times New Roman);

Letras demasiadamente pequenas;

Demasiadamente grande ou demasiadamente estreita sepa-
racao entre as letras;

Colunas estreitas (menos de 35 caracteres por linha);

Colunas demasiadamente largas (mais de 65/70 caracteres
por linha);

Diminuto espagamento entre as linhas (pelo menos 1,5 es-
pacos);

Paginacao estritamente vertical;

Titulos repetitivamente elaborados com letras mailusculas
carregadas e verticais;

Uso excessivo do italico;

Uso de texto branco sobre tramas cinzentas, negras ou co-
loridas (o tramado e o texto em negativo retardam a velo-
cidade de leitura, por isso a densidade da trama nédo deve
passar dos 20%));

Texto centrado (o texto mais legivel é o nédo justificado e
alinhado a esquerda);

Texto com demasiada abundancia de intertitulos ou com
falta dos mesmos (deve evitar-se que os intertitulos em duas
ou mais colunas justapostas, que por vezes ficam a mesma
altura, se conjuguem em formas que atrapalhem a leitura);
uma boa proporcdo sera um intertitulo a cada 20/25 linhas
de uma coluna);
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Disperséo dos elementos (e dos artigos) em varias direccdes
e por varias paginas (cortes na leitura);

Insercdo de elementos (imagens, excertos de textos, etc.)
gue obrigam ao denteamento ou a interrupc¢ao das colunas,
pois tendem a atrapalhar a leitura (provocam cortes na lei-
tura);

Paginacdo dos artigos em formas irregulares, denteadas, com
reentrancias e interpenetrantes;

Inexisténcia de separacao espacial entre as unidades grafi-
cas através do recurso ao espago em branco e aos filetes;

Inexisténcia de filetes a separar as colunas;
Disposicao das unidades gréficas em camadas amontoadas;

Insercao de fotografias (ou de outros elementos imagéticos
e infograficos) demasiado pequenas, o que impossibilita a
deteccao dos detalhes.

No que respeita ao uso do texto sobre uma trama de cor, Canga
Larequi (1994: 161) estabelece uma tabela de legibilidade:

A) Mais legivel (de mais a menos)

N o g k~ w DdoRF

Negro sobre amarelo
Amarelo sobre negro
Verde sobre branco
Vermelho sobre branco
Negro sobre branco
Branco sobre azul

Azul sobre amarelo
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8. Azul sobre branco

9. Branco sobre negro
B) Medianamente legivel (de mais a menos)

Verde sobre amarelo
Negro sobre laranja
Vermelho sobre amarelo
Laranja sobre negro
Amarelo sobre azul
Branco sobre verde
Negro sobre vermelho

Azul sobre laranja

© © N o o k~ W D P

Amarelo sobre verde

[ERN
©

Azul sobre vermelho

[EEN
[EEN

. Amarelo sobre vermelho
12. Branco sobre vermelho
C) Menos legivel (de pior a melhor legibilidade)
Verde sobre vermelho
Vermelho sobre verde
Vermelho sobre laranja

Amarelo sobre laranja

o &~ w0 npoE

Laranja sobre azul
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6. Laranja sobre branco
7. Negro sobre verde
8. Branco sobre laranja

9. Vermelho sobre negro

3.2 Jornalismo infografico

Podemos considerar como infogréaficos os dispositivos informati-
vos gerados por computador que recorrem a integracdexto
com varioselementos visuaigpara providenciar informacéo

O jornalismo infografico deve a sua erupgédo em larga escala
aos computadores, constituindo um exemplo de quanto os dispo-
sitivos tecnoldgicos podem coadjuvar na configuracéo dos discur-
sos jornalisticos. “[As linguagens jornalisticas] (...) estao relacio-
nadas com as possibilidades técnicas de difusdo das mensagens”,
assinala Peltzer (1992: 87).

Segundo Lester (1995: 187), alguns criticos e historiadores
por vezes dividem o estudo dos infograficos em dois periodos:
BU (antes ddJSA Today e AU (depois ddJSA Todayou seja,
depois de 15 de Setembro de 1982). De facto, apesar das criticas
gue se fazem adSA Todaycomparado a comida rapida dos Mc-
Donald’s e denominado ddcPaperpeloThe New York Timeso
jornal deu um grande contributo ao jornalismo impresso, atraves
da adopcdao inovadora dos infograficos como elementos informa-
tivamente validos.

Para Peltzer (1992: 90-93), a infografia € uma linguagem que
pode ser utilizada jornalisticamente devido as suas caracteristicas
de (1) transmissibilidade, (2) editabilidade, (3) difusédo e (4) ar-
mazenamento.

Independentemente de se poder duvidar do valor da informa-
¢éo providenciada por um infogréfico jornalistico ou da adequa-
¢cdo dessa informacao a realidade, em principio um infografico
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possui caracteristicas que o tornam um dispositivo eminentemente
informativo. Peltzer (1992: 19) parece ser da mesma opinidao, em-
bora transfira a questao para o caracter informativo do jornalismo
em geral. Barnhurst (1994: 95) assinala que a maioria dos auto-
res sustenta que os infograficos sédo particularmente mais Uteis do
gue os textos quando se trata de apresentar grandes quantidades
de informacgédo para apreensao imediata. Porém, de acordo com o
mesmo autor, os resultados das investigacdes sobre aquilo de que
as pessoas se recordam da informacédo que consuneaatil)(

tém sido ambivalentes, isto €, ha pessoas que recordam melhor a
informacé&o que consumiram sob a forma de texto e ha outras que
recordam particularmente bem a informagao que consumiram sob
a forma de infogréaficos ou imagens. Outros pesquisadores teriam
mesmo invocado uma certa inutilidade dessas experiéncias, com
0 argumento de que os testes quase sO conseguiriam medir a capa-
cidade de leitura e a memoria a curto prazo e ndo os verdadeiros
efeitos da comunicacéo gréfica ou textual.

E ainda Barnhurst (1994: 95) que alerta para as pesquisas que
procuram responder a pergunta seguinte: o que se apreendera me-
lhor, os dados registados em tabelas ou os dados expostos em in-
fograficos? Esses resultados tém, mais uma vez, dependido das
pessoas testadas. Todavia, 0 que parece ser ja uma certeza, a luz
dos conhecimentos actuais, € que so6 os leitores com determinados
indices de formacao tendem a ler infograficos, mapas, tabelas,
diagramas, gréaficos ou outros elementos informativos com uma
certa facilidade. (Barnhurst, 1994; Peltzer, 1992, etc.)

As imagens, quando associadas a textos, tendem a facilitar
a presentificacao de informacao apés o seu consumo (Barnhurst,
1994: 96). De qualquer modo, um dos factores-chave para a apre-
ensao e recordacdo da informacédo encerrada numa mensagem,
seja ela imagética, seja ela textual, serd o car&otere pouco
abstracto dessa mensagem. Em conexdo, uma das razdes para a
exploséo dos infogréaficos tera sido o facto de usualmente eles se-
rem considerados maisvosdo que o texto escrito (Barnhurst,
1994 97). Os tedricos da infografia jornalistica, porém, tém de-
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batido o problema da aposta nhuma infograila e persuasiva

(que por vezes nao traz nova informagéo ou adultera a informa-
¢ao ja existente) em detrimento de uma infografia capaz de aportar
informacéo util. (Barnhurst, 1994: 99) Por exemplo, a utilizacao
de figuras representativas (automaoveis, avides, etc.) de varios ta-
manhos em vez das classicas barras dos graficos pode mudar o
sentido da proporcéo, uma vez que essas figuras representativas
nao usam uma escala constante, ao contrario dos graficos de bar-
ras.

Apesar da sua aparéncia, os infograficos ndo sdo dispositivos
neutros que apenas expdem dados de uma forma precisa. Eles
podem reforcar modelos de poder e dominéncia pela enfatizacéo
dos problemas de certos grupos ou individuos em detrimento de
outros. (Barnhurst, 1994: 89) Alias, o facto de a infografia ter
génese histérica na informacgao militar, tecnolégica e comercial
trabalha nesse mesmo sentido. A questdo adquire uma dimensao
mais relevante quando se repara que a aparente neutralidade dos
infograficos reforca a sua autoridade (Barnhurst, 1994: 89). A
credibilidade que de certa maneira emana dos infograficos torna-
os dispositivos particularmente persuasivos.

Independentemente de todos os debates, julgo poder dizer que
o jornalismo infogréafico sera particularmente necessario quando
o0 seu uso funcional for util. Pelo contrario, infograficos empre-
gues a titulo meramente ilustrativo ou infograficos que apresen-
tem formatos inadequados aos dados representados poderao ori-
ginar efeitos adversos e serem inapropriados. Além disso, convém
insistir na ideia de que os infograficos sdo uma representacédo me-
taférica do mundo e da vida, e ndo o mundo ou a vida. “A vida
néo é papel e tinta”, escreveu Barnhurst (1994: 100).

A classificacdo de pessoas em grupos que frequentemente se
impde a infografia pode ser problematica quando néo é pertinente
e quando é politicamente incorrecta. Por exemplo, o grupo de
“brancos” portugueses e o grupo de “negros” portugueses escon-
dem pessoas em situa¢des muito distintas. As pessqas/(p
também n&o podem ser confundidas com um indice estatistico.
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Além disso, as formas, os icones e as cores usadas em infografia
expressam valores, atitudes, ideias e sensac¢des quanto ao con-
teudo, razéo pela qual a sua utilizacao tem de ser criteriosa.

Elementos comuns em infografia

Um infografico geralmente possui uiitulo, um pequengara-
grafo que faz uma exploracao introdutéria da informacéo poste-
rior, o corpo, onde se integra a informacd&o principal, quegen-
dada, e uma mencgéo fonte da informagao.

Os infograficos, além do texto, podem integrar elementos vi-
suais tao diferentes quantotabelas osgraficos de barras os
gréficos circulares osgraficos lineares osdiagramas, osgra-
ficos rectilineos ou curvilineososorganigramas, osmapas as
fotografias, osicones ossimbolos etc.

De acordo com Peltzer (1992: 117-154), podemos considerar
a existéncia de varios géneros dentro do jornalismo infografico,
gque corresponderiam a subsistemas formais e artificiais de impo-
sicdo de alguma ordem a realidade ou de antecipagéo das expe-
riéncias dessa realidade. Porém, esses géneros, além de se com-
binarem nos infograficos mistos (que constituem, alias, a maioria
dos infograficos), ndo tém fronteiras rigidas. Alias, os infografi-
cos explicativos recorrem quase obrigatoriamente a vistas, mapas
e graficos. Estes aspectos tornam a classificacao de determinados
infograficos dificil dentro dos géneros categoriais aqui propostos.
E dificil, por exemplo, distinguir um infogréafico que antecipa e
explica uma situacao de um infografico que explica um fendmeno
gue provavelmente ira ocorrer. No entanto, o esforco de cate-
gorizacao e sistematizagéo permite estudar e apreender melhor a
realidade jornalistica. Justifica-se, assim, o recurso ao sistema de
classificagéo de infograficos aqui proposto:

A) Tipificados - Infogréficos de um Unico tipo

1. Graficos - Graficos onde se integram elementos textuais e
visuais e que agrupam, relacionam ou distinguem elemen-
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tos. Os graficos mais comuns sdo os graficos lineares, os
circulares ("queijos"e "tartes"), os rectilineos e os curvili-
neos.

2. Mapas

3. Vistas- Desenhos figurativos (iconicos) e croquis.

3.1) Simples- Desenho figurativo (iconico) de um objecto
ou de alguma coisa, de um animal ou planta ou de uma
pessoa.

3.2) Planos- Representacéo grafica de um local.

3.3) Corte - Vista do interior de um objecto. Pode ser
longitudinal (ao longo do objecto)ransversal(de lado a
lado) outridimensional Se for tridimensional e em pers-
pectiva, pode denominar-se unfiografico de vista de corte
em perspectiva Por vezes usam-se cortes para explicar
como os objectos funcionam.

B) Compostos ou mistos Infograficos que rednem vérios
dos tipos atras citados e ainda outros elementos, como fotografias.
Os infograficos explicativos sdo os mais relevantes infograficos
mistos, sendo aqueles que procuram explicar como os fenémenos
ocorrem ou como as coisas acontecereriografico explicativo
retrospectivo) ou podem aconteceinfografico explicativo an-
tecipativo).

Fotografia ndo inserida por motivos legais
Fig. 76 - Um gréfico linear conjugado com um grafico de
barras (ou ortogonal) e com um elemento icénico (os bebés), pu-
blicado no Expresso, e um grafico de linhas conjugado com um
grafico circular, um mapa e um icone de uma Camara Municipal,
publicado no Jornal de Noticias.

Fotografia ndo inserida por motivos legais
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Fig. 77 - Um infografico que recorre a um grafico circular
(*queijos” ou “tartes”) e a um elemento caricatural que oscila en-
tre o iconografico e o simbdlico, publicado no Tal & Qual.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 78 - Neste infografico, o gréafico linear é associado a uma
fotografia que evoca o local referenciado (Expresso).

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 79 - Os mapas incluem-se, provavelmente, entre os ele-
mentos informativamente mais usados no jornalismo gréafico. Os
mapas do tempo, por exemplo, impuseram-se nos jornais (na fi-
gura, o mapa do tempo do jornal Publico de 19 de Maio de 1998),
conciliando a cor (que maximiza o impacto visual e é suscepti-
vel de gerar significados: o azul, cor fria, para as frentes frias;
o vermelho, cor quente, para as frentes quentes) com elementos
iconicos, simbolos (neste caso, sinais, como os das frentes frias e
guentes), tabelas e texto (facil de ler).

Destaque-se ainda que a informacao meteorolégica, a par do
movimento de navios, partidas de meios de transporte e da in-
formacéo bolsista, foi da primeira informacdo de servigos a ser
incluida nos jornais.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 80 - Vista de corte em perspectiva do interior do pavilh&do
finlandés na Expo 98 (infografico publicado no Expresso)

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 81 - Este infografico, que procura representar o posici-
onamento relativo em campo de varios jogadores seleccionados
pelo Publico, jogando com fotografias e uma vista-plano estili-
zada de um campo de futebol, faz lembrar um organigrama, em-
bora néo o seja (Publico, 19 de Maio de 1998).
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Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig.82 - Infografico explicativo retrospectivo sobre a marca-
¢éo de um golo, publicado no Publico, a 16 de Outubro de 2001.
Registe-se que o texto explicativo surge fora da caixa de informa-
¢ao.

Fotografia ndo inserida por motivos legais
Fig. 83 - Vista-plano tridimensional.

Fotografia ndo inserida por motivos legais
Fig. 84 - Vista de corte longitudinal.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 85 - Neste infografico explicativo astrondmico antecipa-
tivo, publicado na Revista do jornal Expresso, notam-se varios
dos elementos normalmente presentes nesses dispositivos: um ti-
tulo, um pequeno paragrafo explicativo e o corpo onde se integra
a informacao principal (as legendas sdo os proprios nomes dos
planetas). Como a fonte de informacgéao € o préprio Expresso, nao
ha qualquer referéncia explicita & mesma.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 86 - Um infogréafico astrondmico que combina uma vista
simples a trés dimensdes de um telescopio, ilustrando como pro-
ceder para observar o sol, com fotografias (“filme” retrospectivo)
e texto explicativo (publicado na Revista do jornal Expresso).

Fotografia ndo inserida por motivos legais
Fig. 87 - Vista de corte em perspectiva.

Fotografia ndo inserida por motivos legais
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Fig. 88 - Infogréfico de vistas combinadas (combina uma vista
simples de um avido AWAC combinada com uma vista de corte
em perspectiva) (Jornal de Noticias, 13 de Outubro de 2001).

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 89 - Infografico explicativo misto onde se combinam um
mapa, vistas simples de um avido F-15 Eagle e de uma bomba
GBU-28, uma vista simples de um marcador de alvo e uma vista
de corte em perspectiva (Jornal de Noticias).

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 90 - Infografico explicativo elaborado com base em diver-
sas vistas simples de diferentes objectos - avido B2, jipe, satélite,
telemovel, computador, etc. (Diario de Noticias, 21 de Julho de
2001).

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 91 - Infografico explicativo de fluxo combinado com um
mapa (Publico). Este infografico também poderia ser considerado
antecipativo de fluxo, uma vez que antecipa o que vai ocorrer. Por
vezes é dificil categorizar um infografico dentro de um determi-
nado género.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 92 - Vistas simples de avibes e misseis conjugadas num
infografico explicativo simples (Jornal de Noticias).

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 93 - Infografico explicativo antecipativo onde se combi-
nam um mapa, um plano e vistas simples (Jornal de Noticias).
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3.3 Ainda sobre design de imprensa

O triunfo do design nos jornais e revistas trouxe consigo, em ali-
anca com outras megatendéncias, uma redefinicdo do préprio jor-
nalismo impresso. Harold Evans (1973) captou bem o espirito da
situacao quando escreveu, porventura dourando a pérola, que “um
titulo ndo é um acto jornalistico, mas um actalrketing. No
entanto, embora o designer organize formalmente os conteudos
do jornal, é o uso que o leitor faz da imprensa que determina o
éxito de um determinado design e se as mudancas em curso sao
para melhor ou para pior.

Os designers na imprensa nao sao artistas livres mas mem-
bros de uma organizacdo noticiosa que, por um lado, lhes impde
regras, e que, por outro lado, lhes impde a necessidade de agra-
dar ao publico e de atrair novos consumidores, diferentes entre
si. Efectivamente, os designers tém de levar em linha de conta o
consumidor, cujos habitos o levam a pretender ler o que Ihe inte-
ressa no sitio habitual (alias, duas das razdes que hipoteticamente
levam as pessoas a nao comprar outro jornal que néo o “seu” séo
precisamente a resisténcia a mudanca e a inevitabilidade de adap-
tacdo a outra forma de ordenar e hierarquizar a informacao que
tal procedimento originaria). Modas e gostos séo condicionantes
sempre presentes na edicdo grafica.

A definicdo do que é um bom design grafico depende dos valo-
res, dos gostos e das expectativas da audiéncia, enquadrada num
sistema socio-historico-cultural. Nao é por acaso que o design
moderno dominante gera, em principio, a sensacao de tranquili-
dade. Ele nasceu num pais ordeiro e tranquilo, a Suica, entre os
finais dos anos sessenta e os principios dos anos setenta. Sera, po-
rém, que a adopcédo de um design modernista pelos jornais de um
pais agitado e injusto ndo podera contribuir para a manutencao da
ordem vigente devido a acentuacédo da ideia da tranquilidade pu-
blica? Hipoteticamente, sim. A neutralidade do design pertence
apenas ao dominio das aparéncias. A forma de apresentacao dos
discursos que procuram descrever, desvelar e interpretar o mundo,
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e ndo sb o seu conteudo, participa nos processos de outorga so-
cial e pessoal de sentido para esse mesmo mundo. Por isso, 0
design jornalistico ndo deve obedecer apenas aos principios do
utilitarismo, ndo deve servir apenas para atrair a atencao, até para
chocar o leitor, tendo em vista unicamente a satisfacao de inte-

resses comerciais ou pessoais. Havera, algures, um equilibrio que
importa cultivar.
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Capitulo 4

Outras imagens:
fotojornalismo e cartoonismo

Neste capitulo abordar-se-ao duas formas de representar a reali-
dade com imagens impressas: o fotojornalismo e o cartoonismo.
Ambas tém uma longa tradicdo no jornalismo portugués. Mas
sao, frequentemente, desvalorizadas.

A desvalorizacao do fotojornalismo e do cartoonismo enquanto
actividades jornalisticas esta bem patente nos proprios manuais de
jornalismo e mesmo em alguns livros de estilo, que nao raras ve-
zes ignoram esses temas ou apenas lhes consagram meia duzia de
linhas. Porém, o fotojornalismo e o cartoonismo podem ser moda-
lidades jornalisticas de grande utilidade e relevancia informativa
ou critica.

Num Estado de Direito Democratico, o fotojornalismo e o car-
toonismo podem servir ndo apenas para aportar informacao, mas
também, por exemplo, para dessacralizar os poderes, para alertar
para os graves problemas ecoldgicos e sociais, para os proble-
mas da representatividade politica, para os problemas culturais,
de consumo, de producédo e de saude que, entre outros, 0 mundo
enfrenta. Uma fotografia que "congele"um fugaz olhar de desa-
grado de um politico em campanha eleitoral a ser beijado pelas
vendedoras de peixe de um mercado popular pode ser mais ex-
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pressiva e reveladora do que "mil palavras"que se escrevam sobre
0 assunto. Um cartoon inteligente pode lancar uma visao ir6-
nica sobre esse mesmo acontecimento, explorando comicamente
o lado tantas vezes obscuro dos factos.

Fotojornalismo e cartoonismo podem também ter funcdes pe-
dagdgicas - educar para as praticas conducentes a resolucédo dos
problemas que afectam a humanidade, educar para o debate pu-
blico democratico, educar para a abertura ao novo e ao diferente,
educar para a diversidade, educar para a auto-aprendizagem... Po-
dem ainda ter funcbes afectivas, emotivas, sensiveis e integrado-
ras - sensibilizar para a arte, sensibilizar para a beleza das pessoas
e das coisas, sensibilizar para o outro. Fotojornalismo e cartoo-
nismo podem, na realidade, ser comunicacéo educativa, pedagé-
gica, vigilante, democratica, sensivel, diversa, integradora e, sem-
pre que possivel, esteticamente trabalhada, criativa, inovadora.
Chama-se a isso a arte de bem comunicar com imagens.

Fotojornalismo e o cartoonismo merecem, portanto, transcen-
der o caracter ilustrativo a que sdo frequentemente circunscritos
na imprensa.

4.1 O fotojornalismo

Falar de fotojornalismo néo é facil. Por um lado, é dificil deli-
mitar o campo. Por exemplo, sera que todas as fotografias que
séo publicadas nos jornais e nas revistas séo fotojornalismo? Sera
gue um grande trabalho fotodocumental publicado em livro é fo-
tojornalismo? Por outro lado, existem varias perspectivas sobre
a historia do fotojornalismo. Ha autores que relevam determina-
dos fotégrafos, fazendo das suas historias do fotojornalismo um
menu de biografias. Ha autores que deixam para segundo plano
as biografias dos fotégrafos, em beneficio das correntes artisticas
e ideoldgicas e dos condicionalismos sociais de cada época, etc.
A quantidade de variedades fotograficas que se reclamam do
fotojornalismo leva a considerar, para efeitos deste livro, as foto-
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grafias jornalisticas como sendo aquelas que possuem "valor jor-
nalistico™ e que sdo usadas para transmitir informac&o Util em
conjunto com o texto que Ihes esta associado.

4.1.1 Um apontamento sobre a histéria do fotojor-
nalismo

Nascida num ambiente positivista, a fotografia ja foi encarada
guase unicamente como o registo visual da verdade, tendo, nessa
condicdo, sido adoptada pela imprensa. Hoje, ja se chegou a no-
¢ado de que a fotografia pode representar e indiciar a realidade,
mas nao regista-la nem ser o seu espelho fiel (vd. Sousa, 1997).

Apesar do potencial informativo da fotografia, os editores de
jornais resistiram durante bastante tempo a usar imagens fotogra-
ficas, ndo sé porque desvalorizavam a seriedade da informacéo
fotografica mas também porque as fotografias ndo se enquadra-
riam nas convengdes e na cultura jornalistica dominante na época
(Hicks, 1952).

Baynes (1971) sugere que o aparecimento do primeiro tabloide
fotografico, oDaily Mirror, em 1904, marca uma mudancga con-
ceptual: as fotografias deixaram de ser secundarizadas como ilus-
tracOes do texto para serem definidas como uma categoria de con-
teudo tdo importante como a componente escrita. Hicks (1952)
vai mais longe e considera que essas mudancas, ao promoverem
a competicdo na imprensa e 0 aumento das tiragens e da circu-
lacdo, com o0s consequentes acréscimos de publicidade e lucro,
trouxeram a competicao fotojornalistica e a necessidade de rapi-
dez, que, por sua vez, originaram a cobertura baseada numa Unica
foto, exclusiva e em primeira mado —a doutrina stmop As

1 E dificil expressar o que é possuir “valor jornalistico”, até porque cada
orgdo de comunicacao social € um caso, pois possui critérios especificos de
valorizacéo da informacgdo. Em termos comuns, podemos, contudo, considerar
gue tem “valor jornalistico” o que tem valor como noticia, ou seja, o0 que tem
“valor-noticia” a luz dos critérios de avaliacdo empregues consciente ou nao
conscientemente pelos jornalistas.
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mudancas nas convencdes jornalisticas também fomentaram a in-
vestigacdo técnica em fotografia. A investigacao teria levado ao
aparecimento de maquinas menores e mais facilmente manusea-
veis, lentes mais luminosas, filmes mais sensiveis e com maior
grau de definicdo da imagem.

Para a solidificacdo da “doutrina doooyj ter4 também con-
tribuido a utilizacdo délashde magnésio, cuja utilizacdo nause-
abunda, fumarenta e morosa nao s6 impedia que rapidamente se
tirasse outra foto como também afastava rapidamente as pessoas
do fotégrafo. A convencao da foto Unica tera levado os fotégra-
fos a procurar conjugar numa Unica imagem os diversos elemen-
tos significativos de um acontecimento (a fotografia caigoo
condensadp de maneira a que fossem facilmente identificaveis
e lidos (planos frontais, etc.). Para isso, também tera contribuido
o facto de no inicio do século XX as imagens serem valorizadas
mais pela nitidez e pela reprodutibilidade do que pelo seu valor
noticioso intrinseco, conforme conta Hicks (1952).

Relata igualmente Hicks (1952) que, no inicio do século XX,
guando o fotégrafo entrava num local para fotografar pessoas, es-
tas paravam, arranjavam-se, olhavam para a camara e posavam.
Hoje, as pessoas procuram mostrar que estdo no seu estado na-
tural, pois as convencdes fotojornalisticas actuais valorizam o es-
pontaneo e o instantaneo. Isto mostra que as convengdes actuais
séo diferentes das convencgoes vigentes na viragem do século XIX
para o XX. Mas as pessoas aparentam dominar as convencoes da
sua época. Trata-se de uma questéo de insercao histérico-cultural
e de fotoliteracia.

A modificagdo de atitudes e ideias sobre a imprensa tera con-
tribuido para a emergéncia do moderno fotojornalismo na Alema-
nha dos anos vinte. A aparicdo de maquinas fotograficas como
a Leica, mais pequenas e providas de objectivas luminosas, pos-
sibilitou a obtencdo de imagens espontaneas e de fotografias de
interiores sem iluminacao artificial, o que permitiu a aparicdo
da “fotografia candida’dandid photography O valor noticioso
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sobrepbs-se sistematicamente, pela primeira vez, a nitidez e a re-
produtibilidade enquanto principal critério de selec¢ao.

Os livros que procuram integrar os neofitos no oficio de foto-
repoOrter dao pistas para analisar a evolucao e as rupturas das con-
vencdes profissionais e das rotinas. Os primeiros desses manu-
ais, como o de Price (1932), o de Pouncey (1946) e o de Kin-
kaid (1936), advertem os fotojornalistas contra a composicao for-
mal das imagens que, segundo eles, era da esfera da arte e dos
académicos. Apesar disso, Kinkaid (1936) aconselha regras de
composicao: motivo centrado, seleccdo do “importante” em ce-
narios amplos, manutencédo de uma impressao de ordem no pri-
meiro plano, correccao do efeito de inclinagcédo dos edificios mais
altos e manutencdo da composigéo simples. Se exceptuarmos a
ideia de que o motivo deve surgir sempre centrado, grande parte
destas regras mantém-se na fotografia de noticias. De facto, os
manuais mais recentes [Hoy (1986); Kobre (1980; 1991); Kerns
(1980)] insistem em c6digos compositivos baseados nos seguintes
pontos:

a) Assimetria do motivo (exemplificando com o aproveita-
mento da regra dos tergos);

b) Enquadramento seleccionador do que o fotojornalista en-
tende que é significativo numa cena vasta;

¢) Manutencéo de uma composigao simples;

d) Escolha de um unico centro de interesse em cada enquadra-
mento;

e) Nao inclusédo de espacos mortos entre 0s sujeitos eventual-
mente representados na fotografia,

f) Excluséao de detalhes externos ao centro de interesse;

g) Inclusédo de algum espaco antes do motivo (inclusdo de um
primeiro plano, que deve dar uma impressao de ordem);

h) Correccao do efeito de inclinacao dos edificios altos;

I) Captacédo do motivo sem que o plano de fundo nele interfira
(aconselhando, para atingir esse objectivo, usar pequenas profun-
didades de campo, andar a volta do sujeito para que nao haja ele-
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mentos que parecam sair-lhe do corpo nem fontes de luz indese-
jadas, etc.);

j) Preenchimento do enquadramento (para 0 que se aconse-
lham técnicas como a aproximacao ao sujeito ou o uso de objec-
tivaszoon);

k) Recurso a "agressividade visual"dos grandes-planos e de
outros planos de proximidade;

l) Inclusdo no enquadramento de um espaco a frente de um
objecto em movimento;

m) Fotografia de pessoas a 45 graus em situacées como as
conferéncias de imprensa, etc.

Os esquemas de abordagem de acontecimentos apresentados
nos referidos manuais, passiveis de aplicacao a incéndios, desas-
tres de carros, conferéncias de imprensa, temas sociais e a uma
vasta gama de outras ocorréncias, fomentam, igualmente, a ma-
nutencao de rotinas e convencdes, embora, por outro lado, asse-
gurem também aos fotojornalistas, sob a presséo do tempo, a ra-
pida transformacéo de um acontecimento em fotonoticia e a ma-
nutencdo de um fluxo regular e credivel (em parte devido a aplica-
¢ao constante do mesmo esquema noticioso) de foto-informacéao.
Nessa logica, qualquer foto-reportagem, por exemplo, deveria a-
presentar um plano geral para localizar a ac¢éo, varios planos mé-
dios para mostrar a ac¢éo, um ou dois grandes planos para drama-
tizar e emocionar, etc.

E interessante notar que determinadas praticas de manipula-
¢ao de imagem, nomeadamente as possibilitadas pelos processos
digitais, ja se vao também inculcando nas convencdes profissio-
nais, como a acentuacao do contraste figura-fundo e os reenqua-
dramentos, conforme se expressa ha obra coldoti\rRhotojour-
nalisme(1992).

Barnhurst (1994: 55) afirma que, seguindo as abordagens es-
tandardizadas, os fotojornalistas podem, sem intencéao, reiterar
uma série de crengas sobre as pessoas. Ele da o exemplo dos he-
réis, que actuam, e das vitimas, que se emocionam. Na verdade,
isto significa que, num determinado contexto historico-cultural, as
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narrativas convencionais no (foto)jornalismo contribuem para que
seja dado significado social a determinados acontecimentos em
detrimento de outros, promovendo, por consequéncia, determina-
dos acontecimentos, e ndo outros, a categoria de (foto)noticias.

O nascimento do fotojornalismo moderno

De alguma maneira, pode situar-se na Alemanha o nascimento
do fotojornalismo moderno. Apoés a Primeira Guerra, floresce-
ram nesse pais as artes, as letras e as ciéncias. Este ambiente
repercute-se na imprensa e, assim, entre 0s anos vinte e 0s anos
trinta, a Alemanha torna-se o pais com mais revistas ilustradas.
Essas revistas tinham tiragens de mais de cinco milhdes de exem-
plares para uma audiéncia estimada em 20 milhGes de pessoas.
(Lacayo e Russell, 1990) Posteriormente, influenciadas pelas idei-
as basilares das revistas ilustradas alemas, fundar-se-iam, em Franca,
no Reino Unido e nos Estados Unidos as revistasRegards
Picture Poste Life, entre varias outras publicacdes. Em Portu-
gal, na mesma linha, surgiranSeculo llustrade a revistavida
Mundial. A mesma receita, alias, foi usada com sucesso em todo
0 mundo.

A forma como se articulava o texto e a imagem nas revistas
llustradas alemas dos anos vinte permite que se fale com propri-
edade em fotojornalismo. J& ndo é apenas a imagem isolada que
interessa, mas sim o texto e todo o “mosaico” fotografico com
gue se tenta contar a historia. As fotos na imprensa, enquanto ele-
mentos de mediatizacéo visual, vao mudar: aparecem a fotografia
candida, os foto-ensaios e as foto-reportagens de varias fotos.

Dos varios factores que determinaram o desenvolvimento do
moderno fotojornalismo na Alemanha dos anos vinte podem desta-
car-se cinco:

1. Aparicado de novoflashese comercializacao das camaras
de 35mm, sobretudo da Leica elflananox equipadas com
lentes mais luminosas e filmes mais sensiveis. Segundo
Hicks (1952), a facilidade de manuseamento das camaras
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de pequeno formato encorajou a pratica do foto-ensaio e a
obtencéo de sequéncias;

Emergéncia de uma geracao de foto-reporteres bem forma-
dos, expeditos e, nalguns casos, com nivel social elevado, o
gue Ihes franqueava muitas portas;

Atitude experimental e de colaboracéo intensa entre fotojor-

nalistas, editores e proprietarios das revistas ilustradas, pro-
movendo o aparecimento e difusdoa#adid photography

(a fotografia ndo posada e nao protocolar) e do foto-ensaio.
As revistas ofereciam um bom produto a preco maodico;

Inspiracéo no interesse humano. Floresce a ideia de que ao
publico ndo interessam somente as actividades e os acon-
tecimentos em que estdo envolvidas figuras-publicas, mas
também a vida das pessoas comuns. As revistas alemas co-
mecam, assim, a integrar reportagens da vida quotidiana,
com as quais se identificava uma larga faixa do publico, an-
sioso por imagens;

5. Ambiente cultural e suporte econémico.

Devido aos factores expostos, a fotografia jornalistica ganhou
forca, ultrapassando o caracter meramente ilustrativo-decorativo
a que ainda era geralmente votada. O fotojornalismo de autor
tornou-se referéncia obrigatoria. Pela primeira vez, privilegiou-se
a imagem em detrimento do texto, que surgia como um comple-
mento, por vezes reduzido a pequenas legendas.

Nos primeiros tempos do novo fotojornalismo, para se obter
sucesso nas fotografias em interiores por vezes era necessario re-
correr a placas de vidro, mais sensiveis, e proceder a revelacao das
placas em banhos especiais. A profundidade de campo também
era muito limitada, pelo que o calculo das distancias tinha de ser
feito com grande precisdo, o que dificultava a vida ao fotégrafo.
Também era preciso usar tripé, incomodo e dificil de esconder.
Raramente se conseguiam obter varias fotos de um mesmo tema,
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pelo que a foto que se obtinha devia “falar por si”. Assim, comeca

a insinuar-se, com forga, no “fotojornalismo do instante”, a nogéo

do que, mais tarde, Cartier Bresson classificard como “momento
decisivo”.

A chegada de Hitler ao poder, em 1933, provocou o colapso
do fotojornalismo alemao. Muitos dos fotojornalistas e editores
conotados com a esquerda tiveram de fugir para ndo serem presos
e mortos, exportando as concepcdes do fotojornalismo aleméo,
gue espalham por varios paises, entre os quais a Frdngzatg.),

o Reino Unido Picture Post etc.) e os Estados Unidokife,
etc.). Essa geracdo, da qual fazem parte nomes quase miticos,
como Robert Capa, iria, posteriormente, salientar-se na cobertura
da Guerra Civil de Espanha e da Segunda Guerra Mundial.

Enquanto essas transformacdes se davam no fotojornalismo
europeu, nos Estados Unidos o fotojornalismo afirmava-se como
vector integrante da imprensa moderna. Porém, se no Velho Con-
tinente o fio condutor do fotojornalismo, nas revistas ilustradas,
envereda pela fotografia de autor e pelo foto-ensaio, nos Estados
Unidos é principalmente nos jornais diarios que se ddo mudancas
importantes para o futuro da actividade. Estas mudancas, a seme-
Ihanca do caso europeu, afectardo todo o mundo. Acrescente-se,
todavia, que na América surgem também fotojornalistas que culti-
vam abordagens préprias do real, como Weegee. E que é também
na América que se desenvolve o projecto fotodocuméditatah
Security Administratioraltura em que o fotodocumentalismo ali-
cerca o seu afastamento da ideia de que serve apenas para teste-
munhar, quebrando amarras, rotinas e convencoes.

E na década de trinta que o fotojornalismo vai integrar-se,
de forma completa, nos jornais diarios norte-americanos, de tal
modo que, no fim da década, e em comparacdo com o0 seu ini-
cio, o numero de fotografias nos diarios tinha aumentado dois
tercos, atingindo a média de quase 38% da superficie em cada
namero. (Nerone e Barnhurst, 1995) Alguns jornais, coew
York Evening Graphicusavam até fotomontagens obscenas para
vender nos tempos de crise.
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E possivel estabelecer conexdes entre factores de desenvolvi-
mento pessoais, sociais e culturais do fotojornalismo e a mutacao
gue o jornalismo diario dos EUA teve e exportou, em consonancia
com Nerone e Barnhurst (1995):

a) Poder de atraccao e popularidade das fotografias, suportado
pelos rasgos de uma cultura visual que se desenvolvia com o ci-
nema

b) Praticas documentais, como as dos tempos da Depressao
(lembre-se d-arm Security Administratione as dos fotografos
do compromisso social. Essas praticas provaram que o documen-
talismo tinha forca e que as fotos podiam ser usadas para fins
sociais através da imprensa;

c) Entendimento das imagens como factor de legibilidade e de
acessibilidade aos textos, por parte do publico e dos editores;

d) Praticas de fotojornalismo de autor, dirigidas, em muitos
casos, aos jornais diarios;

e) Mutacdes notorias no design dos jornais norte-americanos,
entre 1920 e 1940, em inter-relacdo com a proliferacédo de foto-
grafias e com o melhor aproveitamento destas (por exemplo, au-
mentam de tamanho nos jornais);

f) Modificacbes na edicao fotografica, privilegiando-se fre-
guentemente a foto de acc¢édo Unica;

g) Percepcbes inovadoras do jornalismo, devido a introducdo
da telefoto, em 1935;

h) Aumento (lento) do interesse dos fotografos pelo fotojorna-
lismo; em 1945, os fotojornalistas americanos associam-se numa
organizacao profissional, ganhando forca, influéncia, poder de in-
tervencao etatus

i) Elevacdo definitiva do fotojornalismo a condigéo de sub-
campo da imprensa, devido a cobertura fotojornalistica da Guerra
Civil de Espanha e da Il Guerra Mundial;

j) Introducéo de tecnologias inovadoras, como (1) camaras
menores, (2) teleobjectivas, (3) filme rapido e fldsheselec-
tronicos.

Além desses factores, sera de referir que a industrializacao
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crescente da imprensa e a ansia do lucro fizeram estender ao fo-
tojornalismo o ideal da objectividade (Ledo Andién, 1988) face a
um mundo em que os factos eram merecedores de desconfianca
(Schudson, 1988).

O pos-guerra e a primeira "revolu¢do”no campo do fotojor-
nalismo

No fotojornalismo, os conflitos do pds-guerra representaram um
terreno fecundo, sobretudo no que respeita as agéncias. As agén-
cias fotogréficas, a par dos servigos fotograficos das agéncias de
noticias, foram crescendo em importancia apos a Segunda Guerra
Mundial. Se, por um lado, a fotografia jornalistica e documen-
tal vai encontrar novas e mais profundas formas de expresséo,
devido aos debates em curso e ao aparecimento de aotos

res, por outro lado a rotinizacdo e convencionalizacéo do trabalho
fotojornalistico originou uma certa banaliza¢éo do produto foto-
jornalistico e a producéo “em série” de fotosfdi-divers Estas

duas linhas de evolucéo contraditérias virdo a coexistir até aos
nossos dias, mas apods a juncao de uma terceira: a “foto ilustra-
¢ao”, nomeadamente fato glamour a foto beautiful peoplee

a foto instituciona) mas também #&oto tipo passeque ganham
relevo na imprensa, sobretudo apds os anos oitenta e noventa do
século XX, época que marca o triunfo do design.

Os anos cinquenta do século XX foram uma época de ruptura
das fronteiras tematicas e de desenvolvimento da foto-reportagem.
A partir de meados dos anos cinquenta, nota-se uma importante
evolucdo estética em alguns fotdégrafos “da imprensa” - documen-
talistas ou fotojornalistas - que cada vez mais fazem confundir a
sua obra com a arte e a expressado. A nivel técnico, é de salientar
a disseminacado do uso das maquinagflexdirecto.

Apesar das tentativas de ultrapassar as rotinas e convengoes, 0
pbs-guerra foi, ainda assim, um periodo em que se assiste a uma
crescente industrializacdo e massificacdo da producao fotojorna-
listica. A Reuters, por exemplo, inclui a foto nos seus servigcos em
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1946, juntando-se a agéncias como a Associated Press. O fotojor-
nalismo de autor, criativo, como o da op¢cdo Magnum, protagoniza
uma existéncia algo marginal.

A fundacéo de agéncias fotograficas e a inauguracéo de ser-
vicos fotograficos nas agéncias noticiosas foram dois dos facto-
res que promoveram a transnacionalizacadotia-presse o es-
batimento das suas diferencas nacionais. Em alguns tipos de do-
cumentalismo e mesmo de fotojornalismo, porém, permanecerao
vivas as ideias dos fotografos-autores.

Pelo final dos anos cinquenta do século XX, comecaram a
notar-se 0s primeiros sinais de crise nas revistas ilustradas, de-
vido ao desvio dos investimentos publicitarios para a televisédo. A
Collier's encerra em 1957;Ricture Posiho ano seguinte. Quinze
anos passarao e sera a vez das gigdrdeke Life.

Entre as agéncias noticiosas com servico de fotonoticia inicia-
se, nos anos cinquenta, uma era de intensa competicdo, quer na
cobertura dos assuntos, quer ao nivel tecnoldgico: a United Press
International (UPI), por exemplo, surgiu como um competidor de
importancia significativa da Associated Press.

Durante a Guerra Fria, agews medidoram um dos palcos
das lutas politico-ideoldgicas. No Leste, as fotografias dos lideres
sao reproduzidas muito ampliadas enquanto os dirigentes caidos
em desgraca sédo apagados das fotografias oficiais. Noutros casos,
colocam-se pessoas nas fotos, como Estaline a falar com Lenine,
pouco antes da morte deste. No Ocidente, entre varios casos co-
nhecidos, em 1951 o senador Millard Tydings perde o lugar pro-
vavelmente devido a difusdo de uma fotografia truncada em que
se via Tydings a conversar com o lider comunista americano, Earl
Brownder (é a ideia da objectividade, veracidade e realismo da
imagem fotografica a funcionar para o senso comum); e um jor-
nal tdo “insuspeito” como dhe New York Timesao se coibiu,

a 5 de Outubro de 1969, de seleccionar de um album de David
Douglas Duncan as fotografias em que Nixon surgia com as pi-
ores expressdes. Do mesmo moddasis Matchpublicou, em
Junho de 1966, uma foto-reportagem com fotografias encenadas
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sobre o alegado regresso do nazismo a antiga Republica Federal
da Alemanha.

Héa outros pontos interessantes no que respeita aos cenarios de
desenvolvimento do fotojornalismo no pos-guerra e anos posteri-
ores. Trata-se da expansao (a) da imprensa cor-de-rosa, (b) das
revistas eroticas “de qualidade”, comdkayboy(1953), (c) da
imprensa de escandalos e (d) das revistas ilustradas especializadas
em moda, decoracéo, electronica e fotografia, entre outros temas
(que, em muitos casos, sobreviverdo a concorréncia com a tele-
visdo). A imprensa de escandalos e a imprensa cor-de-rosa vao
fazer surgir, nos anos cinquenta,paparazzi fotbgrafos especi-
alistas na "cacga as estrelas”, tornados tristemente célebres apos a
morte da Princesa Diana, que se servem dos mais variados expe-
dientes para obter fotografias tdo sensacionais quanto possivel de
gente famosa.

A aparicéo de todos esses tipos de imprensa constituiu um dos
motivos para:

a) A disseminacao e banalizagao da foto-ilustragao (sobretudo
a nivel doglamoure dostar systementendido de forma alargada,
isto é, incluindo os politicos e o institucional), que veio a conta-
minar os jornais e revistas “de qualidade”;

b) O fomento do uso da teleobjectiva (que permite ao fotojor-
nalista um maior afastamento da ac¢ao);

c) O recurso a técnicas de estudio no fotojornalismo.

A segunda "revolucao'no fotojornalismo

Pelos anos sessenta, a concorréncia aumentou na comunicagao
social, acentuando os aspectos negativos das concepcoes do jor-
nalismo sensacionalista de que ainda se notavam indicios. Tal tera
provocado, gradualmente, o abandono da funcao sécio-integradora
gue osmediahistoricamente possuiam, em privilégio da especta-
cularizacdo e dramatizacdo da informacdo. No fotojornalismo,

esta mudanca incrustou-se mais no privilégio dado a “captura do
acontecimento sensacional” e na “industrializacéo” da actividade
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do que na reflexdo sobre os temas, as novas tecnologias, as pes-
soas, os fotografos e 0s sujeitos representados.

Se nos anos cinquenta irrompeu a Guerra da Coreia, nos ses-
senta os EUA envolvem-se no Vietname. Nestes conflitos, o foto-
jornalismo vai ter um papel oposto ao que teve nos grandes con-
flitos anteriores. Com menos (auto-)censura, algumas das fotos
publicadas na imprensa ocidental, mormente na norte-americana,
em conjunto com a TV, serviram para criar no Ocidente corren-
tes de opinido contrarias a guerra. (Hallin, 1986) O mesmo se
passou na guerra civil em Chipre, no Biafra e em varios outros
pontos do globo. Nessas guerras, tal como em acidentes e em
ocasides dramaticas, o fotojornalismo tendeu a explorar os cami-
nhos da sensibilidade, dirigindo-se, frequentemente, a emocéo, e
utilizando, amiude, a foto-choque. (Ledo Andion, 1988)

E precisamente por altura da guerra do Viethame que se opera
a segunda "revolucao"no fotojornalismo. Os tragcos mais relevan-
tes dessa "revolucao”e da evolugao que desencadeou séo os se-
guintes:

a) Algumas revistas-dinossauros da imprensa ilustrada, como
alLife e aLook desaparecem (dfe ressurgiria depois), provavel-
mente devido a diminui¢do do interesse do publico e aos proble-
mas econdémicos ligados quer ao aumento dos custos de producéo
e distribuicdo quer ao desvio dos investimentos publicitarios para
a TV. Falou-se do fim do fotojornalismo (Guerrin, 1988: 13), mas
foi somente o fim de uma época, ja que as agéncias fotografi-
cas e os servicos fotograficos de algumas agéncias noticiosas vao
florescer, transformando-se em auténticas fabricas de fotografias.
Além dos jornais, 0s novos clientes serdo, sobretudo, as revistas
semanais de informacao geral, combimee aNewsweekEstas
ultimas, inclusivamente, vao ceder a imagem parte da relevancia
gue davam ao texto (Lacayo e Russell, 1990: 130), embora tam-
bém venham a reduzir o numero de fotégrafos contratados devido
aos prejuizos e a necessidade de poupanca (Guerrin, 1988: 117).
Por volta dos finais dos anos setenta, estas revistas comecaram a
publicar com mais regularidade fotografias a cores, devido a ins-

www.bocc.ubi.pt



Elementos de jornalismo impresso 429

talacdo de tecnologia que permitia a impressao colorida com ra-
pidez. As grandes empresas come¢am também a ilustrar os seus
relatorios com fotografias, o que ampliou o mercado a disposicao
dos fotoégrafos;

b) Da-se uma reaccédo, especialmente francesa, mas global-
mente europeia, contra o dominio norte-americano no fotojorna-
lismo. Fundam-se agéncias como a Sygma, cujo objectivo era
fazer um fotojornalismo francés a francesa. Com a consolidagéo
gradual das agéncias europeias, em parte a bolsa internacional de
imagens para a imprensa deixa os EUA para se fixar em Paris. As
agéncias fotograficas emergentes especializam-se, em muitos ca-
S0s, na producao para revistas (especialmente a Sygma), deixando
para as seccoes fotograficas das grandes agéncias noticiosas a ta-
refa de fornecer os jornais, principalmente os diarios;

c) A Guerra do Viethame, de “livre acesso”, talvez a ultima
ocasido de gloria do fotojornalismo, faz nascer vocacfes. Neste
periodo, nos Estados Unidos, os fotojornalistas ascendem de dez
mil a vinte mil e a Europa assiste a um fenomeno semelhante
(Guerrin, 1988: 112);

d) Os militares, sentindo a importancia que o fotojornalismo
teve na sensibilizacdo do publico americano contra a Guerra do
Vietname, vao, doravante, estar mais atentos as movimentacdes
dos foto-repérteres. Enquanto alguns fotojornalistas, especial-
mente atraves das agéncias, procuram formas de ludibriar os mili-
tares, outros acomodam-se a situacao. Assim, apds o Vietname, a
imprensa tendeu a deixar de seguir os processos globais dos con-
flitos bélicos, em privilégio de umas tantas imagens-choque (Ledo
Andién, 1988);

e) Assiste-se ao inicio de uma forte segmentacao dos merca-
dos da comunicacgéo social e ao aumento da atencéo que é dada
ao design grafico na imprensa, tendéncias mais notérias ja nos
anos oitenta. Todavia, apesar da segmentacdo dos mercados, a
maior parte da oferta no campo ftdo-press relativamente ho-
mogénea, devido a industrializacdo que se verificou (e verifica)
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na producao fotojornalistica, principalmente devido ao dominio
produtivo das agéncias noticiosas com secc¢ao de fotografia;

f) Também pelos anos oitenta, o controle sobre os fotojorna-
listas estende-se a outros dominios que ndo a guerra, Como a po-
litica, através da criacdo de mecanismos como, entre outros, (1)
o impedimento a fotografar certos eventos ou partes de eventos,
(2) a acreditacgdo, (3) a “sessédo para os fotografusdto oppor-
tunitieg e a pratica das “fotos de familia” nos grandes eventos (o0
gue permite aos politicos ndo serem surpreendidos nas situacdes
"improprias”"em que lhes cai a mascara do poder) e (4) o controle
sobre o equipamento (por vezes, 0s assessores de imprensa che-
gam a ordenar quais as distancias focais de objectivas que podem
ser usadas para retratar os politicos);

g) Aumenta a pratica da aquisicao de fotos tiradas por amado-
res, que depois sao difundidas por agéncias ou outros 6rgaos de
comunicacao social, aumenta também a praticaafler (levar
tudo para que nada reste para a concorréncia);

h) A fotografia entra em forga nos museus e no mercado da
arte, mas também no ensino superior;

i) Aumenta o interesse pelo estudo teorico da fotografia, o que
se reflecte na edicdo de livros sobre fotografia;

j) Dos anos sessenta aos oitenta, chega-se a dominacdo da
“comocao sensivel” sobre a “percepc¢ao sensivel” (Ledo Andion,
1988: 75). Amplia-se o universo do mostravel, com o argumento
da democratizagéo do olhar, devassa-se a vida privada e nivelam-
se 0s gostos pelo “popular”. A foto-ilustracdo de impacto (nem
que seja por mostrar corpos e rostos belos e famosos), a da infor-
macao minima, ganha a foto-choque e domina a imprensa, modi-
ficando critérios de noticiabilidade e convenc¢des profissionais;

k) Agudiza-se ainfluéncia datelevisédo sobre o fotojornalismo,
por exemplo no uso da cor (Lacayo e Russell, 1990: 130);

[) A partir dos anos setenta, comeca a evidenciar-se uma pro-
ducéo fotojornalistica de feicbes industriais, que leva a diminui-
cdo ddfreelancing a estabilizacdo dagaffsde fotojornalistas nas
empresas e a consequente maior convencionalizagao e rotinizagao
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do fotojornalismo: o mais insignificante dos acontecimentos ou
de outros eventos é coberto por uma miriade de fotografos, que
enfatizam uma retorica da actualidade susceptivel de criar - como
diz Virilio (1994)- ansiedade sobre o presente; talvez por isso,
como sugere Serge Le Peron (cit. por Ledo Andion, 1988: 47), as
fotos publicadas nos meios de comunicagao tendem para o este-
reotipo: o esquerdista, o politico, o delinquente, o manifestante,
etc.

Pelos anos oitenta do século XX, o dominio das camaras é
planetario. Levantam-se, com mais acutilancia, os problemas do
direito a privacidade. Cresce a dificuldade de definicdo das fron-
teiras do fotojornalismo, devido a invaséo dos jornais por géneros
fotogréficos e por temas que antes eram tratados como marginais
(Sousa, 2000).

Na nossa época, ha também sinais contraditérios sobre os li-
mites espaciais do fotojornalismo. Os fotojornalistas conquista-
ram o0 acesso aos tribunais, mas foram banidos ou exarcebada-
mente controlados no Afeganistdo, em Granada (de cuja invasao
nao houve nosmediaimagens negativas), no Panama, no Golfo,
na Palestina ocupada, nasvnshipsnegras da Africa do Sul ou
em Tiananmen,

A concorréncia entre as grandes agéncias noticiosas - AFP,
AP e Reuters - deu um novo sentido a batalha tecnoldgica que iria
permitir a melhoria significativa das condi¢gdes de transmissao e
edicdo de imagem, especialmente devido as tecnologias digitais.
Todavia, ndo se notou uma alteracdo substancial dos padrbes de
gualidade do acto fotogréfico, pois o fotojornalismo tradicional
das agéncias noticiosas permaneceu pouco criativo. Os fotojor-
nalistas de agéncia pouco mais séo do que “funcionarios da ima-
gem”, escravos da “actualidade a quente”, que nédo escolhem os
seus temas e aos quais, regra geral, apenas é encomendada uma
foto —frequentemente de qualidade geral pouco primorosa- por
assunto (vd. Sousa, 1997).

E ainda pelos anos oitenta que os fotdgrafos vdo comecar a
usar generalizadamente o computador para reenquadrar as fotos,

www.bocc.ubi.pt



432 Jorge Pedro Sousa

escurecé-las ou clarea-las, mudar-lhes a relacdo tonal e até retocéa-
las. A imagem totalmente ficcional torna-se mais facil e rapida de
criar (Sousa, 2000).

Por sua vez, o fotodocumentalismo actual, sem abandonar, por
vezes, a acgao consciente no meio social, 0 ponto de vista ou o
realismo fotografico, promove diferentes linhas de actuacéo, lei-
turas diferenciadas do real, enquanto a grande tradicdo humanista
do documentalismo tende menos para a polissemia no que toca a
processos de geracao de sentido.

Parte dos documentalistas actuais ndo perseguem, portanto,
a ilusdo de uma verdade universal no processo de atribuicdo de
sentido, antes promovem no observador a necessidade de, ques-
tionando, chegar a “sua verdade”, a uma “verdade subjectiva”, o
mesmo é dizer, a uma visdo do mundo. A compreensao contex-
tual dos acontecimentos leva, assim, a procedimentos assumidos
como os da encenacéo ficcional-interpretativa, como numa céle-
bre fotografia de Karen Korr na qual se procura criticar o capita-
lismo, na qual se vé um corvo sobre uma caveira colocada sob um
pano preto num cenario institucional classico. Ou numa fotogra-
fia de Miguel Rio Branco onde dois queijos galegos evocam 0s
seios femininos, ligando a feminilidade a Galiza.

A terceira "revolucdo"no fotojornalismo

No fotojornalismo as mudancas sucedem-se a um ritmo cada vez
mais vertiginoso. Assim, cada vez menos anos medeiam entre as
“revolugBes” na actividade. A exemplifica-lo, podemos situar no
inicio dos anos noventa uma nova vaga transformadora no domi-
nio fotojornalistico.

A terceira "revolucéo“fotojornalistica liga-se, sobretudo, aos
seguintes factores:

a) As possibilidades da manipulagéo e geracao computacional
de imagens levantam problemas nunca antes colocados a activi-
dade, no ambito da sua relagdo com o real;

b) A transmissao digital de telefotos por satélite e telemaoveis
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aumenta a pressdo do tempo a que os fotojornalistas estado su-
jeitos, tornando-se o acto fotografico menos passivel de planea-
mento e de pré-visualizagéo;

c) Se novas portas se abrem aos fotojornalistas, como as portas
dos tribunais, também existem novas tentativas de controle sobre
a movimentacédo dos (foto)jornalistas, especialmente em cenarios
bélicos ou conflituosos. As estratégias militares sdo programadas
a pensar nas imagens;

d) As novas tendéncias graficas seguidas por grande parte dos
jornais, e que se encontram bem relevadas no pioneiro da sua apli-
cacao, dUSA Todayconsagram condicOes de legibilidade, pelo
que muitas das fotografias inseridas tendem a assumir essencial-
mente um caracter ilustrativo;

e) Assiste-se a uma industrializagdo crescente da produgéao ro-
tineira de fotografia jornalistica, centrada no imediato e ndo no
desenvolvimento global dos assuntos, nos processos - mais ou
menos lentos - de investigacdo, embora, por contraste, o foto-
jornalismo de autor, na linha da Magnum, sobretudo no campo
documentalistico, ganhe adeptos e prestigio. A producéo de fo-
tografia jornalistica de autor orienta-se sobretudo para a satisfa-
¢ao das necessidades editoriais goality paperse para a edicao
de livros e realizacdo de exposi¢des. Alguma fotografia de autor
(e ndo s0) encontra-se também disponivel na Internet, mostrando
gue a Rede podera transformar-se numa espécie de redacgéo livre
e mundial no futuro);

f) Alguma imprensa, com destaque parasopermarket ta-
bloids transportou doseality showsda televisao para os jornais
e revistas a reconstrucgao ficcional dos acontecimentos, recorrendo
a fotografia (ao fotojornalismo?);

g) A foto-choque continua a perder lugar em privilégict
mour, da foto-ilustracéo, do institucional, déeaturese dosfait-
divers

h) Assiste-se a uma revalorizacéo da fotografia de retrato no
ambito do fotojornalismo, inclusivamente devido a revalorizagéo
das entrevistas enquanto género jornalistico;
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Estes factores levam a que, na actualidade, os debates sobre
ética e deontologia do fotojornalismo e, concomitantemente, pelo
menos em parte, do design na imprensa, S80 0S que mais agitem a
profissdo, especialmente em torno de quatro pontos:

1. Direitos de autor e reserva de soberania da autoria, 0 que
passa pelo direito a criatividade, a inovacéo e a originali-
dade, pelo direito & assinatura e pelo direito e imperativo
ético-deontoldgico do controle dos autores sobre a edi¢édo
de imagens fotojornalisticas;

2. Conduta e invaséo da privacidade

3. Problemas da implementacao de tecnologias de manipula-
¢ao (e geragado) computacional de imagens bem como de
novas tecnologias para a sua transmisséo e difusdo, que
obrigam os fotojornalistas a um treino constantesss

4. Problemas relacionados com a hipotética influéncia da te-
levisdo sobre o fotojornalismo (legibilidade, accéo, ritmo,
estandardizacdd'grafismo”, etc.).

Fotografos como Sebastido Salgado estdo, entretanto, a salien-
tar-se devido a sua presenga no campo oposto ao do reino da foto
vulgar. Da mesma maneira, desde 0s anos setenta e oitenta que
pequenas agéncias de fotdégrafos, mais do que de fotografias, isto
€, agéncias que consagram o fotojornalismo de autor e de pro-
jecto de duracédo indefinida, tém seguido o modelo aberto pela
Magnum, agéncia a que Salgado ja pertenceu. Sao os casos das
americanas Contact e JB Pictures e da francesa Vu. Elas contri-
buem, junto com jornais e revistas “de qualidade”, para ampliar
o mundo da fotografia jornalistica e para romper as rotinas e 0s
critérios de noticiabilidade dominantes no fotojornalismo, como
a velocidade, a actualidade ou a ac¢éo. Algumas revistas e jornais
“de qualidade” tém recorrido a esse fotojornalismo de autor e de
qualidade.
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Apesar das tensdes, é provavel que o mercado da imagem
fotografica se alargue e se continue a diversificar: continuam a
surgir novas publicac¢des, frequentemente especializadas. Mesmo
nos jornais electronicos e interactivos, algumas imagens ja sao
pequenos filmes video e ndo imagens fixas, as fotos continuam
(ainda?) ater lugar.

A forca da historia

O fluir historico do fotojornalismo trouxe a actividade ao ponto
em que estd hoje. A histéria aparenta ser, portanto, uma forca
relevante na conformacgéo dos conteudos fotojornalisticos. Nao
sera, todavia, o Unico. Ha que contar com a conjugacgéao de outros
factores, como a acc¢ao pessoal dos fotografos e as condicionan-
tes sociais, ideologicas e culturais que se fazem sentir em cada
momento (Sousa, 1998). De qualquer modo, € visivel que o fo-
tojornalismo actual é constrangido nos temas, nos conteudos e
nas formas por convencdes e rotinas que se foram estabelecendo
ao longo do tempo, embora por vezes se detectem fugas a essas
convencoes, mercé, sobretudo, da accdo pessoal de certos foto-
grafos. Conhecer minimamente a historia do fotojornalismo cor-
responderd, portanto, a posse de um conhecimento mais profundo
e mais contextualizado do actual momento fotojornalistico, en-
tendido num sentido lato, momento esse também ele complexo e
problematico na sua multiplicidade e rapida mutabilidade.

Sob outro prisma, a televisao e, actualmente, os meios multi-
média, reduziram, provavelmente, a autoridade social do fotojor-
nalismo em matéria de representacao e figuracao visual do mundo.
Por isso, importa ao fotojornalismo encontrar novos usos sociais
e novas fungdes, que reconhegam o que, com o tempo, se tornou
evidente: a dimensao ficcional e construtora social da realidade
gue a intervencéo fotografica aporta.

As inovacgdes tecnolégicas foram provocando, por vezes con-
flituosamente, a necessidade de readaptacédo constante dos foto-
jornalistas a novos modelos e convengdes, a novas rotinas produ-
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tivas, a novas tacticas e estratégias profissionais de colheita, pro-
cessamento, seleccgéo, edicao e distribuicdo de foto-informacéo.
Actualmente, a fotografia digital e os meios de geragéo e mani-
pulacdo computacional de imagem estdo a provocar, novamente,
esse tipo de efeitos. Os fotojornalistas comecam a questionar a
natureza da fotografia enquanto documento, devido a sua maior
formacéo, a ac¢cdo do meio académico e a propria constatagéo das
mudancas. Novos padrdes éticos e novas responsabilidades estéo
a acompanhar essa revisdo nos pontos de vista. Em suma, com
os debates em curso, os fotojornalistas parecem estar a tracar as
novas fronteiras delimitadoras e definidoras do seu estatuto e do
estatuto do seu trabalho no seio das organizagdes noticiosas, nesta
nova idade mediatica cuja chegada foi anunciada a partir dos anos
oitenta.

Afinal, também o mundo fotojornalistico sofre o estigma da
perpétua mudanca.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 93 - Thimothy O’Sullivan, General Grant, 1864. Durante
grande parte do século passado, a maior parte das fotografias era
passadas a desenho e gravada nos jornais.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 94 - Henry Newton, Shantytown, 1880. Esta foi a pri-
meira fotografia publicada na imprensa (no Daily Graphic, de
Nova lorque), gracas ao aparecimento da tecnologia de impres-
sdo em halftone.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 95 - Se na cobertura da Guerra da Crimeia por Roger
Fenton (1855) as fotografias foram censuradas, na cobertura da
Guerra da Secessdo Americana ja hdo se passou 0 mesmo (na
imagem, uma fotografia truncada de Alexander Gardner, realizada
em 1863). A guerra despiu-se da sua auréola de epopeia
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Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 96 - Nos finais do século passado, a revista francesa La
Vie au Grand Air comecou a usar um grafismo arrojado que in-
cluia fotomontagens, recortes, etc. Foi uma precursora do design
de imprensa contemporaneo.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 97 - Com Riis (Beco dos Bandidos, Nova lorque, 1888) e
Hine (trabalho infantil numa fiacado de algodao, 1908) a fotografia
tornou-se uma arma denunciante, capaz de chamar a atencéo para
os problemas sociais.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 98 - Erich Solomon, visita de chefes de estado a Roma,
1931. Solomon é considerado um dos progenitores do fotojor-
nalismo moderno, devido a introducdo da fotografia candida: o
fotografo procura descobrir os instantes em que as figuras publi-
cas baixam as suas defesas para as fotografar descontraidamente.
A fotografia posada cedia lugar a fotografia viva.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 99 - André Kertész, A Casa do Siléncio, 1921. O foto-
ensaio onde esta fotografia se integra € considerado o primeiro
verdadeiramente do género.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 100 - Cartier Bresson, Kashmir, 1948. Cartier Bresson,
considerado por alguns o melhor fotojornalista de todos os tem-
pos, transportou para a fotografia a intencéo surrealista, a organi-
zacao geomeétrica do espaco e o rigor formal, factores congrega-
veis na maxima do “instante decisivo”, da sua autoria. Foi tam-
bém um dos grandes responsaveis pela promocéo e expressao da
autoria no fotojornalismo, sendo um dos fundadores da Agéncia
Magnum.
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Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 101 - Robert Capa, Morte de Um Soldado Republicano,
Espanha, 1936. Robert Capa, provavelmente o mais celebrado e
mitificado fotégrafo de guerra de todos os tempos, escolhia sem-
pre a proximidade da accao para fotografar. A Guerra Civil de
Espanha foi o seu primeiro palco. Foi um dos fundadores da mi-
tica Agéncia Magnum.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 102 - Weegee destacou-se pela sua cobertura sistematica
da vida nocturna em Nova lorque entre os anos trinta e cinquenta:
0S crimes, 0s acontecimentos bizarros, os bares, a “fauna” noc-
turna e os acidentes foram alguns dos temas para onde apontou
a sua objectiva. E se conseguia fotografar gangsters famosos que
gueriam ver aumentada a sua fama deixando-se fotografar em ex-
clusivo por Weegee, ndo € menos certo que este fotografo mani-
festou sempre uma grande preocupacao e respeito pelas vitimas e
pelo contexto das situacoes.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 103 - Dorothea Lange, Mae Migrante, Califérnia, 1938.
Esta € uma das muitas fotografias de tocante conteddo humano
do primeiro grande projecto fotodocumental da histoéria, o Farm
Security Administration, que procurava documentar a recupera-
¢ao econdmica da América profunda devido a implementacgéo das
politicas do New Deal de Roosevelt.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 104 - Robert Frank, foto da série As Linhas da Minha
Mao, Londres, 1952. Frank revolucionou toda a fotografia, in-
cluindo o fotojornalismo, ao renunciar a objectividade no olhar
e ao centrar-se nos instantes, nas pessoas e nas coisas banais e
aparentemente sem significado.
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Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 105 - Larry Burrows, Vietname, 1966. A Guerra do Vi-
etname relancou o fotojornalismo - a televiséo ainda nao tinha a
mobilidade que possuia um fotografo com a sua camara. A cor
deu também outra expressividade a reportagem de guerra.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 106 - O brasileiro Sebastido Salgado recuperou para o
fotodocumentalismo a tradicdo dos grandes fotografos humanis-
tas e o preto e branco. Mas o fotodocumentalismo tem-se aberto
a outras formas de representar e interpretar a realidade, algumas
delas totalmente encenadas, como na segunda foto, da autoria de
Karen Korr (Os Principios da Economia Politica).

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 107 - Uma foto-simbolo pontual difundida pela Asso-
ciated Press durante a intervencao militar que massacrou os es-
tudantes chineses que protestavam em Tianamen. A analise do
real € uma contingéncia da fotografia, que funciona com base no
instante.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 108 - Eduardo Gageiro, Calvario. A dramatizagcédo do
guotidiano portugués na linguagem do instante por aquele que €,
provavelmente, o mais premiado dos fotdégrafos portugueses.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 109 - Alberto Frias, A Bela e o Presidente. Frias, actual-
mente fotojornalista do Expresso, estava na Lusa quando obteve
esta fotografia ilustrativa da matreirice portuguesa. Uma feature
photo de um fait-divers que vende bem e pode ser sempre repes-
cada dos arquivos.
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Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 110 - Fotografias de fotojornalistas da Lusa (Manuel de
Moura, Joao Trindade, Antonio Cotrim, Francisco Neves e Ma-
nuel de Almeida) que registam aquilo que se faz no fotojorna-
lismo diario: os acidentes, o desporto, as conferéncias de im-
prensa, os protestos e outros acontecimentos, os features, etc. Em-
bora ao foto-reporter raramente seja concedida a vantagem de tra-
balhar em termos de projecto (ao contrario do que acontece com
o fotodocumentalista), exige-se-lhe que consiga explorar as situ-
acOes de forma diferente daquilo que fazem os colegas, o0 que se
torna dificil.

4.1.2 O campo do fotojornalismo

Ja vimos que o fotojornalismo € uma actividade sem fronteiras
claramente delimitadas. O termo pode abranger quer as foto-
grafias de noticias, quer as fotografias dos grandes projectos do-
cumentais, passando pelas ilustracfes fotograficas e fpalns

res (as fotografias intemporais de situagdes peculiares com que
o fotégrafo depara), entre outras. De qualquer modo, como nos
restantes tipos de jornalismo, a finalidade primeira do fotojorna-
lismo, entendido de uma forma lata, é informar.

De uma forma ampla, o fotodocumentalismo pode reduzir-se
ao fotojornalismo, uma vez que ambas as actividades usam, fre-
guentemente, 0 mesmo suporte de difusdo (a imprensa) e tém a
mesma intencgéo basica (documentar a realidade, informar, usando
fotografias). Porém, e em sentido restrito, por vezes distingue-se o
fotojornalismo do fotodocumentalismo pela tipologia de trabalho.
Um fotodocumentalista trabalharia em termospdgecto foto-
gréfico. Mas essa vantagem raramente seria oferecida ao foto-
reporter, que, quando chega diariamente ao seu local de trabalho,
raramente sabe o que vai fotografar e em que condi¢des o vai
fazer. O brasileiro Sebastido Salgado seria, assim, um fotodo-
cumentalista, alguém gue quando parte para o terreno ja estudou
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profundamente o tema que vai fotografar e que conhece minima-
mente o que vai enfrentar. Um fotografo de uma agéncia noticiosa
ou o de um jornal diario, a luz dessa distincdo entre fotojorna-
lismo e fotodocumentalismo, seria um fotojornalista, ja que € di-
ariamente confrontado com servigos inesperados e com servigos
de agenda dos quais s6 toma conhecimento quando chega ao lo-
cal de trabalho (ou, eventualmente, na véspera). Isto ndo pretende
significar que o fotodocumentalismo n&o possa partir de um acon-
tecimento circunscrito no tempo, mas a abordagem seria diferente
daquela que seria protagonizada por um fotojornalista: um foto-
documentalista procuraria fotografar a forma como esse aconteci-
mento afectaria as pessoas, mas um fotojornalista circunscreveria
o0 seu trabalho a descri¢cao/narracao fotografica do acontecimento
em causa. Em todo o caso, fazer fotojornalismo ou fazer fotodo-
cumentalismo €, no essencial, sinGnimocdatar uma historia

em imagenso que exige sempre alguestudo da situacéo e dos
sujeitos nela intervenientespor mais superficial que esse estudo
seja.

Héa ainda um outro traco que pode distinguir o fotojornalismo
do fotodocumentalismo. Geralmente, um fotojornalista fotografa
assuntos de importancia momentanea, assuntos da actualidade
"quente”. Ja os temas fotodocumentalisticos sédo tendencialmente
intemporais, abordando todos os assuntos que estejam relaciona-
dos com a vida a superficie da Terra e tenham significado para o
Homem. Esta nocédo, porém, representa uma ampliacédo dos te-
mas fotografaveis no campo do fotodocumentalismo, ja que, nos
tempos em que a actividade dava os primeiros passos, a ambicéo
fotodocumental se direccionava unicamente para os temas estrita-
mente humanos. A tradicdo dmodocumentalismo sociadlias,
permanece bem viva.

Sensibilidade capacidade de avaliar as situacfes depen-
sar na melhor forma de fotografar, instinto, rapidez de refle-
xose curiosidade séo tragos pessoais que qualquer fotojornalista
devera possuir, independentemente do tipo de fotografia pelo qual
enverede.
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Para informar, o fotojornalismo recorrecanciliacdo de fo-
tografias e textos Quando se fala de fotojornalismo nao se fala
exclusivamente de fotografia. A fotografia € ontogenicamente in-
capaz de oferecer determinadas informacdes, dai que tenha de ser
complementada com textos que orientem a construcao de sentido
para a mensagem. Por exemplo, a imagem ndo consegue mos-
trar conceitos abstractos, como o de “inflacdo”. Pode-se sugerir
o conceito, fotografando, por exemplo, etiquetas de precos. Mas,
em todo o caso, 0 conceito que essa imagem procuraria transmitir
s seria claramente entendido através de um texto complementar.
As fotografias de uma guerra, se o texto ndo ancorar 0 seu signi-
ficado, poderiam ser simbolos de qualquer guerra e nao represen-
tacbes de um momento particular de uma guerra em particular.

Quando poderosas, as imagens fotograficas conseguem evo-
car o acontecimento representado (ou as pessoas) e a sua atmos-
fera. Uma imagem fotojornalistica, para ter sucesso, geralmente
precisa de juntar a forca noticiosa a forga visual. S6 assim conse-
guird, no contexto da imprensa, juntar uma impressao de realidade
a uma impressao de verdade. (Vilches, 1987: 19) N&ao obstante, é
mais facil dizé-lo do que fazé-lo. Os fotojornalistas necessitam de
reunir intuicdo e sentido de oportunidade quer para determinarem
se uma situacdo (ou um instante numa situacdo) é de potencial
interesse fotojornalistico, quer para a avaliarem eticamente, quer
ainda para a representarem fotograficamente. Por vezes, neces-
sitam de explorar angulos diferentes, especialmente quando co-
brem acontecimentos de rotina. Mas subsiste uma certa sensacao
de que temas como as conferéncias de imprensa ja foram tratados
de todas as formas possiveis e imaginaveis.

Compor uma imagem no calor de determinadas situa¢des tam-
bém néo é facil. Os fotojornalistas trabalham com base numa lin-
guagem de instantes, nuriaguagem do instante procurando
condensar num ou em varios instantes, “congelados” nas imagens
fotogréficas, toda a esséncia de um acontecimento e o seu signi-
ficado. Portanto, torna-se preciso discernir a ocasido em que 0s
elementos representativos que o foto-reporter observa adquirem
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um posicionamento tal que permitirdo ao observador atribuir cla-
ramente a mensagem fotografica o sentido desejado pelo fotojor-
nalista. Em principio, o foto-reporter devera ainda procurar evitar
0s elementos que possam distrair a atencdo, bem como aqueles
gue sdo desnecessarios ao bom entendimento da situacao repre-
sentada. E um pouco o que dizia Henri-Cartier Bresson quando
falou do “instante decisivo”, o instante em que, no dizer de Lester
(1991: 7), “(...) o assunto e os elementos composicionais formam
uma unido.” Pode ser um gesto ou uma expressao indicativa do
caracter e da personalidade de um sujeito. Mas também pode ser
um instante de uma accao ou o esgar do rosto que desvela a emo-
¢édo de um sujeito. Ou pode ainda ser a altura em que os elemen-
tos do fundo, sem suplantarem o motivo, ajudam a compreender
0 que esta em causa hum acontecimento.

Havera ainda a considerar que a mensagem fotojornalistica
funciona substancialmente melhor quando a fotografia transmite
principalmentaima Unica ideia ou sensacéda pobreza, a calma,

a velhice, a exclusao social, a tempestade, o pér do sol, 0 ins6-
lito, o acidente, etc. Quando se procura, huma Unica imagem,
transmitir varias ideias ou sensacdes ao mesmo tempo, 0 mais
certo é gerar-se confusdo visual e significante. O tema princi-
pal deve, assim, ser realcado. Para o efeito, ha varias solu¢des
linguistico-expressivas, como as seguintes: uso de uma pequena
profundidade de campo, colocagcdo do motivo contra um fundo
neutro, aproveitamento do contraste cromatico, captacdo da ima-
gem em contrapicado, etc. O ponto seguinte deste capitulo trata
precisamente das formas de dar sentido a fotografia com recurso
aos elementos que estédo a disposicao do fotografo.

4.1.3 Paragerar sentido

Barthesianamente, poderiamos considerar que entre os mais rele-
vantes elementos potencialmente conferidores de sentido a uma
mensagem fotojornalistica se inscreventesto, insuflador de

sentido aimagem, e os elementos que fazem parte da propria ima-
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gem, como gose apresenca de determinados objecto® em-
belezamento da imagem ou dos seus elementagruncagem,

a utilizacdo de vérias imagensetc. Mas temos ainda a consi-
derar os elementos especificos da linguagem fotografica, como a
relacdo espaco-tempga utilizacao expressiva gaofundidade

de campq datravagem do movimentoe domovimento escor-

rido, etc.

Antes de vermos, em pormenor, alguns elementos que con-
tribuem para dar sentido & mensagem fotojornalistica, parece-me
relevante enfatizar a ideia de que toda a regra de expressao no
jornalismo fotografico pode ser violada quando a intencéo é cla-
rificar a mensagem. Mas antes de se violarem as regras é preciso
conhecé-las.

4.1.3.1 Texto

O texto € um elemento imprescindivel da mensagem fotojornalis-
tica. Embora fotografia e texto ndo sejam estruturas homogéneas
(o texto ocupa, geralmente, um espaco contiguo ao da fotografia,
nao invadindo o espaco desta, a ndo ser para construir mensagens
gréaficas),ndo existe fotojornalismo sem texto Imaginemos a
fotografia de um instante qualquer, por exemplo, de um instante
de uma guerra. Essa fotografia pode ser extraordinariamente ex-
pressiva e tecnicamente irrepreensivel. Mas se ndo possuir um
texto que a ancore, aimagem pode valer, por exemplo, como sim-
bolo de qualquer guerra, mas n&o vale como indida guerra

em particular que representa.

2 Lembre-se que segundo a semidtica peirciana os signos podem subdividir-
se em indices ou indicios (o significante indicia o significado), icones (existe
uma relacéo de semelhanga entre significante e significado) e simbolos (o signi-
ficado tem uma relacéo arbitrariamente estabelecida com o significante). Qual-
quer fotografia, podendo ser icone e até tornar-se simbolo &, antes de mais, um
indicio ou indice da realidade, ja que da pistas para a realidade em que foi ob-
tida e para a realidade que representa. E de realcar que o emprego da palavra
"representa”é intencional, pois uma fotografia ndo é nunca o espelho da reali-
dade. Pode representar a realidade, mas néo espelha-la. Registe-se, porém, que
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No fotojornalismo, o texto tem varias fungbes. Entre as prin-
cipais, poderiamos salientar as seguintes:

e chamar a atencagara a fotografia ou para alguns dos seus
elementos (o texto pode, em certas circunstancias, ser re-
dundante em relacédo a imagem);

e complementarinformativamente a fotografia, inclusivamente
devido a incapacidade que a imagem possui de mostrar con-
ceitos abstractos;

e ancorar o significado da fotografiadénotar a foto), direc-
cionando o leitor para aquilo que a fotografia representa;

e conotar a fotografia, abrindo o leque de significagdes possi-
veis; orientar o leitor para os significados que se pretendem
atribuir a fotografia;

e analisar, interpretar e/ou comentar a fotografia e/ou o
seu conteudo;

Com o texto pode-se, como referi, procurar denotar (redu-
¢éo dos significados possiveis) ou conotar (insuflacdo de segun-
dos sentidos) a componente imagistica da mensagem fotojorna-
listica. Um exemplo simples do primeiro caso € escrever em le-
genda “Michael Schumacher no momento em que cortava a meta
e se sagrava campedo do mundo de Férmula 1 de 2000”. Para o
segundo caso, escolho um exemplo hipotético: a ultima fotografia
de Robert Capa, com um texto apropriado, podera evocar ndo s6 a
Guerra na Indochina francesa (posteriormente Vietname), devido
ao conteudo manifesto da foto, como também a morte desse ce-
lebrado e mitico fotégrafo de guerra, devido as palavras que se
poderiam conjugar com a imagem (por exemplo: “Esta fotografia
de uma patrulha francesa nos campos alagados da Indochina foi

a semiética ainda nao resolveu definitivamente se a fotografia é representacéo
ou simulag&o. Portanto, esta questao fica a consideracédo do leitor.
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também a ultima fotografia de Capa, um fotojornalista que deu a
vida ao servi¢o da informacéo visual de guerra”).

Em certas ocasides, efeitos graficos do textajue comple-
mentam uma fotografia reorientam o sentido da mensagem foto-
jornalistica. A titulo exemplificativo, pode-se, aplicar um balédo
com texto, a moda da banda desenhada, a um sujeito fotografado.
As sensac0es e ideias geradas serdo bastante diferentes daquelas
gue ocorreriam se a fotografia fosse unicamente legendada. Nou-
tras alturas, pode-se fazer com que o texintradiga a fotogra-
fia, por exemplo, quando o objectivo é gerar um efeito comico.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 111 - Fotografia de Jerry Lampen, da Reuters, publi-
cada no Publico de 3 de Dezembro de 2000. A fotolegenda é
um dos géneros mais relevantes do fotojornalismo. Numa foto-
legenda bem feita, o texto deve casar com a imagem: "O pai de
Mohamed Elargi despediu-se ontem, pela ultima vez, do seu filho

(...)."
Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 112 - Fotografia de Milan Kapusta, da agéncia EPA, pu-
blicada no Publico. Nesta fotolegenda o texto casa-se tdo bem
com a imagem que o redactor usa um artificio do comentario-off
televisivo: chamar a atencéo para a fotografia com as palavras
"(...) esta caverna (...)". Repare-se que a foto serve de pretexto
para alargar o leque da informacao e derivar para outros sentidos,
conotando a imagem com a reunido do Comité da UNESCO e a
lista do Patriménio Mundial.

4.1.3.2 Enquadramento, planos e composicao

O enquadramentocorresponde ao espaco da realidade visivel re-
presentado na fotografia. Como é 6bvio, é o fotografo que dita o
enquadramento. Se a uma fotografia amputarmos parte do seu es-
paco visual falamos emeenquadramenta Reenquadrar uma
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fotografia € um gesto frequente em fotojornalismo, pois assim
pode-se concentrar a atengdo do observador no motivo e retirar da
imagem elementos que desviem o olhar do que é importante. Os
reenquadramentos podem fazer-se quer em laboratorio (processo
antiquado), quer usando meios informaticos (processo actual).

O engquadramento concretiza-septano. A fotografia € uma
unidade de significag&o precisamente porque se consubstancia num
plano. Embora as denominacdes e as tipologias dos planos se-
jam variaveis, consoante os autores, podemos considerar essenci-
almente a existéncia de trés tipos de planos, com efeitos diferentes
ao nivel da expressividade fotogréfica:

e Planos gerais: os planos gerais sao planos abertos, fun-
damentalmente informativos, e servem principalmente para
situar o observador, mostrando uma localizag&o concreta.
Sao muito usados para fotografar paisagens e eventos de
massas (as pessoas podem-se diluir no conjunto, mas po-
dem também parecer personagens colectivas, com persona-
lidade, forma e peso). Os planos gerais também podem ser-
vir, por exemplo, para fotografias em que o préprio cenario
€ a “personagem” (como o peso dos arranha-céus sobre as
pessoas);

e Plano médios: os planos médios servem para relacionar
0s objectos/sujeitos fotogréaficos, aproximando-se de uma
Visao “objectiva’ da realidade;

e Grandes planos: os grandes planos enfatizam particulari-
dades (um rosto, uma janela...), sendo frequentemente mais
expressivos do que informativos, embora também sejam me-
nos polissémicos do que os planos gerais, ja que estes ulti-
MOos possuem mais elementos para consumo do observador.

Fala-se dosingulos de tomada de imagemou seja, ao an-
gulo que a maquina fotogréafica forma com a superficie, como se
fossem planos. Dai as designac¢des “plano normal”, “plano pi-
cado” e “plano contrapicado”.
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e Plano normal: a tomada da imagem faz-se paralelamente
a superficie, oferecendo uma visao “objectivante” sobre a
realidade representada na fotografia;

e Plano picado: a tomada de imagem faz-se de cima para
baixo, tendendo a desvalorizar o motivo fotografado;

¢ Plano contrapicado: a tomada de imagem faz-se de baixo
para cima, tendendo a valorizar o motivo fotografado.

Entra-se no dominio deomposi¢aoquando se fala da dispo-
sicdo dos elementos da fotografia tendo em vista a obtencao de um
efeito unificado, que, em principio, € a transmissdo de uma ideia
ou de uma sensacédo. Ou seja, entra-se no dominio da composi¢ao
guando se fala da informacdo que é acrescentada ao enquadra-
mento, quando se fala dos elementos da imagem e da forma como
esses elementos competem pela atencéo do leitor (AP, 1990: 27).

A forma mais comum de compor uma fotografia € colocar o
motivo nocentro. E uma forma de composicdo que resulta com
motivos simétricose que cria, normalmente, uma imagem re-
pousante e equilibrada. Todavia, € importante distingagraro
visual do centro geométricode uma fotografia. De facto, é para
0 centro visual, que se situa ligeiramente acima do centro geomé-
trico, que o olhar se tende a dirigir. Por isso, uma composi¢ao
central devera, em principio, privilegiar o centro visual em detri-
mento do centro geométrico.

Quando a fotografia € rectangular (quadrados e elipses tam-
bém séo formatos comuns em fotografia), pode ser composta com
recurso aegra dos tergos

A regra dos tercos é uma forma classica de definir composi-
¢cOes fotograficas e pictoricas. Consiste em dividir a imagem em
tercos verticais e horizontais, formando nove pequenos rectangu-
los. Os pontos definidos pelo cruzamento das linhas verticais e
horizontais sd@olos de atraccdo visuglpodendo ser aproveita-
dos para colocacgao do tema principal ou da parte mais importante

www.bocc.ubi.pt



Elementos de jornalismo impresso 449

do tema principal. Porém, caso se pretenda equilibrar o tema prin-
cipal e se este estiver colocado num dos pontos referidos, pode
incluir-se um tema secundario no ponto diagonalmente oposto -
desde que este ndo ofusque o tema principal. Estabelecer-se-ia,
assim, uma hierarquia entre os elementos da imagem.

Quando se pretenda uma imagem mais dinamica devem prefe-
rir-se composi¢ées que explorem o desequilibrio. Neste caso, se-
guindo a regra dos tercos, podem-se colocar os motivos nos tergos
verticais esquerdo ou direito ou nos ter¢cos horizontais superior
ou inferior (ou sobre as linhas que definem esses espacos). Ao
colocar-se o tema fora do centro, obriga-se o olhar do observador
a mover-se pelo enquadramento e permite-se a esse observador
uma melhor observacéo contextual do ambiente que rodeia o mo-
tivo.

Uma razdo geralmente valida para se colocar o tema fora do
centro é o movimento. De facto, uma pessoa ou um objecto em
movimento necessitam de espaco a frente, de maneira a sugerir
gue o movimento continua. Pelo contrario, caso a pessoa ou 0
objecto estivessem a sair do enquadramento, a imagem estaria as-
sociada a ideia de passado e ndo de um futuro a percorrer.

Faca-se aqui uma chamada de atencao pamda do hori-
zonte (€, alias, comum fazer coincidir a linha do horizonte com a
linha que marca o ter¢o horizontal superior ou com a linha que
marca o terco horizontal inferior). A linha do horizonte pode
colocar-se em qualquer lugar ou até abolir-se. Porém, como o
seu proprio nome indica, quando surge deve ficdrar&ontal -

a menos que se queira exprimir algo insolito. E o fotégrafo neces-

sita de vigiar bem o horizonte, especialmente em locais abertos,
como a praia: é que nao raras vezes uma brilhante composi¢éao
fica arruinada devido a inclinacdo do horizonte.

Realce-se, ainda, que a regra dos ter¢cos nao € a Unica forma de
compor uma imagem. E possivehtre variadissimas outras so-
lugBes conseguir composicdes eficazes dividindo a fotografia em
metades ou em quartos e colocando o tema num desses espacos.
De alguma formaa composicgéo é instintiva
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Os “erros” mais comuns ao compor uma imagem Sao 0s se-
guintes, segundo Lewis (1995: 132-134):

e Mau background, que geralmente resulta do facto de o fo-
tojornalista ndo conseguir ver como a camara “vé”. A solu-
cao para este problema passa, geralmente, pela utilizacéo de
uma pequena profundidade de campo ou pela modificacao
do angulo horizontal da camara,

¢ Inexisténcia de um ponto focal forte (e/ou Unicg) que

pode ser o resultado da indecisao do fotégrafo sobre qual a
mensagem que quer fazer passar e sobre qual o motivo prin-
cipal, da captagdo da imagem longe de mais ou de um mau
plano de fundo. A solucéo para este problema, geralmente,
passa por uma aproximagao ao motivo, por uma seleccao
concreta do motivo principal ou pela mudanca do angulo
horizontal que a camara faz com o0 motivo;

e Motivos sempre centrados A solucéo para este problema
esta na exploracdo de formas alternativas de composicgéo,
como aregra dos tercos. O fotojornalista terd de se habituar
a aproveitar os lados da imagem e a compor assimetrica-
mente.

No ponto diametralmente oposto aos “erros” encontram-se as
técnicas de composicdo que fazem de uma fotografia jornalistica
uma “boa” imagem a luz das convencgdes e dos valores profissio-
nais dominantes. Essas convencgdes séo particularmente visiveis
Nos manuais técnicos, que, visando auxiliar os neofitos, contri-
buem igualmente para a sua socializacdo e aculturacéo profissio-
nais (por exemplo: Lewis, 1995; Hoy, 1986; Kobre, 1991).

Normalmente, os manuais profissionalizantes aconselham a
compor encontrandom Unico ponto focal forte para cada ima-
gem e a organizar a composicao privilegiando esse ponto focal.
Também aconselham a usar a classécma dos tercospara com-
por (insistindo em cédigos de composicao que se baseiassia
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metria do motivo), aaproveitar o primeiro plano para (re)enqua-
drar o motivo dentro do préprio enquadramento e a levar em linha
de contaas relacdes que se estabelecem entre o primeiro plano,
0 motivo e o plano de funddse houver varios planos sucessivos,
aumenta-se, inclusivamente, a sensacéao de profundidade). Sobre
este Ultimo ponto, 0s manuais costumam preconiZzapaacao
do motivo sem que o plano de fundo nele interfiralaconse-
lhando o recurso a pequenas profundidades de campo, andar a
volta dos sujeitos fotograficos para que nao haja elementos que
parecam sair-lhes do corpo nem fontes de luz indesejadas, modi-
ficar o angulo horizontal que a cadmara faz com o motivo, etc.).
Por vezes, porém, lmackground é extremamente importante en-
guanto elemento contextual que participa no processo de geracao
de sentido para a imagem fotografica.

Outras ideias composicionais em que os citados manuais in-
sistem s&o as seguintes:

e manutencdo de uma composi¢ao simples;

e nao inclusdo de espacos mortos entre 0s sujeitos eventual-
mente representados na fotografia,

e exclusao de detalhes externos ao centro de interesse;

e incluséo de algum espaco antes do motivo (inclusdo de um
primeiro plano, que deve dar uma impresséao de ordem);

e correccdo do efeito de inclinacdo dos edificios altos;

e preenchimento do enquadramento (para o que aconselham
técnicas como a aproximacao ao sujeito ou o uso de objec-
tivaszoony;

bY

e recurso a “agressividade” visual dimse in

e inclusdo, no enquadramento, de um espaco a frente de um
objecto em movimento;
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e fotografar as pessoas de forma a que a camara forme com
elas um angulo horizontal de 45 graus, em situacbes como
as conferéncias de imprensa, etc.

4.1.3.3 O foco de atencgao

O ser humano é fisiologicamente incapaz de prestar atencéo si-
multdnea a todos os estimulos de uma estrutura complexa, como
0 sao a generalidade das fotografias. Assim, apenas alguns des-
ses estimulos conseguem ser abarcados pela atencdo num deter-
minado momento. O fotojornalista deve, deste modo, privilegiar
sempre uma zona da imagem que funcione claramente fomoo

de atencao e que deve ser, obviamente, o motivo principal.

A organizacdo dos estimulog uma das condicionantes da
amplitude temporal, ou seja, do tempo durante o qual a atencéo
do observador € mobilizada para o foco de atencdo. S6 depois
de atingir asaciedade perceptiva que a atencdo do sujeito vai
atender a novos focos onde possa ir buscar novas informagdes.
Estesfocos secundariosdevem ser os restantes elementos que
um fotojornalista deve procurar ordenar e hierarquizar numa fo-
tografia para gerar um determinado sentido. Por exemplo, se o
Presidente da Republica faz uma comunicacao ao pais, o fotojor-
nalista deve privilegiar como motivo principal -e foco de atencao-

o Presidente a discursar. Mas deve também mostrar na imagem os

restantes elementos que possam contribuir para fazer passar uma
determinada mensagem, como a bandeira portuguesa, simbolo na-
cional. Esses elementos devem funcionar como focos secundarios

de atencéo.

Quando organiza composicionalmente uma fotografia, o foto-
jornalista deve ter em consideracdo que varios factores levam a
gue determinados pontos ou areas de uma imagem cativem mais
facilmente a atencao: iatensidade dos estimulos (provocada,
por exemplo, pela cor), mcongruéncia, o isolamentq arepe-
ticdo, o contraste cromaticq o contraste luz-sombra etc. Por
consequéncia, o jornalista fotografico deve manter-se vigilante,
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pois tem de impedir que motivos secundarios se transformem no
foco de atencao, o que distorceria a mensagem.

Resta referir que para que um observador prossiga na mobi-
lizacdo dos canais sensoriais e continue a prestar atencédo a uma
fotografia depois de lhe ter lancado um olhar de relance, ou seja,
para que um observador se envolva ha comunicacéo fotogréfica, &
preciso atender a swaltura, as suagxpectativas as suasnoti-
vagbegconscientes ou ndo), aos seadbitose a suaexperiéncia
anterior. Sendo atencdoum fendOmeno socialfazer fotojorna-
lismo com sentido torna-se, assim, um acto dificil.

4.1.3.4 Relagbes figura-fundo

A psicologia da Gestalt ensina-nos que percebemos contextual-
mente configuracdes globais e ndo unidades dispersas, ou seja,
percebemos conjuntos organizados de sensacdes. Askyura
percebe-se sobre um fundca menos que ela preenchatodo o en-
guadramento. No fotojornalismo, por principio, 0s motivos tém
de se destacar claramente do seu fundo. Um fundo confuso, face
ao qual o motivo se dilua ou perca importancia, raramente permite
construir uma mensagem imagistica clara.

As relagdes figura - fundo sdo dinamicas. Os elementos que
se encontram no fundo, tal como aqueles que rodeiam o motivo,
em principio contribuirdo para que a foto seja atribuido um sen-
tido por parte do observador (de quem, em ultimo grau, depende
sempre a atribuicdo de um sentido final a mensagem). Uma confe-
réncia de imprensa de Pinto da Costa sob um fundo neutro gerara,
provavelmente, um sentido diferente de uma fotografia do presi-
dente do Futebol Clube do Porto em que por tras se veja o simbolo
dos “dragdes”. O que se coloca gmmeiro plano, nosplanos
secundariose noplano de fundotorna-se, assim, extremamente
importante, quer para dar for¢a visual a imagem, quer para real-
car certos contetdos. Por exemplo: um navio de guerra no mar
podera ser realcado se em primeiro plano se mostrar um canhao
(na costa ou noutro navio).
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Numa fotografia, as formas podem sggnificantesou néo
significantes(Veillard, cit. por Costa, 1994: 53). Em principio,
para o fotojornalismo interessam as formas significantes (como
uma pessoa recortada sobre um fundo), mas, por vezes, as for-
mas nao significantes, comuns na fotografia abstracta, podem ser
relevantes.

Saliente-se, igualmente, que mesmo as formas significantes
por vezes integram em si formas néo significantes - tudo depende
da perspectiva e do grau de afastamento do observador em relacéao
a fotografia. A titulo exemplificativo, na fotografia de um rosto,
um olho e a sua zona envolvente €, sem duvida, uma forma signi-
ficante; mas um espaco que contemple apenas uma pequena zona
do queixo sera uma forma nao significante. O fotojornalista e os
editores fotograficos precisam de ter cuidado com estas questdes,
sobretudo ao reenquadrar, porque uma composicdo significante
podera, por amputacao, transformar-se numa forma nao signifi-
cante.

4.1.3.5 Equilibrio e desiquilibrio

Quando, a partir do centro, as linhas de forca (linhas que condu-
zem o olhar numa imagem) se distribuem de maneira equilibrada
fala-se emequilibrio. A simetria € a expressao mais evidente
de equilibrio. Uma pessoa, de pé€, colocada na linha vertical cen-
tral de uma fotografia com fundo neutro e com ambos os lados
do corpo em posicdes iguais € exemplo de um motivo simétrico
numa fotografia simétrica e, portanto, equilibrada. Alias, a co-
locacdo de objectos/sujeitos no centro de uma fotografia resulta
especialmente quando eles sdo simétricos. A simetria € sobretudo
atil para atrair a atencao para um objecto ja em si simétrico.

Héa duas formas de equilibrio:emuilibrio estatico e oequi-
librio dindmico. Por exemplo, uma fotografia de dois rostos,
posicionados um de cada lado da imagem, € uma fotografia em
gue a composicao apresenta um equilibrio estatico. Pelo contra-
rio, uma fotografia em que um adulto esteja de um dos lados da
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Imagem e em que duas criangas estejam do outro apresenta uma
composicao em equilibrio dindmico. Conforme os seus nomes
indicam, o equilibrio estatico gera sensacdes de estatismo, en-
guanto o equilibrio dindmico produz moderadamente uma certa
tenséo, que favorece uma leitura activa da imagem. Este mesmo
fendmeno ocorre, com mais forca, nas fotografias desequilibra-
das. Por exemplo, pode colocar-se uma pessoa hum dos lados de
uma imagem e néo na posi¢ao central. Obtém-se, assim, uma fo-
tografia com a composicao edesequilibrio. O desequilibrio
gera tensao e, portanto, favorece, de facto, uma leitura ainda mais
activa da imagem

E de salientar que utmorizonte central, dividindo a imagem
em duas metades, corre o0 perigo de estabelecer uma separagao
em areas de igual importancia em que nada predomine. Mas, por
exemplo, quando se quer mostrar 0s efeitos sobre 0 solo de um sol
abrasador o melhor podera ser consagrar idéntico espaco horizon-
tal ao solo ressequido e ao céu sem nuvens e de um azul intenso.

4.1.3.6 Elementos morfolégicos

Ha vérios elementos morfoldgicos que contribuem para dar senti-
dos a uma fotografia ou para gerar sensacdes a partir da mesma.
Entre eles temos os seguintes:

4.1.3.6.1 Grao

A fotografia digital € formada por pixels, mas a fotografia tra-
dicional baseia-se na fotossensibilidade dos sais de prata. Estes,
uma vez expostos a luz, adquirem novas propriedadegra®
(n&o confundir com o ponto), decorrente dos sais de prata fotos-
sensibilizados, é a unidade fisico-quimica estrutural elementar da
fotografia (Costa, 1994: 50).

Geralmente, gquanto mais sensivel a luz € um filme (quanto
maior o valor de ASA/ISO), mais granulosas sao as fotografias.
Esta propriedade pode ser aproveitada para gerar sentido para a
imagem. Uma familia em desagregacéao, por exemplo, podera ser
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melhor representada usando-se um filme de elevada velocidade,
que proporcione um grao mais grosso.

4.1.3.6.2 Massa ou mancha

A massaé o segundo elemento da estrutura morfoldgica da
imagem fotografica (Costa, 1994: 51) e corresponde ao conjunto
regular de graos da mesma densidade ou diametro e, portanto,
a regides fotograficas com idénticas coloracdes ou tonalidades.
As sombras podem muitas vezes ser manchas com significado
(por exemplo, a sombra ameacadora dos soldados numa qualquer
guerra civil).

4.1.3.6.3 Pontos

Uma pessoa fotografada isoladamente sobre um fundo neutro
pode reduzir-se, geometricamente, a um ponto, que adquire re-
levancia por contraste e por segregacao da figura face ao fundo.
Vérias pessoas (ou varios objectos semelhantes), dispostas numa
determinada linha, formam untiaha implicitaa partir dos “pon-
tos” constituidos por essas pessoas ou esses objectos.

4.1.3.6.4 Linhas

Numa imagem fotogréfica, as linhas podem iseplicitas
(quando sao formadas por pontos ligados, por exemplo, uma pes-
soa a olhar para outra, uma pessoa a seguir a outra, e&expbu
citas (quando séo visiveis como linhas, por exemplo, uma corda,
um muro, os alicerces de um edificio, um corddo humano, uma
pessoa vista com base na altura, etc.).

Chamam-séinhas de forgaas linhas implicitas ou explicitas
gue conduzem o olhar do observador numa imagem. Um fotojor-
nalista pode aproveitar as linhas de forca para direccionar o olhar
de um observador para o motivo ou para levar o observador a fazer
uma leitura orientada da imagem (obrigando o olhar do observa-
dor a percorrer 0s varios pontos da imagem unidos pelas linhas de
forca).

Como a fotografia é bidimensional, altura, largura e profun-
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didade percepcionam-se através de um sistema de ilusdes 6pti-
cas, designadperspectiva Devido a isto, montanhas colocadas
num fundo onde se recorta um sujeito fotografico podem, na fo-
tografia, reduzir-se a pouco mais do que manchadinhas de
perspectivasdo, assim, as linhas de forca que déo a sensacao de
profundidade, como os muros de ambos os lados de uma rua recta
fotografada de topo. Note-se, porém, qugrandeza relativa

dos objectos e atercalacdo de objectosem planos sucessivos

da imagem (do primeiro plano até ao plano de fundo) também
podem contribuir, em fotografia, para dar a sensacéao de profundi-
dade.

As linhas horizontais e aslinhas verticais tendem a dar a
sensacgdo destatismo. Porém, a sensac¢do produzida por uma
fotografia de um grupo de pessoas em pé, em que as pessoas se
assemelhem a uma série de linhas verticais paralelas, pode ser de
hieratismo

As linhas obliquasintroduzem tensao dindmica. Imagine-se,
por exemplo, a fotografia de uma ginasta. Se ela for fotografada
fazendo uma linha obliqua com o corpo, a fotografia ganha dina-
mismo. A mesma ginasta também pode curvar-se completamente,
fazendo umaroda com o corpo. Geometricamente, o seu corpo fa-
ria uma linha curva, e a fotografia geraria uma certa sensacéo de
movimento. De facto, déhas curvasproduzem, na maioria das
pessoas, a sensacao de movimento, mesmo em assuntos estaticos.

As linhas podem gerar efeitos destensdoou deconcentra-
cado. Por exemplo, pode-se aproveitar a esquina de um edificio
para dividir uma fotografia em duas metades verticais, num es-
paco aberto. As fachadas desse edificio obliquariam uma para
cada lado da foto, gerando perspectiva. Neste caso, as linhas dis-
tenderiam a composicdo. Mas também se pode fotografar uma
pessoa num canto de uma sala, vendo-se as linhas do tecto a con-
vergirem para ela. Estariamos perante um fenémeno de concen-
tracdo. Enquanto a distenséo da a ideia de arejamento e de aber-
tura, a concentracao linear podem associar-se as sensacdes de en-
cerramento e até de claustrofobia, especialmente em ambientes
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€SCuros.

4.1.3.6.5 Textura

Certos objectos tém determinadas particularidades textuais que
Ihes possibilitam contribuir para os processos de geracao de sen-
tido quando séo fotografados. Os casos mais comuns sdo, prova-
velmente, o aproveitamento dos rostos e dos muros rugosos. Por
exemplo, 0S muros rugosos, especialmente se estiverem sujos ou
cobertos de liquenes, podem sugerir abandono ou mesmo feal-
dade. A textura das plantas, especialmente dos troncos, também
é frequentemente aproveitada - a titulo exemplificativo, ndo é a
primeira vez que se associam as rugas de alguém as “rugas” do
tronco de uma arvore.

4.1.3.6.6 Padrao

Um padrédo €, basicamente, a repeticdo de um determinado
elemento. Por exemplo, uma cerca de tabuas verticais idénticas
constitui um padréo. Em fotojornalismo, certos padrdes podem
ser aproveitados para gerar sentido. Por exemplo, o referido cer-
cado pode contribuir, numa imagem, para dar a ideia de rustici-
dade.

4.1.3.6.7 Cor

A cor permite atrair a aten¢cdo, mas também € um agente con-
feridor de sentido, em funcao do contexto e da cultura. Por exem-
plo, se um fotojornalista pretende fazer uf@ature photem que
exalte a alegria das criangas ndo deve procurar criangas vestidas
de negro ou locais escuros, mas sim criancas vestidas com cores
vivas e locais multicoloridos.

Fala-se d&armonia cromatica quando numa fotografia exis-
tem cores proximas (por exemplo, laranja, amarelo torrado, ama-
relo e vermelho); fala-se dmntraste cromaticoquando na ima-
gem existem cores contrastantes (por exemplo, azul vs. vermelho,
amarelo vs. violeta, etc.). H4, porém, outras formas de evidenciar
contraste cromatico:
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e contraste de cores fortes com cores neutras (vermelho vivo
VS. cinzento claro, por exemplo);

e complementacao entre cores claras e cores escuras (por exem-
plo, o amarelo-liméo faz o azul marinho parecer mais es-
curo);

e contraste entre tons intensos e nao intensos da mesma cor
(o vermelho carregado contrasta com o vermelho claro).

Para se explorar a ideia de tranquilidade e quietude pode recor-
rer-se a harmonia cromatica de cores quentes suaves, cOmo 0
amarelo-torrado e o castanho-terra suave. Ja a harmonia de cores
frias, como os azuis, possibilita a exploracdo da ideia de frieza,
por exemplo. Assim, uma paisagem de Inverno podera ser va-
lorizada pela saturag@o cromética na banda dos azuis, com cores
intensificadas por um filtro polarizador ou mesmo por um filtro
azul.

Apontar para a luz provoca reflexos quando a luz bate direc-
tamente nas lentes, o que esbate as cores, tornando-as mais faceis
de combinar. A névoa e a chuva também tendem a produzir esba-
timentos de cor, tal como a utilizagéo de filmes de alta sensibili-
dade e a utilizacao de teleobjectivas de longa distancia focal (neste
caso, devido a diminuicao relativa da profundidade de campo).

4.1.3.6.8 Configuracao

A configuragéo tem a ver comfarma e o volume de um
objecto. Por exemplo, um mexicano saira visualmente mais valo-
rizado e identificado se for fotografado com o sembrero, cuja
forma e volume darao for¢a visual e significacdo a imagem.

Fotografia ndo inserida por motivos legais
Fig. 113 - Fotografia de Gregg Newton, da agéncia Reu-

ters, publicada no Publico de 26 de Novembro de 2000. O foto-
reporter recorreu a um plano geral em angulo normal para mostrar
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a desolacdo provocada pela desflorestagdo. O cenério (fundo),
neste caso, € mais importante do que o sujeito fotografado (fi-
gura), que inclusivamente esta de costas para a camara. No en-
tanto, o isolamento do sujeito, recortado do fundo, obriga o ob-
servador a reparar nele. Ha uma repeticdo de motivos, formando
um padréo. O fotojornalista aboliu a linha do horizonte. Repare-
se gue em primeiro plano uma pequena faixa de terreno da uma
impressao de ordem a imagem e serve para enquadrar melhor o
sujeito, que é o foco de atencdo da foto, pois contrasta com o
fundo. Aimagem é desequilibrada, o que lhe da tenséo dinamica,
apesar do tema ser estatico. H4 maior peso visual numa das me-
tades da foto (o sujeito esta situado no segundo quarto vertical da
foto, a contar da esquerda).

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 114 - Fotografia de Fernando Veludo, publicada no Pu-
blico de 14 de Outubro de 2001. O fotojornalista recorreu a um
plano geral, com angulo normal, para enquadrar a imagem. As li-
nhas formadas pelas grades, pelos edificios e pelos trilhos do eléc-
trico obrigam o observador a percorrer a fotografia com o olhar,
em profundidade. Estas linhas de forca explicitas que dao a sen-
sacao de profundidade denominam-se linhas de perspectiva.

E de notar que as linhas obliquas (neste caso, formadas pelas
grades e pelos edificios) dao a sensacao de dinamismo, mesmo em
assuntos estaticos, e que as linhas curvas (neste caso, os trilhos)
emprestam a imagem alguma sensacao de movimento.

Trata-se de uma imagem equilibrada (equilibrio dindmico), ja
que os pesos visuais da metade esquerda e da metade direita do
rectangulo sdo equivalentes. A divisdo do rectangulo da imagem
em partes proporcionais (metades, tercos, quartos, sextos, etc.)
para jogar com a disposi¢cdo dos motivos é uma forma classica de
composicao. Repare-se, a proposito, que o céu aparece no sexto
horizontal superior e que a linha do horizonte esta na horizontal.
Manter a linha do horizonte na horizontal exige atencao por parte
do fotégrafo.
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Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 115 - Fotografia de Inacio Rosa, da agéncia Lusa, publi-
cada no Publico, de 1 de Outubro de 2000. O fotégrafo recorreu
a um plano americano para fotografar estas duas australianas. O
plano americano, em que as pessoas sao cortadas acima dos joe-
lhos, é assim denominado porque era muito usado nos Westerns,
para mostrar os cowboys a sacar as suas armas. Trata-se de um
plano que fica a meio caminho entre um plano geral fechado e
um plano médio e permite uma observagao proxima dos elemen-
tos mais expressivos dos sujeitos representados sem que se perca
informacéo relevante sobre a sua aparéncia global.

O olhar do observador passa de um rosto para outro devido
a semelhanca cromética (linha de forca implicita), mas como os
olhares séo divergentes a observacao estende-se ao resto da ima-
gem (formam duas outras linhas de forca implicitas).

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 116 - Fotografia de Gleb Garanich, da agéncia Reuters,
publicada no Publico, de 17 de Outubro de 2001. Nesta fotografia
recorreu-se a um plano geral ligeiramente picado para ao mesmo
tempo localizar o observador no espaco e diminuir a importancia
do motivo, expressando-se melhor a ideia da opresséao sobre as
mulheres afegas, em conformidade com a legenda. O motivo esta
colocado na linha que define o terco vertical esquerdo. A foto-
grafia obedece, portanto, a regra dos ter¢os. Trata-se de uma foto
desequilibrada, que oferece ao observador uma ideia do ambiente
que rodeia as mulheres. E de destacar que as mulheres foram
captadas de forma a formarem um triangulo. O triangulo, como
o circulo, é uma forma classica de composicdo porque obriga o
observador a prender o olhar nos diferentes elementos do motivo,
passando de um para o outro continuamente até desistir da obser-
vagao.

Fotografia ndo inserida por motivos legais
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Fig. 117 - Fotografia de Emmanuel Dunand, da agéncia EPA,
publicada no Publico de 16 de Outubro de 2001. Fotografia em
gue se recorreu a um plano médio de conjunto em angulo nor-
mal. As linhas obliquas acentuam a sensacéo de dinamismo. A
foto, como deve acontecer no fotojornalismo, transmite uma Unica
ideia: accao bélica.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 118 - Fotografia ndo identificada, publicada no Publico.
Foto em grande plano, em angulo ligeiramente contrapicado. Esta
€ uma fotografia equilibrada, ja que os pesos visuais se equilibram
de uma e de outra metade da imagem. Trata-se ainda de uma
fotografia composta classicamente, segundo a regra dos tergos.
Devido a sua simetria, o motivo principal surge no terco vertical
central (ponto focal forte) e os motivos secundarios (pontos fo-
cais fracos) aparecem nos tercos verticais laterais (triangulacéo).
O classicismo na composicao e o equilibrio acentuam a ideia da
beleza e elegancia da mulher, celebrada apenas por um vislum-
bre da parte inferior das pernas. Este tipo de fotografias em que
falta parte do motivo apela a uma leitura activa da imagem, ja que
obriga o observador a reintegrar na imagem a parte que lhe falta,
fazendo uso da memoaria e das experiéncias de vida.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 119 - Fotografia ndo identificada, publicada no Jornal de
Noticias. O recurso ao picado tornou este retrato de grupo mais
interessante. O fotojornalista necessita, frequentemente, de en-
contrar pontos de vista incomuns para aumentar o interesse pelas
imagens e explorar os seus significados.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 120 - Fotografia de Leila Gorchev, da agéncia EPA, publi-
cada no Publico de 15 de Outubro de 2001. Neste plano geral em
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contra-luz apenas se notam as massas dos homens e dos avides.
As manchas podem ser significantes. Uma das interpretagdes pos-
siveis para esta foto é a da tempestade guerreira que se prepara aos
alvores da madrugada (ou durante a noite, no caso de se tratar de
um poér-do-sol). A estética deve servir o fotojornalismo.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 121 - Fotografia de Misha Japaridze, da Associated Press,
publicada no Jornal de Noticias de 26 de Outubro de 2001. A
harmonia cromatica, em tons quentes, acentua a ideia de calma
mas também de envolvéncia. A configuracdo da imagem (forma
do sujeito com o seu chapéu e o seu burro) permite uma melhor
caracterizagcao do sujeito: rapaz afegdo montado no seu burro. Na
leitura da imagem, o sol pode adquirir valor simbdlico.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 122 - Fotografia de Paulo Ricca, publicada no Publico de
18 de Outubro de 2001. As oliveiras formam um padréo. A ru-
gosidade e do terreno e os socalcos emprestam textura a imagem.
E uma imagem tellrica, em que todo o enquadramento é preen-
chido pelo motivo. O olhar distende-se devido as inimeras linhas
de for¢a que atravessam horizontal, vertical e obliguamente a foto
em todas as direccoes.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 123 - Fotografia ndo identificada, retirada da revista Guia

(Expresso) de 29 de Outubro de 1999. A incongruéncia do motivo

e 0 contraste cromatico entre a erva, verde (cor fria), e o veado e
o fundo, amarelados (cores quentes), aumentam o interesse esté-
tico por esta foto. Realce-se que a colocagédo de elementos em
planos sucessivos da imagem (a erva antes do cervo) aumenta a
sensacéao de profundidade (mesmo havendo pouca profundidade
de campo), pois estabelece-se uma linha de forca implicita entre
aerva, a ave e 0 cervo.
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Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 124 - Fotografia de Adrees Latif, da agéncia Reuters,
publicada no Publico de 15 de Outubro de 2001. Esta fotografia
demonstra a importancia de um olhar selectivo perante a reali-
dade.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 125 Fotografia de Brian Snyder, da agéncia Reuters, pu-
blicada no Publico de 14 de Setembro de 2001. Nesta fotografia,
dois elementos devem ser relevados: em primeiro lugar, o plano
de perfil, que tem um valor mais estético que informativo; em
segundo lugar, a configuracdo da imagem (forma e volume). O
estudante sai visualmente mais valorizado e identificado com o
seu chapéu.

4.1.3.7 Profundidade de campo

A distancia entre os pontos nitidos mais préximo e mais afastado
do ponto focado chama-sgofundidade de campoEm termos
simples, a profundidade de campo é a zona nitida da imagem, em
termos de profundidade.

A profundidade de campo diminui com o0 aumento (a) da pro-
ximidade ao objecto focado, (b) da distancia focal da objectiva
usada e (c) da abertura do diafragma (dispositivo que controla a
guantidade da luz que sensibiliza o filme). O inverso também
€ verdadeiro, isto &, a profundidade de campo € tanto maior (a)
guanto menor for a distancia focal da objectiva usada, (b) quanto
maior for a distancia ao objecto focado e (c) quanto menor for a
abertura do diafragma.

A utilizag&o expressiva da profundidade de campo é comum
em fotojornalismo. Uma pequena profundidade de campo pode
servir, por exemplo, para relevar objectos em relacdo ao fundo e
ao(s) primeiro(s) plano(s). Uma grande profundidade de campo é
importante, por exemplo, na fotografia de paisagens.
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4.1.3.8 Movimento

Um fotojornalista pode escolheavar o movimento ou fazer um
“escorrido” 3. No primeiro caso, € “congelado” um instante do
movimento que animava 0 motivo; no segundo caso, explora-se
um efeito de arrastamento, que, por vezes, resulta numa explora-
cao eficaz da ideia de velocidade (um efeito semelhante pode ser
obtido por filtros de arrastamento).

Quando um fotojornalista pretende travar um movimento, tem
de usar uma velocidade de obturagéo (tempo durante o qual a luz
sensibiliza o filme) apropriada, que sera tanto maior quanto mais
rapido for o movimento do objecto (por exemplo, se para se travar
0 movimento de uma pessoa a caminhar se torna necessaria a uti-
lizacdo de uma velocidade na ordem de 1/125 de segundo, para se
travar o movimento de um carro numa auto-estrada ja podera ser
necessaria a utilizacado de uma velocidade de 1/1000 de segundo).
Como ¢é logico, para objectos estéaticos pode ser usada qualquer
velocidade.

Se o fotojornalista pretender fazer um “escorrido”, deve usar
velocidades lentas, ou, mais propriamente, velocidades mais len-
tas do que a menor velocidade que consegue travar 0 movimento
do objecto. Por exemplo, se 0 movimento de uma pessoa a ca-
minhar for travado usando uma velocidade de 1/60 de segundo,
velocidades iguais ou inferiores a 1/30 de segundo ja produzirdo
um “escorrido”. Este efeito sera tanto mais pronunciado quanto
menor for a velocidade (por exemplo, a utilizacdo de uma ve-
locidade de 1/2 de segundo -meio segundo- gerara um efeito de
escorrimento mais notério do que a utilizacdo de uma velocidade
de 1/4 de segundo ou superior).

Para se travar 0 movimento usando-se velocidades apropri-
adas, nao é preciso movimentar a maquina fotografica fazendo-a
acompanhar o objecto. Esta ultima técnica, porém, pode ser usada
guando se pretende obter uomdo “escorrido” e, a0 mesmo

3 Chamado “borrado” no Brasil.
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tempo, travar 0 movimentale um objecto que se segue com a
maquina.

Quando a velocidade de um objecto animado de movimento
€ a mesma, se este objecto se deslocar na direccdo da camara a
velocidade de obturacdo necesséria para travar 0 seu movimento
€ inferior aquela que seria precisa para travar o0 seu movimento se
esse objecto se deslocasse numa linha obliqgua em relacdo a céa-
mara. Mas a velocidade de obturacéo requerida para se travar o
movimento paralelo em relacéo a camara é superior as duas hipo-
teses equacionadas. A titulo exemplificativo, se para se travar o
movimento de um ciclista a andar de bicicleta na direccéo da ca-
mara se precisa de uma velocidade de 1/125 de segundo, se ele se
movimentar obliquamente ja é precisa uma velocidade de 1/250
de segundo. Se o movimento fosse paralelo & maquina fotogra-
fica, entdo ter-se-ia de recorrer a uma velocidade de obturacéo de
1/500 de segundo.

Travar 0 movimento é a op¢do mais comum no fotojorna-
lismo. Os gestos significativos, as posi¢cdes sugestivas, precisam
frequentemente de ser “congeladas” para que Ihes possa ser im-
posto um sentido. A maquina fotografica tem a capacidade de
“sacar” a realidade um fragmento de tempo que potencia 0 N0Sso
limitado poder de viséo.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 126 - Fotografia de Rui Gaudéncio, publicada no Publico
de 13 de Marco de 2001. Exemplo de fotografia com pequena
profundidade de campo. O atleta recorta-se do fundo, que esta
desfocado.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 127 - Fotografia de Pedro Cunha, publicada no Publico
de 15 de Outubro de 2001. Exemplo de fotografia com grande
profundidade de campo.

Fotografia ndo inserida por motivos legais
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Fig. 128 - Fotografia de Mario Marques, publicada no Publico
de 26 de Novembro de 2000. Exemplo de fotografia em que o
movimento é travado devido a utilizagcdo de uma velocidade de
obturacéo elevada.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 129 - Fotografia de Mario Marques, publicada no Publico
de 26 de Novembro de 2000. Nesta fotografia recorre-se ao escor-
rido para expressar a ideia de movimento. O escorrido obtém-se
usando velocidades de obturacdo baixas.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 130 - Fotografia de Fernando Veludo, publicada no Pu-
blico de 17 de Junho de 2001. O movimento do carro fica quase
travado devido a utilizagdo de uma velocidade média, mas o fundo
fica escorrido porque o fotografo acompanhou o movimento do
carro com a camara. Este artificio permite a exploracéo eficaz da
ideia de velocidade.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 131 - Fotografia de Patrick Hertzog, Agéncia France
Presse, publicada no Publico. A utilizagdo de uma velocidade
lenta e de um ligeiro desfoque, conjugada com a perseguicao dos
sujeitos em movimento pela camara, gerou esta imagem que ex-
plora eficazmente a ideia de velocidade, devido ao mesmo tempo
ao escorrido do fundo e dos sujeitos fotografados.

Fotografia ndo inserida por motivos legais
Fig. 132 - Fotografia de Goran Tomasevic, da agéncia Reu-
ters, publicada no Publico, a 26 de Novembro de 2000. O recurso

a efeitos especiais, como filtros de arrastamento, pode ser eficaz
em fotojornalismo, conforme ilustra a imagem.
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Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 133 - Fotografia de Suhaid Salem, da agéncia Reuters,
publicada no Publico de 14 de Outubro de 2001. A exploragéo da
ideia de vertigem é acentuada nesta foto através de uma técnica
gue combina um rapido zoom out (depois de o objecto ser focado)
com a utilizacdo de uma velocidade lenta e flash.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 134 - Fotografia de Gero Brelder, da agéncia EPA, publi-
cada no Publico de 10 de Junho de 2001. As ideias de velocidade
e vertigem podem ser acentuadas atraves de varias técnicas: utili-
zacao do zoom out conjugado com a utilizacdo de uma velocidade
lenta e flash; utilizacao de filtros especiais; uso de vaselina a volta
num filtro, etc.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 135 - Fotografia de Alexander Demianchuk, da agéncia
Reuters, publicada no Publico de 17 de Dezembro de 2000. A uti-
lizagcdo de uma velocidade lenta permitiu imobilizar apenas a mu-
lher que permaneceu mais tempo a olhar o quadro. Os restantes
sujeitos, que se movimentaram rapidamente, ficaram escorridos.

4.1.3.9 lluminagao

E intuitivo afirmar que ao iluminar-se um motivo em detrimento
de outro(s) se releva aquele que esta exposto a luz. Mas néo é sé
por essa via que a iluminacao contribui para a atribuicdo de sen-
tidos a uma imagem. O brilho de uma gota de orvalho na pétala
de uma flor pode dizer mais do que a imagem de toda a planta. A
crianga fotografada com o sol a fazer brilhar os seus cabelos pa-
rece contagiar inocéncia e alegria. Porém, a iluminagdo também
€ importante para o fotografo porque dela dependem, em grande
parte, as noc¢des greofundidade e derelevoque se pretenda que
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a fotografia transmita. Por exemplo, um nariz grande projecta no
rosto uma sombra maior do que um nariz pequeno; esta sombra
contribui para dar a no¢ao do tamanho do nariz. Da mesma ma-
neira, para se acentuar o relevo de uma moeda tera de se usar uma
luz rasante, que projecta mais sombras.

A luz tem varias caracteristicas essencigiglidade, direc-
¢cao/sentidq contraste uniformidade, cor e intensidade Neste
ponto, vou reportar-me unicamente aquelas que eu considero se-
rem cruciais para um fotojornalista, com exclusdo da cor, de que
ja falei pormenorizadamente.

A qualidade da luzrefere-se principalmente ao tipo de som-
bra que um objecto iluminado produz: dura e definida ou suave
a gradual. Usualmente,laz suaveprovém de fontes luminosas
como um céu totalmente enevoado. E possivel transformar luz
dura em luz suave colocando-se material difusor, como papel ve-
getal, entre a fonte de luz e o motivo. Quanto maior for o difusor
€ mais perto estiver o objecto mais suave sera a luz.

A luz dura provém, usualmente, de fontes luminosas peque-
nas e concentradas, como uma lampada ofiash. Pode fazer-
se com que a luz suave se transforme em luz dura tapando-se a
fonte de luz suave com um material opaco onde se recorte um pe-
gueno orificio. A luz que passar por esse orificio sera luz dura.
Em interiores, se se fechar quase completamente uma janela, é
possivel produzir luz dura, mesmo que 0 céu esteja enevoado.

A direccao e o sentidoda luz determinam as sombras pro-
jectadas pelo objecto e a area deste que é iluminada, o que, por
exemplo, afecta a percepc¢ao da textura e do volume.

A iluminacao lateral €, em principio, aquela que melhor tra-
duz aideia de profundidade e o relevo, devido ao jogo de sombras
(claro-escuro) que permite. Pelo contrariduaninacao frontal
tende a espacar os volumes por falta de sombras e de contrastes (o
rosto fica “mais cheio”). Com contra-luz valoriza-se a forma
em detrimento do conteudo, perdendo-se, portanto, informacao
para se ganhar conotacédo e valor estético formal (num contra-luz
perfeito o motivo fica completamente escuro, surgindo recortado
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no fundo e rodeado por um halo de luz). Caso, num contra-luz,

se pretenda ter o motivo rodeado por um halo de luz mas também
poder observar-se os tracos do motivo, deve usar-sefl@ctor

gue reenvie alguma luz para a frente do motivo (uma simples fo-

lha branca podera servir...). Uma alternativa ao uso do reflector é
a utilizacao de unfiash.

O contra-luz fuminagéo por tras) acentua recortes e produz
formas bem definidas, mas faz perder a maior parte dos pormeno-
res nas sombras e reduz o relevo.

A habituacéo das pessoas a luz solar leva a que a iluminacao
gque parece mais normal sejawaminacédo de cima para baixq
mas é preciso ter em considera¢do que com o sol muito alto, pro-
ximo do meio-dia solar, a iluminagéo € incaracteristica, devendo-
se evitar fotografar nesse periodo.ildminacéao de baixo para
cima induz alguns efeitos estranhos.

Quando se utilizaniontes de luz artificial, como oflash
torna-se necessario entrar em linha de conta com a distancia para
calcular a exposicdo. De facto, se a luz do dia a distancia dos
objectos a superficie da Terra até a fonte de luz, o sol, € uma
constante, ndo tendo significado para o calculo da exposicéo, em
condicBes em que a fonte de luz é artificial € preciso atender ao
facto de a exposicao ser inversamente proporcional ao quadrado
da distancia. Assim, um objecto situado, por exemplo, a dois me-
tros da fonte de luz artificial recebera quatro vezes menos luz do
gue um objecto que esteja situado a um metro dessa fonte lumi-
nosa. Diga-se, porém, que fotografar cliashdirecto torna a
imagem “artificial”, devido a luz dura e a auséncia de volume, de
sombras e de contrastes que resulta de uma frechada ao nivel do
motivo. Assim, a maior parte dos fotojornalistas prefere usar um
flashde cabeca rebativel. Quando precisam de fazer uma fotogra-
fia comflash apontam este para superficies reflectoras, como um
tecto branco, e abrem o diafragma um pouco mais. Este procedi-
mento evita que 0 motivo seja atingido pela luz directdlash
Uma outra técnica consiste em rebatdlaghcerca de 45 graus,
prendendo por tras um reflector branco. Quando se procede desta
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maneira pode-se aumentar a abertura meio-diafragma ou um dia-
fragma.

Sobre a utilizagdo ditash gostaria ainda de referir trés por-
menores. Em primeiro lugar, quando se utiliza essa fonte de luz
muito proxima do motivo pode-se produzir iluminacao irregular.
Em segundo lugar, quando se fotografa dtashé preciso consi-
derar o possivedfeito de arrastamentq que pode ser indesejado
e que ocorre quando o motivo se movimenta mais depressa do
gue a velocidade de obturacdo. Em terceiro lugdlashdeve
ser evitado: sempre que possivel, o fotojornalista deve trabalhar
com a luz que encontra, pois isso promovera a “naturalidade” das
imagens.

Trabalhar com duz existenteexige uma aprendizagem. O
fotojornalista tem de aprender a observar a luz. Tem de estu-
dar a contornar os problemas que radicam na falta de luz para
a fotografia (que literalmente significa “escrita com luz”). O pro-
blema crucial coloca-se ao nivel dos efeitos. Por exemplo, quando
se fotografa a preto-e-branco no exterior, podera julgar-se que a
luz directa do sol é demasiado contrastada; porém, se o objecto
for deslocado para a sombra, a luz muda completamente. Nesta
mesma situacdo, mas quando se fotografa a cores, € preciso ter
em atencao, por exemplo, que o azul intenso do céu pode provo-
car um dominio cromético nao pretendido ou mesmo inaceitavel,
especialmente se o filme tiver “queda” para a banda dos azuis.

Em termos de iluminacéo, é util salientar ainda, a titulo de
conselho, que o fotojornalista deve evitar a luz solar directa, par-
ticularmente quando ela é intensa e brilhante.

4.1.3.10 Lei do agrupamento

Ensina-nos a psicologia da Gestalt que quanto mais proximos es-
tdo os objectos mais se atraem entre eles. Assim, uma fotografia
de dois futebolistas em luta pela posse da bola tem mais forca vi-
sual e apelativa do que um plano geral do campo, no qual essa
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cena se perderia entre varios elementos “desgarrados”, pois a dis-
perséo debilita as forgas de atracgao.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 136 - Fotografia de Manuel Roberto, publicada no Pu-
blico de 8 de Marco de 2001. Os objectos préximos atraem-se,
ensina a psicologia da Gestalt. Assim, os dois barcos atraem-se,
dando mais forca a imagem. A luz, picada e relativamente lateral,
gera sombras, o que aumenta a ideia de profundidade e releva os
objectos do fundo.

4.1.3.11 Semelhanca e contraste de conteudos

A semelhancaestabelece-se pela coeréncia entre elementos; o
contraste estabelece-se pela incoeréncia entre os mesmos. A fo-
tografia do Ferrari parado na fila e do homem montado no burro,
gue passa a frente do automovel, gera, por contraste tematico,
uma certa tensédo dinamica. O mesmo acontece na fotografia da
mao saudavel de um branco que segura a mao faminta e mirrada
de um negro dos campos da fome. Pelo contrario, um grupo de
futebolistas do mesmo clube é identificado numa foto porque os
seus equipamentos sdo semelhantes. As comicas fotografias de
Elliott Erwitt, nas quais este fotografo explora relacbes de seme-
Ihanca entre os comportamentos das pessoas e dos animais, sao,
neste campo, um outro exemplo citavel.

4.1.3.12 Relacéo espaco-tempo

Podem-se fomentar associacfes mentais entre a ideia de tempo e a
disposicéo espacial dos objectos numa fotografia. Assim, quando
se fotografa um objecto animado de movimento a entrar na ima-
gem fotogréfica, da-se a ideia de que hafuimro a percorrer,

pois ao objecto ainda falta percorrer uma parte da imagem. Pelo
contrario, se ele for fotografado a sair da imagem, a no¢ao asso-
ciada é a dpassado Ha, todavia, outras formas de levar men-
talmente o observador a outras épocas. Assim, a exploragdo do
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cenario ou a presenca de objectos como uma casa em ruinas (pas-
sado) ou um modelo de nave espacial (futuro) certamente permi-
tem uma exploracao eficaz tempo psicoldgico

4.1.3.13 Processos de conotacdo fotografica Barthesianos

Roland Barthes (1961) defendia que a fotografia sustentava duas
estruturas, uma eminentemen#notativa (o analégico fotogra-
fico), ndo codificada, e uma eminentemecaotativa, que su-
portaria um cédigo de natureza socio-cultural, estabelecido atra-
vés de seis processos principais de conotacédo (além do texto).
Barthes chamou a esta caracteristica da imagem fotogrgfiaa o
radoxo fotografico.

Dadas as caracteristicas deste livro, ndo se insistir4 nas par-
ticularidades semioticas da (leitura de) imagem. Todavia, € im-
portante referenciar os processos de conotacéo identificados por
Barthes, ja que sdo passiveis de ser usados em fotojornalismo
guando se pretende outorgar um sentido a fotografia.

e A) Truncagem

A truncagem consiste na introducdo, modificacdo ou supres-
sdo de elementos numa fotografia. Por exemplo, um jornal por-
tuense publicou, ha alguns anos atras, uma fotografia de um taxi
caido num enorme buraco na Estrada da Circunvalacdo. Essa era
uma imagem truncada (apesar de o publico ndo ter sido avisado
disso), que resultava da combinacédo de elementos de duas foto-
grafias diferentes, uma do taxi e outra do buraco.

Do meu ponto de vista, ndo teria havido qualquer problema
ético-deontolégico em ter-se truncado essa fotografia se o publico
tivesse sido avisado, ja que a combinacao das duas imagens dava
uma ideia significativamente mais precisa do que tinha aconte-
cido. Isto &, a truncagem nem sempre é negativa (embora quando
se pode deva evitar-se). O problema ético-deontoldgico residiu
na inexisténcia de qualquer adverténcia publica sobre a origem da
imagem.
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Uma das truncagens mais vezes detectadas em fotografias jor-
nalisticas consiste na supressédo de objectos: o carro que se apaga
por estar a frente da pessoa ou do monumento, a lata de Coca-Cola
gue poderia funcionar como publicidade gratuita, etc.

e B) Pose

Os gestos e as expressoes significativas do ser humano, no-
meadamente quando sdo encenados de propésito para figuracao
na imagem fotografica (o que constitypa@sepropriamente dita),
sdo elementos passiveis de outorgar determinados sentidos a ima-
gem fotografica, pois favorecem a construcéo e a reformulacao de
ideias sobre as pessoas fotograficamente representadas. O escritor
gue se inclina para tras na cadeira em que esta sentado, deliciado
com o charuto que segura na méo, a0 mesmo tempo que expele
o fumo, dara, hipoteticamente, a imagem de um pensador que se
sabe apreciar os pequenos prazeres da vida.

e C) Objectos

A presenca das representacdes de determirdgjestosnuma
imagem fotografica contribui para a construcao de sentidos para
a mesma. Imagine-se a personagem que imaginei para ilustrar a
influéncia da pose, o escritor recostado na cadeira a fumar, deli-
ciado, um charuto. Se ele estiver rodeado por estantes cheias de
livros e outros objectos, se tiver a frente uma velha maquina de es-
crever sobre uma velha secretéria, a atmosfera que provavelmente
transpirara sera associada a ideia de intelectualidade.

e D) Fotogenia

Uma cena ou um sujeito podem ser “embelezados” pela ilu-
minacdo. A propria fotografia pode ser “embelezada” pelas téc-
nicas de impresséao e de processamento. Todas estas situacoes
sdo exemplos enquadraveis pela designaftiodenid, demons-
trando todas elas como através de uma série de procedimentos téc-
nicos se contribui para a construcao de sentidos para a imagem.
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A utilizacdo de luz indirecta a partir dtash por reflexéo, é
uma técnica susceptivel de favorecer a imagem dos sujeitos foto-
grafados, enquadrando-se, portanto, no processo de conotacéo de
imagem que Barthes designou por fotogenia.

e E) Esteticismo

O esteticismoé um processo de conotacdo que consiste na
exploracdo estética da fotografia ao ponto de ela se assemelhar &
pintura. O pictoralismo, primeiro movimento fotogréfico da his-
toria, fazia até desse objectivo a sua razao de ser.

A composicaoda imagem, dentro do referido processo, ad-
quire grande relevancia. Por exemplo, numa célebre fotografia de
Cartier Bresson vé-se um corredor de uma prisao (em perspectiva)
e pelas grades de uma das celas passam, completamente nus, um
braco musculado, completamente estendido e com o punho fe-
chado, paralelo ao solo, e uma perna igualmente musculada, obli-
gua em relacédo ao chao do corredor (quase parece metade daquele
célebre desenho de Leonardo da Vinci do homem bem proporcio-
nado no interior do circulo). Parece ser um gesto de raiva. Nesta
imagem, sdo a composi¢cdo geométrica e a condensacao de um
gesto momentaneo e surrealista que impulsionam a construcéo de
sentidos.

e F) Sintaxe

Por vezes, a imprensa publica conjuntos de fotografias, que
podem formar sequéncias (por exemplo, os varios instantes de
um atleta a saltar em comprimento: a concentracéo, o arranque, 0
momento do salto, a aterragem, a saida da caixa de areia, 0 gesto
de vitoria, etc.). Outras vezes, trata-se de fotografias justapostas
ou contiguas (variantes da sintaxe), como noticiar a abertura de
um congresso partidario associando fotografias dos lideres a fo-
tografias de um rebanho de ovelhas (nseridas, por exemplo, para
relembrar a entrada na época das tosquias). A ac¢ao representada
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nas imagens ganha sentido devidsiritaxe isto é, a disposi¢do
orientada e significante das fotografias.

Gostaria ainda de chamar a atencéo para o facto de que, se-
gundo Barthes, quanto mais uma fotografia é traumatica, mais
dificil € a conotaco - o choque reduz a polissemia. E o que acon-
tece nagoto-choque

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 137 - Fotografia de Gongalo Rosa Silva, publicada na Vi-
séo de 28 de Outubro de 1999. Neste retrato ambiental encontram-
se presentes varios dos elementos de conotacédo de imagem iden-
tificados por Barthes: a pose, a presenca de objectos (livros de
direito, 6culos) e a fotogenia (iluminacao artificial com luz suave
lateral e picada).

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 138 - Fotografias de Nayef Hashlamoun, da agéncia Reu-
ters, e de Mahfouz Abu Turk, da agéncia Reuters, publicadas no
Puablico de 1 de Outubro de 2000. Um exemplo de sintaxe: a
justaposicao de imagens da-lhes um significado diferente daquele
gue teria isoladamente cada uma das imagens. O texto denota o
sentido das fotos.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 139 - Fotografia de Corinne Dufka, da agéncia Reuters,
publicada no Publico de 8 de Marco de 2001. Nesta fotogra-
fia recorreu-se ao esteticismo como estratégia de significagdo. O
contraluz acentua o caracter fantasmagorico das figuras famintas
gue surgem no enquadramento.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 140 - Fotomontagem publicada no Publico de 17 de De-
zembro de 2000. Segundo Barthes, a truncagem é um dos ele-
mentos de conotacao de imagem.
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4.1.3.14 Distancia

O facto de os sujeitos fotografados serem representados com pouca
distancia ou grande distancia entre eles pode trazer efeitos signi-
ficantes. Por exemplo, uma ampla bancada vazia entre dois de-
putados pode simbolizar que sdo de forcas politicas opostas; por
contraste, a intimidade e a afinidade podem ser sugeridas pelo
gesto da pessoa que se inclina para outra, particularmente se o
enquadramento for feito com base num plano geral em que essas
duas pessoas, por contraste, ganhem notoriedade. Da mesma ma-
neira, fotografar um politico isolado que numa bancada assista a
um jogo de futebol pode sugerir o afastamento dessa pessoa em
relacdo ao Povo.

4.1.3.15 Sinalizacéo

Em certas situacdes, a escassa qualidade de uma fotografia pode
obrigar o editor a intervir para assinalar uma determinada seccao
significativa da imagem. Por exemplo, tornou-se necessario as-
sinalar numa fotografia de uma multiddo de adeptos benfiquistas
aguele que de entre eles atirowery lightcontra os adeptos do
Sporting numa final da Taca de Portugal, no Estadio Nacional,
provocando um morto.

4.1.4 Fotografar

Usualmente exige-se a um fotojornalista a cobertura de diferentes
tipos de acontecimentos. Por isso, convém a um fotojornalista an-
dar permanentemente munido, especialmente durante as horas de
trabalho, de (a) duas camaras fotograficas (mesmo que uma delas
seja de bolso), devendo pelo menos uma delas possuir um sis-
tema de objectivas intermutéveis, (b) de varias objectivas, even-
tualmentezoom (c) de filmes de diferentes velocidades (100, 400

e 1600 ASA, pelo menos), quando o fotojornalista ndo usa meios
digitais, etc. Em suma, o fotojornalista e o seu material devem
estarsempre prontos
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Rotineiramente, os fotojornalistas costumam iniciar a cober-
tura dos acontecimentos c@tanos gerais dos mesmeosisando
objectivas grandes angulares (distancias focais de 24mm, 35mmm,
etc.), uma vez que esses planos servem para dar panoramicas ge-
rais da accdo. Seguidamente, comecam a fotografar os aspectos
mais salientes desses acontecimentos e determinados pormenores
significativos, usando fotografias compostas com base, respecti-
vamente, enplanos meédiogos que melhor servem para “contar”

a “estoria”) egrandes planos(que emprestam emocéao e deta-
lhe a “estoria”). Para o efeito, geralmente elegem teleobjectivas
(objectivas acima dos 50mm), mas as vezes recorrem a objecti-
vas normais (50mm) ou mesmo a grandes-angulares (abaixo dos
50mm), opgdes que implicam uma aproximagdo aos motivos e
a imerséo na accao. A utilizacdo de objectizasm isto €, de
objectivas de distancia focal variavel, torna desnecessaria a troca
de objectivas, o que proporciona ganhos na rapidez da cobertura
e facilita 0 manuseamento do material (além disso, também sai
mais barato possuir uma object@aomdo que uma pandplia de
objectivas). Porém, as objectivasom com excluséo das excep-
cionalmente boas (e caras!), geralmente dificultam uma focagem
nitida e nem sempre permitem aberturas muito grandes do dia-
fragma, o que as torna menos luminosas do que as outras e di-
ficulta quer a utilizacdo expressiva da pequena profundidade de
campo quer a obtencao de fotos em locais fracamente ilumina-
dos. A isto acresce que enquanto o fotojornalista perde tempo
a decidir o enquadramento que vai usar, isto é, se vai diminuir
o plano goom i ou aumenta-loZoom ou), a cena que se pre-
tende captar pode desvanecer-se. Acrescente-se, igualmente, que
guanto menor for a distancia focal das objectivas, mais se dis-
torce e deforma o motivo (0 que € particularmente notdrio quando
se empregam muito grandes-angulares, nomeadamente objectivas
“olho de peixe”); inversamente, quanto maior for a distancia fo-
cal das objectivas, mais a imagem fica comprimida, em termos de
profundidade (o que € particularmente notoério nas teleobjectivas
de grande distancia focal).
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Os manuais profissionais (por exemplo: Kobre, 1991: 15)
aconselham os fotojornalistas a tirarem varias fotografias de cada
um dos pontos de vista mais pertinentes, para depois poderem
ser escolhidas as melhores, inclusive aguelas em que 0s sujeitos
fotografados fazem determinadas expressdes ou gestos mais sig-
nificativos. Porém, aconselham igualmente os fotojornalistas a
preservar a ultima foto do rolo, pois algo pode sempre acontecer.

Geralmente, os fotojornalistas usam maquinas fotograficas di-
gitais ou entdo maquinas analdgicas de reflex directo, isto €, ma-
guinas em que aquilo que se observa pelo visor corresponde a
imagem que vai formar-se no filme (néo estdo sujeitas ao erro de
paralaxe, responsavel por surpresas desagradaveis, como cabecas
e pés cortados nas fotografias).

Nas maquinas analdgicas, € a luz que sensibiliza o filme. Por-
tanto, o fotojornalista precisa de controlagaantidade da luz
incidente no filme e tempo durante a qual a luz incide no filme.

A quantidade de luz incidente controla-se usando o anel dos dia-
fragmas. O tempo durante o qual a luz sensibiliza o filme controla-
se usando o anel das velocidades. A utilizacdo de uma velocidade
rapida (por exemplo, mil, ou seja, 1/1000 segundos) usualmente
exige um diafragma aberto (por exemplo, 2). A utilizacdo de uma
velocidade baixa (por exemplo, 2, ou seja, 1/2 segundo) geral-
mente exige um diafragma fechado (por exemplo, 22). Porém,
como vimos, a utilizagédo de velocidades baixas pode tornar o mo-
vimento escorrido e aumenta as probabilidades de a fotografia fi-
car tremida. A utilizacdo de velocidades altas geralmente trava o
movimento. O recurso a grandes aberturas de diafragma diminui
a profundidade de campo. As pequenas aberturas do diafragma
aumentam a profundidade de campo. Por isso, sera dificil para
um fotografo obter, por exemplo, uma fotografia com pequena
profundidade de campo e movimento escorrido num dia de muito
sol, a ndo ser que as condi¢des de luminosidade e a sensibilidade
do filme o permitam. A fotografia analégica (e mesmo a digital)
tem vérias condicionantes técnicas.

Os filmes podem ser mais sensiveis ou menos sensiveis a luz.
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Os filmes mais sensiveis (maior valor de ASA) servem para foto-
grafar em locais pouco iluminados ou para se obterem fotografias
onde o movimento de objectos animados de grande velocidade
surjatravado. Em compensacao, proporcionam fotografias de me-
nor definicdo do que os filmes de mais baixa sensibilidade. Estes
ultimos proporcionam fotos de melhor definicdo, mas s6 podem
ser usados em boas condi¢des de iluminagéo.

As maquinas digitais usadas pelos fotojornalistas podem con-
trolar-se como as maquinas analdgicas. Porém, a luz que incide
na camara, em vez de sensibilizar um filme, transforma-se num
cbdigo binario. A informacao é armazenada digitalmente e néo
analogicamente, como nos filmes. No entanto, ha maquinas digi-
tais que dispensam esses procedimentos.

Os manuais aconselham os fotojornalistas a encontrar uma po-
sicdo de disparo natural e confortavel, particularmente em acon-
tecimentos que se alonguem no tempo.

4.1.5 Os géneros fotojornalisticos

A generalidade dos manuais e livros sobre fotojornalismo (por
exemplo: Lester, 1991; Kobre, 1991; AP, 1990) insiste na clas-
sificacdo dos géneros fotojornalisticos segundo a tipologia dos
eventos e ndo com base em determinadas formas discursivas de
abordagem dos assuntos, conforme € comum nos géneros redacto-
riais. Em consonancia com essa tendéncia classificativa, poderia-
mos distinguir os seguintes géneros fotojornalisticos principais:
noticias (que engloba os subgéneros dast newse dasnoti-

cias em gera), features desporta, retrato, ilustracdes fotogra-
ficase histérias em fotografiasou picture stories (que engloba

os subgéneros désto-reportagense dosfoto-ensaios.

Os géneros fotojornalisticos ndo séao estanques, tal como os
redactoriais. A identificacdo de um género fotojornalistico passa,
por vezes, pela intencao informativa. Uma fotografia de noticias,
se for individualmente considerada, podera ser (ou parecer) um
retrato ou umdeature photo Mas devidamente contextualizada
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sera sempre uma fotografia de noticias em geral. Além disso, em-
bora haja géneros fotojornalisticos mais vincados, cormpca
news também havera fotografias que dificilmente se podem clas-
sificar num género especifico.

4.1.5.1 Fotografias de noticias

Grande parte das fotografias que sao publicadas num jornal ou
numa revista de informacao geral sao fotografias de noticias. Dois
géneros podem ser referenciadossat news asfotografias de
noticias em geral

e Spot news

As spot newssdo as fotografias “Unicas” de acontecimentos
"duros"hard news$, frequentemente imprevistos. Nestas situa-
cOes os fotojornalistas, geralmente, tém pouco tempo para pla-
near as imagens que querem obter. Aconselha-se senmpée a
visualizagdao Mas no calor de um acontecimento vai ser a capa-
cidade de reaccéo, que se adquire com a experiéncia profissional,
a determinar a obtencéo de fotografias comunicativamente claras
e compostas de forma a tornar a cena principal imediatamente
reconhecivel, hierarquizando igualmente algumas pistas que pos-
sibilitem ao observador extrair da imagem (e do texto que a acom-
panhara) o sentido pretendido.

As spot newsao, por vezes, obtidas sem se contar. Um foto-
jornalista, no trabalho e fora dele, devera preocupar-se ndo apenas
com o cumprimento dos servigos que tem agendados, mas tam-
bém com todo o evento jornalisticamente relevante que o acaso
cologue no seu caminho. Os lemas dos escuteiros, “Alerta” ou
“Sempre Pronto”, teriam aqui plena aplicacéo.

Por vezes, aspot newssdo realizadas no seio de aconteci-
mentos traumaticos, durante os quais as emocdes estdo a flor da
pele. Exige-se, portanto, aos fotojornalistas responsabilidade e
tacto em lidar com as vitimas de acidentes, com as autoridades,
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com manifestantes, etc. Nao é de ignorar que, por vezes, as ima-
gens potencialmente mais chocantes, nomeadamente aquelas em
gue se podem notar ou até identificar pessoas feridas ou mortas,
cheias de sangue, podem néo expressar tdo bem a emocao que ro-
deia uma ocorréncia traumatica como, por exemplo, uma foto de
socorristas exaustos ou a apressarem-se perante uma situagéo de
emergéncia.

Devido a proliferacao das tecnologias digitais de obtencéo e
de processamento de fotografias, na actualidade os fotojornalistas
ja ndo necessitam de sobre-expor as suas imagens (usando, por
exemplo, dlash para depois poderem subrevelar os filmes, pou-
pando tempo. Mas até ao inicio dos anos noventa essa foi uma
pratica comum.

Realce-se que, em certos casos, um conjunto de \&pias
newssobre uma ocorréncia pode funcionar como uma histéria em
fotografias. Por exemplo, um conjuntosf@t newsobre o 25 de
Abril, dependendo da forma como forem integradas em conjunto,
pode funcionar como umgaicture story

Por vezes é dificil classificar congpot newsertas fotogra-
fias que se situam na fronteira entre este génergerasal news
Por exemplo, se a fotografia mostrar um instante em que um po-
licia carrega sobre um manifestante, ai estamos, sem duavida, pe-
rante umaspot newsuma fotografia do momento Unico. Se o
fotografo fotografa o instante em que a mulher do combatente
desmaia de dor ao ouvir que o marido foi morto em combate,
também se esta perante usmot news Mas se um manifestante
iIslamico mostra ou dispara uma arma durante uma manifestagao,
devera a fotografia representativa desse momento merecer a clas-
sificacdo despot newsou trata-se apenas de urganeral news
obtida num momento particularmente feliz? Sera este aconteci-
mento "suficientemente inesperado”ou bastante previsivel? Sem
davida é dificil responder.

www.bocc.ubi.pt



Elementos de jornalismo impresso 483

¢ Noticias em geral (general news)

As fotografias das noticias em geral normalmente dao aos
foto-reporteres a hipétese de planificarem minimamente a sua ac-
tuacdo. Por exemplo, se um fotojornalista tem marcada na agenda
a cobertura de uma conferéncia de imprensa num local fechado,
se ndo usar meios digitais, ele ira seleccionar, em principio, um
filme de sensibilidade média ou elevada (400 ASA, 800 ASA,
etc.); mas caso se trate de uma conferéncia de imprensa numa
praia para assinalar a abertura do primeiro dia da época balnear,
em principio o reporter fotografico seleccionara antecipadamente
um filme menos sensivel (100 ASA ou menos). Em ambos os ca-
sos, o foto-repdrter poderd também imaginar que tipo de imagens
gostaria de obter para gerar um determinado sentido ou uma de-
terminada sensacéo junto do observador e assim antecipar igual-
mente quais as objectivas a usar, etc.

As noticias em geral tipicamente relacionam-se com a cober-
tura de ocorréncias como conferéncias de imprensa, reuniées po-
liticas nacionais e internacionais, congressos, cerimonias proto-
colares, manifestacdes pacificas, comicios, campanhas eleitorais,
etc. Asphoto opportunitiegou photo opsos instantes cerimoni-
0S0s, tipicos das ocasides de estado, durante os quais os politicos
posam em grupo ou se deixam fotografar a cumprimentar-se) sao,
provavelmente, o exemplo mais acabado e rotineiro da forma fo-
togréfica das noticias em geral, representando, igualmente, um
artificio que os politicos encontraram para escaparem aos instan-
tes em que as objectivas os podem apanhar em posi¢cdes que deles
possam dar uma imagem desfavoravel, sem deixar de correspon-
der, ao mesmo tempo, as necessidades dos 6rgdos de comunicacao
social num sistema de producéo industrial de informacéo jorna-
listica. As maiores preocupacdes de um fotojornalista nessas cir-
cunstancias residem, por um lado, na necessidade de chegar cedo
ao local dos acontecimentos mais importantes para conseguir um
bom posicionamento entre a amalgama de reporteres fotografi-
cos e de repdrteres de imagem televisivos que certamente se con-
centrara no local e, por outro lado, na necessidade de encontrar
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um ponto de vista fotografico diferente do dos seus camaradas
de profissdo. Por exemplo, uma fotografia sera mais relevante se
o foto-reporter conseguir surpreender um gesto e uma expressao
facial susceptiveis de transmitir as emoc¢des ou as ideias dos par-
ticipantes, como uma expressao de enfado ou uma de alegria, um
gesto de desagrado ou um dedo acusador. Tanto quanto possi-
vel, o foto-repdrter devera procurar explorar os tracos visiveis da
personalidade dos sujeitos a fotografar.

Apesar de acontecimentos como as conferéncias de imprensa
serem acontecimentos de rotina, ndo € menos verdade que mesmo
durante as situacdes mais corriqueiras ou banais por vezes ocor-
rem factos notaveis e imprevistos com grande significado ou in-
teresse. Daqui resulta, mais uma vez, a necessidade de o fotojor-
nalista se encontrar preparado para a diversidade de ocorréncias
gue podem surgir. Por exemplo, quando o secretario do Tesouro
do Estado da Pensilvania, Dwyer, convocou uma conferéncia de
imprensa, ninguém certamente adivinharia que ele se iria suici-
dar em frente as camaras, uma vez que culpava os jornalistas pelo
seu infortanio: ter sido denunciado num escandalo de corrupcao
e desvio de fundos.

Geralmente, o fotojornalista, sobre um acontecimento, selec-
ciona apenas uma fotografia de noticias. Por outras palavras, ge-
ralmente fazer fotografias de noticias corresponde a seleccionar
apenas uma unica imagem. esta fotografia "unica", idealmente,
deve representar o essencial do acontecimento em causa.

4.1.5.2Features

As feature photoséo imagens fotograficas que encontram grande
parte do seu sentido em si mesmas, reduzindo o texto complemen-
tar as informacdes basicas (quando aconteceu, onde aconteceu,
etc.). As fotografias de instantes fluidos, como a do politico que
beija a crian¢a quando ela faz uma cara de enfado, a do rapaz que
leva com uma tarte na cara, a da crianca que desespera a porta da
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casa de banho das senhoras, provavelmente esperando pela mae,
sao exemplos dieature photos

Para fazefeature photoso fotojornalista tem, geralmente, de
ter uma rapidez de reaccéo idéntica a que lhe é exigida para as
spot news A imagem tem de valer por si. O momento em que
se fotografa €, normalmente, decisivo. O foto-reporter necessita
também de ter muita paciéncia e, frequentemente, de ter capaci-
dade comunicativa, para colocar as pessoas a vontade enquanto
aproveita boas ocasides fotograficas.

Quando fotografdeatures o foto-repérter age numa esfera
de maior liberdade artistica e estilistica. O que interessara ao
editor fotografico € uma imagem incomum, cheia de forca vi-
sual, frequentemente colorida, capaz de atrair imediatamente o
leitor, desde que inserida num tamanho condigno numa pagina
importante (na “um”, a abrir uma sec¢édo ou um suplemento, etc.).
A exploracdo do humor das situacdes € um dos caminhos pe-
los quais os fotdgrafos mais enveredam quando realizao-
res evocando com essas imagens momentos que frequentemente
nos fazem reparar na beleza do mundo, das pessoas e das coisas e
amenizam a dureza do dia a dia.

O maior problema na obtencdo dasture photoseside na
incapacidade de se saber quando e onde o “acontecimento” que
merece uma fotografia desse tipo vai ter lugar. O segundo maior
problema reside na capacidade de gerar significados e/ou sensa-
¢bes com a imagem, seleccionando, numa frac¢do de segundo, o
enquadramento, o ponto de vista, a velocidade, a profundidade de
campo, etc. Ha, porém, uma vantagem na fotografiedtires
photos raramente um editor pede a um fotojornalista que saia
para fazer ungeatures Na verdade, a arte ddeaturesreside,
sobretudo, na prontiddo do foto-repodrter. Se um fotojornalista &
fotojornalista a tempo inteiro e tem brio profissional, ele estara
preparado para fotografar, e fotografara, tudo o que tenha mani-
festo interesse jornalistico e forca visual, mesmo que néo esteja
de servigo. Ainda assim, € evidente que a capacidade de observa-
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¢éo e de exploracdo do meio distinguird qualitativamente os foto-
reporteres.

A maturidade fotojornalistica no dominio dieaturesrevela-
se, em grande medida, na seleccao tematica. Raramente um repor-
ter fotografico maduro ira fazdéeaturesde cenas batidas, como
as criancinhas que se beijam ou as pessoas que Iéem numa praia,
adormecem num transporte publico ou passeiam num parque. Pelo
contrario, um fotojornalista maduro procuraréa encontrar o “nunca
visto”. Isso distingui-lo-a.

As feature photogpodem tornar-se mais interessantes quando
o fotojornalista inclui algumas afirmacdes dos sujeitos fotografa-
dos. Dorothea Lange, durante o projecto fotodocumefaah
Security Administrationque se desenvolveu nos anos trinta-qua-
renta nos Estados Unidos, foi uma das precursoras desta técnica,
gue mostra quanto um fotégrafo-jornalista ndo se pode limitar a
trabalhar com as imagens. Em Portugal, varios fotégrafos, como
0s doExpresso por exemplo (lembremo-nos de Rui Ochda ou
Anténio Pedro Ferreira), apresentam com regularigemttolios
onde imagens e textos sao seus.

N&o ha uma técnica Unica parafeatures Alguns fotojorna-
listas usam objectivas grandes-angulares e aproximam-se dos mo-
tivos o0 mais que podem, procurando, regra geral, passar desperce-
bidos. Outros usam teleobjectivas, o que lhes permite fotografar
de longe sem serem detectados. De qualquer modo, as exigéncias
éticas e deontoldgicas, por vezes mesmo as legais, impéem que o
reporter fotografico se identifigue quando fotografa pessoas e que
Ihes explique o que quer fazer com as fotografias, devendo solici-
tar autorizacao para publicacdo. Deve também anotar os contactos
das pessoas fotografadas e, por seu turno, dar os seus contactos,
pois as pessoas tém o direito a mudar de opinido sobre a publica-
cdo de uma fotografia em que aparecem, necessitando, por isso,
de contactar o fotégrafo. Se as pessoas fotografadas forem meno-
res de idade, entdo o fotojornalista tera de se identificar perante
os pais e de lhes solicitar autorizacdo para publicacdo das foto-
grafias. Em principio, bastara que o foto-repérter se identifique e
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esclarecga porque fez as fotografias, obtendo o consentimento para
a publicacdo das mesmas, depois de ter fotografado, até porque,
se o fizer antes, podera por as pessoas em atitudes de pose (ou
receber de imediato um “n&o0” como resposta).

H4, principalmentetyés tipos de feature photos asfotogra-
fias de interesse humangasfotografias de interesse pictografico
(Lester, 1991: 11-12) e dstografias de interesse animalN&o
obstante, conciliar essas trés qualidades (interesse humano, pic-
tografico e animal) numa Unica fotografia também é possivel... e
desejavel.

e Featuresde interesse humano

Nestasfeature photoss pessoas séo representadas de modo
simultaneamenteatural e Unico e frequentemente de urfmma
bem humorada N&o se consegue antecipar as imagens. O mo-
mento € impar, € aquele que representa as pessoas sendo elas mes-
mas, estejam elas sozinhas ou em grupo. Criancas e “velhotes”
engracados e cheios de vida, freiras e pares romanticos devem ser
dos temas tradicionalmente mais explorados neste tipo de ima-
gens. As fotografias de animais em interac¢des comicas ou ternas
com os seres humanos (recorde-se Elliot Erwitt, da Magnum, por
exemplo) também se podem inserir nesta categoria.

e Featuresde interesse pictografico

Uma fotografia de um par enlacado que se recorta no hori-
zonte ao poér do sol é um exemplo tipico de ueeture photale
interesse pictografico. Estas imagens valem mais pela forca visual
condensada na exploracdo da composicdo e da luz do que pelo
motivo em si. De acordo com Lester (1991: 12), estas imagens,
guando integradas nulayoutque as privilegie, podem contribuir
para a educacao visual dos leitores, ensinando-os a reparar nas
formas das coisas que os rodeiam.

As fotografias de objectos de interesse pictografico também se
podem enquadrar nesta categoria.
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e Featuresde animais

As fotografias de animais tém crescente aceitagcao nos jornais.
Osfeaturesde animais retratam-nos em situagcdes engracadas ou
expressando sentimentos amorosos ou ainda em comportamentos
proprios de cada espécie. Nao se trata, obviamente, de fotografias
da vida selvagem, de animais a cacarem-se uns aos outros, etc.
Trata-se, sim, de imagens representativas de situacdes caricatas,
ternas ou semelhantes vividas por animais. Trata-se de imagens
gue sensibilizam as pessoas, que Ihes despertam o riso ou a ter-
nura.

4.1.5.3 Desporto

As fotografias de desporto necessitam de possuir ac¢cao e de sus-
citar emocéo. De acordo com o livro de estilo de fotojornalismo
da Associated Press (1990: 82), trata-se até de “capturar a accao
e de mostrar a reaccdo e a emocao”, preferencialmente com “fo-
tografias diferentes” (coisa que todo o foto-repérter ambiciona).
O principal mandamento para um fotojornalista quando fotografa
desporto é conhecer as regras do jogo, de forma a antecipar os mo-
mentos susceptiveis de merecerem uma fotografia e a posicionar-
se nos melhores locais para a obter.

As fotografias de desporto valem também pelo grau de de-
finicdo dos elementos que a compdem. Jogadores e elementos
caracterizadores do jogo (bolas, raquestisks etc.) devem ser
claramente identificaveis. Tanto quanto possivel, devem surgir
ambos na imagem fotografica (a fotografia deve funcionar como
uma espécie de signo condensado - vd. Sousa, 1997), mas a foto-
grafia crescera em importancia se revelar igualmente a linguagem
do corpo dos jogadores e as suas expressdes faciais e oculares
na luta pela superioridade e, se for o caso, pela posse da bola,
do disco ou do que for. Além disso, a situacao fotografada deve
delinear-se com clareza perante o leitor. Portanto, dizem os ma-
nuais, ndo s6 a imagem deve possuir uma elevada definicdo como
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também deve concentrar-se no essencial, identificando claramente
0 motivo principal.

Conhecer a personalidade dos jogadores pode ser uma mais-
valia para um fotojornalista, que assim pode prever instantes em
gque essa personalidade venha ao de cima durante uma manifesta-
¢ao desportiva - expresse-se ela num gesto de raiva, na expressao
do triunfo ou num esgar nervoso, entre milhares de outros exem-
plos.

O uso de uma teleobjectiva é um elemento contingente da co-
bertura da generalidade dos espectaculos desportivos, devido ao
afastamento dos fotojornalistas em relagcéao ao recinto de jogo. Por
outro lado, a rapidez da accéo desportiva e o facto de grande parte
dos desportos terem lugar no interior de pavilhdes ou a noite im-
plicam a utilizacdo de filme de elevada velocidade ou sensibili-
dade (400 ASA pelo menos), isto se ndo se trabalhar com meios
digitais, como é 6bvio. Quando ndo se recorre a fotografia di-
gital, também é comum “puxar-se” um filme para uma sensibili-
dade superior (por exemplo, de 400 ASA para 800 ASA) e depois
compensar-se na revelacao, até porque a necessidade de se utili-
zar uma teleobjectiva, de travar o movimento (em grande parte
das circunstancias) e de se fotografar com velocidades elevadas
(na ordem de 1/500 ou 1/1000 de segundo ou mesmo mais ra-
pida) torna mais dificil a focagem com nitidez (mesmo quando se
usam rapidos sistemas autofocus).

A utilizacao deflashraramente é necessaria no fotojornalismo
desportivo, quer porque 0s projectores luminosos dos recintos
desportivos séo suficientemente fortes, quer porque a acgao ten-
dencialmente se desenrola a uma distancia consideravel. A isto
acresce que é proibido fotografar alguns desportos e fotografar
em certos espacos coftash Porém, quando se fotografa com
flashé preciso considerar o possiedéito de arrastamentq que
pode ser indesejado e que ocorre quando o motivo se movimenta
mais depressa do que a velocidade de obturacéo (geralmente, a
velocidade sincronizada comflash varia, conforme os mode-
los de maquinas e déashes entre 1/60 de segundo e 1/500 de
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segundo; as velocidades superiores de sincronizagdo so estao dis-
poniveis nos modelos de maquinas dldshegecnologicamente
mais evoluidos... e caros).

Além do material mencionado, fotografar acontecimentos des-
portivos implica usar uma maquina com motor e um tripé (ou um
apoio simples) para a teleobjectiva.

Para aqueles que gostam de alguns conselhos, poderia dizer o
seguinte:

e Para fotografafutebol, o fotografo, se Ihe for permitido,
deve movimentar-se entre as linhas laterais, perto do ponto
de onde se marcam 0s cantos, e a zona por tras das balizas
ou logo ao lado delas, tendo a postos 0 seu equipamento,
gue incluird uma teleobjectiva de (pelo menos) 500mm (acon-
selhavel) bastante luminosa e o respectivo apoio; a zona
imediatamente ao lado das balizas é preferida pelos fotojor-
nalistas que procuram esperar por um golo, mas o angulo
de captacdo de imagem €, como se deve calcular, bastante
estreito;

e Parafotografabasquetebo] o fotojornalista pode usar uma
teleobjectiva bastante luminosa de 300mm (pelo menos)
para fotografar das linhas laterais, mas encostado a linha
de fundo; o foto-repérter também pode procurar obter al-
gumas fotografias de encestamentos posicionando-se logo
atras das tabelas e usando uma grande angular (por exem-
plo, de 35mm); agoomde 85mm - 105mm sao muito Uteis
para isolar determinadas cenas de acc¢dao relativamente pro-
ximas do fotojornalista, posicionado lateralmente;

e Para fotografahdéquei em pating o fotdgrafo necessita
de usar uma teleobjectiva de 300mm ou mais que lhe per-
mita superar o gradeamento por tras das linhas de fundo e
das laterais e deve preferencialmente posicionar-se como se
estivesse a fotografar futebol ou basquetebol (ou andebol,
ou...);
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e Para fotografaténis, o fotojornalista devera posicionar-se
de um dos lados do court, perto da linha de fundo;

e Para fotografanatacdq o melhor é usar uma teleobjectiva
e, se permitiddflash a utilizacdo de maquinas subaquaticas
permitir4 fotografias diferentes;

e Para fotografaatletismo, o foto-reporter deve posicionar-
se com uma grande-angular préximo e a seguir a uma meta
ou a um obstaculo a superar e deve aproximar-se 0 mais
possivel do atleta; se ndo puder fotografar proximo desses
locais, deve usar uma teleobjectiva (300mm, 500mm, etc.)
e colocar-se de forma a captar os atletas de frente a chegar
a meta, a saltar, etc.

Em todo o caso, um fotojornalista iniciante deve observar o
gue fazem os camaradas mais velhos e posicionar-se no recinto
desportivo de acordo ndo sé com os dados que recolher dessa ob-
servacao mas também com a antecipacdo da accéo que lhe é per-
mitida pelos os conhecimentos que ja deve possuir do desporto
em causa. Deve, entdo, tirar fotografias variadas, em diferentes
planos (planos gerais, médios e grandes), que contemplem os va-
rios aspectos do evento: os lances cruciais, a assisténcia e a festa
nas bancadas, etc.

Em consonancia com Lester (1991, 13), podemos subdividir
as fotografias de desporto em dois tipledografias de ac¢ao des-
portiva e features de desporto.

e Fotografias de accao desportiva

As fotografias de accao desportiva séo as fotografias de qual-
quer momento que ocorra no espaco de jogo durante um jogo. O
futebolista que finta ou remata, o basquetebolista que encesta, o
tenista que serve sédo alguns dos temas exemplificativos desse tipo
de imagens.
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e Featuresde desporto

As feature photosle desporto podem-se definir como fotogra-
fias obtidas no decorrer de um acontecimento desportivo em que o
interesse humano se sobrepde a ac¢ao desportiva enquanto mais-
valia fotogréafica. Eis alguns exemplos deste tipo de imagens: o
futebolista que chora depois de ter falhado uma grande penali-
dade, o treinador que se zanga, o adepto ansioso nas bancadas,
etc.

4.1.5.4 Retrato

O retrato fotojornalistico existe antes do mais porque os leitores
gostam de saber como séo as pessoas que aparecem nas histoérias.
A dificil tarefa do fotojornalista ao retratar alguém consiste em
procurar ndo apenas mostrar a faceta fisica exterior da pessoa ou
do grupo em causa mas também em evidenaiatraco da sua
personalidade (individual ou colectiva, respectivamente). A ex-
pressao facial € sempre muito importante no retrato, ja que € um
dos primeiros elementos da comunicagao humana.

Podem distinguir-se dois tipos de retratogetrato indivi-
dual e oretrato de grupo ou colectiva Podem ainda distinguir-
se osretratos ambientais dos ndo-ambientais As mug shots
sdo um tipo especifico de retrato individual ndo ambiental.

Sempre que possivel, deve-se preferir a luz natural a ilumina-
¢ao artificial na fotografia de retrato. Quando se retrata em es-
pacos abertos, as melhores ocasifes para o fazer sédo o inicio da
manha e o final da tarde, pois o angulo da luz solar desses pe-
riodos do dia propicia a obtencdo de zonas de sombra que dao
volume aos motivos e evita a entrada de raios de luz indesejaveis
na objectiva.

Nas ocasides, alias frequentes, em qflaghé indispensavel
(é raro usar-se a iluminacéo de estudio no fotojornalismo portu-
gués, embora ndo seja caso inexistente - veja-se, por exemplo,
a revista comemorativa dos 25 anos Eixpressd, pode-se evi-
tar que a luz atinja directamente o sujeito, rebatendo a luz para
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o0 tecto (desde que este seja branco ou claro) e usando ao mesmo
tempo um reflector branco preso #iashpor tras. Se a cabeca

do flashfor fixa, uma solucao €é colocar a frente fflsshum pe-

daco de papel vegetal (ou até um pedaco de papel higiénico fino)
gue transforme a luz dura em luz suave. Por vezes, porém, a pele
brilhante, as sombras duras e a auséncia relativa de profundidade
provocadas por uma frechada directa podem ser importantes para
o sentido que o fotojornalista pretende impor a fotografia.

A questdo da pose também € pertinente. Alguns fotojornalis-
tas pedem aos sujeitos que retratam o favor de posarem, outros
nao. Com a pose pode-se ganhar em capacidade de se impor um
sentido a imagem e em valor documental o que se perde em natu-
ralidade. A decisdo pode caber ao fotojornalista, mas este também
pode deixar isso ao critério do retratado (sera identicamente reve-
lador da sua personalidade). A evitar, evitar, sdo os clichés do
homem de negdcios a falar ao telefone ou a trabalhar no compu-
tador ao mesmo tempo que olha para a camara.

O retrato exige que o foto-repérter disponha de tempo em
abundancia. E preciso variarem-se as posi¢des, os pontos de vista,
os planos, a iluminacao, os ambientes, etc. até que se possa dizer
“et voila!”. Se ao mesmo tempo em que se retrata um personagem
um jornalista-redactor lhe estiver a fazer uma entrevista, o fotojor-
nalista podera trabalhar mais livremente e beneficiar da distrac¢éo
e do comportamento natural do retratado.

Por vezes acontece que determinados objectos podem distrair
a atencao do leitor, podem dificultar o enquadramento, mas sao
elementos caracteristicos do ambiente que rodeia o retratado. Por
exemplo, a ordem que existe nuns escritdrios contrasta com a per-
feita bagunca que reina noutros. Num ambiente baguncado, em
gue pilhas de caixotes em cima e ao lado da secretaria de uma pes-
soa impecam uma visao nitida da mesma, o retrato pode tornar-se
dificil, mas é essencial respeitar e ndo modificar esse tipo de am-
biente. Alguns dos desafios que se colocam a um fotojornalista
ao retratar nessas circunstancias residem precisamente na habili-
dade que ele tem de demonstrar na execucao do seu trabalho. Por
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outro lado, certos objectos presentes no ambiente podem reforcar
visualmente o retrato e contribuir para a identificagao dos sujeitos
fotografados. Imaginemos, por exemplo, uma equipa de basque-
tebol. Ela poderia ser fotografada com bolas a frente, do alto da
tabela para o chdo (vendo-se a tabela e o cesto), aproveitando-se
0 “enquadramento interno” formado pelo bragco em arco de um
jogador que faca bater repetidamente a bola no chéao, etc.

e Mug Shots

O termo “mug shot” vem do inglés “to make faces” (“fazer fa-
ces”) e corresponde as pequenas fotografias “tipo passe”, da cara
e ombros de uma pessoa, que proliferam na imprensa mundial, as-
sociadas as estratégias pos-televisivas dos jornais e revistas, que
procuram vedetizar certos personagens. A tarefa principal do fo-
tojornalista consiste em explorar o retrato, realcando um traco da
personalidade do retratado que esteja estampado na sua face, evi-
tando, assim, que a foto pouco mais seja do que uma foto de estu-
dio de uma pessoa sorridente.

As teleobjectivas entre 85mm e 105mm s&o as objectivas pre-
feridas pela generalidade dos foto-repérteres parawas shots
uma vez que ndo deformam o motivo e facilitam a obtencgéo de
grandes planos sem que o fotojornalista tenha de se aproximar
muito da pessoa, que pode, inclusivamente, estar nervosa.

O foto-repérter devera ter cuidado em ndo incluir no enqua-
dramento de um retrato elementos que facilitem a distrac¢éo do
observador, mas podera incluir, por exemplo, gestos com as maos
perto da cabeca. Geralmente, preferem-se planos frontais, mais
informativos, mas os planos laterais, mais estéticos, ndo séo de ex-
cluir. Uma outra “receita” tipica nasug shotgonsiste em preen-
cher o enquadramento com a face do sujeito representado cortada
pelo meio da testa e ligeiramente acima do queixo (grande plano),
mas, nestes casos, € preciso que, esteticamente, a face “aguente”.
Uma outra opcéao consiste na publicacao de séries de trés ou até de
quatromug shotscom vistas frontais, laterais e, hipoteticamente,
mesmo do sujeito visto por tras.
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o Retratos ambientais

Conforme o seu nome indica, os retratos ambientais jogam
com 0 ambiente em que 0 sujeito (ou o0 grupo) é retratado e com
0s objectos que o rodeiam para salientar um determinado aspecto
da sua personalidade.

A melhor forma de tirar partido do ambiente num retrato é
seleccionar um espaco que seja habitual ao sujeito (ou ao grupo)
retratado e que seja igualmente tdo pessoal e caracteristico quanto
possivel. E o caso do escritdrio do escritor, do consultério do mé-
dico, da montanha onde se passeia o pastor, etc. Uma pessoa rude
e de forte personalidade ou um grupo com as mesmas caracteris-
ticas seréo fotograficamente melhor representados se forem retra-
tados a frente de um maci¢o granitico; uma modelo morena sera
provavelmente favorecida se for fotografada numa praia tropical
num dia cheio de sol. Em todo o caso, € preciso votar grande dose
de atencao as expressoes faciais, aos olhares e aos gestos, ja que
estes sdo elementos criticos para a geracdo de sentido, a par de
todo o tipo de objectos que rodeiem o retratado, comecando pelo
vestuario. Alguns retratistas usam determinadas técnicas muito
pessoais, como a exploracéo da geometria dos espagos ou até op-
¢Oes por vezes insolitas, como retratar pessoas a saltar num tram-
polim.

Para a realizagcéo de retratos ambientais torna-se geralmente
necessaria a utilizacdo de uma grande-angular (de 20 a 35mm).
Deve-se igualmente procurar obter uma grande profundidade de
campo, de maneira a tornar nitidos os diversos objectos e o ambi-
ente circundante, ja que sao pecas importantes para o processo de
construcdo de sentidos a partir das imagens fotograficas.

4.1.5.5 llustracdes fotograficas

Ha fotojornalistas que néo consideram as ilustracdes fotograficas
um género fotojornalistico (Sousa, 1997). Porém, a verdade é que
na maioria dos manuais elas surgem como tal. Considerando o fo-
tojornalismo num sentido lato, € minha opinido que as ilustracdes
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fotograficas (também chamadas fotografias ilustrativaghmio
illustrations) se podem integrar nos géneros fotojornalisticos. De
gualquer modo, para evitar conflitos éticos e deontoldgicos, al-
guns jornais. nomeadamente nos Estados Unidos, tém fotografos
especificos para a realizacao destas imagens, evitando assim que
0 seu corpo de fotojornalistas eventualmente se descredibilize pe-
rante um publico que poderia associar a manipulagédo da imagem,
gue muitas vezes se faz quando se fabricam e trpteoto illus-
trations, as fotografias de acontecimentos que os mesmos foto-
reporteres produziriam.

As ilustracdes fotograficas podem ser fotografias Unicas ou fo-
tomontagens, quer nestas se usem unicamente fotografias, quer se
combinem outras imagens com fotografias. As tecnologias digi-
tais de geragéo e processamento de imagens vieram facilitar a sua
producédo e incentivar o seu uso, que se tornou premente para a
imprensa pos-televisiva (mais visual que “conteudistica”).

Tradicionalmente, as ilustracdes fotograficas abordam temas
considerados menos “sérios”, como a cozinha ou a moda. A fo-
tografia de um prato delicioso tirada por um fotojornalista para
se ilustrar uma coluna sobre culinaria € um exemplo entre va-
rios. Um outro exemplo seria o de uma fotografia de um modelo a
desfilar com um fato arrojado numa passerelle, combinada, numa
Unica imagem, com uma ilustracdo gerada por computador (por
exemplo, uma cidade do futuro). Mas uma ilustragéo fotografica
pode servir pardustrar matérias mais sérias, como a economia.
Seria 0 caso, por exemplo, de uma fotografia de uma nota de dez
euros digitalizada e repetida varias vezes, em linhas sucessivas,
numa mesma imagem, que poderia servir para ilustrar uma peca
sobre a inflagéo.

Em alguns casos, as ilustracfes fotograficas sdo a base da
foto-opinido e dafoto-analise Por exemplo, para simbolizar uma
traicdo a justica, pode-se fotografar uma mao a agarrar raivosa-
mente a balanca que simboliza a justica.

A natureza das ilustracdes fotograficas exige ao fotojornalista
uma elevada preparacao. Todaplasto illustrationsséo imagens
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fabricadas, planeadas, para gerar um determinado efeito. Quando
se lida com pessoas, por exemplo, € muito comum fazer com que
0s sujeitos fotografados posem.

A maior parte das ilustracdes fotograficas sao elaboradas usando-
se filme colorido ou meios digitais. Alids, a opcéo do uso de filme
colorido na fotografia jornalistica ndo digital € quase universal no
fotojornalismo, ja que as modernas técnicas e 0s novos equipa-
mentos de processamento dos negativos tornam mais rapida essa
opcao do que a utilizacdo do preto-e-branco. Inclusivamente, é
agora facil converter uma fotografia colorida numa fotografia a
preto-e-branco.

Um fotojornalista que pretenda fazer ilustracdes fotogréaficas
deve ser alguém versado nas técnicas de estudio, principalmente
no que respeita a iluminagcdo. Como o médio formato propicia um
grau de definicdo maior das imagens do que o 35mm (os filmes
habituais), € comum preferir-se esse formato para a obtencéo de
fotografias ilustrativas.

O principal problema do foto-reporter, quando se confronta
com a necessidade de fazer uma ilustracdo fotografica, reside na
concretizacdo, numa fotografia, das ideias, frequentemente vagas,
qgue lhe sao transmitidas pelos editores, chefes e redactores. Este
problema é agravado pela necessidade de a mensagem a transmi-
tir pela ilustracéo fotogréfica ser acessivel, simples e clara. Além
disso, nem sempre é facil e rapido ter o motivo a disposicéo. Se,
perto da hora de fecho de um jornal, for necessaria uma foto-
grafia mostrando Bacalhau a Bras, convenhamos que sera dificil
a um fotojornalista obté-la de um momento para o outro. E se
h& fotojornalistas que gostam do desafio a sua criatividade e a
sua capacidade de resolucao de "problemas fotograficos", outros
dispensam-no bem.

4.1.5.6 Historias em fotografias oyicture stories

As histérias em fotografias sdo um género fotojornalistico em
gue uma série de imagens se integram num conjunto que procura
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constituir um relato compreensivo e desenvolvido de um tema.
Nesse relato, as imagens devem mostragiasrsas facetasdo
assunto a que se reportam. Frequentemente, podem-se extrair
dessas historias em imagens fotografias isoladas que funcionam
comospot newsfeatures retratos, etc.

As historias em fotografias séo, de alguma forma, o género
nobre do fotojornalismo. Em todo o caso, serdo pelo menos uma
peca importante nportfolio de qualquer fotojornalista. Seriam
para o fotojornalismo aquilo que a reportagem é para o redactor.

De algum modo, apicture storiescorresponderdo a nocao
mais completa dto-reportagem, muito embora o conceito “fa-
zer uma reportagem fotografica” tanto sirva para um foto-relato
em varias imagens como para uma abordagem usando apenas uma
fotografia. Alias, ndo € menos certo dizer que alguns fotojorna-
listas glorificam a fotografia Unica em detrimento da histéria em
fotografias, uma vez que a fotografia inica bem conseguida con-
gela um instante capaz de sintetizar tudo o que um acontecimento
foi e significa. A fotografia Unica seria, deste modo, uma foto-
grafia por um lado mais dificil de obter e, por outro, mais cor-
respondente a no¢éo da fotografia como “linguagem do instante”.
Poderiamos, talvez, apelidar de bressoniana essa tradi¢cao da foto-
grafia Unica, em celebragéo simultanea do génio de Henri-Cartier
Bresson e das origens francesas dessa pratica. Todavia, aqueles
gue glorificam a prética da fotografia unica, é possivel contrapor
0 argumento de Sebastido Salgado, exposto no prefacio do foto-
livro Trabalha mais do que momentos decisivos, ha vidas deci-
sivas. A vida (tal como os acontecimentos) seria incondensavel
num instante; seria irreduzivel a um instante.

Realizar uma historia em fotografias requer tempo. O foto-
reporter necessita de abrandar o seu ritmo n&o so6 para pesquisar,
reflectir e planificar mas também para poder fazer um grande vo-
lume de fotografias.

Tradicionalmente, as foto-histérias debrugam-se sobre um pro-
blema social, sobre a vida das pessoas ou sobre um aconteci-
mento. N&o é raro abordar-se um problema social seguindo-se a
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vida que uma determinada pessoa leva, convertendo em fotogra-
fias a técnica redactorial que consiste em personalizar o comeco
de uma histéria (relatar o que esta a suceder a uma pessoa e passatr,
a partir dai, para a abordagem de uma situacao geral).

Uma vez definido um tema, que tanto pode ser proposto pelo
fotojornalista, atento ao devir social, como pelo editor de fotojor-
nalismo, pela chefia, pela secretaria de redacgéo, pela direccao,
etc., o primeiro passo a dar por um fotojornalista deve ser estu-
dar o assunto, através da documentacdo que conseguir reunir e
dos esclarecimentos que obtiver junto de especialistas na matéria,
de funcionérios publicos, de pessoas envolvidas, etc. Se a foto-
histéria versar sobre uma pessoa, € preciso inquirir os conhecidos
e amigos, etc. O que se joga nesta fase €, sobretudo, a capacidade
de entendimentodo que esta em causa, pelo que a consulta e a
contrastacdo de fontes € essencial. Evidentemente que, logo de
inicio, o fotojornalista também necessita, se for o caso, de contac-
tar as entidades e as pessoas de cuja autorizagéo precise para que
0 projecto possa ser desenvolvido, particularmente as entidades e
as pessoas que tera de fotografar, se precisar da sua anuéncia. De
outra forma, a historia em fotografias estara condenada a partida.

Durante a fase de pesquisa, o fotojornalista devera também
procurar saber se ja foi feita alguma abordagem fotojornalistica
do tema em causa, de forma a evitar repeticdes quer dos temas, se
essa repeticdo ndo valer a pena, quer dos estilos e dos pontos de
vista.

Na fase seguinte, o fotojornalista deve seleccionar o equipa-
mento e o material que se propde usar. A elaboracdo de um guido
e de um cronograma -onde devera considedgaline podera
ser util. Este conselho é especialmente relevante para evitar que o
fotojornalista possa ficar obcecado por historias prolongadas par-
ticularmente emotivas.

Caso seja importante ou até mesmo imprescindivel, o proximo
passo é estabelecer contacto pessoal com 0s sujeitos que surgirdo
nas fotografias, explicando-lhes detalhada e claramente os propo-
sitos do projecto, a forma como as fotografias seréo editadas e
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onde serédo editadas. Esta iniciativa é particularmente importante
se o fotojornalista necessitar de autorizacdo ou se, por exemplo,
necessitar de entrar na casa ou nos locais de trabalho dos sujeitos
para os fotografar. Num primeiro contacto, talvez seja preferivel
gue o fotojornalista ndo leve a sua camara, pois tal poderia ser
intimidante.

As picture storiesusualmente reanem cinco tipos de fotogra-
fias: (1)plano geral globalizante em que participam os prin-
cipais elementos significativos(2) planos médios das accdes
principais, (3) grandes planos e planos de pormenor de deta-

Ihes significativos do meio, dos sujeitos e das ac¢péd) retra-

tos dos sujeitos emclose-up(grande plano) ou noutros planos,
como o plano americano (corte acima dos joelhos) é{6gra-

fia de encerramento A primeira dessas fotos, o plano geral glo-
balizante, deve procuraituar o observador e mostrar-lhe numa
Gnica imagem a esséncia da histéria. O motivo ou o sujeito fo-
togréfico principal devem surgir no contexto da situacdo e/ou da
accdo. Os planos médios das acgdes principais devem traduzir a
dindmica da historia, as pessoas a falar e a interagir umas com as
outras, 0os comportamentos que assumem, etc. Os retratos devem
procurar filiar-se na fotografia candida, surpreendendo as perso-
nagens principais nos instantes em que deixam cair as mascaras e
revelam, sem dar por isso, tragos interessantes ou caracterizantes
da sua personalidade. Séo fotografias que ajudsimizolizar a
situacao do retratado, particularmente as mais detalhadas, como o
close-up Os grandes planos e os planos de pormenor podem ser-
vir paraemocionar, além de contribuirem para datmo e nar-
ratividade a historia, nomeadamente quando se integra a mesma
nolayout A fotografia de encerramento desemariar a essén-

cia da historia que foi contada e fecha-la com chave de ouro. No
meio de tantas fotografias-tipo, quando fotografa, o fotojornalista
deve esforcar-se para imaginar como é que a sua histéria vai ser
contada e, portanto, como é que ela vai ser paginada. As histoérias
em fotografias devem ter uprincipio, ummeioe umfim.

Quando se trata de um foto-repdrter maduro e experiente, ge-
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ralmente é ele que selecciona as imagens que pretende que cor-
porizem a sua histéria. Noutros casos, €, normalmente, o editor
a escolher, a partir de uma prova de contacto ou directamente do
negativo, com o auxilio de uma lupa de negativos. Noutros casos
ainda, editor e fotojornalista trabalham juntos, aconselhando-se
um com o outro, para seleccionarem as fotografias que preten-
dem, até porque se o editor tem na ideia aquilo que o jornal pre-
tende, o foto-reporter tem a vivéncia da propria historia. Muitas
vezes, para evitar conflitos, a solugéo passa pela seleccao prévia
das imagens favoritas pelo fotojornalista a que se segue uma se-
gunda e final seleccéo pelo editor. De qualquer modo, geralmente
a ultima palavra, em termos de selec¢do de fotografias, pertence
sempre ao editor.

Resta dizer que nas historias em fotografias quem escreve o
texto é muitas vezes o foto-repoérter, embora esses textos geral-
mente sejam revistos.

e O foto-ensaio

O foto-ensaio é uma histéria em fotografias que proana
lisar a realidade e opinar sobre ela(fotografia componto de
vista). Muitas vezes, nos foto-ensaios o texto € tdo importante
guanto a imagem, ocupando uma extensa superficie do espaco
onde esta inserida a peca. Inclusivamente, é frequente encontrar
fotografos ensaistas que preferem as exposicoes e os fotolivros a
imprensa como suportes de difusédo para a sua obra.

Uma das diferengas mais significativas e comuns entre as foto-
reportagens e os foto-ensaios na actualidade reside na abertura
destes Ultimos a formas alternativas de expressao. Por exemplo,
em alguns foto-ensaios (a propria denominagéo do género é rele-
vante) os fotografos ndo hesitam em recorrer a encenacéo fotogra-
fica; noutros, recorrem a truncagem e a combinacdo de imagens
(que nédo necessitam de ser exclusivamente fotograficas); noutros
ainda, manipulam digitalmente a fotografia. Todavia, em todos
0S casos 0s processos relatados sdo notoriamente detectaveis e as-
sumidos como uma forma necessaria de colocar a expressao ao
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servico da intencdo, ou seja, ao servigo da analise do real, da in-
terpretacdo do real, da assun¢do de um ponto de vista sobre a
realidade.

¢ A foto-reportagem

Embora possa passar pela foto-anélise (embora menos pela
foto-opinido), o objectivo essencial das foto-reportagens é, geral-
mente,situar, documentar, mostrar a evolugéo e caracterizar
desenvolvidamente uma situacao real e as pessoas que a vivem.
Como, contrariamente ao foto-ensaio, o objectivo de uma foto-
reportagem ndo é marcar uma posi¢do ou um ponto de vista, nor-
malmente as foto-reportagens sdo menos extensas que o0s foto-
ensaios e vivem, sobretudo, ou de fotolegendas ou de pequenos
textos que ndo se conjugam com uma imagem em particular mas
sim com todas as imagens da peca. Esse texto, de uma forma
geral, serve principalmente para orientar a leitura das imagens,
embora também as complemente.

4.1.5.7 Outros géneros

Varios outros géneros se podem inscrever entre 0s géneros foto-
jornalisticos, em funcao da intencdo com que a fotografia é rea-
lizada. A fotografia de paisagensa(npestres florestais, mari-
timas, urbanase mistag e asfotografias da vida selvagensao
alguns dos exemplos que se poderiam citar.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 141 - Esta fotografia de Dadang Tri, da agéncia Reuters,
publicada no Publico de 14 de Outubro de 2001, é um exemplo
de uma spot news.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 142 - Fotografia de Suhaib Salem, da agéncia Reuters,
publicada no Publico de 16 de Setembro de 2001. Mais um exem-
plo de spot news.
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Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 143 - Fotografia de Luis Ramos, publicada no Publico
de 10 de Junho de 2001. Exemplo de uma fotografia de noti-
cias em geral. Repare-se, porém, que mesmo nas fotografias de
noticias em geral o fotojornalista deve procurar representar foto-
graficamente momentos Unicos, nomeadamente quando os gestos,
expressodes ou actos condensam o significado do acontecimento.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 144 - Fotografia de Laszlo Balogh, da agéncia Reuters,
publicada no Publico de 10 de Junho de 2001. Exemplo de fo-
tografia de noticias em geral, em que o fotojornalista tornou um
militar veterano no foco de atencéo da imagem. O olhar selectivo
€ importante em todas as fotografias de noticias.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 145 Fotografia de Faleh Kheiber, da agéncia Reuters,
publicada no Publico de 18 de Fevereiro de 2001. Exemplo de
uma fotografia a meio caminho entre as general news e as spot
news. Do meu ponto de vista, devera ser classificada como gene-
ral news, uma vez que nao representa um acontecimento suficien-
temente inesperado. Mas a foto exemplifica quanto sao flexiveis
as fronteiras entre os géneros fotojornalisticos. Mostra também
a importancia de um olhar selectivo (para reparar no aspecto sig-
nificativo), da atencéo (para fotografar no "instante decisivo") e
da composicao (usando-se o primeiro plano para focalizar a aten-
cao).

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 146 - Fotografia de Fernando Veludo, publicada no Pu-
blico de 10 de Junho de 2001. Fotografia de noticias em geral.
Séo de destacar o angulo inesperado e o enquadramento, que dao
forca e interesse a fotografia.
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Fotografia ndo inserida por motivos legais
Fig. 147 - Fotografia de Miguel Madeira, publicada no Pu-
blico de 9 de Dezembro de 2000. Exemplo de feature de interesse
humano.
Fotografia ndo inserida por motivos legais
Fig. 148 - Esta fotografia, publicada na revista Noticias Ma-
gazine de 29 de Agosto de 1999, é um exemplo de um feature de
interesse pictogréfico.
Fotografia ndo inserida por motivos legais
Fig. 149 - Fotografia de Jodo Abreu Miranda, da agéncia
Lusa, publicada no Publico de 14 de Outubro de 2001. Exem-
plo de uma fotografia de accao desportiva.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 150 - Fotografia da Fery Press, publicada na revista Solo
Goles. Exemplo de uma feature photo de desporto.

Fotografia ndo inserida por motivos legais
Fig. 151 - Fotografia de Jodo Francisco Vilhena, publicada em
O Independente de 23 de Novembro de 1999. Exemplo de retrato
individual.
Fotografia ndo inserida por motivos legais
Fig. 152 - Fotografia publicada na revista Noticias Magazine
de 5 de Dezembro de 1999. Exemplo de um retrato colectivo

ambiental.

Fotografia ndo inserida por motivos legais
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Fig. 153 - Fotografia de Kazuhiro Nog, da agéncia France
Presse, publicada no Publico de 1 de Outubro de 2000. Este
retrato colectivo pode também considerar-se um feature de des-
porto: os géneros fotojornalisticos ndo tém fronteiras rigidas.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 154 - Fotografia de Nuno Martinho, publicada no Pua-
blico de 17 de Dezembro de 2000. Esta fotografia extraida de
um projecto fotodocumental sobre leitores solitarios em ambien-
tes variados pode ser entendida quer como um retrato ambiental,
guer como um feature de interesse humano. Por vezes é dificil
categorizar uma fotografia dentro de um género fotojornalistico.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 155 - Fotografia de Luis Salgado, publicada na Publica de
9 de Setembro de 2001. Exemplo de uma ilustracdo fotografica.
Varias fotografias desta boneca foram usadas para ilustrar uma
reportagem sobre cirurgia plastica para embelezamento do corpo.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 156 - Fotografia de Manuel Roberto, publicada no Pu-
blico de 1 de Outubro de 2000. Exemplo de uma fotografia de
paisagem mista realizada com intencéo fotojornalistica.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 157 - Foto-reportagem de Fernando Oliveira (constituida
essencialmente por fotografias de ac¢éo desportiva). Repare-se na
utilizacdo de um plano geral para situar o observador no espaco
da accao e de varios planos mais fechados (gerais e médios) para
levar a ac¢éo ao observador, conforme recomendam o0s manuais
de fotojornalismo.

Fotografia ndo inserida por motivos legais
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Fig. 158 - Fotografias de Miguel Madeira, publicadas na re-
vista Publica de 1 de Outubro de 2000. O fotojornalismo abre-se
a novas formas de expressividade fotogréfica, dificeis de catego-
rizar, como sucede com estas imagens de fumo de cigarro e de
oculos sobre livros (que indicam auséncia e ao mesmo tempo re-
lembram a figura ausente), que fazem parte de uma série de foto-
grafias que ilustravam uma entrevista a Vasco Pulido Valente.

4.2 O cartoonismo

Determinadoscartoon$ podem ser considerados como um gé-
nero jornalistico opinativo ou analitico. S&o elescastoons
editoriais jornalisticos que diariamente vemos na imprensa e que
procuram, geralmente, representar critica e humoristicamente si-
tuacdes de actualidade e/ou protagonistas dessas mesmas situa-
¢cOes, tendo por objectivo opinar e interpretar a realidade social,
transmitindo sobre ela um determinado ponto de vista.

Tal como acontece com o0s restantes géneros jornalisticos, 0s
cartoonseditoriais séo constru¢des que ndo existem desde sempre
e que, hipoteticamente, também néo serdo eternas. A sua aparicao
na imprensa so tem sentido numa determinada conjuntura socio-
histérico-cultural e s6 aconteceu quando surgiram os dispositivos
técnicos capazes de possibilitar a sua impressao.

Neste subcapitulo procurarei, de forma muito breve, caracte-
rizar as circunstancias do aparecimento de determinados tipos de

4 Foi-se buscar ao inglés a designagastoonsporque, além de ser uma
palavra ja comum na comunicacao oral (e mesmo escrita) em portugués, é
também uma designacéo mais pertinente e mais abrangente do que a denomi-
nacao portuguesa caricatura. Alias, o termo caricatura devera aplicar-se prin-
cipalmente a uma submodalidadead#toons constituida por representacdes
burlescas de pessoas, ou seja, aquilo que os franceses (e brasileiros) chamam
charge(ou retratoehargg. Dentro do mesmo sistema taxionémico, poderia-
mos reservar a designacaartoon de situacd@ara denominarmos as repre-
sentagdes burlescas de determinadas situacées; este género teria ainda um sub-
género que constituiria a generalidade dagoonspublicados na imprensa,
oscartoons de situacéo de actualidade
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cartoonse evidenciar as tendéncias da sua evolucao enquanto gé-
nero jornalistico. Para o efeito, e a exemplo do que fiz ao abordar

a historia do fotojornalismo, tentarei encontrar os pontos de reori-
entacao das praticas cartoonisticas e, deste modo, delimitar perio-
dos e areas geograficas durante 0s quais e nas quais essas praticas
foram exercidas de tal modo que tornaram semelhante o produto
cartoonistico. A esses pontos de reorientacdo da actividade darei
também a denominacgéo de “revolucdes”.

Em conformidade com Lester (1995: 219), pode situar-se a
origem doscartoonsnas pinturas rupestres de pessoas e animais
estilizados que se comecaram a elaborar ha cerca de vinte mil
anos. Encontraram-se também vestigios arqueoldgicos que per-
mitem suspeitar da existéncia de modalidades de humor grafico
no Antigo Egipto, bem como na Antiga Grécia e na Antiga India.

A erupcao do Vesuvio eternizou, em Pompeia, a figura caricatu-
ral de um comandante militar romano, provavelmente desenhada
por um soldado no local de acantonamento. Mas descobriram-se
mais vestigios de ridicularizagdo dos outros com recurso ao hu-
mor grafico no periodo imperial romano. E o caso de um mural
onde se representa um cristdo, de nome Alexamenos, adorando
Cristo, que € representado na cruz com uma cabeca de burro. Na
legenda pode ler-se: “Alexamenos adorando o seu deus”. Porém,
maioritariamente, as formas de humor grafico romanas ridiculari-
zavam 0s membros desprezados da sociedade.

Na Idade Média alguns monges desenharam figuras sacrilegas
nas margens dos manuscritos e durante o Renascimento artistas
como Leonardo da Vinci esbogaram retratos pouco lisonjeiros de
pessoas. Mas s6 por volta de 1590 é que a caricatura moderna
foi inventada por trés bolonheses: Annibale Carraci, Agostino,
seu irmao, e Ludovico, seu primo. O termo caricatura provém,
inclusivamente, do nome dessa familia, de onde derivou o verbo
italianocaricare

A inovacgéo dos Carraci traduziu-se na representacdo exage-
rada, em pinturas naturalistas, de pessoas da sua comunidade cu-
jas faces eram reconheciveis. Essas pinturas tinham por objectivo
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entreter, afastando-se, portanto, das finalidades da pintura clas-
sica.

Uma primeira “revolug&o” no cartoonismo: do entretenimento
a critica pessoal e social em situacao

Com ainvencao da tipografia (da “imprensa”), tornou-se facil dis-
seminar um elevado namero de caricaturas. No raciocinio de Les-
ter (1995: 220), a observacéao de gravuras despiu-se, por via da di-
fusdo, do caracter respeitoso que teria possuido, pelo que, passado
algum tempo, comecgaram a aparecer regularmente caricaturas de
lideres politicos e religiosos. As controveérsias sobre os reinados
de alguns governantes, como Luis XV, teriam levado, na versao
do mesmo autor, a que a essas caricaturas fosse atribuida uma in-
tencao politica (Lester, 1995: 200). Assim, pela primeira vez na
historia, as caricaturas deixaram de se ancorar unicamente a uma
funcdo de entretenimento, para enveredarem, intencionalmente,
pela critica social, particularmente pela critica politica, fundada
nas interpretacdes e opinides dastoonistas

Vai ser no Reino Unido que pela primeira vez se ultrapassa,
no humor grafico, a dimenséo da simples caricatura de pessoas,
para se atingir a doartoon de situacéo de actualidad@e facto,
em meados do século XVIII, as pessoas caricaturadas sado inse-
ridas no jogo maior de uma situagcdo comica na qual participam
como actantes. Em certas ocasiées ocorre mesmo a situagdo em
gue as figuras de pessoas nao representam ninguém em especial
e muito menos uma figura publica. Umas vezes é essencialmente
a situacdo que é explorada. Outras vezes as figuras representam
uma personagem colectiva (como acontecera com o Z& Povinho),
gue evoluira, mais tarde, para os “herdéis” cartoonisticos, como o
Guarda Ricardo, de Sam, olbarmandos BartoonsRublico).

Considera-se William Hogarth (1697-1764) o pai dos moder-
noscartoons Ele comecou por se salientar criando ilustracdes
para anuncios publicitarios e pintando anuncios em lojas. Mas,
apos lhe ter chegado as méos um conjunto de caricaturas politicas
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francesas (Lester, 1995: 221), ele comecou a desenvolver um es-
tilo realista préprio, no qual satirizava com intengdes politicas os
lideres politicos e sindicais, num contexto de satira cenografica.
Esses lideres, ndo Ihe achando grande piada, encetaram auténticas
campanhas para o descrédito de Hogarth, a quem apelidaram de
“Hogarse”, truncando a palavhorse(cavalo).

Em 1731, Hogarth publicoA Harlot's Progress a sua mais
conhecida coleccao de gravuras. Todavia, essa colecgédo denotava
mais preocupacdes sociais com a vida dos pobres do que inten-
¢cOes satiricas, pelo que cartoonseram, sobretudo, moralistas.

Foi nas guerras napolednicas que se forjaram as caricaturas-
colectivas. O movimento iniciou-se com a apari¢cédo do John Bull,
gue simboliza os cidadéos britanicos, tendo desembocado em Por-
tugal na ja referenciada figura do Zé Povinho.

Na Ameérica, o fundador do cartoonismo politico foi Benjamin
Franklin. Tipégrafo, cedo chegaram ao conhecimento de Franklin
os trabalhos de Hogarth, figura inspiradora de todo o cartoonismo
posterior. Gcartoonmais famoso de Franklin foi publicado a 9 de
Maio de 1754, no jornaPennsylvania Gazette € considerado o
primeiro cartoonpolitico editorial publicado nos (actuais) EUA.
Mostrava uma serpente dividida, representando as col6nias ame-
ricanas, com a legenda “Join or Die”. Porém, este desabrochar do
cartoonismo norte-americano néo significa que fosse ai que o car-
toonismo se desenvolvia com maior fulgor, ja que era na Europa
gue iSSO se passava.

Assim, pelo final do século XVIII surge-nos no Reino Unido
o nome de James Gillray. Opondo-se a intervencdo armada das
tropas de George lll (que ele apelida, ngartoon de farmer
Georgg nas colonias americanas, Gillray elaborou uma série de
cartoonssobre o tema que afixava nas janelas do seu editor, a con-
tentamento das pequenas multiddes que ai se concentravam espe-
rando pela afixacao de novas gravuras. Gillray também se tornou
conhecido pelos seus retratos satiricos de Napoleao, que apelidou
deLittle Boney um imperador que, em Franga, encorajou a publi-
cacao decartoonspoliticos... excepto sobre ele proprio.
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Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 159 - O John Bull inglés dispara o Ultimato sobre Por-
tugal neste cartoon politico dos finais do século passado. Séo va-
rias as personagens-colectivas que encarnam determinados povos,
como o Zé Povinho portugués.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 160 - Um cartoon de Paul Revere publicado pelos patrio-
tas americanos de Boston que lutavam contra o dominio britanico
em meados do século XVIII. Os caixdes lembram quatro dos mor-
tos que resultaram da represséao britanica sobre os colonos.

Uma segunda "revolucéo”no cartoonismo: a litografia e a in-
vasao da imprensa pelos cartoons

Com a litografia, que se expande firmemente a partir do inicio
do século XIX, oscartoonscomegaram a aparecer com maior
frequéncia nas revistas e nos jornais e menos em cartazes ou gra-
vuras que circulavam de mdo em méo. Atinge-se, entdo, uma
certa maturidade cartoonistica, influenciada pela maior demanda
social doscartoons Este crescimento da procura, ponho por hi-
potese, dever-se-a quer as mudancas nos gostos influenciadas pela
crescente alfabetizacdo e pela ascensédo da burguesia industrial,
fendmenos concomitantes da revolucdo industrial em curso, quer
a propria retro-alimentagcéao do interesse pelagoonsque tera
decorrido da sua propria difusdo massiva.

Em 1830, Joseph Keppler fund&ack uma revista humoris-
tica inicialmente editada exclusivamente na Alemanha mas cuja
publicacéo se iria estender ao Reino Unido. Na se&q#ko-
graphs essa revista apresentava caricaturas de figuras publicas.
Em Franca, surge, no mesmo aha, Caracature Em 1841, o
jornalista Henry Mayhew e o gravador Ebenezer Landells lancam
afamos@unch Em 1859, funda-se, nos Estados Unidogaaity
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Fair, e em 1896 &implicissimuyé a luz do dia na Alemanha.
Todas essas revistas viriam a consagrar espaco ao humor grafico.

E também a litografia que vai promover o trabalho do francés
Honoré Daumier, cujas caricaturas politicas do Rei Luis Filipe Ihe
mereceram um breve periodo de encarceramento. Porém, o seu
maior contributo ao cartoonismo tera sido a sensacao de profun-
didade que os seusirtoonsoferecem, uma inovagéo no campo.

O mais famoso cartoonista americano dessa época foi Thomas
Nast. Os seus mais de 58rtoonspublicados nadarper’'s Wee-
kly contra o politico corrupto William Tweed, que desviou cerca
de 36 milhdes de délares dos dinheiros publicos de Nova lorque,
levaram a revista a triplicar a tiragem (Lester, 1995, 223) e sus-
citaram uma investigacéo policial que obrigou Tweed a fugir do
pais. Foi também Nast a introduzir o elefante como simbolo do
Partido Republicano dos Estados Unidos, devido a sua utilizacao
numcartoon

De alguma forma, podemos dizer que o século XX trouxe con-
sigo a sétira e a critica sob a forma de humor grafico para a im-
prensa. A luta politica trouxe a gléria de alguns cartoonistas, mas
também a difamacao, os processos judiciais, as perseguicdes e a
cadeia.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 161 - Um dos violentos cartoons de Thomas Nast contra
a corrupcao em Nova lorque, simbolizada pelo tigre que devora
a liberdade americana. Nast foi um dos precursores do moderno
cartoonismo americano, que viria a moldar o cartoonismo a nivel
mundial.

Duas tradicOes: a europeia e a americana

Enquanto com Nast e outros cartoonistas a tradicdo norte-ameri-
cana de cartoonismo envereda pelo actual modelo mundialmente
dominante dacartoon de situacao de actualidadea Europa a
imprensa escolhe, essencialmente, a publicacdo de caricaturas de
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pessoasrétratos-charge Na caricatura europeia encontrar-se-a,
assim, frequentemente, a macrocefalia grotesca das personagens
como forma de expresséo, 0 que permite a rapida identificacédo
dos sujeitos representados. O resto do espaco servia para a res-
tante expressao satirica e critica.

Na Europa, que pouco a pouco ganhava uma consciéncia po-
litica democratica que nos Estados Unidos ja se tinha formado, a
burguesia tornou-se o alvo principal dmstoons embora o povo
e a velha aristocracia também nédo tenham escapado ao humor gra-
fico. A direccionacdo do humor cartoonistico europeu seria, as-
sim, promovida pela individualizacdo gerada pela caricatura, até
que, por for¢ca do dadaismo, movimento artistico nascido dos hor-
rores da Primeira Guerra Mundial, comec¢ou a incorporar solucdes
crescentemente criativas, que chegardo a integracdo do absurdo
caricatural (como a Mona Lisa de bigode) e do surrealismo (so-
nhos bons e pesadelos).

Registe-se, porém, que as formas dominantes de cartoonismo
foram-se mantendo e ganhando importancia, quer face ao car-
toonismo experimental quer face aos restantes contetdos da im-
prensa. Mesmo o vanguardismo europeu ndo quebra a linha rea-
lista sequida dominantemente pelos cartoonistas desde o inicio da
actividade, quer na Europa, quer nos Estados Unidos e no resto
do mundo. Inclusivamente, essa vertente realista teré facultado a
associacdo do cartoonismo a pura propaganda jornalisticamente
induzida. Por exemplo, conforme nos conta Paul Lester (1995:
224), nos Estados Unidos o empresario William Randolph He-
arst, o0 mentor do jornalismo sensacionalista-amarelo, solicitou
a varios cartoonistas a elaboragdo de cartoons sobre inventadas
atrocidades que teriam sido cometidas pelos espanhois em Cuba.
Fé-lo para incrementar a Guerra Hispano-Americana, da qual se
diz ter sido o principal instigador, usando a sua imprensa como
veiculo de falsidade para denegrir os espanhdis, promover o con-
flito e aumentar as vendas.

Durante a Segunda Guerra Mundial, e talvez por influéncia
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directa da Banda Desenhddeomecaram a surgir @artoons de
situagéo de actualidadsob a forma de tiraxartoonscom varias
vinhetas).

O caracter competitivo do cartoonismo norte-americano ficou
bem patente na institucionalizacdo do Prémio Pulitzer para o me-
Ihor cartoon publicado na imprensa, em 1922.

A terceira "revolugc&o"no cartoonismo: aproximagao, domi-
nancia e sindicancia

No Pés-Guerra, provavelmente devido a for¢ca da matriz cultu-
ral norte-americana, o cartoonismo jornalistico veio a orientar-se
predominantemente pelo género @astoons de situacdo de ac-
tualidade que era entdo o género dominante na imprensa norte-
americana e que brevemente se tornaria o género dominante em
todo o mundo. Porém, etrato-charggornalistico de matriz eu-
ropeia ndo se perdeu, tendo mesmo sido adoptado por alguma im-
prensa norte-americana e por alguns cartoonistas dos EUA. Desta
forma, nesse sentido, actualmente se pode dizer que o cartoo-
nismo jornalistico tem uma matriz inter-cultural global.

Hé& ainda um ponto fundamental de convergéncia actual entre
0 cartoonismo europeu e 0 norte-americano. Trata-se do cultivo
da legibilidade e da simplicidade do desenho e da rapida apreen-
séo de ideias, por forca da luta pelas audiéncias, muito embora
determinadogjuality papers como, em Portugal, ocorre com o
Publicoe oExpresspainda respeitem op¢des eminentemente cri-
ativas (lembremo-nos, por exemplo, de Antonio) e, por vezes,
mesmo de dificil leitura (recordemos Vasco).

De qualquer modo, apesar da notoriedade de alguns nomes,
varios estudos tém notado um declinio significativo do nimero
e da qualidade dosartoonsnos jornais norte-americanos (Les-
ter, 1995: 225). Para que essa situagao tivesse ocorrido néo seria
alheia, na versdo de Lester (1995: 226), a agrega¢ao dos cartoo-
nistas em agéncias editoriais (“sindicatos”), opcao que tenderia a

5 Historias em quadrinhos, no Brasil.
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generalizar e higienizar os simbolos e as mensagens cartoonisti-
cas, de forma a tornar esses simbolos e essas mensagens aceites
por largos sectores da audiéncia. Desta forma, a concentracao
monopolista dos meios de comunicacao teria sido negativa para o
cartoonismo. Em sintese, Paul Martin Lester (1995: 224) identi-
fica cinco fendmenos que teriam contribuido para o declinio dos
cartoons

. Diminui¢do do namero de jornais de informacéao geral;
Concentragcdo monopolista dos jornais e das revistas;
Agregacdao dos cartoonistas em agéncias;

Formacéo artistica deficiente dos cartoonistas;

o & W dpoPE

Cautela dos editores de jornais com as potenciais reacc¢oes
negativas do publico a certos cartoons, por forca da luta de
audiéncias e da ameaca de processos judiciais.

Cartoonismo em Portugal

Osvaldo de Sousa (1988: 57) situa na Guerra Peninsular do sé-
culo XVIII o ponto de arranque para o cartoonismo portugués,
salientando que a época se verificou uma importacao directa de
gravuras satiricas, embora adaptadas ao meio ibérico.

Quer no século XVIII guer nos alvores do século XIX, encon-
tramos desenhos satiricos anénimos que procuravam transmitir a
revolta popular contra o poder (Sousa, 1988: 57). E dentro deste
espirito que, por alturas da fuga de D. Jo&o VI para o Brasil, é
afixado no Paco da Bemposta um desenho representando o mo-
narca de pernas tortas e cornudo (Sousa, 1991, s. p.). O humor
popular desenvolvia-se, assim, através do insulto e até de alusbes
caluniosas a vida privada (Teixeira de Carvalho, cit. por Sousa,
1991, s. p.).

Apesar dos exemplos citados, vai ser apenas com o triunfo do
Liberalismo que osartoonsentram definitivamente nos jornais e
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revistas. De facto, com a Revolugé&o Liberal a imprensa prolifera
e 0 humor gréfico comeca a surgir, pelos anos quarenta do século
passado, quer na “grande” imprensa, representada, entre outros,
por jornais comd Primeiro de Janeirpo Diario de Noticiasou

O Séculpguer em jornais-revistas corfibProcurador dos Povgs

A Matracg O Torniquetee Demacrita

O humor grafico portugués que entdo se fazia desenvolvia-se
num espirito de violenta a agressiva oposi¢ao a todos os gover-
nantes (Sousa, 1988: 59), tendo sido o cabralismo a sua primeira
grande vitima. O refinamento do humor cartoonistico sé seria
conseguido a partir dos anos cinquenta do século XIX, mercé das
obras de Manuel Maria Bordalo Pinheiro, de Manuel Macedo e,
especialmente, de Nogueira da Silva, que € geralmente conside-
rado o “pai” do cartoonismo portugués devido a sua dedicacao
guase exclusiva a actividade e a qualidade do seu trabalho.

Nos anos setenta do século XIX torna-se conhecido Rafael
Bordalo Pinheiro, o criador da popular figura do Zé Povinho, que
emprestou ao humor grafico um determinado contetdo nacional,
tendo influenciado a evolucéo da actividade até aos anos vinte
do século XX. De facto, j& se estava na terceira década do sé-
culo guando se abandonaram (quase) definitivamente os formatos
barrocos e decorativos do rafaelismo. Para tal fendmeno tera con-
tribuido o despontar do modernismo sintético, por vezes com re-
toques futuristas, tendo por expoentes Almada Negreiros e Stuart
Carvalhais.

O Estado Novo amordacou o humor grafico portugués. Com
a censura, o cartoonismo politico foi reduzido a uma infima ex-
pressao, por vezes até a uma expressao clandestina. Porém, o Es-
tado condescendeu no cultivo de um tipo inécuo de critica social,
moralista mas também brejeiro. As representacdes de prostitu-
tas, por exemplo, escapavam frequentemente aos tabus sexuais da
censura. Vilhena é um dos cartoonistas portugueses gue recupe-
rou essa tradi¢cdo nacional do brejeirismo moralista, que aplicou a
politica no p6s-25 de Abril.

Apesar da repressao, Abel Manta e Vilhena, nos anos sessenta,
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dentro do espirito renovador e critico da época, iniciaram um novo
periodo aureo do cartoonismo portugués, embora ja bastante in-
fluenciado pelo cartoonismo americano de situacdes de actuali-
dade, que se funda na legibilidade dos tracos e na facil apreensao
das ideias expressas. Esta marca produtiva viria a permanecer
até aos dias de hoje na obra de varios cartoonistas, como Cid,
podendo mesmo considerar-se que corresponde a actual estética
dominante. A forga da industria cultural norte-americana podera
ser uma das razdes por tras desse facto.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 162 - O Zé Povinho, de Rafael Bordalo Pinheiro, pro-
vavelmente, o cartoonista mais influente em Portugal durante os
ultimos trinta anos do século XIX e os primeiros vinte do século
XX.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 163 - O traco futurista e modernista de cartoonistas como
Almada Negreiros ou Stuart Carvalhais promove uma ruptura com
a escola nacional de humor grafico moldada pelo rafaelismo e faz
entrar o cartoonismo portugués numa nova era.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 164 - A censura politica amarrou o humor grafico portu-
gués desde os finais dos anos vinte até 1974. Paradoxalmente, o
humor brejeiro, centrado na mulher e, frequentemente, nas pros-
titutas, ia escapando as malhas da censura.

Fotografia ndo inserida por motivos legais
Fig. 165 - O 25 de Abril trouxe novamente a liberdade ao

cartoonismo portugués. José Vilhena aproveitou cedo a oportuni-
dade.
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Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 166 - O Presidente Mario Soares sempre soube rir-se de
si mesmo, por iSso aprecia os cartoonistas ao ponto de ter apadri-
nhado uma exposicao de cartoons sobre ele mesmo. Na imagem
um cartoon de Antonio.

Fotografia ndo inserida por motivos legais
Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 167 - Cid é, provavelmente, um dos mais importantes e
influentes cartoonistas politicos em Portugal. No pds-25 de Abril,
a sua pena vigorosa denunciou os excessos do PREC e do gon-
calvismo nas paginas de O Diabo. Posteriormente, o Presidente
Eanes veio a ser a sua “vitima” predilecta. Mas grande parte da
classe politica foi igualmente caricaturada, como Cavaco Silva.
Neste cartoon, recorda-se a célebre “escalada” de um coqueiro
gue o entdo primeiro-ministro realizou em Cabo Verde.

Fotografia ndo inserida por motivos legais

Fig. 168 - No cartoonismo diario cabe quer a trica politica
quer os grandes temas contemporaneos. O cartoonista necessita
de um apurado sentido critico, de uma elevada capacidade de ob-
servacao e de analise do mundo e ainda de uma grande capacidade
de expressao.
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Capitulo 5

Consideracoes finais

Quando coloquei um ponto final na elaboracéo deste manual, pen-
sei: "até que ponto pode este livro auxiliar alguém que queira ser
jornalista?"Nao sei a resposta para casos particulares, mas parece-
me que, no geral, como quase todos 0os manuais, este também
pode trazer alguma coisa de Gtil para quem deseja tornar-se jorna-
lista. Todavia, também penso que os manuais e a escola ndo sao,
nem podem ser, as Unicas fontes de conhecimento.

Muitas vezes me perguntam o que é que eu ensino aos meus
alunos? Por que é que alguns dos meus alunos se tornam jorna-
listas razoaveis ou mesmo bons e outros ndo? Eu penso que, em
grande medida, aquilo que determina o sucesso de um estudante
€ a capacidade que ele possa ter de funcionar em sociedade e de
construir 0 seu préprio conhecimento a partir das pistas que |Ihe
sdo dadas, nas aulas e ndo s6. Ou seja, se 0s estudantes nao se
responsabilizarem e ndo se ajudarem a si mesmos, ndo ha manual
nem professor que consigam fazé-los crescer em conhecimento.
E crescer em conhecimento é indispensavel para o crescimento
em cidadania e para o sucesso profissional. Isto implica sempre
esforco individual, trabalho pessoal, responsabilidade pessoal.

A cultura escolar portuguesa parece-me longe de responsabi-
lizar o aluno pelo protagonismo do seu préprio desenvolvimento.
Parece-me longe de incentivar a pesquisa e o confronto de ideias,
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mesmo quando resultam da simples exposi¢ao de trabalhos de in-
vestigacdo nas aulas. Ao invés, parece-me que a cultura escolar
portuguesa é predominantemente tedrico-expositiva, pelo menos
nas Ciéncias Humanas e Sociais, e tende a colocar o 6nus da culpa
do insucesso discente sobre os ombros do professor. Por que é que
escrevo isto e em que é que isto esta relacionado com os paragra-
fos anteriores? Porque os estudantes de comunicag&o social que
|Eem jornais ou revistas de qualidade de informacao geral ndo sao
tantos quantos os esperados. Alguns, talvez muitos, Iéem jornais
desportivos; outros Iéem a imprensa cor-de-rosa ou revistas mu-
sicais. Mas o habito de ler diariamente um jornal de informacéao
geral de qualidade, mesmo que seja na Internet, ndo é tao fre-
guente quanto o desejado. Como é que um professor pode ensinar
técnicas de expressao jornalistica em imprensa se os estudantes
nao estiverem habituados a ler jornais e a analisa-los criticamente
e com discernimento? Como é que se podem dar pistas para a
leitura do mundo se os estudantes desconhecem os referentes que
permitem entender minimamente a realidade. Convenhamos que
€ muito dificil. E quando esta situacao € temperada com aimodés-
tia de quem pensa que tudo sabe, as coisas mais dificeis se tornam
para um professor. A conjuntura, alias, s6 se complica quando o
aluno contesta o professor com o célebre argumento: "Ah, mas eu
ja vi que no jornal X é assim que fazem!"Mas o que se vé muitas
vezes ndo é sinbnimo de qualidade.

Vale a pena insistir na leitura de jornais? Sim. Este manual
sera inconsequente, para estudantes e professores, se néo for con-
ciliado com a leitura critica de jornais, dentro e fora da sala de
aula, com andlises do discurso da imprensa, com a realizacdo e
apresentacao de trabalhos de investigagdo. Do mesmo modo, sera
inconsequente se ndo se analisarem criticamente radiojornais, te-
lejornais e outros programas de informac&o dos meios audiovisu-
ais. Nao limito esta recomendacao a imprensa porque reconheco
gue a imprensa nédo tem o monopdlio do bom jornalismo. Por-
tanto, o trabalho em sala de aula (e fora dela) ndo se pode limitar
a imprensa.
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Este ndo é um repto. Se fosse um repto, provavelmente nao
atingiria os seus objectivos. Mas €, certamente, a constatacao de
uma necessidade para quem estuda a comunicagao jornalistica.
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