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O Matal D'Ouro serd ainda anunciado pela Viagem do Pai Natal, um
roadshow itinerante que percorrera 30 municipios do Norte e Centro
do Pais, entre 17 de Novembro & 16 de Dezembro.

Estas iniciativas sdo promovidas pela Cdmara Municipal do Forto,
através da empresa municipal PortoLazer, juntamente com o

Grupoypsilon, e o patrocinio dos Jogos Santa Casa e do Finibanco.

Mais informacgdes em www.nataldouro.com

Arvore de Natal Millennium - De 17 de Novembro a 6 de Janeirg

A maior arvore de Matal da Europa sera inaugurada no dia 17 de
Novembro, pelas 20 horas, e estard instalada na Avenida dos Aliados
até ao dia & de Janeiro.

A Arvore de Natal, uma oferta do Millennium BCP & cidade do Porto,
pesa 280 toneladas e tem uma altura de 76 metros, exactamente a
mesma da Torre dos Clérigos. A Invicta €, alids, a terceira cidade
onde a arvore esta montada, depois de ter passado por Varsovia e
Lisboa. Este ano, Bucareste recebera também uma "irma gémea” da
do Porto.

A =zua cenografia luminosa, inspirada na tematica das "velas”, vai
poder ser contemplada ao longo de 52 noites consecutivas, tanto ao

vivo como através da Internet, em gualguer parte do Mundo.

Iluminagdes de Matal - De 17 de Novembro a 6 de Janeiro

Ainda no sdbado, dia 17 de Novembra, também as 20 horas, as ruas
do Porto ddo as boas vindas as habituais iluminacdes de MNatal.

Arca de Natal - De 7 a 9 de Dezembro

Venda de artigos por parte de varias instituigies de solidariedade
eocial para angariagao de fundos. O local de venda ficara instalado
no Palacio das Cardosas, na Praca da Liberdade. Esta iniciativa &
promovida pela PortoLazer e Pela Fundagdo Porto Social.

Concerto de Natal — 20 de Dezembro
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40 mil pessoas assistiram, no passado sabado, ao acender das 2,40 milhSes
de |uzes, colocadas na maior Arvore de Natal da Eurcpa, este ano bem
presente no coracdo do Porto, que € a Avenida dos Aliados.

A festa de inauguracdo contou com um espectdculo de musica e fogo-de-

4 artificio, gue animou e emocicnou os milhares de curiosos.

r £ = A Invicta conta assim com o Natal "melhor trajado de sempre”, consequéncia
da forte aposta da autagquia nas iluminagdes das ruas, passando pela pista de gelo, colocada na Praca

b oL D.Jodo I, pela iluminagdo da Ponte D. Luis, até & Roda gigante da Cordoaria & acabando, astd claro, na

arvore de natal mais espectacular de sempre!

O programa encontra-se repleto de diversdes e novidades para esta época natalicia, e j&8 mereceu os
melhores comentadrios por parte dos portuenses.

Assim, até ao dia 6 de Janeiro de 2008, varias pragas do Porto va3o receber divertimentos para todas as
idades e a arvore vai brilhar das 18h00 as 01h00, de segunda a sexta-feira, & das 18h00 as 02Zh00, aos
sabados e domingos.

O objectivo definido pela Cadmara do Porto, com todas estas apostas. € simples: a revitalizacdo da Baixa,
atraindn rada ver mais pessnas A ridade, numa Apnra ja emblematica nn Borko.

Messe sentids, & uma vez que, segunds ndmeros fornecidos pels Millsnnium bep relstivaments s Lisbss,
mais de 2 milhdes de pessoas visitaram a Arvore em 2006, Gongale Gongalves apelou para o uso do
transporte publico como meio de transporte prioritdric. "A Camara do Porto estd a desenvelver uma
campanha de divulgacdo juntamente com os STCP, o Metro & a CP, no sentido de apelar a todos os gue
aste Matal se desloquem & ridade do Porto, para que o facam recorrendo ao transporte pablico. E mais
barato, menos poluente, & mais coémodo, numa altura em gue se espera uma grande afluéncia de pessoas
& Baixa portusnse.”

Ainda relativamente a este ndmero, Paulo Fidalgo, Director de Comunicagdo do Millennium bep. afirmou que
"Lisboa reanimou” com a Arvore de MNatal em 2008, e gue, devide ao grande fluxo constatado, "os
comerciantes tiveram uma melhoria na sua actividade”. Este responsaével espera que o mesmo aconteca na
cidade do Porto, uma wez que, segundo ele, "ndo sera dificil convencer, por exemple, um minhoto a
deslocar-se ao Porto, quando perceber que |lhe basta uma hora de viagem para viver uma experiéncia
irrepetivel.”
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. OEVENTQO procura:

 Investimento financeiro
»! Exposicao aos meios.de comufiéacio
* Servicos gratuitos

Organizagdo e Gestdo de Eventos
Marketing, Publicidade e Relagdes Publicas
Fernan do Casal
2007




A EI\/I RRESA Drigrira,

Consmenmallzagao crescente
“Melhoria da imagem, " R
Experlmentagao do produto
Oportumdades de vendasa
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2007




PORQUE PATROCINAR UM EVENTO?

* De um modo geral pode dizer-se que 0s
= consumidores manifestam atituldes favoraveis
em relacao-as marcas patrocinadoras.

» Quarido isso acontece, os-resultados
esperados daswvendas dessas marcas sao
notorios. -
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* O lema é estar presente onde o target da

rempresa.esta presente;, e, assini;.os
consumidores sentirao mais faclimente que 0s
prodtitos comercializados pela empresa fazem

pafte da sua vida.
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As pessoas que estiveram presentes no evento
rirdo recordarsse da empresa patrocinadoras
associando-a marca‘a grandeza, beleza e
emegcéo do evento. |
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Existem'dais tipos de retorno:

o Retorno Institucional: reforca a imagem da
‘marca e.aumenta a sud exposmao aos meios”
de comunicacao;

» Ret@fno sobre.as vendas:aumenta o desejo
de compra e avontade de mudar de marca.
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BENEFICIOS DO, PATROCINIO COMO MEIO PROMOCIONAL

Criacao/melhoria da imagem de marca;
* Consciencidlizacdo de'uma orgahizacao (dos
seus produtos/servicos);

|defitificacdo de.produto com determmado |
estilo de vida;

Oportunidades de merchandising.
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ESTRATEGIAS PARA OBTER O PATROCINIO DE EVENTOS

e ApOs a idealizacao do evento e a elaboracao
- do projectoysurge o maior degéfio no "
marketing de eventos:.

a vengda do patrocinio
, OU se|a; _
a sua.comercializacdo®
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\Estratégias:

|dentificacdo de empresas recém-instaladas
rna cidade ouregido, que necessitem de
estreitarfagos com-a comunidade, vender oS
seusprodutos.e servicos e ganhar mercago;

Organizagdo e Gestdo de Eventos
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Fernan do Casal
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Estrategias (I1)

* |dentificacao de empresas recentemente

rimplementadas no mercado, que;pretendam™
mudar a‘sua Imagem institucional, ou que
preteAdam fazer o Iangamento de um NoVOo
produto; | |
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Bstrategias (1)

o |dentificacao de empresas, cujas estrategias
»de marketing estejanicentradasinuma forte
segmentacao de mercado, e que pretendam
melhgrar a comunicacdo com o seu publico-
alvo el 5
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Estrategias (1V)

|dentificacao de empresas com vontade de

r reposicionar;0s seus,produtos@sgue tenham*
como objectivo alcancar novos nichos de
mereado. |

Organizagdo e Gestdo de Eventos
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o ApOs a Identificacao destas empresas, €

necessarigpreparar uma cartade
apresentacao, onde se expora arazao pela
qual a.empresa fol seleccionada para acolher

0 projecto do avento.

e A carta deve serenviada ao cwdado des;um
director, juntamente com a quotadeprojecto,
0 seu resumo e.duas‘a trés cartas,de
recomendagao.
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« Em'meédia, em cada cinco cartas enviadas,

~pelo menes.duas obtém resposta e é
conseguida uma reuniad com um dos
potengials patrocinadores.

» A venda do projecto depende.muitas vezés da
qualidade do mesmo e do poder de
argumentagao do interlecutor, bem.como da
predisposi¢ao da empresa para patrocinar o
evento. '
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 Tudo é determinado pela competencia,
LQpertunidades sorte @fagaso.
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PROGESSO DE'SELECGA® DO
PATROCINIO

Crompton (1993) criou @ CEDAR EEE;
com o.ebjectivo de identificar as:etapas
de maior importancia no processode

selecgao do’patrocinio: |

Organizagdo e Gestdo de Eventos
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Customer audience
sExposureRetential
Distribution channel.audience
Advantage over competitors

Resolirce investment involfement required % -

Event’s characteristics "
Event organisation’s reputation |
Entertainment and-hospitality opportunities

Organizagdo e Gestdo de Eventos
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Fernan do Casal
2007




1. Pdbhco consumidor

e O perfil demografico, as atitudes e 0

restilo .des vida,¥do publico-alvoé
consonante com 0 mercado-alvo do
prodiito? . . =

e O patrocinio do evento € o melhor
meio de.divulgar a produto/servico
para o nosso_publico-alvo?. @

Organizagdo e Gestdo de Eventos

Marketing, Publicidade e Relagdes Publicas
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2 Pot’fencial de___,exposic;_éo

e Qualé o valor merente a0 evento, em termos
not|C|osos‘P Py - o 5

e Qual é acobertura: esperada dos meios de
comunicacao?

A cobertura é Jocal, reglonal oy namonal? O
ambito geografico de audiéncia e.;compativel
com os pontos de vendado produte?

» Quais 0s produtos/servicos da empresa que
poderao ser-eomercializados no evento?

Organizagdo e Gestdo de Eventos
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2. Potencial de exposicao (Il)

e O material publicitario esta incluido no
= patrocinio?Qual o tamanho exdvisibilidade? ™

= O nome e 0'logotipo do produto irdo ser
Identificados nps materiais promocionaisida
actividade? -y |
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2. Potencial de exposicao (ll)

e Qual o niUmero de posters, de newsletters

rpara a imprensa, de expositorgssno ponto.de™

venda, guantos anincios 1rao ser transmitidos
na radio e em gue estagoes, qual o numero de
antincios em qutdoors, na Internet’> |

Organizagdo e Gestdo de Eventos

Marketing, Publicidade e Relagdes Publicas
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2. Potencial de exposicao (l11)

e Qual a localizacao do nome do
- produto/servico no programasde.evento?

O nome do produto sera anunciado durante.o
evento, quantas vezes? '

Organizagdo e Gestdo de Eventos

Marketing, Publicidade e Relagdes Publicas
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3. Pgblico C-__c_)m-o can,_a__g_l,_ de dist_ribuigéio

e OS NOSSOS dlstrlbwdores Irao estar presentes
'no evento?» - |

e |rao visitar o evento?

Organizagdo e Gestdo de Eventos
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4. Vantagem sehre outros concorrentes

e O evento e exclusivo ou diferenciado?

' 0 eventejd téve patrotinadores?
Correspondeu as expectativas? O excesso.de
patrecinadores.sera problematico?

e Se a empresa N0 patrocinar, algum
concorrente o fara? 1sso.e conveniente?

Organizagdo e Gestdo de Eventos
Marketing, Publicidade e Relagdes Publicas
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5. Necessndade de obtenciode
beneﬂuos em troca'do Investimento

e Qual é o custo total do patrocinio, incluindo

rfactores.relacionadositom o inviestimento. =+
promocional, duracao do trabalho dos
colaboradores e actividades admlnlstratlvas e

operacionais?

e O Investimento em patrocmlo sefq avultado e
dificil de controlar? .

Organizagdo e Gestdo de Eventos
Marketing, Publicidade e Relagdes Publicas
nnnnnn do Casal
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5. Neceséidade de obtencao de beneficios
. em tracéldo investimento (1)

e Qual o valor que se ira gastar em brindes?

= 0 evente périnite a eMpresa dbter o minimo .
de beneficios?

Organizagdo e Gestdo de Eventos
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6. Caracteristicas do evento

e Qual a importancia percebida pelo nosso

rtarget acerca’do evento em questao?

e Qual a influéncia que o eventoterano
melheramenta.da imagem do produto? ..

e Qual a imagem-percebida antes do evento?

e O evento tem contmwdade ou sera yma unica
edicao?

Organizagdo e Gestdo de Eventos
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G N_Qtoriedéq.e.~=.da orga_nizagéo d_o eventd

e Quals foram 0s eventos realizados no passado
rpela empresa organizadora? /& |

« A empresa organizadora detém a qualidade
técnita necessaria para que o produto atinja
as suas metaside patrocinio? © i)

o -A empresa.organizadora.possui a imagem e a
notoriedade a.que a'nossa empresa gostaria
de ser associada?

Organizagdo e Gestdo de Eventos
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Ve I\_I._ptorieda"d__,e.; d,a organ i._;lac;éo do evento (II)

e A empresa organizadora cumprlu no passado
'0S Seus comPromissos?

* A'nossa empresa ja trabalhou anteriormente

COm:a empresa organlzadora’P

e A empresa organizadora tem total controlo e
autoridade sobre as actividades que.aprova?

Organizagdo e Gestdo de Eventos
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8. Oportunidade de entretenimento e hospitalidade

Existem oportunidades para a venda ou

rexperimegntacéo do produto? @,
Quais as figuras publicas que,irao estar
preséntes no evento?

Os convidados‘da empresa terao acesso as
areas reservadas para os.VIPs? -

Qual o numerae:de convidados autorizados?

Organizagdo e Gestdo de Eventos
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. A'PROPQSTA DE,PATROCINIO

e O documento formal a ser apresentado na

»solicitacao'de patrocifiios, conténdo
Informacao-sobre o“evento, deve responder a
trés,guestdes basicas: |

Organizagdo e Gestdo de Eventos
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0 que deve a organlzagao patrocmar?

« O queira a organizacio réceber pelo
patrocinio?

Quanto lr4 custano. patrocmlo?




e Para que a proposta nao seja recusada e
=rhecessario’e@mpreender quaisas,
necessidades de qguem a ira ler.

o Ukmian (1995)-criou seis atributos essehcia.is_
para que uma‘proposta seja bem sucedidai
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Sels atribUtg)s e'ssenciais para que uméd
»proposte seja bem sucedida
Vender beneficios e nio caracteristicas

» Satisfazer ashecessidades do‘patrocinadore .
nao as do patrocinado

Adaptar as prapostas consoante a natu reza.
do'negocio

Demonstrar o efeito das promogoes
Minimizar O riScos |

e Incluir o valor global

Organizagdo e Gestdo de Eventos
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PONTOS A INCLUIRiINUMARROPOSTA




Pormenores do Evento

Descricao concisa do evento ou actividade:
‘Objectivosdoevento; ! :

Localizacao geografica;

Breve-historial da empresa, experiencia, mlssao e
metas a atingir.alongo prazo;. .\~ 3
Data e hora do evento;

Outros prazos decisivas;

Razoes que levam-a crerique o evento vakser um
sucesso.

Organizagdo e Gestdo de Eventos
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Detalhes financeiros

Quantia em dinheiro necessaria;
" De que mo@0 essa quahtia sefd gasta;

No caso de existirem outros patrocmadores a
indi¢acdo de quem sao; |

Indicar que outros potenC|a|s patrocmadores
tém em vista contactar. |

Organizagdo e Gestdo de Eventos
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Y ubl iCO:_Q Ve

Quantas pessoas estarao presentes no evento
o Quantas:pessoas irde participdiho evento;
* Qual e o target (ex. Idade, profissao, sexo)

Organizagdo e Gestdo de Eventos
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 Em que meios 0 evento sera promovido;
* Qual a cobértura que-Se pretefide atingir;
* Quais 0s beneficios que a empresa contactada

ir4 bter com @ patrocmlo

Organizagdo e Gestdo de Eventos
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Historico dosevento ou actividade

* Indicar se o evento ja foi realizado antes;

»* No caso:de j4 ter side'realizad0 antes, indicar
como foi a sua avaliacao e quais foram 0s
resultados; |

e Se possivel anexar mformagao comprovatlva
do impacto gue o evento, teve.

Organizagdo e Gestdo de Eventos
Marketing, Publicidade e Relagdes Publicas
Fernan do Casal
2007




W rutLro

* Pretende repetir-se o evento?

7 Qual o poténcial da eMpresa éohtactada para
ser novamente patrocinadora?

Organizagdo e Gestdo de Eventos
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\CONCLUSOES:

* O evento cria um conjunto de atributos,
= Valores, sentimentos &percepgdes, que sao
transpostas para a marca dos patrocinadores.
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O sucesso do evento transfere-se para 0 SuCesso
da marca;

As emogoes sentldas pelo consumldor no evento
sa0 assocladas ao consumo do produto e a
marca;

O produto é recordado pelo consumidor e
sempre que estevoltar a consumir voltarara
recordar-se;

A sensa(;ao positiva que resulta da presen(;a num
evento e suficiente.para criar empatia entre o
cliente e a marca.
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